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Dance marketing. Dlaczego w XXI wieku
moze byc¢ skuteczna forma dziatan
w komunikacji z odbiorca*

Streszczenie. Cho¢ wykorzystanie tanca w dziataniach marketingowych staje sie coraz czestsze, zja-
wisko to nie doczekato sie jednoznacznego zdefiniowania oraz pogtebionych badan. Celem artykutu
jest proba przyblizenia tematu dance marketingu oraz doprecyzowania tego pojecia, ktére jak dotad
nie jestrozpoznane w literaturze naukowej, a takze pokazania mozliwosci, jakie moze przynie$¢ po-
taczenie tanca i marketingu. Taniec, bedacy forma komunikatu, potaczony z odpowiednia narracja,
strategia marketingowa firmy czy produktu, moze stac sie sposobem dziatania promocji i reklamy

prowadzacym do poszerzania swiadomosci klienta i w konsekwencji poprzez wywotywane emocje
realnie oddziatywac na zachowania konsumenckie.

Stowa kluczowe: marketing, taniec, choreografia, komunikowanie, budowanie relacji, reklama,
popkultura, kampanie reklamowe

1. Wprowadzenie

Pojecie marketingu niewatpliwie ciagle sie poszerza i ulega ewolucji. Wraz z na-
ukowym, technicznym i kulturowym postepem cywilizacji niezbedna jest ciagla
jego aktualizacja. Marketing nieustannie podaza za cztowiekiem i $wiatem, jaki go
otacza, a jest to $wiat, w ktérym dzieki technologii i Srodkom finansowym mozna
wybraé sie w kosmos, a jednoczesnie podstawowe emocje i wiezi miedzyludzkie
pozostaja towarem deficytowym. Wraz z rozwojem technologii i nauki pojawia-
ja sie kolejne sktadowe marketingu. Naturalne jest wiec poszukiwanie nowych
konceptéw, sposobdw i narzedzi, ktére pomoga osobom zajmujacym sie marke-
tingiem docieraé do odbiorcéw i budowacd z nimi relacje, co pozwoli zaoferowac
im jeszcze wiecej. Czy w obliczu nieustannie zmieniajacego sie $wiata potaczenie
dwoch réznych dziedzin, takich jak taniec i marketing, moze spowodowac sku-
teczniejsze dotarcie do klientéw i realne korzysci finansowe?

* Artykut zostal przygotowany na podstawie pracy magisterskiej autorki pt. Dance marketing —
istota i perspektywy rozwoju, napisanej pod kierunkiem dr hab. Dominiki Naroznej.
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Dance marketing nie jest jeszcze zbyt szczeg6towo opisany, na co wskazuja sto-
sunkowo nieliczne publikacje na ten temat'. Nie oznacza to jednak, iz takie zja-
wisko nie istnieje, dlatego celem badawczym niniejszego artykutu stato sie jego
opracowanie i wykazanie, iz dance marketing moze funkcjonowaé jako marketin-
gowa strategia komunikacji z odbiorcami. Na podstawie wybranych przyktadéw
podjeta zostanie proba analizy powodéw, dla ktérych dance marketing moze byé
skutecznym sposobem komunikacji miedzy marka a odbiorca. W artykule wyko-
rzystano wyniki przeprowadzonych badan sondazowych, analizy tresci materia-
16w audiowizualnych i przeprowadzonego wywiadu.

2. Dance marketing — istota

Powszechnie wiadomo, Ze zanim powstata mowa werbalna, sposobem komuniko-
wania sie naszych pradawnych przodkéw bylo wyrazanie mysli za pomocg ciala,
jego ruchéw, gestow, tanica. Mowa niewerbalna, tak zwana mowa ciata, moze by¢
nos$nikiem informacji i narzedziem do przekazywania komunikatu. Na poziomie
podstawowym rozumiana jest przez kazdego czlowieka, niezaleznie od tego, ja-
kim systemem jezykowym sie postuguje. Taniec jest elementem wpisanym w kul-
ture i czesto przenika sie rdwniez z popkultura. Przekazuje on, wyzwala i wptywa
na ludzkie emocje, a dzieki neuronom lustrzanym, ktére oddziatuja takze podczas
tarica, obudowany narracyjna muzyka, moze realnie oddziatywac na konsumen-
tow i ich zachowania konsumenckie [zob. Lissowska-Postaremczak 2020].
Laczenie réznych dziedzin ze soba i przenikanie ich jest dos¢ powszechne
w wielu przestrzeniach zycia, nauki, sztuki. Przykladem takiego potaczenia byta
filozofia Grazyny Kulczyk, zaktadajaca potaczenie biznesu i sztuki (50/50)7, kt6-
ra stanowi swego rodzaju inspiracje do proby konceptualizacji dance marketingu
podjetej w artykule. Grazyna Kulczyk to pierwsza kobieta w $wiecie biznesu, ktdra
w Polsce objeta mecenatem sztuke, bardzo silnie ja promujac. Pokazata réwniez,
iz sztuka i biznes, trwajac w symbiozie, moga gwarantowad sukces miedzynaro-
dowy. Oprécz bardzo rozpowszechnionej sztuki wspétczesnej, w postaci réznych
obrazéw i rzezb, Grazyna Kulczyk umozliwila Joannie Le$nierowskiej (kuratorce

! https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0007681311000152 [dostep: 27.01.2022];
https://www.thehindu.com/life-and-style/fashion/dance-marketing-saris-sari-sarees-instagram-
-reels-video-video-clips-the-hindu-weekend-traditional-wear-young-women-choregraphy-dance-
-steps-dance-moves-sales-purchase-buy/article34394031.ece [dostep: 27.01.2022]; https://www.
businessinsider.in/advertising/brands/article/how-dance-marketing-helped-the-indian-ethnic-co-
-grow-by-200-300-post-lockdown/articleshow/81591652.cms [dostep: 27.01.2022].

% https://www.artstationsfoundation5050.com/fundacja/o-fundacji/ [dostep: 15.10.2021].



Dance marketing. Dlaczego w XX| wieku moze byc¢ skuteczna forma dziatan w komunikacji z odbiorca 99

Art Stations Foundation) programowanie i promowanie bardzo niszowe;j sztuki
— taiica wspodlczesnego i poszerzonej choreografii. W Centrum Handlowym Stary
Browar przez 16 lat istniata przestrzen Stodownia +3 oraz program: ,Stary Bro-
war Nowy Taniec” dedykowany wspoétczesnej choreografii. Program ten pozwolit
wyksztatci¢ i wyedukowad tancerzy, ktérzy odnosza miedzynarodowe sukcesy.
Umozliwil on takze obcowanie publicznosci ze sztuka, jaka jest taniec.

O tym, ze sieganie do kultury moze przynies¢ zaréwno realne ekonomiczne
korzysSci gospodarcze, jak i kreatywny rozwdj, pisat Jerzy Hausner. W 2013 r. Na-
rodowe Centrum Kultury we wspoétpracy z Uniwersytetem Ekonomicznym w Kra-
kowie oraz Miedzynarodowym Centrum Kultury, w ramach serii ,Kultura sie
liczy!”, wydato ksiazke Kultura i rozwdj’, wlasnie pod redakcja Jerzego Hausnera
oraz Anny Karwinskiej i Jacka Purchla. W ksiazce tej podkreslono miedzy innymi
wplyw kultury na spoteczenstwo, odwotujac sie do koncepcji efektéw zewnetrz-
nych czy tez do roli wyobrazni w funkcjonowaniu przedsiebiorstw. W jednym
z rozdzialéw Jan Strycharz podkresla, ze ,,dobry marketing musi odwotywacd sie
wlasnie do wierzen i systemu wartosci klientéw (...). Aby sprawnie tego dokonad,
nalezy po pierwsze dobrze rozumie¢ dang grupe konsumencka, ale po drugie dys-
ponowac odpowiednim poziomem kompetencji estetycznych w celu prezentacji
produktu czy marki przy pomocy obrazu, stowa i muzyki. Wzrost wrazliwosci
estetycznej pozwala na wzrost jakosci w marketingu” [Strycharz 2013: 180]. Dla-
tego siegniecie do choreografii i taiica przez marketingowcéw moze powodowac
nie tylko rozwdj i popularyzacje tarnca, ale przede wszystkim realne korzysci za
tym idace — jeszcze mocniejsze i silniejsze zbudowanie wiezi czy relacji z poten-
cjalnym konsumentem przez docieranie w niestandardowy sposéb do mainstre-
amowego odbiorcy.

Termin dance odnosi sie do formy performatywnej, sktadajacej sie z celowo
zaplanowanych sekwencji ruchu. Moze by¢ uzywany w szerszym znaczeniu lub
by¢ tozsamy z innymi okresleniami, np. wyrazeniem going to a dance [Peterson
Royce 2014: 35], w tym drugim przypadku zawiera on wiele znaczen spoza tych,
ktére okreslaja wlasciwe dziatania fizyczne. ,Oznacza wszystko naraz: muzyke,
interakcje z innymi uczestnikami, napoje, a poza tym atmosfere, nastréj, catg
otoczke wydarzenia” [Peterson Royce 2014: 35]. Taniec od czaséw pierwotnych jest
wpisany w tozsamosc¢ kulturalng i spoteczna. W zaleznosci od regionu, historii,
rozwoju jezyka niewerbalnego, werbalnego, takze pisemnego, natezenie jego jest
rozne, ale wciaz obecne. ,Taniec jest najbardziej powtarzajacym sie, monoton-
nym, redundantnym i formalnie zorganizowanym system komunikacji cielesnej

3 Zob. https://nck.pl/badania/aktualnosci/kultura-a-rozwoj-bezplatny-podrecznik [dostep:
03.10.2021].
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we wspolczesnej kulturze. Taniec sktada sie z gestow, poz, ruchéw i jakosci ruchu
najbardziej charakterystycznych i najbardziej istotnych dla codziennej aktywno-
Sci czlowieka, a tym samym ma kluczowe znaczenie dla zachowania ciagtosci
kulturowej” [Lomax 1968: 223].

Choreografia to zywy proces, ktdry nie musi by¢ zwigzany z aktem tariczenia.
Moze to by¢ swego rodzaju praktyka, ktéra odnosi sie nie tylko do ruchu i ruchéw
wykonywanych przez tancerza czy tancerzy. Myslenie o poszerzonej choreogra-
fii to zauwazenie tego, ze wszystko, co zywe, jest w ruchu, natomiast martwe
przedmioty mozna (po)ruszy¢. Okazuje sie takze, iz mozna ,choreografowad”
nie tylko materialne rzeczy, ale i stowo, swiatto, strukture tekstu, muzyke, gtos
czy strone internetowa. Moze istnie¢ choreografia przestrzeni, ulicy czy poru-
szajacych sie drzew.

Funkcjonuje réwniez pojecie choreografii spotecznej czy choreografii politycz-
nej. Poszerzona choreografia zwiazana jest ze sztuka konceptualna, ktéra odnosi
sie do samej idei, zamystu, konceptu. Taniec czy choreografia konceptualna nie
musi zatem mieé zbudowanej linearnej narracji, czesto jest eksponowany sam
proces twdrczy albo koncept tego procesu. Jest to sztuka intelektualna, ktéra
jest wielowarstwowa i wieloznaczna, a odbiér uzalezniony jest od narzedzi, wie-
dzy czy s$wiadomosci kontekstu, jakie posiada interpretujacy. Te zasade mozna
sprobowaé przyréwnac do odbioru filmu Matrix rodzeristwa Wachowskich. Jesli
osoba ogladajaca ten film grala w gre Matrix lub jest aktywnym uzytkownikiem
i poszukiwaczem foréw internetowych, inaczej bedzie czytaé niektdre sceny czy
fragmenty filmu [zob. Jenkins 2007] . Choreografia moze by¢ takze zjawiskiem,
ktére nie tylko sie oglada, ale tez doswiadcza lub dotyka. To rama, w ktéra wpisane
jest o wiele wiecej rzeczy niz taniec czy ruch, a sam ruch czy mysl w ruchu bywaja
powigzane z cialem, ktéremu mozna nadac znaczenie. Cialo zostaje wéwczas po-
traktowane jako tekst, obraz, ptaszczyzna, ktéra tworzy konstrukcje znaczeniowa
iuruchamia ruch mysli u odbiorcy.

Dlatego tez docelowo najprecyzyjniejszym i najwtasciwszym okresleniem byt-
by nie dance marketing, a ,poszerzona choreografia marketingu”, czyli kompono-
wanie, tworzenie, ustawianie ruchu w celu poszerzania swiadomosci odbiorcy,
kreacji oraz zaspokojenia jego potrzeb tak, by otrzymac zysk. Jednak ,,poszerzo-
na choreografia marketingu” nie brzmiataby tak dobrze i chwytliwie, jak dance
marketing.
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3. Taniec, ruch i choreografia w reklamie

W artykule Reklama a popkultura — otwarta granica Jarostawa Wozniczki mozna
przeczytad, iz kultura popularna i reklama sa mocno ze soba zwiazane, przeni-
kaja sie wzajemnie, tworzac nowe symbole, mity i kody zaré6wno kulturowe, jak
ireklamowe. Interakcja miedzy nimi jest tak silna, ze wtasciwie sa nierozerwalna,
integralng catoscia. Elementy popkultury obecnie trafiaja do reklamy (slogany,
motywy, obrazy), podobnie jak figury reklamowe przedostaja sie do kultury po-
pularnej. Ma to zwykle bardzo szeroki zasieg, dlatego tez méwi sie o kulturze ma-
sowej [Wozniczka 2013: 8]. Popkultura i reklamy sa réwniez mocno przesigkniete
motywem tarca i kultowych tancerzy, poniewaz taniec kojarzy sie z rozrywka
i spotecznoscig. Ponadto, jak juz wspominano wczesniej, ciato, ruch, mowa nie-
werbalna sa najstarszym sposobem komunikowania sie.

Istotg zaréwno reklamy, jak i kultury popularnej jest komunikacja z duza liczba
odbiorcéw. Reklama jest rozpatrywana jako dzieto sztuki, gdyz stanowi wynik
wysitku kreacyjnego i postuguje sie artystycznymi srodkami wyrazu, takimi jak
dzwiek, muzyka, tekst, grafika czy wlasnie, niezauwazana dotychczas, ale obec-
na (poszerzona) choreografia. Odpowiedni uktad graficzny zapisu kompozycji
muzyki i tekstu czy obrazu, a takze poruszanie i kadrowanie obrazéw sprawia-
ja, ze owa reklama ma zazwyczaj charakter popularny czy uzytkowy [Wozniczka
2014]. Obecnie obserwuje sie wiele zabiegéw reklamowych, ktére maja charak-
ter sztuki nieuzytkowej. Niewatpliwie wplyw pandemii COVID-19, ktéra zatrzy-
mata niejako $wiat w 2020 r., powoduje jeszcze wieksze zatarcie réznicy miedzy
sztuky tak zwana wysokq a niska. Ogrom dziatan kulturalnych (takze bardzo ni-
szowych) przeniost sie do przestrzeni internetu. Zapoczatkowat, a moze raczej
tylko przyspieszyl proces popularyzacji, zmiany narracji i orientacji, ale takze
i kreacji sztuki. Teatry i inne im podobne instytucje, ktére dotychczas bazowaty
na unikatowosci jednorazowego wydarzenia performatywnego oraz calej atmo-
sfery i aury panujacej wokdt niego, niemalze natychmiast zaczety udostepniaé
w sieci nagrania spektakli lub je streamowac. Zaczely tez powstawac spektakle,
ktére uzywaja np. aplikacji Zoom* jako dodatkowego narratora i sSrodka przeka-
zu, jako przedituzenie performatywne przestrzeni i tele(nie)obecnosci, bawiac
sie jej funkcjami i mozliwosciami. Otworzyly sie VR Galerie® czy muzea, ktdre sg
mniej lub bardziej rzeczywiste, a nawet pojawiaja sie VR-owe spektakle®. Zaczeto

* Spektakl Enter Full Screen, rez. Wojtek Ziemilski, Zoom/Nowy Teatr Warszawa, https://nowyte-
atr.org/pl/kalendarz/enter-full-screen [dostep: 17.10.2021].

5 Zob. SomaPark, Patryk Lichota/Joanna Le$nierowska, http://www.grandreunion.net/somapark/
[dostep: 17.10.2021].

¢ https://wro2021.wrocenter.pl/names/iza-szostak/ [dostep: 17.10.2021].
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takze transmitowac koncerty i sety DJ-skie, ktére na zywo sa vj-owane. Powstaly
takze oddolne inicjatywy spoteczne, ktére zachecaly do kreacji i bycia artysta
w imie solidaryzacji i wspierania, na przyktad stuzby zdrowia #Hot16Challenge’.
Niewatpliwie pandemia i przymus pozostania w domach spowodowaly jeszcze
wieksza popularyzacje i rozw6j masowych srodkéw przekazu, platform takich
jak YouTube, Facebook, Instagram czy TikTok. Jednoczesnie sztuka od zawsze
byta kulturotworcza i niemalze zawsze obecna i dialogujaca z aktualng sytuacja
spoteczng czy polityczna. Sztuka nie tylko reagowala na zmiany rzeczywistosci,
ale nierzadko antycypowata zachodzace w niej zdarzenia. Dlatego gdy wydarzyt
sie kryzys, ktory objat caly Swiat, przekaz stat sie jeszcze bardziej masowy, a kul-
tura popularna, jej nadawcy — jeszcze bardziej obecni. Niewatpliwie zjawisko to
bedzie mialo ogromny wplyw na niedaleka przysztosé.

W swoim artykule Wozniczka przytacza wyniki badan Morrisa B. Holbroka
iRoberta M. Schindlera, ktére wskazuja, iz miedzy 14. a 24. rokiem zycia powstajg
u czlowieka preferencje estetyczne. W pdézniejszym okresie ludzie odnosza sie do
tego czasu ze szczegdlna uwaga; w zaleznosci od indywidualnej postawy wobec
przesztosci zjawisko nostalgii wystepuje u nich z réznym natezeniem [Wozniczka
2014: 21]. W popkulturze czy reklamie czesto uzywa sie skojarzen sentymental-
nych odnoszacych sie do muzyki, filméw z dziecifistwa, historii, bohateréw czy
sytuacji [zob. Grebosz 2016]. Motyw tarica w popkulturze jest silnie obecny. Do-
brym tego przykladem jest hit hiszpanskiego duetu Los Del Rio, Macarena, ktéry
powstal w 1993 r. Choreografie do utworu wymyslita Mia Frye i zdaje sie, iz jest to
jedna z czotowych i najbardziej rozpoznawalnych, a zarazem powtarzalnych cho-
reografii wérdd dzisiejszych trzydziesto- i czterdziestolatkow. Macarena jestibyta
bardzo czestym elementem wszelakich imprez, takich jak wesela, studniéwki, po-
towinki, potaricéwki, dyskoteki, osiemnastki. Nie dziwi zatem, ze tworcy reklam
czy bajek rowniez siegaja do kultowego utworu i przypisanej mu choreografii.
Reklama piwa Heineken® odwotuje sie do fantazji, jak wtasciwie moglaby powstaé
owa choreografia. W reklamie zastosowano prosty, ale pomystowy zabieg: po-
kazano domoéwke stylizowang na poczatek lat 90. XX wieku. Wszyscy sie bawia,
jeden mezczyzna idzie do kuchni po kolejne piwo Heineken. W tle stychaé przebdéj
Macarena. Wszyscy zwyczajnie taricza. Bohater natomiast poszukuje czegos, co
pozwoli mu otworzy¢ jego ulubiony napéj. Odruchowo sprawdza kieszenie na ko-
szuli przy klatce piersiowej, nastepnie w rytm muzyki siega do bocznych, a na
konicu do tylnych kieszeni spodni. Nagle jest odwrdcone ujecie i okazuje sie, ze

7 https://www.youtube.com/hashtag/hot16challenge [dostep: 17.10.2021].
8 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=njlwgleOQws&ab_channel=MrFunnyvidé [dostep:
07.03.2021].
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wszyscy gosScie przygladajg sie bohaterowi i wykonywanym przez niego ruchom.
Po chwili odtwarzaja i przetwarzaja je w taki sposob, ze zaczynaja tanczy¢ uktad
choreograficzny Macareny. Genialna zabawa forma, odwotujaca sie do prostoty
przekazu — gdyby nie Heineken, nie powstatby popkulturowy hit, taiczony na
kazdej mozliwej imprezie, symbolizujacy wspélnotowosc i dobra zabawe.

4, Breaking w Red Bull

Przyktadem wpisujacym sie dance marketing jest zjawisko wiralowego filmu:
Harlem Shake’®, ktory pojawil sie w przestrzeni internetowej w 2013 r. do utworu
stworzonego przez DJ Baauera. Pomyst opiera sie na prostej idei: pokazane jest
wybrane miejsce i jedna osoba, ktdra taniczy (czasem jest zabawnie przebrana
— motyw teatralizacji postaci), wokoét sa inni ludzie, ale nie zwracaja na te osobe
uwagi, nie widza jej. Muzyka natomiast prowadzi narracje, w ktérej narasta na-
piecie i dochodzi do kulminacyjnego punktu: wybrzmiewaja spowolnione stowa
Harlem Shake. Nastepuje ciecie i widzimy nowy kadr, w ktérym pozostali uczest-
nicy wideo znajduja sie w zupelnie innej pozycji, ruchu, sytuacji czy kostiumie. Sa
grupa, ktéra wspotdziata, mimo iz kazdy ma swdj indywidualny ruch czy choreo-
grafie. Genialny w swojej prostocie zabieg, ktory wykorzystuje wszelkie elementy
zwigzane z tym, co odnosi sie do istoty wspolnego tarica i marketingu. W tym
wideo taniec jest narzedziem do przekazywania informacji, komunikatem, taczy
sie z indywidualizmem i ze wspétdziataniem. Jest tu ekscytacja, radosé, zaba-
wa i oczywiscie ruch, ktéry odnosi sie do pierwotnosci i rytualnosci. Dodatkowo
mieszanka muzyki z gatunku trap'm’bass (miks drum’n’bass, electro i dubstep)
jest bardzo energetyczna, ale tez bardzo prosta, przez co pozostaje w pamieci.
Poprzez neurony lustrzane i rytmiczna muzyke u odbiorcy pojawia sie odruch
i ched taficzenia, wspotdziatania i bycia w grupie [zob. Lissowska-Postaremczak
2020]. Natomiast pod wzgledem marketingowym jest to zabieg, ktéry przynidst
realne korzysci. Na stronie internetowej www.bluerank.pl mozna przeczytaé, jak
przektadalo sie to na liczby:

° Zob. https://www.youtube.com/watch?v=We6_59b3V1U&ab_channel=SENSIGONG [dostep:
16.10.2021]. Sama nazwa Harlem shake odnosi sie do specyficznego ruchu, ktéry wymaga ogromnej
precyzji i ¢wiczen. Krok zostal wymyslony i zapoczatkowany w latach dziewieédziesiatych przez ulicz-
nego tancerza o pseudonimie Al-B, ktéry przez wiele lat wykonywat swdj autorski uliczny performan-
ce (street showcase) na ulicach dzielnicy Harlem w Nowym Jorku. Al-B byt réwniez pomystodawca
i pionierem wielu innych krokéw i nurtéw w taiicu. (To wiedza uzyskana podczas rozmowy z Prze-
mystawem ,Bestig” Walkiewiczem, bedaca zarazem wiedza ,,branzowa”, opowiadana i przekazywang
w srodowisku przez pionieréw hip-hopu, ktérzy znali Ala-B osobiscie); szczatkowe informacje mozna
znalezé w Wikipedii anglojezycznej: https://en.wikipedia.org/wiki/Harlem_shake_(dance).
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B W okresie 2-11 lutego 2013 r. na platforme YouTube dodawano okoto 4000 filméw
typu Harlem Shake dziennie.

B Filmy w formule Harlem Shake zostaly w ciagu miesiaca obejrzane przez ponad 700
milionéw uzytkownikow.

B Okoto 100 wers;ji filméw uzyskato ponad milion odston. Najpopularniejsze osiagaty
ogladalnos$¢ na poziomie kilkudziesieciu milionéw.

W Piosenka amerykanskiego DJ Baauera, ktéra stanowi podktad muzyczny dla filmdw,

trafita na szczyt listy US Billboard za sprawg popularnosci zjawiska na YouTube'.

Zgodnie z zasada real time marketingu i viral marketingu wiele marek poszto za
tym trendem reklamowym, mozna tu wymieni¢ chociazby Media Markt, Store
Edition czy Red Bull. W ten sposob nie tylko zaznaczyly swoja obecnosé i wi-
doczno$¢ marki, ale pokazaly, Ze relacje miedzyludzkie sg dla nich wazne. Taniec
rozrywkowy roztadowuje napiecia, ktére gromadza sie w ciele, wptywa na wzrost
poziomu dopaminy w mézgu, dzieki czemu ludzie stajq sie szczesliwsi, majg cheé
do zabawy, odnajduja wiekszy dystans do trudnych sytuacji''. Performatywny
charakter tego wydarzenia pozwala w pewien bezpieczny sposéb przekroczyé
habitus, ukazujac jeszcze mocniej ,ludzki”, ,rozrywkowy” charakter marki. Wie-
lokrotnie tez tworcy przescigali sie w tworzeniu coraz to bardziej kreatywnych
filméw, np. Harlem Shake nagrany w basenie, pod powierzchnig wody czy wideo

nagrane przez skoczkéw spadochronowych dla marki Red Bull'?

. Zjawisko to byto
uznawane i dopisywane jako czes$¢ sktadowa viral marketingu'®, co moze wynikac
z braku odpowiedniej terminologii. Przyktady zastosowan uzasadniaja twierdze-
nie, ze jest to przyktad dance marketingu.

Red Bull jest marka, ktéra zdecydowanie w swoich dziataniach stosuje rucho-
we formy promocji, stawia bardzo mocno na sporty ekstremalne, odwotuje sie do
przezy¢, emocji, aktywnosci, zabawy i adrenaliny. Czesto wyznacza nowe trendy,
zachowania, a slogan: ,Red Bull doda Ci skrzydel” wpisat sie na state w popkul-
ture'*. Wspomniany wczes$niej motyw real time marketingu i wideo Harlem Shake,
w ktérym bohaterami sg skoczkowie spadochronowi, wskazuje na ogromna dba-
tos¢ i pomystowosé dziatart kampanii promocyjnych. Sama marka komunikuje, iz
Dietrich Mateschitz stworzyl nie tylko nowy produkt, ale takze unikatowy koncept

10 https://www.bluerank.pl/czy-harlem-shake-mozna-wykorzystac-do-dzialan-seo/ [dostep:
13.02.2021].

' https://fizyka.umk.pl/publications/kmk/18-Taniec%20i%20mozg.pdf [dostep: 03.10.2021].

2 https://www.youtube.com/watch?v=RT_4NIPsMCY&ab_channel=RedBull [dostep: 13.02.2021].

'3 https://nowymarketing.pl/a/17735,sztuka-tworzenia-virali-w-internecie-czy-to-mozliwe [do-
step: 03.01.22].

* https://nowymarketing.pl/a/6922,red-bull-napoj-ktory-dostal-skrzydel [dostep: 27.01.2022].



Dance marketing. Dlaczego w XX| wieku moze byc¢ skuteczna forma dziatan w komunikacji z odbiorca 105

marketingowy'®. Od kilkunastu lat Red Bull zwraca sie réwniez w strone tarica,
a konkretnie breakingu, i zajmuje sie jego popularyzacja. Marka posiada swoj ka-
nat na platformie YouTube: Red Bull Dance (na dzien 2 pazdziernika 2021 r. ma
on 97,8 tys. subskrypcji), na ktérym mozna znalez¢ wiele wideo zwiazanych z tan-
cem. Takze na oficjalnej stronie internetowej marki miesci sie osobna zaktadka:
dance, w ktdrej zawarte zostaly wywiady, relacje i ciekawostki dotyczace kultury
hip-hop. Ponadto od 2004 r. organizuje prestizowe zawody Red Bull BC One, ktére
w 2021 r. po raz pierwszy odbyly sie w Polsce. Range zawoddw oraz zaangazowa-
nie Red Bulla w promowanie breakingu, takze w naszym kraju, dostrzega Prze-
mystaw ,,Bestia” Walkiewicz, autorytet breakingu w Polsce. Walkiewicz zaznacza
jednoczesnie, ze obecnie breaking jest na etapie formalizacji, pojawia sie w formie
ligowej, a takze ma sie pojawié na przyszlych zawodach olimpijskich*®.

Marka komunikuje, ze poprzez uparte dazenie do celu oraz treningi (ktére
sa mozliwe z/i dzieki owej marce) mozna wyrazac siebie oraz osiagac sukcesy.
W pewien sposéb, poprzez organizacje prestizowych zawod6w oraz popularyzacje
wiedzy na temat breakingu, Red Bull anektuje bezposrednio i posrednio nowych
klientéw oraz utozsamia dane srodowisko z marka. Breaking wyraza bardzo duzo
emocji, ekspresji, ajednoczesnie jest przy tym tanicem bardzo efektownym. Wszel-
kie figury i pozycje taneczne, ktére do popkultury zaczety wchodzi¢ juz w latach
80. xx wieku, sa spektakularne i widowiskowe. Wszystkiemu towarzyszy bardzo
energetyczna, rytmiczna muzyka, ktéra przyciaga kolejnych odbiorcéw.

5. Odbior reklam choreograficznych przez konsumentow

W ramach weryfikacji zatozeni dotyczacych dance marketingu przeprowadzono
w dniach od 2 do 11 kwietnia 2021 r. ankiete internetowa majaca na celu spraw-
dzenie tezy dotyczacej mozliwosci i skutecznosci komunikowania poprzez ciato
oraz wplywu tanca/choreografii na zachowania konsumenckie. Kwestionariusz
obejmowat 35 pytan, jednak na potrzeby artykutu przyblizono wybrane zagad-
nienia. Probe badawczg stanowito 300 0sdb od 14. roku zycia, wsréd ktérych byto
239 kobiet, 59 mezczyzn oraz jedna osoba niebinarna i jedna osoba androgyne.

Cze$¢ pytan bylta zwiazana z wplywem przedstawionych wideo/reklam na
odbiorcéw. Poproszono respondentéw o zapoznanie sie z dwoma rodzajami

15 Zob. zaktadka Produkty/Firma, https://www.redbull.com/pl-pl/energydrink/firma-red-bull [do-
step: 05.04.2021].

¢ Rozmowa prywatna na Facebooku z Przemystawem ,Bestia” Walkiewiczem, ktory jest tance-
rzem, instruktorem, choreografem. Zwigzany z taricem od 1998 r. Poznawat takie style, jak hip-hop,
popping, locking, new age, jazz, funky, taniec towarzyski i wiele innych.
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materiatu filmowego i zapytano ich o reakcje, jaka one wywotaly. Jako pierw-
sze przedstawiono wideo (wiral) wyprodukowane dla Red Bulla — Harlem Shake,
gdzie bohaterami sa skoczkowie spadochronowi. Poczatkowo widzimy samolot,
w ktérym siedzg zamysleni skoczkowie spadochronowi, niektérzy zdaja sie nieco
ospali. Typowo dla wiralu Harlem Shake tylko jeden skoczek jest aktywny i pokazy-
wane sg na przemian ujecia, na ktérych taniczy w samolocie, oraz jego indywidu-
alny skok. Wraz z narastajaca muzyka i stowami Harlem Shake nastepuje zmiana
kadru, a samolot wypelniony jest ludZmi tariczacymi w kolorowych kostiumach.
Na kolejnych ujeciach widzimy skoczkow, ktorzy szybuja i taficza w powietrzu.

Jako drugie wideo pokazano trailer do serialu Lost (Zagubieni)'’. Zostat on
opublikowany po raz pierwszy w 2007 r. jako zapowiedZ pierwszego sezonu.
W pierwszym ujeciu widzimy jednego z bohateréw serialu, ktéry trzymajac wa-
lizke, wolnym krokiem idzie w kierunku reszty rozbitkéw. W tle widniejg szczatki
rozbitego i palacego sie samolotu. Stychac lekko zremiksowany utwor Portishead
Numb. Pojawiajg sie kolejne postacie, ktére poruszaja sie jakby w lekko zwol-
nionym tempie, niejako w marazmie, catkiem odrealnione. Pary taricza ze sobg
zmystowo, pomimo rozmazanego makijazu czy obdartych ubran, w tle na rajskiej
plazy wida¢ rozrzucone czesci samolotu i bagazy. Tak zbudowana dekonstrukcja
tanca sprawia, ze nabiera on zupelnie innego kontekstu i narracji, powodujac
u odbiorcy dysonans poznawczy. Wideo to pokazuje takze, ze taniec moze by¢ wy-
korzystywany w réznych kontekstach, nie tylko budujac pozytywne skojarzenia,
a zapowiedz serialu idealnie oddawata jego klimat i fabute.

W pierwszej kolejnosci zapytano respondentdw, czy prezentowane nagrania
wywotluja u nich emocje. Odpowiedzi zaprezentowano na wykresie 1:

Wykres 1. Emocje zwigzane z reklama wideo [%]

80

Nie

Tak

Harlem Shake Trailer do Lost

Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonej ankiety

7 https://www.youtube.com/watch?v=4XBtWYBPTns&ab_channel=jrcaporal [dostep: 17.10.2021].
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Przy pytaniu dotyczacym wideo ze spadochroniarzami 64% badanych przy-
znalo, ze film wywotal w nich emocje, u nieco ponad 34% emocji nie wywotal,
znikomy odsetek nie miat zdania. Natomiast w przypadku traileru Zagubionych
nieco wiecej niz ponad potowa badanych (52%) przyznala, iz ten material wywotat
w nich emocje, 27% nie wiedziala, jak sie okresli¢, a 20,7% respondentéw odpo-
wiedziato, iz wideo nie wywotalo emocji.

Nastepnie respondenci byli zapytani o reakcje na prezentowane nagrania wi-
deo. Wyniki przedstawia wykres 2:

Wykres 2. Wptyw wideo na ankietowanych

- nie miato wptywu

chec tarica
reakcja ciata
poruszanie sie

Harlem Shake Trailer do Lost

Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonej ankiety

Ankietowanym zadano pytanie: czy podczas ogladania wideo ze skoczkami
spadochronowymi — Harlem Shake — pojawita sie ched tanica, poruszania lub czy
pojawita sie jaka$ reakcja ciata. Niemalze potowa badanych (42,3%) przyznala, ze
tak. Oznacza to, ze zaréwno energetyczna muzyka, jak i proste ruchy wykonywane
przez skoczkéw spadochronowych najpierw w samolocie, nastepnie w powietrzu
spowodowaly zaangazowanie odbiorcy.

Inne reakcje wywotlalo obejrzenie traileru Lost, ktéry byt dziwny, nostalgiczny,
oparty na zupelnie innej budowie, dynamice i narracji, mogacej budzi¢ niepo-
kéj odbiorcy. Az 77% oséb zadeklarowato, iz podczas ogladania nie pojawila sie
ched tarica czy poruszenia ciala. Gdy zapytano respondentdéw, jak sie czuja po
obejrzeniu tego wideo, tylko 13% odpowiedzialo, Ze nic nie czuje, 37% badanych
uznato, ze czuje sie dziwnie, 30% dato odpowiedz, ze czuje sie nostalgicznie, 14%
wskazalo, iz czuje sie dobrze, a 6% zaznaczyto odpowiedz ,,inne”.

Warto pamietad, iz to wideo nie reklamowato produktu uzytkowego, ktéry
mozna zakupi¢ w sklepie, a byta to zapowiedz serialu, ktéry, jak mozna go nazwad,
byl przetomowy i otwieral nowa epoke serialowej kinematografii. Analizujac te
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dwa przyktady, ktore sa zaledwie preludium planowanych badan, mozna wniosko-
wac, iz dobor muzyki, ruchu, choreografii wyptywa realnie na neurony lustrzane
konsumenta i fizyczny odbiér filmiku.

Pozytywne reklamy, ktore zawierajq energetyczna muzyke, dynamiczny ruch
i choreografie, mocniej oddzialujg fizycznie na ogladajacego. Sam motyw ruchu,
tanca, choreografii w wideo wydaje sie ciekawym tematem dla odbiorcow.

W ramach przeprowadzonych badan zadano takze respondentom pytanie o to,
czy lubia ogladac taniec oraz czy taniec wywotuje w nich emocje. Wykres 3 obra-
zuje udzielone odpowiedzi:

Wykres 3. Taniec i wywotywanie emocji

100
Inne

Nie

Tak

Czy lubisz ogladac taniec? Czy taniec wywotuje w Tobie emocje?

Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonej ankiety

Az 81,7% badanych przyznato, ze lubi ogladacd taniec i az 87,3% potwierdzito, iz
taniec wywoluje w nich emocje. Postawiono takze pytanie: ,Czy lubisz taiiczyc?”.
Posréd oséb bioracych udziat w badaniu az 84,7% (254 osoby) odpowiedziato
twierdzgco.

Az 99% zgodzilo sie z opinia, iz mozna komunikowad sie poprzez ciato, 96,7%
przyznalo, Ze mowa niewerbalna jest réwnie istotna jak mowa werbalna, zas 79%
badanych uwaza, iz taniec moze zmieni¢ $wiatopoglad. Zdaje sie to szczegélnie
istotne w kontekscie faktu, ze mtodsze pokolenie konsumentéw korzysta inten-
sywnie z TikToka, gdzie znajduja sie rozmaite tresci, w tym filmy, wirale i wy-
zwania taneczne. Wyzwania taneczne (#dancechallange) sg choreografia, ktérej
ruchéw mtodziez uczy sie na danym filmie i nastepnie je powiela, udostepniajac
i oznaczajac odpowiednimi hasztagami odpowiednie fragmenty danego utworu.
Muzyka w ten sposo6b jest mocno promowana, a niektdre utwory specjalnie lan-
sowane. Tworzona choreografia jest prosta, a wyzwanie abstrakcyjne: na przyktad
wysiadanie podczas jazdy z samochodu i wykonywanie uktadu tanecznego do
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piosenki Drake’a Kiki Do You Love Me. Bywaja tez wyzwania angazujace rodzicow,
dziadkow czy cate rodziny. Na TikToku pojawila sie takze ptatna forma reklam
réznych produktéw, ustug, marek ubran czy butéw'®. Powstaja réwniez specjal-
nie sprofilowane filmy promujace dang rzecz czy ustuge. Kelli Ann Erdmann
(@happykelli), ktéra jest obserwowana przez 1,7 miliona uzytkownikéw na TikTo-
ku, nagrata filmik taneczny stworzony specjalnie dla aplikacji randkowej Tinder.

6. Podsumowanie i wnioski

W obliczu ciagle zmieniajacego sie $wiata istnieje potrzeba nieustannego posze-
rzania nazewnictwa i rozwijania dziedzin, ktére wraz z rozwojem technologii
musza ulegaé aktualizacji. Ciagly rozwdj mysli, potrzeba tworzenia sa wpisane
w ewolucje czlowieka.

W niedalekiej przysziosci prognozuje sie pogorszenie relacji miedzyludzkich.
Nieustanna obecnos¢ w internecie, uzywanie smartfonéw przez kilkuletnie dzie-
ci, a takze ucieczka w alternatywna (wirtualna) rzeczywistos¢ przez nastolatkow
idorostych sg nieuchronnym efektem hipercyfryzacjii hipertechnologii. Widaé to
tym bardziej w swiecie, w ktérym gléwnym bodZcem jest obraz, a popandemiczna
rzeczywisto$¢ pozostawia spoteczenistwo jeszcze mocniej niz wezeéniej zakorze-
nione w internecie. Ta rozlegta przestrzen stala sie miejscem niemal na wszystko:
prace, relaks, zdobywanie wiedzy, spedzanie czasu ze znajomymi, randkowanie
i nawigzywanie przyjazni. W nad wyraz dynamicznie zmieniajacym sie Swiecie,
gdzie pojawiaja sie nowe trendy i teorie, polaczenie tafica z marketingiem wydaje
sie ciekawa i majacg przysztosé forma kreacji, dajaca realne korzysci i przynosza-
ca efekty. Na podstawie przeprowadzonych badan wstepnych wnioskowaé moz-
na, iz energetyczne reklamy, ktére zawieraja taniec, ruch, choreografie, bardziej
oddziatuja na konsumentdéw. Zas sami odbiorcy chetnie ogladaja ruchome formy
wideo, a takze udostepniaja, powielaja lub przetwarzaja, dzieki czemu reklama
(marki) moze dotrzeé do jeszcze szerszego grona odbiorcéw, a takze budowad
pozytywny wizerunek firmy.

Ze wzgledu na to, iz obserwuje sie dos¢ szybka eksploatacje trendéw mar-
ketingowych, zwieksza sie potrzeba budowania nowych. Stosujac odpowiednie
narzedzia narracyjne i strategie, firmy i agencje marketingowe moga odnalezé
kolejna, nowatorska forme dziatan marketingowych, ktéra dotychczas nie byta

'8 Zob. np. https://jakubbiel.pl/kurs-tiktok/[dostep: 7.02.2022]; https://nowymarketing.pl/a/36504,
microsoft-promuje-sie-na-tiktoku-pan-spinacz-tanczy-do-nietypowej-piosenki-o-aplikacji-teams [do-
step: 14.02.2022].
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nazwana i opisana. Tworzenie przestrzeni wokét tarica i w nawigzaniu do tarnca
czy wobec tarica gwarantuje nieszablonowy i nowatorski ksztatt kreacji i mys$lenia
o tym, jak moze dziataé przemyst promocyjny. Swiat i ludzie stale sie zmieniaja,
dlatego istnieje ciagta potrzeba ruchu i zmian kierunkéw myslenia. Taniec daje
mozliwos¢ improwizowania i szybkiego reagowania. Wiek XXI sprawit, ze mamy
dostep do wszystkiego, czego zapragniemy, a jednoczesnie to, czego najbardziej
brakuje, to relacje i emocje.

Nowe patrzenie i mys$lenie o choreografii i taricu moze zosta¢ zaanektowane
do marketingu, tworzac nowe mozliwosci i narzedzia postrzegania i widzialnos$ci
tarica, jednoczesnie komunikujac sie z odbiorca poprzez taniec i tworzac niestan-
dardowsq relacje z nimi.
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Dance marketing as an effective form of communicating
with consumers in the 21st century

Abstract. Although the use of dance in marketing activities is becoming increasingly popular, it has
not been clearly defined or received much research attention. The purpose of this article is to intro-
duce the subject of dance marketing, propose a definition of this concept and indicate possibilities
that can result from combining dance and marketing. Dance, which is a form of communication,
when accompanied by appropriate narration and a marketing strategy of a company or product, can
become another tool of promotion and advertising, which could help to raise customer awareness,
and by provoking an emotional response, can have an impact on consumer behavior.

Keywords: marketing, dance, choreography, communication, relationship, advertising, pop culture,
ad campaigns



