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Poziom zainteresowania
Wielkopolskim Szlakiem Wiatracznym
| prognoza jego rozwoju

Streszczenie. Wielkopolski Szlak Wiatraczny jest nowym produktem turystyki industrialnej. Powstal
w celu ochrony zabytkowych wiatrakéw i podniesienia atrakcyjnosci turystycznej regionéw. To naj-
wigkszy szlak wiatraczny w Europie. Celem artykulu jest ukazanie poziomu wiedzy losowo wybranej
grupy mieszkaricow aglomeracji poznanskiej na temat tego szlaku i ustalenie stopnia ich zainteresowa-
nia zabytkowymi wiatrakami, a w efekcie prognoza jego rozwoju. Na podstawie badan ankietowych
przeprowadzonych wérdéd mieszkaicéw aglomeracji poznanskiej w kwietniu 2013 r. stwierdzono, ze
wyrazne jest ich zainteresowanie mechanizmem dzialania zabytkowych wiatrakéw, co wskazuje
na wzrost popularnosci turystyki industrialnej. Jednakze bardzo niski jest poziom wiedzy o szla-
ku. Brakuje elementéw promocyjnych, takich jak przewodniki, foldery turystyczne czy tablice
informacyjne. Dalszy rozwdj zalezy gléwnie od popularnosci szlaku i rozglosu wsrdd potencjal-
nych turystow. Szerzenie wiedzy w postaci prelekcji, wydarzen kulturalnych, a przede wszystkim
folderéw i przewodnikéw jest kluczem do osiggnigcia celu.

Slowa kluczowe: mlynarstwo, mlyn, wiatrak, Wielkopolski Szlak Wiatraczny, turystyka indu-
strialna, Wielkopolska

1. Wprowadzenie

Wielkopolski Szlak Wiatraczny jest stosunkowo nowym produktem turysty-
ki industrialnej, czyli obiektow poprzemystowych i techniki. Powstal w 2009 r.
z inicjatywy Stowarzyszenia Wiatraki Wielkopolski. Jest to najwiekszy i zarazem
najdluzszy szlak zabytkowych wiatrakéw w Europie, a jego utworzenie mialo na

* Wyzsza Szkota Bankowa w Poznaniu, Wydziat Finanséw i Bankowo$ci, Instytut Nauk Ekono-
micznych, e-mail: stanislaw.bronowicki@op.p], tel. 72 836 80 0S.
** Biuro Inzynierii Transportu w Poznaniu, e-mail: malgorzata.krych@op.pl, tel. 600 988 827.



52 Stanistaw Bronowicki, Matgorzata Krych

celu ochrong¢ drewnianych mlynéw wietrznych przed unicestwieniem. Koncep-
cja powstania Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego wigze sie réwniez z rozwo-
jem poszczeg6lnych regionéw. Poprzez budowanie infrastruktury turystycznej
w otoczeniu wiatrakéw i ich bogata historie na ziemi wielkopolskiej zwieksza sie
atrakcyjno$¢ krajoznawczg tych obszaréw i podnosi poziom zycia mieszkancéw
terendéw wiejskich.

Wielkopolski Szlak Wiatraczny przebiega przez poludniowy czes¢ Wiel-
kopolski. Trasa ta rozciaga si¢ na obszarze czterech powiatow: leszczynskiego,
wolsztynskiego, koscianskiego oraz rawickiego, a dodatkowo jeden z wiatrakéw
znajduje sie na terenie wojewddztwa dolnoslaskiego, tuz przy granicy z wielkopol-
skim. Ten najwiekszy szlak wiatraczny w Europie liczy 50 zabytkowych obiektow
mlynarstwa, z czego cztery to ceglane mlyny zbozowe. Na Wielkopolskim Szlaku
Wiatracznym znajduje sie zatem w sumie 46 mlynéw wietrznych w 35 miejsco-
wosciach. Niektére wiatraki stojg na obrzezach miast, inne widoczne sa na tle
wiejskiego krajobrazu, a jeszcze inne niszczeja na prywatnych posesjach gospo-
darstw. Znaczng cze$¢ zabytkowych mlynéw wietrznych tatwo wypatrze¢ pod-
czas podrézy przez drogi krajowe.

Gléwnym Zrédlem wiedzy o szlaku jest sie¢ internetowa. W informacji tury-
stycznej mozna co najwyzej naby¢ mape Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego
(Jankowski 2009). Nie ma jednak przewodnikéw, a jedyny dostepny folder z serii
,Zwiedzamy Wielkopolske” (Jankowski 2010) najtatwiej zdoby¢ w wersji elek-
tronicznej. Nasuwaja sie wiec pytania: Czy przy dotychczasowej promocji szlaku
i srodkéw uzytych w celu jego popularyzacji wiedza o istnieniu szlaku rozprze-
strzenia si¢ w dostatecznym tempie? Czy mieszkanicy Wielkopolski majg $wiado-
mos¢ tego, ze na ich ziemi mlynarstwo wietrzne odegralo wazna rolg na arenie
europejskiej i jest dziedzictwem kulturowym, ktére nalezy chroni¢? Czy zabytko-
we mlyny wietrzne oraz mechanizm ich dzialania budza ciekawos¢ potencjalnego
turysty i rodza che¢ zapoznania si¢ z Wielkopolskim Szlakiem Wiatracznym?

Celem przeprowadzonych badan bylo przede wszystkim sprawdzenie wiedzy
losowo wybranych mieszkaficéw aglomeracji poznanskiej na temat Wielkopol-
skiego Szlaku Wiatracznego, a takze ustalenie poziomu ich zainteresowania zabyt-
kowymi wiatrakami, a w efekcie prognoza jego rozwoju. Turystyka industrialna
wzbudza coraz wieksze zainteresowanie spotecznos$ci. Wedtug Tadeusza Jedrysia-
ka wykorzystanie zabytkdéw przemystu i techniki moze stanowi¢ niezwykle cie-
kawy element oferty turystycznej. Wzrost popularnosci turystyki przemystowej
ma nie tylko korzystny wplyw na rozwéj regionu i wzrost gospodarczy, ale takze
zmniejsza skutki reorganizacji i modernizacji przemystu na rynku poprzez two-
rzenie nowych miejsc pracy w branzy ustug turystycznych (Jedrysiak 2008: 58).

Tradycyjne mlynarstwo jest jedna z najbardziej charakterystycznych dzie-
dzin w historii polskiego przemystu. Ziemia wielkopolska zachowala zwlaszcza
bogate dziedzictwo przemyslowe. Szansa na ocalenie zabytkowych wiatrakow



Poziom zainteresowania Wielkopolskim Szlakiem Wiatracznym i prognoza jego rozwoju 53

wiec wzrasta. Warunkiem tego, by to dziedzictwo stalo si¢ waznym elementem
pobudzajacym rozwdj turystyki, jest rozpoznanie jego wartosci i odpowiednie
wykorzystanie. Remonty, konserwacje czy rekonstrukcje zabytkowych mtynéw,
czyli ich ochrona, mogg si¢ takze przyczynié do poprawy estetyki otoczenia ( Je-
drysiak 2008: 39).

Energia wiatrowa, ktéra stuzyla jako naped mechaniczny, od najdawniejszych
czasow byla wykorzystywana w zeglarstwie, a nastepnie mlynarstwie. Jarostaw
Jankowski tak pisze o sile wiatru: ,Jest to jedna z najwspanialszych i najbardzie;
ekologicznych sit napedowych wykorzystywanych przez cztowieka” (Jankowski
2010: 4). Poprzez niemal siedem wiekéw energia ta byta Zrodtem napedu wiatra-
kéw na terenie Wielkopolski i stuzyla im do przemialu zboza. Drewniane mlyny
wietrzne poddawano metamorfozom, w ktérych wykorzystywano coraz nowsze
rozwiazania konstrukcyjne i techniczne, podnoszac tym samym ich wydajnos¢.
Poruszane sila wiatru skrzydla wiatrakoéw zawsze przyciagaly wzrok, czy to z po-
wodu fascynacji, strachu, czy tez zwyklej ciekawosci czlowieka, ktéry chcial od-
kry¢ zasade dzialania tych mlynéw. Dowody na to mozna znaleZ¢ w literaturze
i sztuce na przestrzeni wiekoéw, zwlaszcza w podaniach i wierzeniach ludowych,
ktéry to temat doglebnie zbadat Jerzy Adamczewski (2005). Niniejszy artykul
potwierdza, ze zainteresowanie mlynami wietrznymi wciaz jest zywe wsrod
wspolczesnych mieszkancéw aglomeracji poznanskiej, czyli mieszkanicow Wiel-
kopolski, zwanej niegdys ,kraing wiatrakéw”™

2. Materiat i metody badan

Material stanowia wyniki badan ankietowych przeprowadzonych wéréd losowo
wybranych mieszkanicéw aglomeracji poznanskiej' w kwietniu 2013 r. Aglomera-
cje poznanska wybrano do badan z uwagi na to, Ze przez ten obszar nie przebiega
bezposrednio Wielkopolski Szlak Wiatraczny, ale znajduje si¢ on w bliskim sa-
siedztwie wspomnianych czterech powiatéw. Miasto Poznan i jego okolice moga
zatem w przyszlodci sta¢ si¢ gléwnym zrédlem naplywu turystéw dla Wielko-
polskiego Szlaku Wiatracznego. W badaniach wzieto udzial 150 0séb w réznym
wieku, zaréwno kobiet, jak i mezczyzn, w tym ucznidéw/studentéw, emerytow/
rencistow i osob czynnych zawodowo. Charakterystyke badanych oséb przedsta-
wia tabela 1.

W badaniu wykorzystano metode ankietows, a narzedzie badawcze stano-
wil kwestionariusz ankiety, bedacy opracowaniem wiasnym. Osobom bioracym

' Aglomeracja poznariska — obszar wyznaczony w 2005 r. obejmujacy Poznari i 17 gmin w powie-
cie poznanskim.
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Tabela 1. Liczba 0s6b poddanych badaniom ankietowym

Liczba oséb ankietowanych 150
Plec k?bleta 83
mezczyzna 67
<25 lat 38
25-45 lat 59

Wiek
© 46-60 lat 20
> 60 lat 33
uczen/student 43
Status czynny zawodowo 75
emeryt/rencista 32

Zrédlo: opracowanie wlasne.

udzial w badaniu przedstawiono trzynascie pytan. Cze$¢ tych zagadnien stuzyla
sprawdzeniu wiedzy losowo wybranych mieszkaricow aglomeracji poznanskiej
na temat Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego, a pozostale mialy na celu zbada-
nie stopnia zainteresowania tych oséb nowym szlakiem, zabytkowymi wiatraka-
mi i mechanizmem ich dzialania.

3. Wyniki

Wielkopolski Szlak Wiatraczny jako nowy produkt na rynku turystycznym jest
promowany w niewielkim stopniu. Gléwnym problemem jest zatem powolny
proces szerzenia wiedzy na temat szlaku i brak jego reklamy na rynku. Badania
wykazujg, ze 27% ankietowanych oséb slyszalo o Wielkopolskim Szlaku Wia-
tracznym (wykres 1). Jest to do§¢ zadowalajacy wynik, bioragc pod uwage skrom-
ne $rodki jego popularyzacji. Promowanie szlaku skupia si¢ gtéwnie na obszarze
gmin, przez ktdre on przebiega. Czesto ma miejsce podczas wydarzen kultural-
nych, $wiatecznych, zwlaszcza w okresie wiosenno-letnim. Chociaz aglomeracja
poznanska znajduje si¢ poza obszarem tych gmin, to istnieje duze prawdopodo-
bienstwo, ze wérdd mieszkaricéw bioracych udzial w badaniu, zwlaszcza Pozna-
niakdw, sg tacy, ktérzy pochodzg z tych terenéw i odwiedzaja mieszkajaca tam
rodzing, zyskujac tym samym informacje na temat istnienia szlaku. Wedtug kry-
terium plci odsetek takich oséb wynosi 28% wsrdéd badanych kobiet i 27% wérdd
badanych mezczyzn (wykres 2).

Badania ankietowe pokazuja, ze wraz z wiekiem wzrasta wiedza o istnieniu
szlaku (wykres 3). Mozna z tego wnioskowaé, ze im czlowiek jest starszy, tym wy-
kazuje wigksze zainteresowanie informacjami kulturalnymi badz poszukiwaniem
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Wykres 1. Wiedza na temat powstania szlaku wiatracznego w Wielkopolsce:
»Czy styszal/a Pan/i o Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres 2. Wiedza na temat powstania szlaku wiatracznego wedlug pici:
»Czy styszat/a Pan/i o Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

$ladéw minionych czaséw i swoich korzeni (podréze sentymentalne). Zaleznosé
te obrazuje wykres 4. Wyraznie zaznaczaja si¢ jednak réznice pomiedzy grupami
wiekowymi — tylko 5% badanych 0séb ponizej 25. roku zycia slyszalo o Wielko-
polskim Szlaku Wiatracznym, podczas gdy wsréd osob powyzej 60. roku zycia
bylo to 52%.



56 Stanistaw Bronowicki, Matgorzata Krych

Wykres 3. Wiedza na temat powstania Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego
wedtug kryterium wieku: ,Czy styszal/a Pan/i o Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym?”
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Zrédto: opracowanie wlasne.

Wykres. 4. Wzrost (spadek) poziomu wiedzy o szlaku wraz z wiekiem
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wiedza badanych na temat szlaku przewaznie nie jest pelna. Sposréd 41 oséb
$wiadomych istnienia szlaku zaledwie 13 (32%) wiedzialo, ze jest to najwigkszy
szlak wiatraczny w Europie, a pozostala cz¢$¢ ankietowanych zyskala taka $wia-
domos¢ dopiero przy wypelnianiu kwestionariusza (wykres S). Warto tez wspo-
mnieé, ze taki sam odsetek oséb (32%) stanowi grupa, ktéra odwiedzila Wiel-
kopolski Szlak Wiatraczny (wykres 6). Jednak osoby, ktére byly na szlaku, nie
zawsze mialy wcze$niej wiedze na jego temat. Stad potwierdzenie badan tereno-
wych, ze przy wigkszosci obiektow brakuje tablic informacyjnych.
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Wykres 5. Poziom wiedzy o najwiekszym szlaku wiatracznym Europy: ,Czy wie Pan/i,
ze Wielkopolski Szlak Wiatraczny jest najwiekszym szlakiem wiatracznym w Europie?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres 6. Zwiedzanie Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego:
,»Czy kiedykolwiek odwiedzil/a Pan/i Wielkopolski Szlak Wiatraczny?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Z powyzszych wskaznikéw wynika, ze tylko 13 0s6b sposréd 150 ankietowa-
nych (9%) $wiadomie odwiedzito Wielkopolski Szlak Wiatraczny. Dzieki temu
latwo bylo zbada¢ poziom zainteresowania nowym szlakiem pozostatych 137
osob, ktore nigdy na szlaku nie byly. Wynik tego badania jest bardzo pozytywny,
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Wykres 7. Poziom zainteresowania zwiedzaniem Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego:
»Czy chcialby/aby Pan/i zwiedzi¢ Wielkopolski Szlak Wiatraczny?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres 8. Poziom zainteresowania zwiedzeniem szlaku wedlug plci:
»Czy chcialby/aby Pan/i zwiedzi¢ Wielkopolski Szlak Wiatraczny?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

gdyz 84% tej grupy wyrazito cheé zwiedzenia szlaku (wykres 7). Co ciekawe, po-
ziom zainteresowania szlakiem jest wyzszy u kobiet niz u mezczyzn (wykres 8).
Z badan wynika réwniez, ze najbardziej chcieliby odwiedzi¢ szlak emeryci/ren-
ciéci, a najmniej uczniowie/studenci (wykres 9). Wielkopolski Szlak Wiatraczny
spelnia wazna role edukacyjna, totez mimo niskiego poziomu zainteresowania
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Wykres. 9. Poziom zainteresowania zwiedzeniem szlaku z uwzglednieniem statusu:
,»Czy chcialby/aby Pan/i zwiedzi¢ Wielkopolski Szlak Wiatraczny?”
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Zrédlo: badania wlasne.

wiérdd uczniéw/studentéw warto pomysle¢ o promociji tego szlaku w szkotach
i wéréd rodzin z dzie¢mi. Do tego potrzebna jest takze odpowiednio przygotowa-
na oferta turystyczna, ktorej w chwili obecnej jeszcze na rynku nie ma.

Obiekty na Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym usytuowane s3 najczeéciej
przy drogach lub w ich poblizu. Trasa ta przeplata sie rowniez z siecig $ciezek ro-
werowych. W kwestionariuszu ankiety zaproponowano badanym wycieczke sa-
mochodowg/rowerowa z mapa i przewodnikiem po szlaku. Pomyst ten wzbudzit
zainteresowanie 0sdb wypelniajacych ankiete. Pozytywnej odpowiedzi udzielilo
lacznie 75% badanych, z czego 33% wyrazilo bardzo duza cheé, a 42% odpowie-
dzialo ,raczej tak” (wykres 10). Zaproponowano takze alternatywna opcje nie-
drogiej jednodniowej wycieczki autokarowej po szlaku wiatracznym. Propozycja
ta réwniez spotkala sie z zainteresowaniem, ale zdecydowanie mniejszym, bo
zaledwie 53% ankietowanych 0s6b odpowiedzialo pozytywnie, z czego jedynie
18% wybralo odpowiedz ,bardzo chetnie” (wykres 11). Na takg wycieczke nie
chcialoby zas jecha¢ 13% badanych oséb. Stwierdzono jednak, ze osoby biorace
udzial w badaniu wykazuja dostateczne zainteresowanie Wielkopolskim Szlakiem
Wiatracznym. W przyszlosci szlak ten moze zatem stanowi¢ popularny produkt
turystyczny, pod warunkiem jego wlasciwego rozwoju i promocji skierowanej do
odpowiednich segmentéw rynku turystycznego.

Juz przed wiekami mtyny wietrzne wzbudzaly wiele emocjii przyciagaly spojrze-
nia. Wiatrak obracal sie, trzast i hatasowal. Konstrukeja ta odzwierciedlata kreatyw-
nos¢izmyst techniczny $redniowiecznych twércéw. Jerzy Adamczewski ujal magne-
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Wykres 10. Propozycja indywidualnej wycieczki samochodowej/rowerowej
po szlaku wiatracznym: ,Czy chcialby/ataby Pan/i wybra¢ sie na wycieczke

po Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wrykres. 11. Propozycja niedrogiej jednodniowej wycieczki autokarowej
po szlaku wiatracznym: ,Czy interesowalaby Pana/ia wycieczka po Wielkopolskim

Szlaku Wiatracznym?
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Zrédlo: opracowanie wlasne.
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tyczna nature tych budowli nastepujaco: ,W krajobrazie wiejskim mlyny stanowity
miejsca magiczne [...|. Dzigki swej niezwyklosci byly tatwo postrzegane i zapamiety-
wane, budzily emocje, przyciagaly, ale i odstraszaly, zyskiwaly range swoistego sym-
bolu” (Adamczewski 2005: 10). Dla $redniowiecznej ludnosci ujarzmienie wiatru
czy wody wiazalo si¢ z sitami demonicznymi. Mlynarz za$ uosabiat czarownika kon-
trolujacego sily nadprzyrodzone, w krotkiej chwili byt w stanie poruszy¢ budynek,
w nastepnej ten ruch zatrzymac.

Podrézujac po Wielkopolsce samochodem lub rowerem, dostrzegamy czasem za-
rys skrzydel wiatraka na niebie. W zwiazku z tym zapytano badanych o ich reakecje,
kiedy podczas podrézy wypoczynkowej zobacza wiatraki. Jak sie okazuje, nie brakuje
pasjonatéw, ktdrzy zatrzymaja sig, by przyjrze¢ sie z bliska badz sfotografowac obiekt.
Ze 150 0s6b badanych az 20 (ponad 13%) wybralo taka opcje. Ponad 30% respon-
dentéw odpowiedzialo, ze zwolni, by przyjrze¢ sie i zapamietac to miejsce. Ponad 55%
spojrzy z zaciekawieniem, ale pojedzie dalej. Tylko jedna osoba ze 150 ankietowanych
odpowiedziala, ze w ogdle nie zwrdci uwagi na wiatrak. Mozna wigc przyjag, ze jest
to wyjatek od reguly. Sylwetka wiatrakéw ze skrzydtami i zabytkowa drewniana archi-
tektura, jak wida¢, nawet w czasach wspolczesnych niemal zawsze przyciaga wzrok
(wykres 12). Nalezy jednak pamigtaé, ze zainteresowanie to nie musi wynikaé z po-
zytywnych pobudek. Ruina wiatraka na terenie podupadlego gospodarstwa moze by¢
bowiem negatywnie postrzegana przez turyste, jako zaburzenie estetyki krajobrazu.

Wykres 12. Reakcja turysty na napotkany podczas podrézy zabytkowy wiatrak:
»Jaka jest Pana/i rekacja na napotkany w czasie podrézy wiatrak?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Okazuje sieg, ze tatwo zacheci¢ potencjalnego turyste do zwiedzania wiatra-
kéw. Wystarczy mu zaproponowac odpowiedni program z niecodzienna atrakeja.
Przykladowo Skansen Budownictwa Ludowego w Wolsztynie prowadzi warsz-
taty, podczas ktérych mozna samemu przemieli¢ zboze w zabytkowym mlynie
wietrznym. O zainteresowanie tym tematem zapytano osoby badane. 93% os6b
wypelniajacych ankiete z checia skorzystaloby z okazji zapoznania si¢ z mecha-
nizmem dzialania zabytkowych wiatrakéw na przykladzie jednego z nich. Tyl-
ko 11 oséb odméwitoby. Stwierdzono wiec, ze zgodnos¢ uczestnikéw badania
stanowi dobra prognoze na przyszloéé dla ostatnich miynéw wietrznych (wy-
kres 13). Wzbogacenie programu turystycznego pod katem turystyki industrial-
nej o aktywne uczestnictwo turystow wzbudza bowiem wigksze zainteresowanie
niz program oparty na samych warto$ciach kulturowych i poznawczych do$wiad-
czanych w sposéb bierny.

Wykres 13. Poziom zainteresowania badanych zwiedzaniem wiatraka
w celu zapoznania si¢ z mechanizmem jego dzialania:
,»Czy skorzystalby/ataby Pan/i z okazji, by zwiedzi¢ wnetrze zabytkowego wiatraka?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wiadomo juz, ze zabytkowe wiatraki przyciagaja wzrok. Warto zatem spraw-
dzi¢, z czego wynikaja te emocje czy zwyczajne zaciekawienie. Mlyny wietrzne
fascynuja swoja sylwetka i bogata historia. Przyciagaja tez entuzjastéw drew-
nianej architektury i osoby zaciekawione konstrukcja wiatrakéw, technika i me-
chanizmem ich dzialania. Respondenci mieli mozliwo$¢ wskazania opcji, ktére
najsilniej przyciagaja ich ku mlynom wietrznym. Lacznie oddano 227 gloséw.
Osiem 0s6b badanych wybralo odpowiedz ,w ogdle mnie to nie fascynuje”, co
stanowilo zaledwie 3,5% wszystkich gloséw. Znalazlo sie kilku pasjonatéw badz
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Wykres 14. Wiatrak jako przedmiot fascynacji ludzkiej:
,»Co fascynuje Pana/ia w drewnianych wiatrakach?”

74
80 (.54,0”0)
60 (24 zno) (25.600)
)
S 50 -
o
32
o |
5 40 (14,1%)
3 30 4
20 - g
10 (3,5%)
0. [ ]
historia drewniana sylwetka ~ mechanizm  wogole
konstrukeja dzialania mnie to

nie fascynuje

Zrédlo: opracowanie wlasne.

niezdecydowanych, ktérzy zaznaczali wszystkie mozliwe opcje. Wigekszo$¢ oséb
wskazala jednak na opcje ,technika/mechanizm dzialania” jako powo6d najwiek-
szego zainteresowania wiatrakami (wykres 14). Wzbogacenie oferty turystycznej
na Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym o elementy bezposredniego poznania
tych obiektéw moze zatem przyciggnaé wigksza liczbe 0sob sposréd mieszkan-
cow aglomeracji poznanskiej.

Celem badan ankietowych bylo nie tylko poznanie poziomu zainteresowania
potencjalnych turystow, ale takze sprawdzenie stanu wiedzy na temat wiatrakéw
z Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego. Respondenci otrzymali trzy pytania
z tego zakresu. Pierwsze dotyczylo miejscowosci, ktéra promuje sie¢ jako ,miasto
wiatrakéw”. Poprawnej odpowiedzi udzielito 31% ankietowanych, ktére zaznaczyly
Smigiel (wykres 15). Drugie pytanie skupilo si¢ na historii zwiazanej z obiektami
na szlaku. Nalezato wskaza¢ miejscowos¢, w ktdrej stoczono zwycieska ,bitwe pod
wiatrakami’, a rozegrala si¢ ona w Osiecznej. Pytanie to sprawilo najwigcej proble-
mow osobom wypelniajacym ankiete. Zaledwie 6% z nich udzielilo poprawnej od-
powiedzi, a 13% zaznaczylo blednie Smigiel (wykres 16). Jest to nieco zaskakujacy
wynik, zwazywszy, ze w Osiecznej stoja az trzy zabytkowe wiatraki, ktére imponu-
jaco prezentuja si¢ na niewielkim wzniesieniu zwanym ,Szubienica” Dwa z nich s3
nawet udostepnione do zwiedzania. By¢ moze jednak ten stan wiedzy niebawem
si¢ zmieni, gdyz od wrzeénia 2012 r. dziala tam Muzeum Mlynarstwa i Rolnictwa
pod piecza Jarostawa Jankowskiego — inicjatora Wielkopolskiego Szlaku Wiatracz-
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Wykres 15. Sprawdzian wiedzy — ,miasto wiatrakow”:
»Ktora z ponizszych miejscowosci promuje sie jak miasto wiatrakéw?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wrykres 16. Sprawdzian wiedzy — ,bitwa pod wiatrakami”: ,W ktérej z ponizszych
miejscowosci rozegrala sie bitwa pod wiatrakami w czasie Powstania Wielkopolskiego
w styczniu 1919 r.?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

nego. Trzecie pytanie dotyczylo miejscowosci, w ktdrej znajduje sie Skansen Bu-
downictwa Ludowego z czynnym wiatrakiem. Rezultat okazal sie niewiele lepszy od
poprzedniego, gdyz zaledwie 7% badanych zaznaczyto Wolsztyn (wykres. 17). We
wszystkich trzech pytaniach ponad 2/3 0s6b udzielito odpowiedzi ,nie wiem”. Nale-
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Wykres 17. Sprawdzian wiedzy — Skansen Budownictwa Ludowego:
»W ktodrej z ponizszych miejscowosci znajduje si¢ Skansen Budownictwa Ludowego
z czynnym wiatrakiem?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

2y doda¢, ze Smigiel, Osieczna i Wolsztyn sa bardzo waznymi punktami na Wielko-
polskim Szlaku Wiatracznym, dlatego byly gléwnym tematem sprawdzenia wiedzy
w badaniu. Stwierdzono, ze osoby biorace udziat w badaniu wykazaly sie bardzo ni-
skim poziomem wiedzy na temat Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego. Przyczyna
tego moze by¢ slaba promocja szlaku na obszarze aglomeracji poznariskiej. Wcze-
$niejsze wyniki wskazuja jednak, Ze warto podja¢ odpowiednio przygotowane i ukie-
runkowane dziatania promocyjne na tym terenie.

Jedno z najwazniejszych pytan ankietowych dotyczylo popularnosci wiatra-
kow z Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego wsréd badanych mieszkacoéw aglo-
meracji poznanskiej. Mieli oni zaznaczy¢ te miejscowosci sposrod 35, w ktdrych
widzieli wiatrak badz wiedza, ze znajduje sie tam taki zabytek.

Okazuje sig, ze wéréd os6b badanych najbardziej znana z mtynéw wietrznych
miejscowoscia na Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym jest Smigiel, czyli ,,mia-
sto wiatrakéw”. Prawie 41% badanych (61 oséb) jest §wiadomych istnienia $mi-
gielskich mtynéw. Wynika to prawdopodobnie z tego, ze Smigiel od lat prowadzi
promocje w tym kierunku, a wiatrak stanowi logo tej miejscowosci. Zdecydowa-
nie mniejsze znaczenie maja wartosci historyczne mtynarstwa, zwlaszcza ze Lesz-
no, Osieczna czy Koscian réowniez posiadaja bogate doswiadczenia mlynarskie
i zachowaly sie na ich terenie zabytkowe mlyny wietrzne. W tabeli 2 wyrdzniono
dziesi¢¢ najpopularniejszych miejscowosci pod katem obecnosci wiatrakdw.

Drugie miejsce w rankingu, zaraz po Smiglu, zajal Ko$cian, gdyz 34 osoby
wskazaly te miejscowosé (niemal 23%), przyznajac, ze wiedza o istnieniu ko-



66 Stanistaw Bronowicki, Matgorzata Krych

Tabela 2. Popularnos¢ wiatrakow z Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego

Miejscowosé Llcz,ba Miejscowos¢ Llcz,ba Miejscowos$c Llc%ba
oséb oséb )
Rydzyna 9  |Domnice - | Krzywin 2
Grodzisk Wlkp. 16  |Starkowo - |Lagowo 5
Tworzanice - |Przemet 2 | Grabonog -
Swierczyna - | Saczkowo 1  |Pepowo 5
Osieczna 15  |Brenno 2 | Stary Kobylin 6
Smigiel 61 |Kaszczor 1 |Dubin 1
Bronisko - | Wolsztyn 15 | Duchowo -
Leszno 17 | Granéwko S |Sowy -
Wilkowice 1 |Kawczyn 5 | Miejska Gorka 7
Swieciechowa 4 Koscian 34 Sarnowa 2
Bukowiec Gérny 1  |Racot 7 |lzbice 2
Grotniki 2 |Jerka 1 | Nie wiem S8

Zrédlo: opracowanie wlasne.

$cianiskich wiatrakéw. W mies$cie tym znajduja sie trzy obiekty bedace czescia
Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego, a w jednym z nich miesci sie galeria styn-
nego rzezbiarza Mariana Malinskiego. Popularnosé¢ kolejnych wiatrakéw jest
jednak o wiele mniejsza. Trzecie miejsce w rankingu zajelo Leszno. Ani w Ko-
$cianie, ani w Lesznie wiatraki nie s zlokalizowane w centrum miasta, co moze
utrudnia¢ skuteczna promocje tych obiektéw. Zabytki te nie s3 wlasnoscia gminy,
lecz naleza do prywatnych wtlascicieli, ktorym brakuje srodkéw na ich koniecz-
ne renowacje. Sa to przyczyny, dla ktorych miasta takie jak Ko$cian i Leszno nie
maja zbyt duzych mozliwoéci promocji i popularyzacji Wielkopolskiego Szlaku
Wiatracznego.

W Grodzisku Wielkopolskim, miescie z tradycjami mtynarskimi, ostatni
miyn wietrzny zniknal na poczatku lat 90. Wladze miasta translokowaly jed-
nak w 2011 r. zabytkowy wiatrak z Dabcza i poddaly go gruntownej renowacji.
O przedsiewzieciu tym bylo do$¢ glosno. Prawdopodobnie dzigki temu miejsco-
wos¢ ta zajela czwarte miejsce w rankingu. Grodzisk Wielkopolski wyprzedzit
w tym wzgledzie, cho¢ nieznacznie, bo zaledwie jednym glosem, znana z wiatra-
kéw Osieczna, a takze Wolsztyn.

Prawie 39% ankietowanych nie wskazalo jednak Zadnej z miejscowosci. Licz-
be te mozna poréwna¢ z najpopularniejsza dziesiatka miejscowosci na szlaku (wy-
kres 18). Warto tez wspomnie(, ze s3 miejsca, ktérych nie wskazata zadna z oséb
badanych: Tworzanice, Swierczyna, Brorisko, Starkowo, Domnice, Grabonég, Du-
chowo i Sowy.

Na wykresie 18 dobrze wida¢ réznice w popularnosci miejscowosci. Stary Ko-
bylin zajmuje 10. miejsce w rankingu, bo zaledwie 6 0s6b wskazalo t¢ miejscowosc.
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Wykres 18. Dziesig¢ najpopularniejszych miejscowosci pod katem obecnosci
wiatrakdéw na Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Miejska Goérka
Grodzisk Wlkp.

Dla przypomnienia: miejscowosci na szlaku jest 35. Wynik ostateczny jest wiec dos¢
niekorzystny. Znaczna cze$¢ obiektéw na Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym uloko-
wana jest w matych miejscowosciach i wioskach, z dala od gtéwnych drég krajowych,
gdzie poziom rozwoju infrastruktury turystycznej jest niski. Zabytkowe wiatraki, ob-
jete wlasciwg ochrong i odpowiednio wypromowane po zagospodarowaniu terenu,
moga jednak w przyszlo$ci podnies¢ atrakcyjnos¢ turystyczng tych obszarow.

4. Podsumowanie

Rozwéj Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego znajduje sie w fazie poczatkowe;j.
Obiekty nie s3 jeszcze odpowiednio przygotowane, brakuje prawidlowych ozna-
czen i tablic informacyjnych na szlaku. Mimo ze nie ma zbyt wielu $rodkéw pro-
mujacych produkt, to podczas kilku lat mozna bylo zaobserwowaé pewne zmia-
ny. Gruntowne remonty wiatracznych ruin, a takze budowa infrastruktury wokaot
tych obiektow daja szanse na upowszechnienie wiedzy o szlaku, zaangazowanie
mieszkannicéw w wydarzenia kulturalne oraz przyciagniecie turystéw i mitosni-
kéw rekreacji. Zwazywszy na ograniczone $rodki i ubogie informacje w centrach
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turystycznych, wynik badan, wskazujacy, iz 27% ankietowanych styszato o szlaku,
jest dos¢ zadowalajacy. Na podstawie wskaznikéw mozna zaobserwowac ciekawg
zaleznos¢, ze im czlowiek jest starszy, tym wieksze znaczenie maja dla niego in-
formacje kulturalne — wraz z wiekiem ro$nie bowiem odsetek oséb, ktore styszaly
o powstaniu szlaku.

Poziom wiedzy dotyczacej Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego jest obec-
nie bardzo niski. Malo oséb zdaje sobie sprawe, ze jest to najwiekszy szlak tego
typu w Europie. Niewiele punktow na szlaku jest tez rozpoznawalnych pod ka-
tem obecno$ci mlynéw wietrznych, a same nazwy wsi czesto nic nie méwia ba-
danym. Sami mieszkancy wsi s3 niekiedy nawet nieswiadomi istnienia szlaku
i dziedzictwa kulturowego, ktore znajduje si¢ na tym terenie. Dla nich wiatrak
to bezuzyteczna ruina. Kazdego roku przybywa jednak wiatrakéw, ktére zostaja
wyremontowane i staja sie centrum kultury i wypoczynku mieszkancéw. Obiekty
te zyskuja nowa funkcje w spoleczenstwie, a turysci chetniej zatrzymuja sig, by
odpoczaé w czasie podrézy w cieniu ich skrzydel.

Pomimo utrudnie Wielkopolski Szlak Wiatraczny wciaz ewoluuje, gminy
inwestuja w zabytkowe wiatraki, znajduja na ten cel srodki unijne. Réwniez baza
informacyjna si¢ rozbudowuje, tyle ze w sieci internetowej, a badania ankietowe
wykazuja, ze zainteresowanie szlakiem jest bardzo duze. Wigkszo$¢ osob biors-
cych udzial w badaniu chetnie odwiedzilaby szlak. Propozycja wycieczki indywi-
dualnej z mapa i przewodnikiem po Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym zyskata
zainteresowanie znacznej cze$ci badanych.

Okazuje sig, ze ciekawie przedstawiony produkt turystyczny (mozliwo$¢ po-
znania mechanizmu dziatania mtynéw wietrznych) moze wzbudzi¢ zainteresowa-
nie osob, ktdre do tej pory nieprzychylnie patrzyly na wiatraki. Wskaznik poziomu
zainteresowania wérdd osob wypelniajacych ankiete wzrdsl po dodaniu owej pro-
pozycji nawet do 93%. Jest to potwierdzenie tego, ze rozwoj turystyki industrialnej
moze by¢ znaczacy dla Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego. Tym bowiem, co
najbardziej ciekawi respondentdéw, jest technika i mechanizm dzialania wiatrakow.
Ankietowani wskazywali réwniez takie opcje, jak: ,drewniana konstrukeja’, ,hi-
storia” czy ,sylwetka budowli”. Zaledwie 3,5% o0s6b stwierdzilo zas$, ze obiekty te
w ogole ich nie interesuja.

Nie ulega watpliwosci, Ze napotykane podczas podrozy zabytkowe wiatraki
skupiaja uwage (tylko jedna osoba sposréd badanych odpowiedziala, ze w ogéle
nie zwraca uwagi na wiatrak, co moze stanowié¢ wyjatek od reguly).

Wyniki badan ankietowych i plynace z nich wnioski wskazuja na duze szanse
rozwoju Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego. Brakuje jednak elementéw promo-
cyjnych szlaku, takich jak przewodnik czy foldery turystyczne. Niektore obiekty
nie s tez gotowe na przyjecie turystow. Warto jednak pamieta¢, ze idea powstania
Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego miala na celu ochrone zabytkéw mlynarstwa
wietrznego przed ich upadkiem. Poki istnieje Stowarzyszenie Wiatrakéw Wielkopol-
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skii pasjonaci, tacy jak Jarostaw Jankowski, jest szansa, ze wielkopolskie wiatraki prze-
trwaja i beda czedcia dziedzictwa kulturowego Europy. Problemem nie jest bowiem
brak zainteresowania spoleczenistwa szlakiem, ale brak informacji i wlasciwie przy-
gotowanego produktu turystycznego oraz odpowiedniej popularyzacji szlaku wéréd
potencjalnych turystéw.
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The level of interest
in the Wielkopolska Windmill Trail
and its development forecast

Abstract. The Wielkopolska Windmill Trail is a new product of industrial tourism. It has been
established in order to protect historical mills and to make the regions more attractive in terms of
tourism. It is the largest windmill trail in Europe. The study aims at checking the level of knowl-
edge of the population in the Poznan area about this route and determining the level of their
interest in historical mills, and, in consequence, the forecast of its development. Based on the
questionnaire survey performed among people of the Poznan area in April of 2013, there is a clear
interest in the mechanisms of operation of historical mills, which demonstrates an increase of
popularity of industrial tourism. Nevertheless, the level of knowledge about the route is very low.
Promotional elements to disseminate knowledge about the route are missing — things such as:
guidebooks, tourist leaflets, or information boards. Further development is subject mainly to the
popularity of the route and publicity among potential tourists. Knowledge disseminated in the
form of lectures, cultural events, but mainly folders and guidebooks, is a key to success.

Keywords: milling, mill, windmill, Wielkopolska Windmill Trail, industrial tourism, Wielkopol-
ska



