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Produkty geoturystyczne Sudetow
jako unikatowa oferta regionu

Streszczenie. Geoturystyka jako nowa forma turystyki wiaze si¢ ze specyficznymi motywacjami
turystéw, zwiazanymi z przezyciami estetycznymi i poznawczymi, ktére sa podstawg przygoto-
wania odpowiedniej oferty turystycznej. Sudety wraz z Przedgérzem stanowia najbardziej zozo-
ny pod wzgledem budowy geologicznej region w Polsce, dzieki czemu posiadaja duzy potencjal
geoturystyczny. Badania w tym zakresie pozwalaja wyrdzni¢ regiony mogace pelni¢ istotng role
w tworzeniu produktu geoturystycznego. Podejmowane s3 tez réznorodne inicjatywy umozliwia-
jace rozwdj geoturystyki (np. stowarzyszenia, §ciezki edukacyjne, trasy podziemne, atlasy i mapy,
przewodniki, oérodki edukacyjne oraz geopark). Celem artykulu jest przedstawienie rzeczywi-
stych i potencjalnych produktow geoturystycznych Sudetdw, sktadajacych sie na jego unikatowa
oferte.
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1. Wprowadzenie

Obecnie turystyka rozwija si¢ bardzo intensywnie, czego dowodem jest zwigk-
szajacy si¢ ruch turystyczny oraz udzial tego sektora w gospodarce regionu. Wraz
ze wzrostem liczby turystéw pojawia si¢ wiele nowych motywdéw podejmowania
aktywnosci. Sq one zwiazane z odkryciem ,nowej” warstwy tematycznej znanego
juz i popularnego obszaru, ale takze z eksploracja nieznanych dotad destynacji,
ktore znajduja sie na uboczu. Powoduje to koniecznos$¢ przygotowania odpo-
wiedniej informagcji dla turystéw o nowych, bardziej specyficznych potrzebach
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oraz rozwdj edukacji z wykorzystaniem wielu form aktywizujacych uczestnika
i nowych technologii zapewniajacych réznorodne doznania. Jest to zwiazane
z tendencja wystepujaca we wspolczesnej turystyce, ktéra obejmuje aktywny wy-
poczynek realizowany zgodnie z idea 3 X E (Entertainment — rozrywka, Excitement
— ekscytacja, Education — edukacja), w ktérej przewodnig role maja odgrywa¢ ,ak-
tywnos¢ ruchowa, przezycia emocjonalne, przygody, rozrywka, zabawa — pola-
czone z elementami edukacyjnymi” (Mika, Faracik 2007: 87). Odpowiedzia na te
tendencje¢ jest m.in. geoturystyka, w zakresie ktorej duzym potencjalem cechuja
sie Sudety. Celem niniejszego artykulu jest wigc przedstawienie rzeczywistych
i potencjalnych produktéw geoturystycznych tego obszaru', sktadajacych sie na
jego unikatowy oferte.

2. Czym jest geoturystyka?

Geoturystyke jako pierwszy zdefiniowal w 1995 r. Thomas A. Hose. Uznal ja za
forme turyzmu, polegajaca na dostarczaniu turystom informacji i zapewnianiu
takich udogodnien, aby podczas zwiedzania atrakcyjnych miejsc, oprécz doznan
estetycznych, mogli oni sobie przyswoi¢ wiedz¢ potrzebna do zrozumienia geo-
logii i geomorfologii (Osadczuk, Osadczuk 2008). Gtéwnym celem geoturystyki
jest zatem popularyzacja wiedzy specjalistycznej (Stuczynski 2008), ktéra przy-
czynia si¢ do ochrony dziedzictwa geologicznego Ziemi (Geotourism 2008: 78)
i zachowania georéznorodnosci® poprzez jego podziwianie i edukacje (Dowling,
Newsome 2008: 232).

Geoturystyka zaliczona zostala przez Mirostawa Mike do form turystyki przy-
rodniczej i poznawczej (Mika 2007: 200), a przez Andrzeja Kowalczyka do form
turystyki zréwnowazonej (Kowalczyk, Kulczyk, Duda-Gromada 2010: 96). For-
ma ta staje si¢ jednym z wazniejszych czynnikéw rozwoju turystycznego danego
obszaru. Przedrostek ,geo” ,odnosi sie do geologii, geomorfologii i naturalnych
cech krajobrazu, w tym form rzezby terenu, skamienialo$ci, skal i mineratéw, z na-
ciskiem na wyjasnienie i zrozumienie procesow, ktore ksztaltowaty i ksztaltuja te
elementy $rodowiska” (Migon 2012: 13). Geoturystyke nalezy postrzegaé jako
rodzaj turystyki na pograniczu turystyki przyrodniczej i kulturowej, przy czym
przedmiotem zainteresowan geoturystycznych sa takze elementy dziedzictwa kul-

' Na potrzeby niniejszego opracowania analiza objeto Sudety bez Przedgérza Sudeckiego.

? Georéznorodnosé wedtug Australian Natural Heritage Charter to przyrodniczy zakres (rozma-
ito$¢) obiektow geologicznych (podloza), geomorfologicznych (form rzezby) i glebowych, ich zbioréw
(zespoltéw), systeméw (geoekosystemoéw) oraz dzialalnosci (proceséw) przyrodniczych i antropoge-
nicznych. Georéznorodnos¢ obejmuje swiadectwo dawnych i wspoltczesnych srodowisk i geoekosyste-
mow w historii Ziemi.
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turowego, takie jak ,dawne i wspolczesne obiekty gornicze, megality i kamienne
obiekty w architekturze, krajobraz kulturowy i miejsca zwiazane z historia nauk
o0 Ziemi” (Migon 2012: 18). Celem podrézy geoturystéw sa geostanowiska (geo-
site), czyli ,miejsca, w ktérych wymienione formy i procesy mozna podziwiaé
i uzyska¢ o nich wiedze¢” (Migon 2012: 13).

3. Produkt geoturystyczny
jako innowacyjna oferta regionu

Podstawg geoturystyki jako formy turystyki jest produkt geoturystyczny, ktory
wywoluje przezycia estetyczne i poznawcze, niezbedne do poznania dziedzic-
twa Ziemi. W artykule przyjeto szersze ujecie produktu, tj. ,zbidr uzytecznosci
zwiazanych z podrézami turystycznymi, czyli dostepne na rynku dobra i uslugi
turystyczne umozliwiajace ich planowanie, odbywanie, przezywanie oraz groma-
dzenie doswiadczen z nimi zwigzanych, na ktore skladaja sie:

— walory turystyczne, ktérych organizator najczesciej nie jest wlascicielem,
nie posiada w stosunku do nich praw wlasnosci, ale w swoisty sposob »sprzedaje«
je turystom,

— udogodnienia — istniejaca infrastruktura turystyczna i paraturystyczna,

— pomyst (idea) produktu turystycznego,

— wizerunek miejsca wypoczynku, funkcjonujace w powszechnej swiado-
mosci stereotypy na jego temat,

— organizacja, czyli sposéb przygotowania i przeprowadzenia konsumpcji
produktu turystycznego” (Kaczmarek, Stasiak, Wiodarczyk 2010: 75).

W literaturze przedmiotu wyrdznia si¢ siedem kategorii produktu turystycz-
nego, z ktoérych trzy mozna odnies¢ do Sudetow:

— obszar, promowany na podstawie posiadanych waloréw, w tym dziedzictwa
(zasoby niezwigzane z rozwojem turystycznym), infrastruktury (zasoby zwiazane
z rozwojem turystyki, uzupelniajace elementy pierwotne, uatrakcyjniajace ofer-
te), wartoéci dodanej (idea, nazwa, logo, wizerunek) oraz organizacji i zarzadzania
nim (struktury i dzialania pozwalajace funkcjonowaé tym elementom jako pro-
duktowi turystycznemu) (Kaczmarek, Stasiak, Wiodarczyk 2010: 160);

— szlak, na ktory skladaja sie: ustugi, rzeczy, obiekty, wydarzenia, imprezy
i obszar (Kaczmarek, Stasiak, Wlodarczyk 2010: 144);

— obiekt, na ktory sktadajg sie zbiory i ich ekspozycja, siedziba i dziatalno$¢
(Kaczmarek, Stasiak, Wlodarczyk 2010: 133).

Produkt geoturystyczny Sudetéw powinien by¢ konglomeratem wielu ele-

mentoéw, ktéry pozwoli w pelni zaspokoi¢ specyficzne potrzeby geoturystow.
W jego sklad wchodza:
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— walory, na ktére sktadaja si¢ elementy przyrody nieozywionej oraz nie-
ktore elementy kulturowe, opisane, wyeksponowane, chronione i zabezpieczone
przed zniszczeniem przez turystow i zaro$nieciem roslinnoscia;

— udogodnienia, obejmujace infrastrukture turystyczna oraz paraturystycz-
na udostepniajaca walory (m.in. szlaki turystyczne, $ciezki edukacyjne, ktadki
turystyczne, drabinki, punkty obserwacyjne), zabezpieczenia petnigce funkcje
ochronng wobec waloréw, zabezpieczenie turystéw oraz tablice informacyjno-
-edukacyjne przyblizajace naukowe i specjalistyczne zagadnienia;

— idea promowania Sudetéw jako destynacji geoturystycznej o fatwej do-
stepnosci komunikacyjnej, braku wigekszych trudnosci terenowych, wielu tajem-
nicach historycznych i zréznicowanej ofercie aktywno$ci przez caly rok;

— konsolidacja dziatan tworzacych spdjny, rozpoznawalny i pozytywny wi-
zerunek, co wynika z potrzeb i sugestii turystow rozpoznanych w czasie badan
potencjalnych odbiorcéw (Mazurkiewicz 2002: 130);

— organizacja, obejmujaca dobrze rozwiniety sie¢ szlakéw komunikacyj-
nych, baze turystyczng oraz aktywnie dzialajacych przewodnikéw, naukowcdw,
samorzadowcow i pracownikéw obszaréw chronionych, ktérzy moga sie aktyw-
nie wlaczy¢ w tworzenie produktéw turystycznych.

4. Produkty geoturystyczne
Sudetéw

Dokonujac podzialu Sudetéw na regiony pod wzgledem ich potencjalu, nalezy
uwzgledni¢ nie tylko ich walory i prace majace na celu ich rozpoznanie, ale takze
elementy zagospodarowania turystycznego czy potencjal ludzki. Przygotowy-
wane dotad opracowania na temat regionéw analizowanego obszaru uwzgled-
niaja gléwnie specjalistyczna waloryzacje geologiczno-geomorfologiczna, przy
marginalnym potraktowaniu pozostatych elementéw atrakcyjno$ci. Oceniajac
te opracowania, A. Kowalczyk zauwaza, ,ze s3 one do$¢ jednostronne [...], gdyz
czesto tego rodzaju studia nie maja odzwierciedlenia w praktyce. Jest to na ogol
zwigzane z nieuwzglednieniem [...] czynnikéw spoteczno-ekonomicznych, kul-
turowych i organizacyjno-technicznych” (Kowalczyk, Kulczyk, Duda-Gromada
2010: 101). Z tego wzgledu nalezy opracowa¢ osobng metodyke zwiazang z oce-
ng atrakcyjnosci geoturystycznej, obejmujaca walory, dostepno$é komunikacyj-
na i zagospodarowanie turystyczne. Na podstawie potencjalu i obecnego stopnia
rozwoju turystyki mozna wstepnie wyrdzni¢ dwie grupy obszaréw:

— regiony wiodace, ktére maja ugruntowana pozycje i cechuja je wybitne wa-
lory geoturystyczne i zagospodarowanie turystyczne oraz moga by¢ postrzegane
jako produkt turystyczny obszaru, pelnigc wazng role w rozwoju geoturystyki
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w Sudetach (Karkonosze/Krkonose, Gory i Pogérze Kaczawskie, Gory Stotowe/
Broumovska vrchovina);

— regiony drugorzedne, charakteryzujace si¢ niewielkim rozpoznaniem geo-
turystycznym, ze wzgledu na mniejsza ilo$¢ lub warto$¢ waloréw, co nie znaczy,
ze nie maja potencjalu w tym zakresie (Géry Kamienne i Walbrzyskie, Wysoki
Jesenik/Hruby Jesenik, Gory Opawskie/Zlatohorska vrchovina, Masyw Sniez-
nika/Krélicky Snéznik, Luzické hory/Lausitzer Gebirge).

Do gléwnych atrakcji geoturystycznych Sudetéw nalezy zaliczy¢:

— miejsca wystepowania skal wulkanicznych o réznym wieku, bardzo rzad-
kich na terenie Polski,

— skalki i labirynty skalne Gor Stotowych, powstale w obrebie plyty pia-
skowcow wieku kredowego,

— dalsze formy skalne, tworzone gléwnie przez regularnie spgkane granity,
rzadziej gnejsy, piaskowce i inne typy skat,

— gobrska rzezbe polodowcowa Karkonoszy,

Jaskini¢ Niedzwiedzig w Kletnie,
przelomowe doliny rzeczne, powstale w rdzny sposob i w réznym czasie,

— miejsca wystepowania piaskéw zlotono$nych,

~ miejsca wystepowania kamieni ozdobnych (Migon 2012: 162-163).

Wigkszos¢ waloréw ma potencjal rozwojowy umozliwiajacy tworzenie pro-
duktéw poszczegoélnych regiondw.

4.1. Karkonosze (KrkonosSe)

Karkonosze (Krkonoge) to najwyzsze i najpopularniejsze turystycznie pasmo Su-
detéw, objete parkami narodowymi i Miedzynarodowym Rezerwatem Biosfery
UNESCO. Karkonoski Park Narodowy wraz z otuling zostal w 2010 r. wyrdznio-
ny specjalnym statusem geoparku krajowego (Knapik, Migon 2010), co zostalo
poprzedzone inwentaryzacja i waloryzacja geostanowisk (Knapik i in. 2014) i za-
owocowalo propozycja utworzenia jego czeskiego odpowiednika’.

Na jego dziedzictwo skladaja sie liczne elementy rzezby polodowcowej i flu-
wialnej, torfowiska oraz formacje skalne, obejmujace w polskiej cz¢sci pasma 140
zinwentaryzowanych potencjalnych geostanowisk, z ktérych najwyzej oceniono
Maly Sniezny Kociol i Sowia Doline (26 pkt), nastepnie Skalny Stét (25 pkt)
oraz Wielki Sniezny Kociol, Pielgrzymy, kociot Matego Stawu i Sniezke (24 pkt)
(Knapik i in. 2010; uzupelnieniem tego opracowania jest ocena atrakcyjnosci
geostanowisk Geoparku Karkonosze: Rogowski, Bronowicki, Machnicka 2013).

3

www.geology.cz/narodnigeoparky#krkonose [30.03.2014].
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Infrastrukture stanowi sie¢ 16 $ciezek edukacyjnych, w tym 6 o wybitnie geo-
turystycznej tematyce, opatrzonych tablicami edukacyjnymi opisujacymi walory
obszaru. Ich uzupelnieniem jest Przewodnik geoturystyczny po Karkonoskim Parku
Narodowym, opisujacy w przystepny sposob geostanowiska obszaru, oraz Atlas
Georéznorodnos¢ oraz geoturystyczne atrakcje Karkonoskiego Parku Narodowego
i otuliny z mapa geoturystyczna parku i jego otuliny w skali 1:25 000, charaktery-
zujacy geordznorodnos¢ obszaru.

Warto$¢ dodang produktu stanowi wspélne logo obu parkéw jako wyréznia-
jacy atrybut obszaru, wykorzystywane na elementach infrastruktury i w publika-
cjach parku.

Elementem scalajacym produkt turystyczny jest jego organizacja i zarzadza-
nie, w tym szeroko zakrojona wspolpraca administracji obu parkéw;, ktorej efek-
tem sa liczne wspoélnie realizowane projekty zwigzane z ochrong dziedzictwa,
rozwojem infrastruktury, edukacja i badaniami naukowymi. Przykladem tego jest
geoturystyczna oferta edukacyjna obejmujaca multimedialne wystawy i prezen-
tacje w o$rodkach edukacji ekologicznej (w Szklarskiej Porebie i Vrchlabi) oraz
wycieczki po $ciezkach geoturystycznych pod opieka wykwalifikowanych pra-
cownikéw parku.

Karkonosze postrzegane sa jako transgraniczny produkt geoturystyczny ob-
szaru ze wzgledu na swoje dziedzictwo, $ciezki geoturystyczne oraz spdjna ideg
geoparkow i rezerwatu biosfery UNESCO, opatrzong jednym logo identyfikuja-
cym marke regionu.

4.2. Kraina Wygastych Wulkanéw

Mimo ze Goéry i Pogorze Kaczawskie s3 malo znanym obszarem, to jego poten-
cjat geoturystyczny wykorzystywany jest w wielu oddolnych inicjatywach i jako
identyfikator miejsca, co sprawia, Ze mozna go uzna¢ za produkt turystyczny.

Na jego dziedzictwo skladaja sie¢ wyrdzniajace sie w krajobrazie pozostatosci
dzialalno$ci wulkanicznej (m.in. stozki wulkaniczne Ostrzycy i Wilkolaka oraz
formacje skalne Organy Wielistawskie i Male Organy Mygliborskie) i zwigzana
z nimi réznorodnos$¢ mineraléw, zwlaszcza piaskéw ztotonos$nych. Oprocz eks-
ploatowanego od $redniowiecza zlota, obszar ten znany jest z wystepowania
kamieni szlachetnych i pélszlachetnych (agat, krysztal gorski) oraz rzadkich na
terenie Sudetéw zjawisk krasowych. Najcenniejsze fragmenty tego obszaru zo-
staly objete parkiem krajobrazowym i licznymi rezerwatami. Najpopularniejsze
kruszce stanowia podstawe atrakeji, jakimi sa Kopalnia Zlota ,, Aurelia” i Muzeum
Zlota w Zlotoryi oraz Skansen i Muzeum Goérnictwa w Leszczynie, a takze roz-
woju cyklicznych imprez, jak: Lwéweckie Lato Agatowe, Mistrzostwa w pluka-
niu ztota czy Dymarki Kaczawskie. Imprezy te moga stanowi¢ odrebny produkt
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o charakterze wydarzenia, gdyz cechuje je ,duza sp6éjnos¢ tematyczna i organi-
zacyjna, konkretna lokalizacja w czasie i przestrzeni, niecodziennos$¢, wyjatko-
woéé i cyklicznoé¢” (Kaczmarek, Stasiak, Wiodarczyk 2010: 106-108). Mistrzo-
stwa w plukaniu zlota organizowane w Zlotoryi przez Polskie Bractwo Kopaczy
Zlota*, zyskaty w 2010 r. range miedzynarodowa po zorganizowaniu mistrzostw
swiata. Lwoweckie Lato Agatowe®, odbywajace si¢ w Lwéwku Slaskim, co roku
$ciaga ok. S0 tys. uczestnikéw na miedzynarodows gielde mineraléw uwazang za
najwieksze tego typu wydarzenie w Polsce.

Na infrastrukture produktu sklada sie 11 $ciezek edukacyjnych i 2 szlaki tu-
rystyczne (Szlak Wygastych Wulkanéw i Szlak Brzezny) oraz kilkanascie tablic
edukacyjnych przyblizajacych walory geoturystyczne tego obszaru.

Organizacja i zarzadzaniem produktu zajmuje sie Partnerstwo Kaczawskie
Kraina Wygastych Wulkanéw?, bedace wspdlnym przedsiewzieciem samorzadu
i stowarzyszenia dzialajacego na tym terenie. Idea tej dzialalnosci jest integra-
cja dzialan na rzecz zréwnowazonego rozwoju oraz ochrona dziedzictwa przy-
rodniczo-kulturowego regionu, podkreslajace jej wybitng funkcje edukacyjna
(Pijet-Migon, Migoni 2009). Organizacja ta posiada wlasne logo umieszczane
na folderach i tablicach informacyjnych, stanowiace warto$¢ dodana produk-
tu. Do wazniejszych jej inicjatyw nalezy stworzenie Ekomuzeum w Dobkowie,
w ramach ktorego dziata Villa Greta ofertujaca bogaty program warsztatow i wy-
cieczek geoturystycznych’. Ponadto obecnie realizowany jest projekt Sudeckiej
Zagrody Edukacyjnej, skupiajacy si¢ na przekazywaniu wiedzy o wulkanach
i georéznorodnosci, krajobrazie kulturowym Sudetéw i Dolnego Slaska, ktéra
w przyszlosci moze staé si¢ osobnym produktem geoturystycznym o charakterze
obiektu®.

Kraina Wygaslych Wulkanéw rozwija sie jako produkt o charakterze obszaru,
a dzieki dalszemu rozwojowi i koordynacji dziatart moze stworzy¢ wlasng marke
w regionie oraz rozwija¢ swoja oferte produktows.

4.3. Gory Stotowe
(Broumovska vrchovina)

Gory Stotowe (Broumovska vrchovina) to popularny turystycznie obszar Sude-
téw Srodkowych polozony na pograniczu polsko-czeskim. Obecnie stanowi on

www.pbkz.pl/index.php?option=com_ content&view=article&id=47&Itemid=56 [30.03.2014].
www.lla.lwowekslaski.pl/strona-1-Lwoweckie Lato Agatowe.html [30.03.2014].
www.gorykaczawskie.pl/pl/o-nas [30.03.2014].
wwwuillagreta.pl/noclegi-dolny-slask/poszukiwanie-mineralow-geoturystyka/ [30.09.2014].
wwwvillagreta.pl/galeria/sudecka-zagroda-edukacyjna/ [30.09.2014].
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produkt potencjalny, gdyz mimo licznych inicjatyw brakuje spdjnej, transgra-
nicznej oferty.

Na dziedzictwo tego obszaru sktadajg sie unikatowe na skale europejska gory
o charakterze plytowym, majace postaé plaskiej wierzchowiny opadajacej stro-
mymi, czesto pionowymi $cianami, ze skalnymi labiryntami i fantazyjnie ufor-
mowanymi skalami. Na bazie dominujacych waloréw iich zagospodarowania po-
wstaly nastepujace subrejony geoturystyczne: Adr$passko - teplické skaly, Ostas,
Broumovské Stény oraz Bledne Skaly i Szczeliniec Wielki, skupiajace najwigkszy
ruch turystyczny. Najcenniejsze fragmenty zostaly objete parkiem narodowym
po stronie polskiej i rezerwatami po stronie czeskiej. Ponadto po stronie czeskiej
dziala Geopark Broumovsko, na potrzeby ktérego wyrdézniono 44 geostanowisk,
w tym 27 geomorfologicznych’.

Infrastrukture potencjalnego produktu stanowia dwie $ciezki edukacyjne
opatrzone tablicami, zlokalizowane w rejonie Teplické skaly oraz Sciezka skal-
nej rzezby w Goérach Stotowych, poprowadzona w rejonie Szczelinca Wielkiego.
Inicjatywa ta, objeta patronatem Parku Narodowego Gor Stotowych, jest po-
strzegana jako produkt geoturystyczny o charakterze szlaku z uwagi na spdjnosé
tematyczna, motywy oraz przewodnik po trasie (Pulinowa 2006: 5). Drugim ele-
mentem infrastruktury jest osrodek geoedukacji Geopark Vnitrosudetska panev
Viziiov, polozony w czeskiej wiosce o tej samej nazwie. Jest on przeznaczony dla
dzieci i przybliza tematyke geologiczna otaczajacego obszaru'®.

Opracowano takze przewodnik po Parku Narodowym Gor Stolowych pt.
Geoatrakcje Gér Stotowych ze stanowiskami edukacyjnymi oraz mapa, ktérego
uzupelnieniem jest sze$¢ stanowisk dydaktycznych prezentujacych budowe geo-
logiczna (Wojewoda 2011). Ze wzgledu na naukowy charakter i specjalistyczny
jezyk opracowanie to moze by¢ postrzegane jako produkt przeznaczony wylacz-
nie dla waskiej grupy odbiorcow bedacych naukowcami z dziedziny geologii lub
geomorfologii.

Caly omawiany obszar zostal przedstawiony na mapie geologiczno-turystycz-
nej wydanej pod patronatem polskiej i czeskiej stuzby geologicznej, na ktorej
widnieja opisy m.in. budowy geologicznej i geomorfologii, surowcoéw mineral-
nych oraz 21 wybranych punktéw obserwacyjnych (Cech, Gawlikowska 1999).

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze na obszarze tym brakuje komplekso-
wej inwentaryzacji i waloryzacji potencjalnych geostanowisk oraz jednej spéjnej
idei rozwoju geoturystyki. Pomimo braku spdjnosci w istniejacej ofercie teren
ten posiada duzy potencjal, by stworzy¢ transgraniczny produkt geoturystyczny
obszaru, na wzoér Karkonoszy.

? http://geopark.broumovsko.cz/seznam [15.05.2014].
10 www.skola.mezimesti.cz/305-geopark-viznov/ [30.09.2014].
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4.4. Geostrada Sudecka

W nawigzaniu do pierwszego opracowania waloréw geoturystycznych polskie;
czg$ci Sudetdw, jakim byt przewodnik geoturystyczny po Sudetach (Cwojdzin-
ski, Kozdr6j 2007), w2013 r. stworzono transgraniczny projekt Geostrady Sudec-
kiej. Zostal on zrealizowany przez polska i czeska stuzbe geologiczna i obejmuje:
przewodnik geologiczno-turystyczny, 21 tablic informacyjnych, 21 folderéw te-
matycznych oraz strone internetowa www.geostrada.eu. Trasa ma ponad 600 km
dlugosci, wzdluz ktérej wyrézniono i opisano ok. 300 stanowisk obserwacyj-
nych. Przedsiewziecie to jest promowane jako transgraniczny produkt geotury-
styczny w postaci szlaku, ktéry moze by¢ przemierzony w catosci lub podzielony
na etapy. Jego koncepcja obejmuje ,wiele miejsc lub obiektéw zwiazanych pewna
nadrzedng idea, polaczonych ze soba wytyczona, zwykle oznakowang trasg oraz
réznorodng infrastruktura turystyczna zlokalizowang wzdhuz szlaku” (Kaczma-
rek, Stasiak, Wlodarczyk 2010). Idea spajajaca te geostanowiska jest:

— geoturystyczna tematyka szlaku,

— sposOb przemieszczania si¢ z wykorzystaniem samochodu, roweru, a nie-
kiedy pieszo,

- motywy uczestnikéw zwigzane z poznaniem réznych typéw walordéw geo-
turystycznych.

Aby Geostrada Sudecka stala si¢ realnym produktem, musi zosta¢ opracowa-
na oferta skierowana do geoturystéw. Obecnie brakuje takiej oferty ze wzgledu
na brak rozpoznania popytu na produkt. W przypadku turystow indywidualnych
przewodnik z dokladnymi mapami jest wystarczajacym opracowaniem prowa-
dzacym ich po trasie Geostrady. Niestety brak monitoringu ruchu geoturystycz-
nego uniemozliwia sprecyzowanie rzeczywistego wykorzystania przewodnika.
Natomiast ze wzgledu na uzyty specjalistyczny jezyk Geostrada Sudecka wydaje
sie by¢ przeznaczona dla waskiego segmentu odbiorcéw, jakimi sa naukowcy oraz
odpowiednio przygotowani turysci poznawczy.

4.5. Podziemne trasy turystyczne Sudetéow

Na potencjalny produkt 13 podziemnych tras turystycznych' sktadaja sie udostep-
nione jaskinie oraz dawne i wspolczesne obiekty gornicze. Sg to jaskinie: Niedz-
wiedzia, Radochowska, Bozkovské dolomitové, Na Pomezi i Na Spi¢aku, ponadto
kopalnie zlota w Zlotoryi i w Ztotym Stoku, kopalnie wegla kamiennego w Nowej
Rudzie i Watbrzychu (otwarte w listopadzie 2014 . jako Park Wielokulturowy Sta-

" www.podziemia.pl/ [30.03.2014].
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ra Kopalnia — Centrum Nauki i Sztuki)'? i Skansen Gérniczy Zaclét, kopalnia rud
metali w Obiim dole u stép Sniezki, kopalnie uranu w Kletnie i Kowarach.

Infrastrukture produktu tworza elementy zagospodarowania sktadajace sie
na istniejace trasy turystyczne, ktére pokonuje sie pod opieka uprawnionego
przewodnika.

Pomimo duzego potencjalu brakuje wartosci dodanej oraz instytucji zajmu-
jacej sie organizacja, zarzadzaniem i promocja produktu. Jedynie czeskie jaskinie
skupione sa wokét zarzadu krajowego Sprava jeskyni Ceské republiky, zajmuja-
cego sie ochrong jaskin, rozwojem i utrzymaniem infrastruktury oraz informacja
i promocjg, stanowiac spojny produkt geoturystyczny jaskin Republiki Czeskiej".

Ponadto cztery obiekty o rozwinietej funkeji turystycznej (Kopalnia Ztota
yAurelia” w Zlotym Stoku, Kopalnia Wegla w Nowej Rudzie, sztolnia uranowa
w Kowarach i Jaskinia Niedzwiedzia) s3 produktami geoturystycznymi o cha-
rakterze obiektu (Kaczmarek, Stasiak, Wtodarczyk 2010). Swiadczone sa w nich
ustugi przewodnickie zwiazane s3 ekspozycja zbioréw oraz stosownie przygoto-
wang siedziba nawigzujaca do wczesniej pelnionej funkcji. Obiekty te, dzialajac
pod wlasnym logo, tworzacym warto$¢ dodang, promuja swdj wizerunek popu-
larnej atrakeji turystycznej. Oprocz standardowej trasy turystycznej maja one
najbogatsza na Dolnym Slasku oferte zaje¢ edukacyjnych i zwiedzania z fabula
(Géralewicz-Drozdowska, Gruszka, Rogowski 2013). Poza tym w obiektach
tych mozna sie posili¢, a w kopalni w Zlotym Stoku i w Kowarach — przenocowa¢.

Produkty te moga stanowi¢ gléwne elementy transgranicznego produktu
podziemnych tras turystycznych Sudetéw. Poprzez wspdlprace w postaci tacze-
nia biletéw czy wspdlnej promocji miedzynarodowej moga one tworzy¢ spojny
wizerunek na rynku turystycznym, tym bardziej ze od kilku lat rozwija sie taka
wspolpraca pomiedzy innymi tego rodzaju obiektami, polegajaca na wspdlnej in-
formacji turystycznej i znizkach cen biletéw wstepu.

5. Potencjat produktowy pozostatych regionéw

Wyréznione powyzej drugorzedne regiony maja mniejszy potencjal geotury-
styczny, na podstawie ktérego mozna tworzy¢ produkty. W niektérych z nich
dokonano rozpoznania, inwentaryzacji i waloryzacji geoturystycznej, ale istnieje
jeszcze wiele zasobdw, ktore nie zostaly w ten sposéb opracowane.

Rozpoznania potencjatlu wraz z geologiczng waloryzacja geostanowisk doko-
nano wylacznie na terenie Gér Kamiennych i Watbrzyskich, proponujac stworze-
nie Walbrzyskiego Obszaru Geoturystycznego (Ihnatowicz, Kozma, Wajsprych

12 www.starakopalnia.pl/ [30.09.2014].
3 www.caves.cz/?lang=cz [30.03.2014].
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2011). Najcenniejsze jego obszary objeto trzema parkami krajobrazowymi, a za
gléwne walory uznano przelomy rzeczne, pozostatosci dziatalnosci wulkanicz-
nej, formacje skalne, osuwiska, liczne odstoniecia skalne i pozostalosci dzialalno-
sci gorniczej.

Najwyzsze w Sudetach Wschodnich pasmo Wysokiego Jesenika (Hruby Jese-
nik) charakteryzuje si¢ walorami geoturystycznymi, takimi jak: potezny grzbiet
gérski z licznymi formacjami skalnymi i kulminacja Pradziada, glebokie doliny
rzeczne z wcinajacymi si¢ potokami tworzacymi wodospady (Udoli Bilé Opavy),
przeksztalconymi przez zlodowacenie niszami zrédliskowymi. Poprzez najatrak-
cyjniejsze obszary poprowadzono $ciezki dydaktyczne opisujace réwniez walory
geoturystyczne.

Na pélnocnym kraicu pasma Wysokiego Jesenika, na pograniczu polsko-
-czeskim, znajduje si¢ pasmo Goér Opawskich, ktérego czeska nazwa Zlatohorska
vrchovina ukazuje jego walory geoturystyczne. Od czaséw $redniowiecza dzia-
laly tu kopalnie zlota, z ktérych do dzi§ widoczne sa pozostalosci, czego przy-
kladem jest skansen Zlotorudné mlyny. Po polskiej stronie takze mozna znalez¢
takie miejsca, jednak s3 one mniej interesujace i nie wszystkie udost¢pnione tu-
rystycznie (ocene krajobrazu dla rozwoju geoturystyki zawiera opracowanie: Ro-
gowski, Lach 2014).

Graniczne pasmo Masywu Snieznika (Kralicky Snéznik) posiada walory geo-
turystyczne obejmujace grzbiet gérski w postaci roztogu Snieznika z licznymi
formacjami skalnymi, zjawiskami krasowymi, Jaskiniag NiedZwiedzig, ponorami
i wywierzyskami oraz pozostalo$cig kamieniolomu marmuru. Caly obszar przed-
stawiono na mapie geologiczno-turystycznej wydanej pod patronatem polskiej
i czeskiej stuzby geologicznej (Gawlikowska, Opletal 1997). Inwentaryzacji po-
tencjalnych geostanowisk w rejonie Kletna w dolinie Kle$nicy dokonal Wojciech
Staszek (2014 ), zwracajac uwage na ich wysoka warto$é geoturystyczna.

Luzické hory (Lausitzer Gebirge) to czesko-niemieckie pasmo zbudowane
z masywnych piaskowcowych formacji skalnych tworzacych labirynty i fantazyj-
ne ksztalty. Poprowadzono przez nie liczne szlaki piesze o réznym stopniu trud-
nosci, w tym takze najtrudniejsze i znane z obszardw alpejskich via ferraty. Istnie-
ja tu réwniez wyrodzniajace si¢ w krajobrazie formacje wulkaniczne.

6. Podsumowanie

Syntetycznym zestawieniem powyzszego przegladu jest mapa przedstawiajaca
rzeczywiste i potencjalne produkty geoturystyczne. Za$ na podstawie wyrdznio-
nych typow waloréw Sudetéw mozna zaproponowac potencjalne produkty obej-
mujace poszczegdlne regiony i zagadnienia:
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Mapa 1. Produkty geoturystyczne Sudetéw

Zrédlo: opracowanie wlasne.

1. W poszukiwaniu $ladéw wulkanéw — obejmujace zagadnienia zwiazane
ze $ladami dawnej dzialalno$ci wulkanicznej w Sudetach (Goéry Luzyckie, Gory
Izerskie, Gory i Pogorze Kaczawskie, Gory Kamienne).

2. Piaskowcowe miasta i postacie — zwiazane z istnieniem fantazyjnych labi-
ryntéw i formacji skalnych (Géry Luzyckie, Géry Stotowe).

3. Polodowcowa kraina Liczyrzepy i Pradziada — zwigzana z efektami istnie-
nia gorskich lodowcéw w najwyzszych partiach Sudetéw (Karkonosze, Wysoki
Jesenik).

4. W poszukiwaniu skarbéw Ziemi - zwigzane z poszukiwaniem i rozpozna-
waniem mineraléw oraz zwiedzaniem obiektéw dawnego gérnictwa (Gory i Po-
gorze Izerskie, Gory i Pogérze Kaczawskie, Karkonosze, Rudawy Janowickie,
G6ry Walbrzyskie, Gory Kamienne, Masyw Snieznika, Gory Zlote i Rychlebskie,
Gory Opawskie).

S.Jaskinie Sudetéw — obejmujace udostepnione turystycznie jaskinie po obu
stronach granicy.

Propozycja ta po odpowiednim przygotowaniu i zaangazowaniu lokalnej
spoleczno$ci moze zostaé zrealizowana w postaci sieciowego produktu geotu-
rystycznego stanowiacego ,zespot produktéw przedstawianych i promowanych
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jako elementy wiekszej catosci” (Migon 2012: 134). Dzigki kompleksowej in-
wentaryzacji i ocenie waloréw oraz rozpoznaniu potrzeb i motywacji potencjal-
nych odbiorcéw mozliwe jest stworzenie konkretnej oferty produktowej. Nato-
miast wspolne tworzenie produktu sieciowego wymaga nawiazania kontaktow
miedzy wytworcami doébr i ustug, instytucjami naukowymi oraz samorzadem
lokalnym, co przyczyni si¢ do budowy unikatowego na skale miedzynarodowa
klastra geoturystycznego. Obecnie widoczne s3 poczatki formalizacji wspélpracy
(m.in. Partnerstwo Kaczawskie), w ktdre zaangazowane sa wladze samorzado-
we oraz instytucje naukowe i edukacyjne. Dalsze rozszerzenie wspolpracy, przy
wykorzystaniu $rodkéw unijnych w nowej perspektywie finansowej 2014-2020,
przyczyni si¢ do udoskonalenia istniejacych produktéw turystycznych, rozpo-
znania aktualnych trendow, zbadania poziomu zadowolenia klientéw i stworze-
nia na tej podstawie nowych produktéw. Da to szanse rozwoju subregionom Su-
detéw o slabo rozpoznanej marce i nieutrwalonej jeszcze pozycji turystycznej,
a takze przygotowania transgranicznego markowego produktu geoturystycznego
ze spojna kampania promocyjna.

Literatura

Atlas Georéznorodnos¢ i geoturystyczne atrakcje Karkonoskiego Parku Narodowego i otuliny
(2011), Jelenia Géra: Karkonoski Park Narodowy.

Cech S., Gawlikowska E. (1999), Géry Stolowe mapa geologiczno-turystyczna, Warszawa
— Praga: Paistwowy Instytut Geologiczny, Cesky Geologicky Ustav.

Cwojdzinski S., Kozdréj W. (2007), Sudety. Przewodnik geoturystyczny, Warszawa: Pani-
stwowy Instytut Geologiczny.

Dowling R.K., Newsome D. (2008), Geotourism a global activity, w: Global Geotourism
Perspectives, red. R.K. Dowling, D. Newsome, Oxford: Goodfellow Publishers.

Gawlikowska E., Opletal M. (1997), Masyw Snieznika: Mapa geologiczno-turystyczna
w skali 1:50000, Warszawa — Praga: Paniistwowy Instytut Geologiczny, Cesk;'r Geo-
logicky Ustav.

Geopark Broumovsko, http://geopark.broumovsko.cz/seznam [15.05.2014].

Geopark Vnitrosudetskd panev Viznov, www.skola.mezimesti.cz/305-geopark-viznov/
[30.09.2014].

Geoparky na izemi CR, www.geology.cz/narodnigeoparky#krkonose [30.03.2014].

Geostrada Sudecka. Przewodnik geologiczno-turystyczny (2013), red. E. Gawlikowska, War-
szawa — Praga: PLAN, Patistwowy Instytut Geologiczny, Ceska Geologicka Sluzba,
www.geostrada.eu [30.03.2014].

Geotourism for sustainable development (2008), red. A. Mogessie, A. Asrat, M. Demissie,
Oslo.

Goéralewicz-Drozdowska M., Gruszka 1., Rogowski M. (2013), Storytelling at visitor at-
tractions of Lower Silesia as a tourist product, w: Rola turystyki w gospodarce regionu
red. J. Wyrzykowski. Wroclaw: Wyzsza szkota Handlowa we Wroclawiu.



106 Mateusz Rogowski

Thnatowicz A., Kozma J., Wajsprych B. (2011), Walbrzyski Obszar Geoturystyczny —
inwentaryzacja geotopdw dla potrzeb promocji geoturystyki, Przeglad Geologiczny,
t.59,nr 11: 722-751.

Kaczmarek J., Stasiak A., Wiodarczyk B. (2010), Produkt turystyczny — pomyst, organiza-
cja, zarzqdzanie, Warszawa: PWE.

Knapik R. (2008), Przewodnik geoturystyczny po Karkonoskim Parku Narodowym, Jelenia
Gora: Karkonoski Park Narodowy.

Knapik R., Jala Z., Sobczyk A., Migon P., Aleksandrowski P., Szuszkiewicz A., Krapiec
M., Madej S., Krakowski K. (2014), Inwentaryzacja i waloryzacja geostanowisk Kar-
konoskiego Parku Narodowego i jego otuliny oraz wykonanie mapy geologicznej tego ob-
szaru, www.mos.gov.pl/g2/big/2010 _09/e38c6e5ddc05a09a1105cc4Sablea85d.
pdf [30.03.2014].

Knapik R., Migon P. (2010), Karkonoski Park Narodowy z otuling jako geopark krajowy,
Przeglad Geologiczny, t. 58, nr 11: 1065-1108.

Kowalczyk A., Kulczyk S., Duda-Gromada K. (2010), Przyrodnicze aspekty turystyki
zrownowazonej, w: Turystyka zrownowazona, red. A. Kowalczyk, Warszawa: Wyd.
Naukowe PWN.

Lwoéweckie Lato Agatowe, www.lla.lwowekslaski.pl/strona-1-Lwoweckie Lato Agato-
we.html [30.03.2014].

Mazurkiewicz L. (2002), Planowanie marketingowe w przedsigbiorstwie turystycznym,
Warszawa: PWE.

Migon P. (2012), Geoturystyka, Warszawa: Wyd. Naukowe PWN.

Mika M. (2007), Charakterystyka wybranych form turystyki, w: Turystyka, red. W. Kurek,
Warszawa: Wyd. Naukowe PWN.

Mika M., Faracik R. (2007), Mi¢dzynarodowy ruch turystyczny, w: Turystyka, red. W. Ku-
rek, Warszawa: Wyd. Naukowe PWN.

Osadczuk A., Osadczuk K. (2008), Szanse i perspektywy rozwoju geoturystyki jako nowej
formy postrzegania obiektéw przyrody nieozywionej i poznawania zjawisk naturalnych,
w: Problemy turystyki i rekreacji, red. M. Dutkowski, Szczecin: Wyd. Uniwersytetu
Szczecinskiego.

Pijet-Migon E., Migon P. (2009), Projekt ,W krainie wygastych w wulkanéw” szansq dla
rozwoju turystyki zrownowazonej na Pogérzu Kaczawskim, w: Rola turystyki w go-
spodarce regionu, t. I1: Ustugi turystyczne jako podstawa gospodarki turystycznej, red.
J. Marak, J. Wyrzykowski, Wroctaw: Wyzsza Szkota Handlowa.

Podziemne trasy turystyczne, www.podziemia.pl/ [30.03.2014].

Polskie Bractwo Kopaczy Zlota, www.pbkz.pl/index.php?option=com_ content&view=
article&id=47&Itemid=56 [30.03.2014].

Partnerstwo Kaczawskie Kraina Wygaslych Wulkanéw, www.gorykaczawskie.pl/pl/o-
nas [30.03.2014].

Pulinowa M.Z. (2006), Sciezka skalnej rzezby w Gérach Stotowych, Kudowa-Zdréj: Park
Narodowy Gor Stolowych.

Rogowski M., Bronowicki S., Machnicka M. (2013), Atrakcyjno$¢ turystyczna geosta-
nowisk Geoparku Kakonosze, Studia Periegetica, nr 2(10): 109-126.



Produkty geoturystyczne Sudetéw jako unikatowa oferta regionu 107

Rogowski M., Lach J. (2014), Ocena krajobrazu jako narzedzie unikania konfliktu w jego
turystycznym uzytkowaniu na przyktadzie Gminy Gluchotazy, w: Studia krajobrazowe,
t. 4B: Krajobraz jako nosnik idei, ujecie analityczne, red. K. Kolodziejczyk, D. Chylin-
ska, A. Zareba, Wroclaw: Wyd. Uniwersytetu Wroclawskiego.

Spréva jeskyni Ceské republiky, www.caves.cz/?lang=cz [30.03.2014].

Staszek W. (2014), Wybrane geostanowiska na terenie Dolnego Slgska jako czynnik rozwoju
geoturystyki, w: Studia krajobrazowe, t. 4B: Krajobraz jako nosnik idei, ujecie analitycz-
ne, red. K. Koltodziejczyk, D. Chyliniska, A. Zareba, Wroclaw: Wyd. Uniwersytetu
Wroclawskiego.

Stara Kopalnia, Centrum Nauki i Sztuki, www.starakopalnia.pl/ [30.09.2014].

Stuczynski M. (2008), Przyrodnicze i kulturowo-spoleczne aspekty geoturystyki, w:
W kregu humanistycznej refleksji nad turystykq kulturowgq, red. M. Kazmierczak, Po-
znan: AWF w Poznaniu.

Sudecka Zagroda Edukacyjna w Dobkowie, www.villagreta.pl/galeria/sudecka-zagroda-
-edukacyjna/ [30.09.2014].

Wojewoda J. (2011), Geoatrakcje Gor Stotowych. Przewodnik geologiczny po Parku Naro-
dowym Gér Stotowych, Wroctaw: Park Narodowy Gor Stolowych.

Villa Greta, Poszukiwanie mineraléw, Geoturystyka, wwwuvillagreta.pl/noclegi-dolny-
-slask/poszukiwanie-mineralow-geoturystyka/ [30.09.2014].

Geotourist products
of the Sudetes Mountains
as unique offers of the international region

Abstract. Geotourism is a new form of tourism associated with geovalues and aesthetic experi-
ence. The Sudetes Mountain region has a large geotourist potential because of being the most
disparate geological structure in Poland. It is essential to realize a complete diagnosis of the geo-
tourist potential within this region. Different kinds of operations were created in the region: asso-
ciations, educational footpaths, underground paths, maps, guides, educational centres, and geop-
arks. The aim of this paper is to present the development of geotourism in the Sudetes Mountains

and the initiatives which can bring an international cluster of tourist products along the Polish-
Czech borderland.
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