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Wprowadzenie

Tylko to, co przezyliémy, pozwala nam zrozumiec
$wiat. Prawdy nie pozna si¢ na podstawie szeregu
dowodéw, trzeba jej do$wiadczy¢.

Antoine de Saint-Exupery, Ziemia, planeta ludzi

Dynamiczny rozwoj turystyki i rekreacji w duzych miastach stanowi wyzwanie,
jakim jest zapewnienie turystom oraz osobom podejmujacym aktywnos¢ rekre-
acyjna pozytywnych do$wiadczen i satysfakeji, z jednoczesnym uwzglednieniem
masowosci tego zjawiska i jego oddzialywania na jakos¢ zycia mieszkaricéw oraz
na $rodowisko przyrodnicze i kulturowe. Harmonijny rozwdj turystyki miej-
skiej wymaga opracowania strategii i programow rozwoju turystyki i rekreacji
w aglomeracjach i metropoliach, ktérych zalozenia i cele wpisuja sie¢ w koncep-
cje zrébwnowazonego rozwoju. Rozwinigta i dobrze przygotowana infrastruktu-
ra turystyczna i rekreacyjna oraz atrakcje turystyczne wplywaja na atrakcyjnosé
turystyczng i rekreacyjng miast oraz calych metropolii. Rozpoznawalny wizeru-
nek oraz skuteczna promocja stanowia wazny czynnik konkurencyjnoéci w walce
o lepsza pozycje na rynku turystyki miejskiej. Problematyka zeszytu pt. Spotecz-
no-kulturowy kontekst rozwoju turystyki i rekreacji w metropoliach koncentruje sie
na zagadnieniach odnoszacych sie do wspélczesnych uwarunkowan rozwoju tu-
rystyki miejskiej.

Pierwszy artykul, autorstwa Jozefa Komorowskiego pt. Wspdlczesne proble-
my ekonomiczno-spoleczne turystyki masowej w miastach, wprowadza czytelnika
w problematyke rozwoju turystyki masowej w przestrzeni miejskiej. Autor ana-
lizuje jej uwarunkowania i konsekwencje. Zwraca uwage na jej dynamiczny roz-
woj i dysfunkcje z nim zwigzane. Prezentuje tez takie pojecia, jak: turystyfikacja,
fobia (anty)turystyczna, gentryfikacja, oraz ukazuje proby rozwiazania najtrud-
niejszych skutkéw turystyki masowej w miastach w polityce turystycznej wladz
miejskich.
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Kolejny artykul, przygotowany przez Krzysztofa Kasprzaka pt. Turystyka
w regionalnych dokumentach strategicznych wojewédztwa wielkopolskiego, obejmuje
problematyke rozwoju turystyki w kontekscie uwarunkowan regionalnego pla-
nowania strategicznego na poziomie wojew6dztw dostosowanego do wymogéw
polityki spojnosci Unii Europejskiej. Autor analizuje dokumenty dotyczace re-
gionalnego rozwoju spoleczno-gospodarczego i przestrzennego oraz przedstawia
wnioski w postaci oceny realizacji ustaleri sektorowego dokumentu strategiczne-
go wojewodztwa wielkopolskiego w turystyce w odniesieniu do jakosci zycia,
ochrony $rodowiska przyrodniczego, atrakcyjnosci i konkurencyjnosci regionu,
a takze innych dokumentéw strategicznych.

Zagospodarowanie turystyczne i rekreacyjne na przykladzie laséw miejskich
w Szczecinie stanowi przedmiot rozwazan artykutu Jarostawa Stowiaka. Autor na
podstawie inwentaryzacji zagospodarowania turystyczno-rekreacyjnego, obej-
mujacego takie urzadzenia, jak: polany rekreacyjne, punkty widokowe, znakowa-
ne szlaki turystyczne, $ciezki dydaktyczne, trasy spacerowe i rowerowe, oraz ana-
lizy mocnych i stabych stron zagospodarowania turystycznego proponuje dalsze
kierunki potencjalnych zmian.

Wielofunkcyjno$é miast oraz duza réznorodnos¢ zasobdw i form aktywno-
$ci turystycznej dostepnych w metropoliach jest przedmiotem analiz w artyku-
le Magdaleny Olejniczak pt. Mozliwosci rowerowej rekreacji i turystyki kulturowej
w Szczecifiskim Obszarze Metropolitalnym. Autorka przedstawia walory tury-
styczne i kulturowe miast i gmin wchodzacych w sklad Szczeciniskiego Obszaru
Metropolitarnego, a nastepnie dokonuje analizy stopnia rozwoju infrastruktury
rowerowej na obszarze badanej metropolii. W artykule podaje tez informacje nie
tylko na temat waloréw turystycznych, ale réwniez inicjatyw organizacji pozarza-
dowych wplywajacych na rozwéj turystyki rowerowej na badanym terenie.

W ostatnich latach w wielu metropoliach duzym zainteresowaniem cieszy
sie turystyka kulturowa zwigzana z wybitnymi postaciami. Wychodzac naprze-
ciw oczekiwaniom turystow, Michal Farys i Jolanta Kijowska, autorzy artykulu
pt. Projekt kulturowego szlaku turystycznego sladami Witolda Gombrowicza w Bu-
enos Aires, zaproponowali szlak gombrowiczowski, ktéry prowadzi nie tylko do
miejsc zwigzanych z zyciem pisarza, ale tez odwoluje si¢ do miejsc historycznych
i miejsc zwigzanych z klimatem miasta. Szlak ten wiaze si¢ z takimi cechami i wy-
obrazeniami, ktdre silnie dzialaja na percepcje turysty. Ponadto, co ma ogromna
warto$¢ utylitarna, autorzy wszystkie slady gombrowiczowskie zidentyfikowali
w przestrzeni geograficznej miasta, prezentujac plan szlaku w dwéch wersjach, ze
szczegdtowym ich opisem. Zgromadzony material moze stanowi¢ podstawe do
przygotowania miniprzewodnika nie tylko dla turystéw zainteresowanych $lada-
mi Gombrowicza w Argentynie.

Wykorzystanie trendéw okreslanych mianem Travel 2.0, zwigzanych z za-
chowaniami turystéw — uzytkownikéw Internetu, w tym mediéw spoleczno-
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$ciowych, w nowych formach promocji turystycznej jest przedmiotem rozwazan
Magdaleny Jakubowskiej. Autorka analizuje wspélprace polskich miast z bloge-
rami i ich znaczenie jako internetowych lideréw opinii publicznej (influenceréw)
w zakresie promogji turystycznej. Wyniki prezentowanych badan dotycza cha-
rakteru wspodlpracy z blogerami instytucji odpowiedzialnej za promocje, kryte-
riéw doboru blogeréw, tematyki blogéw wybieranych przez miasta, monitorowa-
nia efektéw wspolpracy.

W kolejnym artykule pt. Wplyw eventéw sportowych na rozwdéj turystyki oraz
wizerunek miasta na przykladzie migdzynarodowych zawodéw jezdzieckich Cavalia-
da w Poznaniu w opinii ich uczestnikéw Ewa Malchrowicz-Mogko i Joanna Poczta
staraly si¢ ustali¢, czy Cavaliada przyciaga do Poznania osoby, ktére podejmuja
aktywno$¢ turystyczna w mieécie oraz czy i w jaki sposéb to wydarzenie sporto-
we wplywa na wizerunek stolicy Wielkopolski. Autorki przeprowadzity badania
sondazowe, w wyniku ktorych stwierdzily, ze cho¢ podczas wydarzen sporto-
wych spotykaja sie gléwnie osoby bezposrednio zwigzane z eventem, to ci, ktérzy
przyjezdzaja z innych regionéw, uzupelniaja swoj udzial w imprezie aktywnoscia
turystyczng. Praca ta jest przyczynkiem do poznania wybranych uwarunkowan
rozwijajacej si¢ turystyki sportowe;j.

Zeszyt zamyka artykul odnoszacy sie do historycznego kontekstu turystyki
w miastach. Maciej Fuczak w opracowaniu pt. Pioneers of tourism in Konin przed-
stawia krotkie biogramy czolowych dzialaczy krajoznawstwa i turystyki z prze-
mystowego miasta Konina, zwiazanych z réznymi formami turystyki. W polskiej
historiografii dzialalnos¢ propagatoréw rozwoju turystyki w Koninie nie byla
dotad przedmiotem badan regionalnych historykéw. Ostatnio jednak zaintere-
sowanie tym tematem wydaje sie rosna¢. Wciaz jednak brakuje badan biograficz-
nych najwazniejszych animatoréw turystyki w Koninie i ich szczegdlnego wkladu
w rozwdj turystyki w okresie miedzywojennym i po drugiej wojnie swiatowej.
Praca Macieja Luczaka jest proba rozwiazania tego problemu.

Niniejszy zeszyt jest ostatnim z cyklu czterech numeréw ,Studiéw Periege-
tica” poswieconych problematyce rozwoju turystyki i rekreacji w metropoliach.
Cykl otwiera zeszyt nr 3(19) pt. Wieloaspektowos¢ turystyki i rekreacji w metro-
poliach, ktéry zawiera artykuly prezentujace kilka nurtéw badawczych wystepu-
jacych w nauce o turystyce i rekreacji. Mozna tu wyrézni¢ nurty: podrézniczy
o charakterze poznawczym, zagospodarowania przestrzeni dla turystyki i rekre-
acji, socjologiczny, ekologiczno-przyrodniczy oraz $cisle spoleczny. W artyku-
tach kolejnego zeszytu pt. Physical, Recreational and Tourist Activity of the Inhabi-
tants of the Poznati Metropolis zostaly przedstawione wyniki badan realizowanych
w ramach projektu naukowo-badawczego pt. ,Region metropolitarny jako prze-
strzen penetracji rekreacyjnej na przykladzie aglomeracji poznanskiej” w latach
2015-2016 w Wyzszej Szkole Bankowej w Poznaniu. W tych artykulach autorzy
zaprezentowali wybrane aspekty swoich badan dotyczacych gléwnie demogra-
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ficznych, spolecznych, ekonomicznych, geograficznych i infrastrukturalnych
uwarunkowan aktywnosci i migracji rekreacyjnej i turystycznej mieszkaficow
metropolii Poznan. Przedostatni zeszyt tego cyklu, nr 1(21) pt. Uwarunkowania
aktywnosci turystyczno-rekreacyjnej w metropoliach, zawiera artykuly prezentujace
zarébwno wybrane czynniki warunkujace te aktywno$¢: organizacyjno-prawne,
spofeczne, przyrodnicze na réznych obszarach metropolitarnych w Polsce, jak
iinfrastrukture turystyczno-rekreacyjng w przestrzeni miejskiej.

Bernadeta Holderna-Mielcarek, Maria Zamelska
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J6zeEF KOMOROWSKI*

Wspotczesne problemy
ekonomiczno-spoteczne
turystyki masowej w miastach

Streszczenie. Masowo$¢ i wielotysieczne potoki turystéw sa jednym z najwigkszych problemoéw
wspolczesnej turystyki, szczeg6lnie w mikroskali najatrakcyjniejszych turystycznie miast i regio-
néw w Europie i na $wiecie. Zjawisko turystyki masowej wiaze sie z wieloma uwarunkowania-
mi: ekonomicznymi, spolecznymi, socjologicznymi i historycznymi. W artykule przedstawiono
najwazniejsze problemy zwigzane ze zjawiskiem turystyki masowej w odniesieniu do zagadnien
terminologicznych, do jej natury i tla spoleczno-kulturowego, dynamiki rozwojowej, zagrozen
utraty tozsamo$ci miejsca oraz protestow ze strony rdzennych mieszkaricow miast. Rozwazania
dotycza proceséw i dylematéw masowej turystyki, ktore analizowane sa na najbardziej reprezen-
tatywnych przykladach Barcelony i Wenecji, a takze prezentuja mozliwosci teoretyczne i podej-
mowane praktyczne préby przeciwdziatania skutkom masowego naptywu turystéw do miast,
ze zwréceniem uwagi na role polityki turystycznej wladz miejskich oraz dzialan mieszkancow.

Stowa kluczowe: turystyka masowa, tozsamo$¢ miasta, hasta protestu, dzialania wladz lokal-
nych, Barcelona, Wenecja

1. Wstep

Turystyka jest sektorem gospodarczym i dziedzing aktywno$ci ludzi przezywaja-
ca w ostatnich dekadach dynamiczny rozwéj ilo$ciowy i jako$ciowy. W procesie
tym, obok niewatpliwych sukceséw przynoszacych okreslonym destynacjom tu-
rystycznym ogromne dochody i awans w wielu dziedzinach, pojawilo sie wiele
zagrozen i wyzwan. Sg one bardzo zréznicowane i pochodza z réznych sfer funk-

* Wyzsza Szkota Bankowa w Poznaniu, Wydzial Finanséw i Bankowosci, e-mail: rudnicze@interia.pl,
orcid.org/0000—0003—3578—0302.
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cjonowania spoleczenistw, tak po stronie turystéw przybywajacych, jak i miesz-
kanicow. Niektore z tych zagrozen staja sie powaznymi problemami dla regionéw
turystycznych i ich spolecznosci lokalnych.

Skutkiem niepohamowanego rozwoju ilo$ciowego turystyki na réznych po-
ziomach przestrzennych jest turystyka masowa oraz jej niekontrolowany i czesto
bezwzgledny charakter. Pojecie to jest do$¢ szerokie i wielowatkowe. Obejmuje
wiele konotacji wynikajacych z probleméw ekonomicznych, spotecznych, beha-
wioralnych i kulturowych i wywoluje wiele skojarzen, a tym samym mniej lub
bardziej trafnych okresler. Wszystkie one zdaja si¢ jednak definiowaé zjawisko,
ktore jest coraz bardziej negatywnie postrzegane, zwlaszcza przez mieszkaficow
miast lub regionéw o szczegdlnych walorach turystycznych. W interpretacji au-
tora zjawisko turystyki masowej dotyczy ogromnej liczby osob, ktére udaja sie
do tego samego miejsca i czgsto w tym samym czasie. Najcze$ciej sa to zorganizo-
wane grupy turystéw dysponujacych zunifikowanymi pakietami turystycznymi
zawierajacymi standardowe i wielokrotnie powielane uslugi wakacyjne: tj. tani
przelot lub rejsy statkami wycieczkowymi zabierajacymi na poklad kilka tysiecy
turystow, hotel, wyzywienie i dodatkowe ustugi, np. zwiedzanie z przewodnikiem
i rozrywki na miejscu. Wobec duzej liczby tour-operatoréw na rynku konkuren-
cyjna oferta cenowa zwieksza dostep do masowych ustug turystycznych.

W turystyce masowej uczestnicza takze turysci indywidualni, ktérych przy-
ciagga moda i atrakcyjnoéé najpopularniejszych miejsc turystycznych [Niezgoda
2013]. Bazuja oni na opiniach dotyczacych destynacji turystycznych i korzystaja
z mozliwo$ci wirtualnej organizacji wyjazdow i ich indywidualizacji. Tury$ci in-
dywidualni stanowia obecnie coraz wigksza cze$¢ turystyki masowe;j.

Pojecie turystyki masowej odnosi si¢ gléwnie do turystyki w miescie, ktora
jest blizsza znaczeniowo podazy turystycznej (zaleznej od infrastruktury i wie-
loaspektowej rozwinietej funkcji turystycznej). Natomiast turystyka miejska
wigze si¢ bardziej z popytem turystycznym, czyli z potrzebg jakosci i poglebio-
nego kontaktu z kultura danego miasta [Madurowicz 2012; Zabinska 2013].
Miasta poprzez swoja skumulowang réznorodno$¢ kulturowsq i historyczng oraz
zakotwiczenie w §wiadomosci milionéw ludzi jako miejsca szczegdlnie atrakcyj-
ne i wazne edukacyjnie staly si¢ wielorodzajowym produktem turystycznym,
bedacym w stanie zaspokoi¢ wszelkie upodobania i potrzeby odwiedzajacych.
Turystyke masowa kreuje nie tylko liczba turystéw réznych kategorii, ale takze
czesto wielo$¢ i masowos¢ imprez kulturalnych, naukowych, biznesowych i spor-
towych. Ich r6znorodnos¢ i zwiazane z ich charakterem wymagania tworza sprzy-
jajace warunki infrastrukturalne dla naplywu turystéw o charakterze masowym
(np. Paryz, Rzym, Florencja, Madryt).

Przeciwienistwem turystyki masowej jest turystyka zréwnowazona i odpo-
wiedzialna, ktéra respektuje powage i potrzebe zachowania réwnowagi miedzy
przybyszami a lokalnym $rodowiskiem naturalnym oraz docenia znaczenie i od-
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mienno$¢ lokalnego $rodowiska spolecznego i ekonomicznego. Czyni to te tury-
styke zjawiskiem twérczym, o pozytywnych efektach dla obu stron: przybywaja-
cej i przyjmujacej. Problematyke turystyki zréwnowazonej podejmowato wielu
autorow, przedstawiajac ja w réznych aspektach i kontekstach [Niezgoda 2008;
Kazmierczak 2010; Bogdanowicz 2005 ].

Turystyka masowa nie jest zjawiskiem nowym. Jej poczatki datuje si¢ na
lata 20. XX w. w USA. W Europie pojawila si¢ w koricu lat 50., przejawiajac sie
szybkim wzrostem potrzeb w zakresie wyjazdéw i coraz wigkszymi potrzebami
konsumpcyjnymi bogacacego sie spoleczenstwa krajéow Europy Zachodniej, in-
tensywnie odbudowujacej si¢ po stratach wojennych. Do turystycznej gry o co-
raz wigkszym udziale szerszych mas spoleczenistwa wkroczyly interakcje réznych
czynnikéw, ktore zalezaly od wzrostu czasu wolnego, dochodéw realnych, rozwo-
ju $rodkéw transportu, a takze edukacji. Coraz silniej wyrazane potrzeby zaczely
zmienia¢ i dezaktualizowa¢ struktury ekonomiczne i spoteczne po stronie popy-
tu. Z czasem podobne indywidualne decyzje turystéw zaczely si¢ w niekontrolo-
wany sposob przektadad na turystyke masowa.

Negatywne aspekty turystyki masowej, cho¢ obserwowane od wielu lat, na-
braly obecnie zupelnie nowej, niepokojacej dynamiki. U jej podstaw lezy wiele
czynnikéw, do ktdrych zaliczy¢ nalezy m.in.:

— ciagly proces bogacenia si¢ spoleczenstw wielu krajéw, co wywolalo
i wzmocnilo proces demokratyzacji oraz przyczynilo sie do zwigkszenia dostep-
noéci turystyki;

- niepohamowany rozwoéj technologiczny, ilosciowy i jakosciowy transpor-
tu, umozliwiajacy dotarcie turystyki w coraz to nowe obszary i miejsca, wyraznie
preferujacy masowe przemieszczanie sie turystow. Szczegélne znaczenie mial tu
rozwoj niskokosztowych linii lotniczych oraz zniesienie w wielu krajach wiz wjaz-
dowych lub ulatwienia w ich uzyskaniu;

— rozwinigte i stale doskonalone systemy rezerwacji i organizacji indywidu-
alnych i zbiorowych wyjazddw turystycznych;

— nieograniczone i stale wzbogacane Zrédla informacji o atrakcjach tury-
stycznych i mozliwosciach odbycia podrézy (najczesciej sq to atrakcyjne wizual-
nie, lecz niepoglebione merytorycznie materialy promocyjne);

- moda na turystyke i poszukiwanie coraz to nowych celéw wyjazdu.

Turystyka masowa, bedaca dotad powodem zadowolenia i dumy lokalnych
administracji miast i organizatoréw, w wielu przypadkach (m.in. Lizbona, We-
necja, Amsterdam, Barcelona) przeksztalcila si¢ z sukcesu w uciazliwy dla miesz-
kanicoéw i czesto niekorzystny dla nich proces, budzacy nieche¢ i negatywny sto-
sunek do turystéw. Odnoszac si¢ do wielu destynacji turystycznych najwyzszej
rangi i popularnosci, mozna stwierdzi¢, ze ich uroda i nadmiernie wypromowana
atrakcyjno$¢ moze szkodzi¢ i przysparzaé probleméw, ktére zderzaja sie z pier-
wotnym charakterem tych miejsc, prowadzac do utraty ich tozsamosci.
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W wielu krajach jest coraz wigcej ludzi zamoznych, majacych czas i mozli-
wodci organizacyjne, aby realizowa¢ swoje marzenia o odwiedzeniu tych miejsc,
ktére m.in. byly treécig przezy¢ doznanych we wczesnej mlodosci i pdzniej wy-
obrazonych poprzez literature' [Zmyslony 2001] czy muzyke. To powoduje, ze
od kilku dekad mamy do czynienia z postepujaca demokratyzacja turystyki i wy-
poczynku. Zwiekszyla ona dostep spoleczenistwa do tej sfery ludzkich potrzeb,
a wrecz je uswiadomila i wyzwolita. Ta potrzeba osobistego poznania najwigk-
szych atrakcji turystycznych (bo te gléwnie padaja ofiara turystyki masowej)?,
rozbudzona przez $rodki masowego przekazu w postaci nie tylko filméw doku-
mentalnych i fabularnych, ale i réznego rodzaju rankingéw najatrakcyjniejszych
miejsc, staje si¢ coraz silniejsza, a przy tym latwiejsza do zrealizowania. Te zja-
wiska i dzialania ugruntowuja renome i niezwyklto$¢ wielu znanych i uznanych
miejsc i kierunkéw turystycznych, przyczyniajac sie czesto do bezrefleksyjnego
pogorszenia sytuacji, polegajacego na wielokrotnym przekraczaniu ich pojemno-
§ci turystycznej oraz degradacji Srodowiska naturalnego. W tym zakresie intere-
sujace sq refleksje Marka Nowackiego, ktére stanowig znaczacy wklad w wiedze
o wizerunku §wiatowych metropolii majacych ugruntowang pozycje w turystyce
w $wietle opinii turystéw na temat atrakcji turystycznych badanych miast® [No-
wacki 2017].

W literaturze naukowej, a szczegdlnie w publicystyce prasowej pojawia sie
coraz wigcej prac, opinii, ocen stanéw faktycznych i gtoséw zaradczych dotycza-
cych masowej turystyki i mozliwosci jej ograniczania. Najczesciej sa to raporty
o charakterze socjologicznym, gospodarczym, a takze organizacyjnym, prezen-
towane przez rézne stowarzyszenia, instytucje i organizacje®, ponadto artykuly
i opracowania naukowe dotyczace turystyki masowej analizowanej w mikroskali
danego miejsca lub destynacji [Sanchez Garcia 2017; Campoamor 2017; Mu-
rzyn 2015; Pokojska i Pudetko 2017]. Publikacje te przedstawiaja podobne zja-
wiska w réznych miastach i miejscach turystycznych, a ich konkluzje pozwalaja
na uogodlnienia dotyczace cech i uwarunkowan turystyki masowe;.

Ogolng tezg artykulu jest stwierdzenie, Ze jednym z niewatpliwych skutkow
turystyki masowej jest wystepowanie w dotknietych nig miastach podobnych zja-

' W ostatnich 10 latach duzg popularno$¢ Barcelonie przyniosto kilka powiesci, ktore staly sie
bestsellerami na rynkach czytelniczych wielu krajéw, np. 1. Falcones, Ciesi wiatru, Katedra w Barcelonie,
A. Becerra, Przedostatnie marzenie czy E. Martin, A. Carranza, Tajemnica Gaudiego.

> Hasto must see jako odpowiednik marketingowej zachety must have oddzialuje na mentalnog¢
i potrzeby konsumentéw turystyki, szczegdlnie mtodych.

* Opinie autora istotne z punktu widzenia metodologiczno-przedmiotowego moga by¢ przydat-
ne takze przy podejmowaniu decyzji na temat kluczowych aspektéw turystyki masowej w wielkich
miejskich centrach turystycznych.

+ Swiatowy Komitet Podrézy i Turystyki (WTTC) zapowiada wydanie raportu dotyczacego tu-
rystyki masowej, opartego na wspélpracy przedstawicieli 184 krajéw [Rzeczpospolita, 25.08.2017].
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wisk. Reakeje na te zjawiska ze strony mieszkancéw i wladz lokalnych s3 jednak
zréznicowane i dotycza zmieniajacego sie stosunku mieszkaricéw do turystéw
i ogdlnie jakosci zycia spotecznego wywolanego nadmiernym zatloczeniem oraz
zarzadzania miastem i jego gospodarka.

Celem artykutu jest przyblizenie i analiza aktualnego problemu turystyki ma-
sowej jako zjawiska i tendencji niepokojacych zaréwno wladze miast do$wiad-
czajacych jej skutkow, jak i organizatoréw turystyki. Zamierzeniem autora jest
takze dokonanie systematyki dziataii podejmowanych przez wladze miast w tym
zakresie. W artykule przedstawiono tez wspoélczesne zmiany w charakterze tury-
styki miejskiej, w tym wiele teoretycznych i praktycznych aspektéw problemu tu-
rystyki masowej, coraz czeéciej kontestowanej przez spolecznosci, gtéwnie miast.
Turystyka ta staa si¢ najbardziej widocznym znakiem dysfunkgji, jakie niesie glo-
balizacja. W artykule autor stara si¢ polaczy¢ aspekty spoleczne i ekonomiczne
z socjologicznymi, podkreslajac interdyscyplinarny problem turystyki masowej.

W ramach rozwazan teoretycznych na temat zjawisk niekontrolowanej i cze-
sto spontanicznej turystyki masowej oméwione zostaly aspekty terminologicz-
ne zjawiska wyjasniajace jego nature i cechy. Przytaczajac konkretne przyklady
miejsc i regionéw w Europie, autor stawia teze o duzej szkodliwosci turystyki ma-
sowej w aspekcie niekorzystnych proceséw spotecznych i ekonomicznych oraz
o mozliwosciach jej ztagodzenia w mikroskali.

2. Turystyka masowa - rozwazania teoretyczne
na tle obserwowanych zjawisk

Turystyka, postrzegana jako zmiana miejsca codziennego zycia, staje sie do pew-
nego stopnia aktem wyzwolenia jednostki. Codzienno$¢ bowiem, ktéra stano-
wi podstawowe srodowisko funkcjonowania ludzi, jest postrzegana jako pewne
ograniczenie nieu§wiadomionej w pelni wolnoéci. Moment podjecia decyzji
o wyjezdzie i jego realizacja daje impuls do réznych zachowan, ktére zwykle sa
manifestacja wolnoéci i checia skorzystania z niej. W turystyce masowej zacho-
wania te coraz czeéciej maja swoje negatywne urzeczywistnienie®.

W wielkich miastach turystyka moze teoretycznie odgrywac role marginalna,
jesli wzia¢ pod uwage aspekt czysto ekonomiczny, wyrazony konkretnymi miara-
mi i wskaznikami, a odnoszony do calosciowego bilansu gospodarczego miasta.
Takie postrzeganie funkcji turystyki w miastach jest jednak bledne, zwlaszcza
gdy chodzi o wielkie o$rodki o ustalonej w turystyce wysokiej marce, posiadajace

S Przejawia sie to np. w turystyce alkoholowej (Krakéw, Barcelona, Ibiza) czy tez turystyce sek-
sualnej (np. Tajlandia).
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zasoby turystyczne klasy miedzynarodowej, o ugruntowanej w historii, literatu-
rze i sztuce pozycji i popularnoéci. Turystyka miejska jest wspolczesnie zjawi-
skiem trudnym do powstrzymania, gdyz wielkie osrodki miejskie staja sie¢ coraz
bardziej atrakcyjne dla turystyki masowej. Swiadcza o tym dane statystyczne®,
wedlug ktérych w 2013 r. wyjazdy do miast realizowane przez turystéw euro-
pejskich wzrosly o 10 p.p., podczas gdy podréze wypoczynkowe (storice i plaza)
0 6 p.p. w stosunku do roku poprzedniego. Rosnie jednak nie tylko liczba tury-
stow odwiedzajacych miasta, ale takze ich wydatki, co potwierdza Raport Global
Destination Cities Index opublikowany przez MasterCard w 2017 r., dotyczacy
wzrostu przyjazdoéw turystéw oraz ich wydatkéw w 132 miastach na $wiecie po-
siadajacych lotniska (wykres 1). Znajdujace sie na czele tej listy miasta (Taipei,
Tokio, Bangkok, Seul, Istambut) zanotowaly w okresie 2009-2015 $redni wzrost
tych wskaznikéw o 10-1S5 p.p. Na przyktad we Wloszech w 2015 r. az 52,1% przy-
jazdow zagranicznych turystow skierowalo si¢ do miast o znaczeniu historycz-
nym i artystycznym, podczas gdy tylko 19,1% za cel obralo wypoczynek na wlo-
skich plazach’.

O sukcesie turystycznym miast decyduja nie tylko walory w postaci kumula-
cji atutéw typowych, jak historia, zabytki, klimat, dostepnos¢, pozycja kultural-
na i prestiz (np. Paryz), ale takze atmosfera zycia miasta. Juz wiele lat temu Jean
Bastie (1984) zwracal uwage na wielki walor Paryza, jakim jest la vie parisienne,
ktore stato sie i nadal jest szczegdlnym wabikiem dla turystéw z calego swiata. Te
specyficzne formy dzialalnosci, cechy i przejawy ,paryskiego stylu zycia” prze-
ksztalcaja si¢ w wymienione wczeéniej stale atuty miasta. Dlatego tez dla przy-
byszéw stanowia one gléwne atrakcje (nie tylko Paryza, ale i Lizbony, Rzymu,
Palermo czy miasteczek w Toskanii). Bastie nazywa je swoista ,wysciétka” tury-
stycznych przemieszczen w wielkim mieécie. To przenikanie przybyszéw w sfery
codziennego zycia miasta, jakby poza lub obok jego materialnego bogactwa kul-
turowego, powoduje, ze tradycyjna turystyka napedzana jest przez wspdlczesne
atrybuty przyjemnego spedzania czasu w metropolii lub jej wybranych dzielni-
cach funkcjonalnych. Czestym zjawiskiem jest tworzenie enklaw artystycznych
lub sektoréw kreatywnych w rewitalizowanych dzielnicach miast, ktore staja sie
coraz bardziej popularne i turystycznie atrakcyjne m.in. przez swoja unikatowo$¢
(np. Kazimierz w Krakowie, Gracia w Barcelonie).

Tam nastepuje swoiste polaczenie starego z nowym, co wielu turystom bardzo
odpowiada, gdyz nie czuja si¢ tam zagubieni. Moga oni odwolywac¢ si¢ takze do
znanych sobie wspoélczesnych wartosci, ktére w powigzaniu ze starymi pozwalaja
im lepiej zrozumie¢ miejsce i wyczu¢ jego unikalng atmosfere. Na ten rodzaj rela-
cji turysty z miejscem, nie tylko w aspekcie czysto kulturowym (zabytki), zwra-

¢ www.hosteltur.com/113130/2017 [doste;p: 8.10.2015].
7 wwweenit.it/studi.html/Il turismo straniero in Italia 2016 [dostep: 4.06.2016].
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Wykres. 1. Wzrost $wiatowego PKB na tle wzrostu liczby turystéw zagranicznych i ich wydatkéw
w 132 oérodkach miejskich swiata (w %)
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Zrédto: Global Destination Cities Index, MasterCard 2017.

caja uwage Greg Richards i Julie Wilson [2006], a takze Jacek Kaczmarek i Sylwia
Kaczmarek [2009], ktorzy turystyki miejskiej nie ograniczaja tylko do dziedzic-
twa kulturowego, ale uznaja, ze mozna ja kreowa¢ przez zagospodarowanie zo-
rientowane na potrzeby i oczekiwania turystéw. Mamy tu do czynienia z nowa
jako$cia turystyki miejskiej ceniona przez turystow i w wielu wypadkach mogaca
przerodzic sie w obiekt zainteresowania turystyki masowej. W czeéci jakos¢ ta jest
unikatowa, a w czeéci znana juz z innych miejsc. Mozna sadzi¢, iz to polaczenie
stanowi 6w specyficzny miejski produkt turystyczny, ktéry, odpowiednio promo-
wany, moze przyciaga¢ rosnace masy turystow, z ktorych wiekszo$¢ nie w pel-
ni zdaje sobie sprawe z dzialania tego mechanizmu. Po prostu nie dostrzega go
w takim znaczeniu i wymiarze, jak turysta indywidualny, ktéry odkrywa co$ dla
siebie, czym jest zaskoczony lub zachwycony. Doznania te wzbogacaja turystow
indywidualnych wewnetrznie i pozostawiaja w nich trwaly $lad. Oni tez, znajac
juz strukture funkcjonalng miasta, wybieraja te jej skladowe, ktére im odpowia-
daja i pomoga im w zrozumieniu czego$, w potwierdzeniu jakich$ marzen, prze-
myslen, a takze pozwola na wejécie w interakcje ze stalymi mieszkaricami miasta.
Czesto mozliwos¢ osobistych kontaktow z mieszkaricami, poparta znajomoscia
jezyka, moze stanowi¢ jeden z bardziej pociagajacych aspektow turystyki indy-
widualnej. Stoi to w kontrze do turystyki masowej, gdzie nie ma czasu, a czesto
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i ochoty na takie doznania, gdzie postrzeganie miejsc turystycznych przez maso-
wego turyste jest bardzo powierzchowne, czgsto bezrefleksyjne.

We wspolczesnej turystyce masowej mamy do czynienia z powszechnym zja-
wiskiem, szczegélnie w znanych kurortach nadmorskich, ale takze w miastach,
polegajacym na polaczeniu oryginalnego miejscowego stylu kulturowego, np.
wloskiego czy portugalskiego, z modelami styléw zagranicznych reprezentowa-
nych przez przyjezdnych. Prowadzi to do oslabienia charakterystycznych cech
miejsca oraz do znacznej unifikacji i standaryzacji kultury i wielu ustug, co jest
czestym powodem frustracji lokalnych spoleczenstw, a takze rozczarowaniem dla
wielu przyjezdnych [Battilani 2009].

W szczycie sezonu turystycznego najatrakcyjniejsze miasta w znacznym stop-
niu traca swoja tozsamo$¢® i charakter, zmieniajac si¢ w ogromne, zaludnione
parki tematyczne, wielkie cyrki ku zabawie przybyszy [Kamen 2017]. Prowadzi
to do wulgaryzacji turystyki i przejawia si¢ m.in. macdonaldyzacja i disneizacja
odbywajaca sie kosztem zycia lokalnych mieszkaricow. Sukces turystyczny desty-
nacji miejskiej jest zatem bronia o podwdjnym razeniu: z jednej strony generuje
wigksze dochody, z drugiej — prowadzi do degradacji turystycznie atrakcyjnych
dzielnic miasta. Dla niektérych miast realne staje sie zagrozenie przeksztalcenia
w no-lugar turistico (nie-miejsce turystyczne)®. Tymczasem wszystko zostaje po-
$wiecone dla dobra turystyki, podczas gdy najwigksze zyski, jakie generuje za-
kwaterowanie w miescie, trafiaja do rak miedzynarodowego biznesu turystyczne-
go (np. firm wynajmu Airbnb). Zarabiaja tu réwniez niskokosztowe linie lotnicze,
linie statkow wycieczkowych i zagraniczni tour-operatorzy.

Polityki turystyczne w dzialaniach zarzadéw miast wydawaly si¢ zawsze mie¢
priorytet ekonomiczny, co przez lata bylo zrozumiale. Turystyka przynosita
i nadal przynosi gospodarce miast ogromne dochody bezposrednie i posrednie
— wyrazne s3 korzysci uzyskiwane przez sektory zwiazane z hotelarstwem i ga-
stronomig oraz generujace zatrudnienie (czesto jest to zatrudnienie sezonowe).
Obecnie jednak w wielu krajach poszukuje sie réwnowagi miedzy dziedzictwem
narodowym, przyrodniczym i antropogenicznym a imperatywem generowania
dochodéw i konsumpcja turystyczna. Polityki obejmujace turystyke i odnoszone
do okreslonych atrakeji punktowych w przestrzeni miast maja charakter wielo-
wymiarowy. Obejmuja réznorodne rozwiazania, np. w zakresie planowania prze-
strzennego, niejednokrotnie wymagajace interwencji panstwa oraz wspélpracy
miedzynarodowej. Bez takich dzialan moze nastapi¢ kryzys w postaci chaosu za-
gospodarowania przestrzennego i ostabienia turystyki zréwnowazonej z powodu
czesto szkodliwych skutkéw $lepej konkurencji wolnorynkowe;j.

8 ‘Wérdd miast, ktore traca swoja tozsamosé, przytloczone masowym napltywem turystéw, najcze-
$ciej wymienia sie Lizbone i Amsterdam.
° www.hosteltur.com/111534/2015 [dostep: 16.06.2015].
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Wladze miejskie musza mie¢ ciagle na uwadze, ze wspolczesne duze miasto
zmienia si¢ pod wplywem przyjezdnych - turystéw. Turysta staje sie uzytkow-
nikiem miasta i coraz wyrazniej takze uczestnikiem struktur miejskich. Zwraca
na to uwage Jacek Kotus [2015], piszac, ze turyéci poprzez swoje zachowania
modyfikujg istniejace obszary strukturalne miasta i wplywaja na ksztalt zacho-
wan spotecznych stalych mieszkanicéw. Stwierdzenie Kotusa mozna odnies¢ do
probleméw powstajacych pod wptywem masowej turystyki w wielkich miastach.
Ujecie tej kwestii przez autora ma konotacje pozytywna, jednakze jego przeska-
lowanie w przypadku wielkich centréw turystycznych prowadzi do efektéw ne-
gatywnych.

Waznym elementem polityki wladz miasta w zakresie uciazliwosci turystyki
masowej jest partycypacja spotecznoséci lokalnej w kreowaniu krétko- i dtugoter-
minowych strategii rozwoju turystyki w przestrzeni miejskiej. Do tworzenia ta-
kich strategii konieczne jest poznanie opinii mieszkaricéw o procesach, ktére ich
dotycza, i skutkach takiej turystyki, o tym, co przynosi efekty pozytywne i w ja-
kim zakresie, a co negatywne. Dzialania takie podejmowane s3 juz w wielu mia-
stach, np. w Bilbao, Rotterdamie, Dublinie — w wyniku dialogu wtadz z mieszkan-
cami — dajac dobre rezultaty, bo poziom i komfort zycia obywateli mimo naptywu
turystéw znaczaco wzrést. Kolejne ekipy wladz miejskich w Hiszpanii dostrzegly
koniecznos$¢ dofinansowania nowych strategii turystycznych lub odnowienia
i aktualizacji juz istniejacych (np. w Barcelonie, Maladze i Walenciji)".

Egzogeniczna funkgja turystyki w mieécie naktada na wladze miejskie wiele
obowigzkéw i wyzwan, ktérym musza sprosta, aby miasto moglo te funkcje za-
inicjowa¢ lub poszerzy¢, w sposéb widoczny rozwijaé i trwale wzmacniaé, aby za-
pewni¢ miastu naplyw kapitalu z zewnatrz niezbednego do stymulowania przed-
siewzie¢ inwestycyjnych w sferze turystyki.

Nalezy podkresli¢, ze turystyka, takze masowa, moze by¢ cze$cia, czesto
nawet niewielka, sukcesu gospodarczego miast, szczegélnie duzych. Jednakze
wskazuje ona i wzmacnia ich niezaleznos¢, samoistny i specyficzny rytm funk-
cjonowania, niezaleznie od otaczajacej przestrzeni. Turystyka sama w sobie jest
instrumentem promocji miasta i czynnikiem przyciagajacym inwestoréw nowo-
czesnego przemyshu i sektora najnowszych technologii. Zatrudnieni specjalisci
z tych dziedzin gospodarki, nalezacy obecnie do bardzo wymagajacej elity spo-
tecznej, czesto wybieraja na miejsca swoich karier zawodowych ciekawe i atrak-
cyjne do zycia i celéw turystycznych oérodki miejskie [ Komorowski 2000 ]. Wiel-
kie miasta w skali krajowej i miedzynarodowej, nie tylko w sferze gospodarki, ale
takze turystyki, Zyja i orientuja sie bardziej na siebie, na swoje interesy i problemy
niz na interesy regionéw, w ktérych sa potozone [Taylor 2005; 2009]. Nie jest
to korzystne ani dla o$rodka centralnego, ani dla dalszego czy blizszego otocze-

12 Wedlug exceltur.org/Urbantur 2016 vs Urbantur 2012 [dostep: 1.05.2017].
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nia. Same jednak stanowia punkty rozrzadowe i wezly, z ktérych przekazywane
sa impulsy do sasiednich regionéw, lecz sa to czesto dziatania bierne, wynikajace
z oczywistej pozycji wielkiego miasta w regionie [Komorowski 2000].

3. Nowa terminologia
i przejawy protestu

W jezyku opisujacym turystyke masowa pojawily sie nowe okreslenia i hasla,
ktoére w mniejszym lub wiekszym stopniu wiaza sie z jej negatywnymi aspekta-
mi. S3 one wyrazem protestu i zniecierpliwienia masowym naplywem turystow,
gniewu, a w skrajnych przypadkach nawet wrogo$ci cze$ci mieszkaicéw do przy-
jezdnych. Jednoczes$nie w raportach i opracowaniach naukowych podejmowane
sa proby diagnozy i zdefiniowania gléwnych mankamentéw turystyki masowej,
dajacych podstawy nie tylko do teoretycznych analiz, ale i konkretnych przedsie-
wzie¢ praktycznych.

Szczegdlnie czesto przytaczanym przykladem napieé zwiazanych z turysty-
ka masowg jest Barcelona, ktére w ostatnich 3-4 latach zyskaly miedzynarodo-
wy rozglos; jeszcze wczesniej dotyczyly one Wenecji. W tym okresie na lamach
prestizowych dziennikéw (m.in. New York Times, Guardian) ukazaly sie artykuly,
notatki i zdjecia z manifestacji oraz miejsc przeciazonych turystyka thumu. Oba
miasta staly si¢ symbolem negatywnych skutkéw tego zjawiska, a takze przed-
miotem najwigkszej liczby raportéw i opracowan. Przyjmujaca rocznie ok. 30
mln turystéw Barcelona w 2016 r. byta dwunastym najliczniej odwiedzanym
miastem $wiata''. W Europie wyprzedzaly ja tylko Paryz i Londyn. Wenecje, li-
czaca w 2015 r. ok. 56 tys. mieszkancoéw, odwiedzato w szczytowych miesigcach
sezonu 74 tys. turystow dziennie.

Przez lata, zwlaszcza w okresie kryzysu ekonomicznego w Hiszpanii (2009-
2013), w Barcelonie cieszono si¢ z boomu turystycznego, widzac w tym jedy-
ny ratunek dla stabnacej gospodarki. Wedlug badari MasterCard Barcelona byla
w 2016 1. sz6stym miastem w $wiecie o najwyzszych wplywach z turystyki, siega-
jacych 13,4 mld euro rocznie, co stanowilo ok. 15% wplywoéw gospodarki miasta.
Mimo iz Barcelona nalezy do najdrozszych miast dla turystéw (na széstym miej-
scu w Europie, za Madrytem), nie mialo to wigkszego znaczenia i nie wplyneto
negatywnie na opinie turystéw o tym miescie ani na ich liczbe'?. Pokazuje to sile

" www.codigonuevo.com [dostep: 23.05.2017].

> Wedtug MasterCard wynika to z poréwnania cen 20 produktéw najchetniej kupowanych przez
turystow. Az 20% z nich nie uznato tego faktu za negatywny. Tylko 14% wyrazilo niezadowolenie z po-
wodu brudu i halasu, 9% skarzyto sie na infrastrukture, a 8% na ceny; www.gastournomic.com/2017.
www.lavanguardia.com [dostep: 26.09.2014].
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oddziatywania Barcelony jako atrakeji turystycznej na opinie turystow, ktorzy sa
w stanie znosi¢ wiele niedogodnosci, jakie pociaga za sobg turystyka masowa. Sg
oni w duzej mierze reprezentantami turystow niskokosztowych, majacych mniej-
sze wymagania co do jakosci ustug i niezwazajacych na niedogodnosci zwiazane
z nadmiernym zatloczeniem.

Masowy naplyw turystéw do Barcelony w ciggu ostatnich 6 lat wzbudza jed-
nak coraz wigcej obaw i gloséw krytyki. O ile w 2011 r. tylko 0,8% mieszkaicow
widzialo to zjawisko jako gléwny problem w miescie (na pierwszym miejscu wy-
mieniano bezrobocie), o tyle w 2017 r. bylo ich juz 19% (w 2016 r. wskaznik ten
wzrdst z 5,6% w maju do 11% w grudniu). Dane te ukazuja wyrazng dynamike
zjawiska oraz negatywny wplyw masowej turystyki, ktory jest coraz szerzej do-
strzegany przez mieszkaricow miasta'’.

Najnowsza analiza dotyczaca protestéw spolecznych zwiazanych z masows
turystyka miejska na przykladzie Barcelony i Wenecji zostala przedstawiona
w obszernym artykule Joanny Kowalczyk-Aniot i Piotra Zmyslonego [2017].
Autorzy dokonuja w nim przegladu Zrédet i skutkéw konfliktéw spotecznych
wywolanych przez niekontrolowany naplyw turystéw, kladac nacisk na znacze-
nie uniwersalizacji tego procesu, jego powtarzalnos¢ i podobne efekty, czego po-
twierdzeniem s3 problemy wymienionych miast.

Pierwsze okre$lenia opisujace problem turystyki masowej dotyczyly zatem
Hiszpanii i Wioch. W Barcelonie najbardziej niepokojace, zaréwno mieszkan-
céw, jak i wladze, stalo si¢ zjawisko turystyfikacji (hiszp. turistificacién), ktore
polega na znaczacym wzro$cie cen wynajmu mieszkan spowodowanym przez za-
interesowanie wiascicieli kamienic przeksztalcaniem ich w mieszkania wakacyjne
przynoszace dwu-, a nawet trzykrotnie wyzsze dochody miesieczne niz z wynaj-
mu lokatorskiego. Zmusza to statych lokatoréw do opuszczania swych mieszkan
i szukania lokum w innych dzielnicach miasta, gdzie presja turystyki jest mniej-
sza. W Barcelonie zjawisko turystyfikacji najpredzej, a takze najbole$niej odczu-
li mieszkanicy Barcelonety, starej dzielnicy portowej miasta. Proces ten wplynat
negatywnie na jakos¢ zycia mieszkancow, ktérzy z réznych przyczyn postanowili
nie opuszcza¢ swoich doméw. Oni tez negatywnie odczuwaja szybki i widocz-
ny zanik tradycyjnych sklepéw, punktéw uslugowych i baréw w swojej dzielnicy,
gdzie rodziny zyly od pokolen. Tradycyjna sie¢ handlowa jest bowiem wypierana
przez lokale nastawione gléwnie na obstuge turystéw (sklepy z pamiatkami, fast
foody). W dzielnicach, ktére upodobali sobie turysci, dawni mieszkaricy zmusze-
ni s3 znosi¢ niewlasciwe zachowania turystéw [ Campoamor 2017]. Ich rosnaca
liczba to réwnoczesnie ogromne iloéci $mieci ,turystycznych”, pojemnikéw na
$mieci, konteneréw. Zjawisko turystyfikacji — w roznej skali — dotyka juz wielu
miast w Europie, m.in. Wenegji, Lizbony, Amsterdamu, Brugii, Florencji, Pragi.

13 http://el periodico.com/es/barcelona [dostep: 23.06.2017].
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Fobia (anty)turystyczna (ang. phobia in tourism, hiszp. turismofobia) rodzi sig
wtedy, gdy wystepuje wyrazne zaburzenie réwnowagi miedzy pojemno$cia tury-
styczng okreslonego miejsca a liczba przybyszy i polega na tym, ze odwiedzajacy
je turysci i ludnoé¢ lokalna zmuszeni sg dzieli¢ ograniczone zasoby miasta i te
samg przestrzen publiczna. Fobia antyturystyczna wyzwala wiele odruchéw nie-
checi wéréd lokalnych mieszkaricow, ktérzy swoje niezadowolenie manifestujg
w postaci protestow, domagajac sie od wladz dziatan zapobiegajacych naptywowi
nadmiernej liczby turystéw. Pojawiaja si¢ wtedy na murach albo na transparen-
tach takie hasta, jak: Tourists go home (Turysci do domu), Stop destroying our lifes
(Nie niszczcie naszego zycia), My building is not a hotel (Méj dom to nie hotel),
Gaudi hates you/Gaudi te odia (Gaudi cie nienawidzi), El turismo mata a la ciudad
(Turystyka zabija miasto), Pared de destrozar nuestras vidas (Przestaricie niszczy¢
nasze zycie), Non grandi navi (Nie dla wielkich wycieczkowcow)', Non al turi-
smo di massa (Nie dla masowej turystyki). Na murach Barcelony spotka¢ mozna
bylo takze ostrzejsze sformulowana, np. Tourists go home — you are terrorists lub
Tourism = terrorism.

Do coraz czesciej uzywanych okreslen opisujacych negatywne aspekty tury-
styki masowej naleza tez: turystyka hipsterska's (ang. hipsters tourism), turysty-
ka pijacka (hiszp. turismo de borrachera), gentrificacién turistica, urbanicide. Gen-
tryfikacja turystyczna polega na zmianie dotychczasowej funkcji mieszkalnej
dzielnicy miasta (najczeéciej w starych, atrakcyjnych centrach) na funkcje zdo-
minowang przez turystyke masowa. Zamiana ta moze (ale nie musi) prowadzi¢
do zamierania tych cze$ci miasta, gdyz jako upodobnione do innych traca swoja
tozsamo$¢ i stajg si¢ mniej atrakcyjne. Natomiast okreélenia urbanicide, rozumia-
nego jako ,dzialania przeciwko miastu”, uzyt Marco d’Eramo [2014], opisujac
negatywne konsekwencje przyznawania miastom (i miejscom) przez UNESCO
tytulu ,World Heritage”. Ten prestizowy certyfikat jest masowo wykorzystywany
w marketingu turystycznym i dziala jako kulturalna i humanitarna twarz $wiato-
wej machiny turystycznej napedzajacej masowa turystyke. Proces ten w konkret-
nych przypadkach zamienia miejskie zycie w atrakcje turystyczna. Ofiarg tego
zjawiska staly si¢ m.in. San Giminiano w Toskanii, Luang Prabang w Laosie i Por-
to w Portugalii.

'* Haslo to pojawilo si¢ w Wenecji jako protest przeciwko ogromnym wycieczkowcom wplywa-
jacym do weneckiej laguny, powodujacym m.in. krétkoterminowe wielotysieczne naplywy turystéw
oraz ogromne zanieczyszczenie powietrza i szkodliwe dla fundamentéw miasta fale. Jeden wyciecz-
kowiec zabierajacy na poklad 4-5 tys. pasazeréw wytwarza spaliny réwne w ilosci i szkodliwo$ci tym,
ktore w tym samym czasie wytwarza ok. 14 tys. samochod6w.

5 Dotyczy o0s6b, ktore coraz liczniej nasladuja ostatnie trendy i mody w turystyce, zwykle poza
glownym nurtem kultury. Poszukujac nowych miejsc i wrazen, przyciagaja stopniowo coraz wigcej tu-
rystéw, zamieniajac ten trend w turystyke masowa. W Barcelonie takim miejscem stata si¢ coraz mod-
niejsza dzielnica Gracia.
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4. Préby rozwigzania problemu
masowej turystyki

W dzialaniach wladz miast na rzecz ograniczenia masowej turystyki wychodzi
sie z zalozenia, ze coraz szersza oferta dla turystéw przyczynia si¢ do obnizenia
jakosci zycia mieszkanicow. Konstatacja ta w niektorych przypadkach przyszta
zbyt péino, gdyz nawet bez promowania oferty turystycznej granice pojemno-
$ci miasta zostaly juz dawno przekroczone, a jako$¢ zycia statych mieszkancow
jest zagrozona. W tej sytuacji wladzom miast, takich jak: Barcelona, Wenecja,
Paryz, Amsterdam, Lizbona, Reykjavik, nie pozostaje nic innego jak podejmo-
wanie czesto niepopularnych decyzji oraz wysitkéw, aby ten proces ograniczy¢
i zminimalizowac¢ jego negatywne skutki. Poza tymi znanymi od lat stale poja-
wiaja si¢ nowe zagrozenia, bedace wynikiem ulatwien pochodzacych z lokalne-
go wolnego rynku komercyjnego, ktére maja na celu umozliwienie masowym
turystom korzystania z technologicznych udogodnien zwiedzania atrakeji tury-
stycznych miasta, a ktére powoduja dalsza degradacje srodowiska miejskiego.
Typowym przykladem tej sytuacji jest Lizbona, gdzie na duzg skale rozwinigto
indywidualny transport realizowany za pomoca ,tuk-tukéw” (kilkuosobowych
pojazdéw benzynowych), dwuosobowych go-caréw i segwayéw. Dwa pierwsze
rodzaje pojazdéw powoduja dodatkowe zanieczyszczenie atmosfery w waskich
ulicach Lizbony, natomiast segwaye, czesto uzywane przez duze grupy turystow,
wprowadzaja ruch i dodatkowe zatloczenie w najmniejszych uliczkach, gdzie do-
puszczalny jest jedynie ruch pieszych.

Wobec tylu negatywnych nastepstw masowych przeplywéw i ,najazdéw”
turystow wladze miast i regionow, ktore staly sie najbardziej popularnymi cela-
mi podrézy, podejmuja, wzglednie planuja, przewaznie autorskie indywidualne
dzialania i projekty, aby unormowa¢ grozne zjawisko masowej turystyki. Dziala-
nia te podejmowane s3 na réznych szczeblach administracji pafistwowej i lokal-
nej oraz czesto odnosza si¢ do przedsiewziec jednostkowych. Zaliczy¢ do nich
mozna:

1. Ograniczenie promogji turystyki przez wladze lokalne, organizacje tu-
rystyczne i biura podrézy. W wielu turystycznych miastach Hiszpanii turystyka
utracila priorytet w polityce lokalnej, m.in. poprzez mniejszy budzet, organiza-
cyjne wlaczanie spraw turystyki do innych wydziatéw urzedéw miejskich’S.

2. Wykazywanie wtornych negatywnych efektéw ekonomicznych zwigza-
nych z masowym naplywem turystéw mimo poczatkowych, czesto atrakcyjnych
danych o sukcesie ekonomicznym.

16

www. exceltur.org [dostep: 1.05.2017].
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3. Dzialania wtadz krajéw Unii Europejskiej na rzecz planowania przestrzen-
nego, zapobiegajace tworzeniu planéw zorientowanych na zmasowana turysty-
ke, ktorej realizacja moze zaszkodzi¢ zachowaniu przyrody w pierwotnym stanie
oraz obiektéw dziedzictwa historyczno-kulturowego.

4. Wobec skomplikowanych procedur i proceséw zwiazanych z ruchem tu-
rystycznym, szczegdlnie w miastach, wiekszy nacisk kladzie si¢ na zarzadzanie
turystami w mie$cie niz na zarzadzanie turystyka. Turystyka jest bowiem coraz
bardziej efektem indywidualnych wyboréw jednostek. One to stanowig bardziej
wymagajaca i bardziej zasobng finansowo grupe odwiedzajacych, do ktérych
moze by¢ skierowana nowa oferta. Barcelona bedzie np. stara¢ sie rozwija¢ tu-
rystyke jako$ciows, zachecajac do przyjazdu bogatszych turystéw (gléwnie ze
Stanéw Zjednoczonych i Azji), ktérzy wydaja czterokrotnie wigcej pieniedzy niz
turysci europejscy. Proponuje si¢ tez wydluzanie sezonu, wiedzac, ze np. turysci
z Chin najchetniej podrézuja w lutym i pazdzierniku. Innym pomystem jest za-
checanie do turystyki zakupowej, ktéra w przypadku Barcelony stanowi cel tylko
2,6% przyjezdnych, a w przypadku Paryza i Londynu odpowiednio 16% i 13%"".

S. W sferze zainteresowania wladz miast jest takze wigksza dywersyfikacja
oferty turystycznej miasta, rozszerzajaca ja na dzielnice dotychczas malo zna-
ne i popularne oraz obszary alternatywne réwniez poza miastem. Podejscie to
mozna wigza¢ z cyklem rozwoju miasta napedzanym m.in. turystyka masows,
ktora jest istotng sktadowa sukcesu miasta w jego cyklu zyciowym. W cyklu tym
miasto moze osiagna¢ moment nasycenia i pojawienia si¢ negatywnych skutkow,
od ktérego dekoncentracja atrakgji turystycznych centrum miasta ku peryferiom
moze sta¢ si¢ konieczno$cia i skutecznym rozwigzaniem, ale réwnoczesnie wy-
zwaniem dla wladz miejskich. Koncepcja ta nawiazuje cze$ciowo do wewnatrz-
miejskiej turystyki polinuklearnej (wieloo$rodkowej) i multipolarnej, na ktéra
zwracal uwage Jean-Pierre Lozato-Giotart [1993], uznajac za najlepszy jej przy-
ktad Paryz, Londyn i Rzym. W przypadku Paryza istnieja wyrazne wewnetrzne
bieguny masowej turystyki, w tym bieguny kulturowe: przestrzen wiezy Eiffla,
Pol Marsowych i Placu Trocadero, Panteon, Luxembourg, Dzielnica Laciriska,
Opera; bieguny biznesu i finanséw: Champs Elysées, Bourse, Bulwar Haussma-
na, La Defense; i bieguny rozrywki: Plac Pigalle, Les Halles.

6. Rozwdj i wspieranie roznorodnych form turystyki, czemu sprzyja wie-
lokulturowo$¢ Europy. Chodzi tu o tworzenie i propagowanie tematycznych
projektéw w rozumieniu inteligentnej specjalizacji (inteligentne rejony mia-
sta). Inteligentna specjalizacja obszaréw turystycznych (np. turystyka niszowa)
moglaby czeéciowo rozrzedzi¢ fale turystyki masowej i planowo ja kanalizowa¢
i kontrolowac.

17 www.preferente.com/2017 [dostep: 7.09.2017].
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7. Poszukiwanie sposobow, kreatywnych podejs¢ i technologii przechodzenia
od turystyki masowej do turystyki zrownowazonej. Dotyczy to bardziej okre-
$lonych regionéw lub wysp niz wielkich miast.

Wiele miast podjeto juz konkretne dzialania w kierunku stopniowego ograni-
czenia naplywu turystyki masowej:

- podjeto decyzje administracyjne o niewydawaniu zezwolen na budowe
nowych hoteli oraz zaostrzono przepisy dotyczace lokali wynajmowanych tury-
stom w ramach serwisu Airbnb (np. Barcelona, Amsterdam, Berlin, Paryz);

— wprowadzono zakaz otwierania nowych sklepéw i punktéw ustugowych
dla turystéw; w Amsterdamie dotyczy to np. wypozyczalni roweréw, punktéw
sprzedazy biletow, nawet punktéw gastronomicznych typu fast food czy lodziarni;

— ograniczono badz zakazano wjazdu samochodéw i autokaréw do centréw
miast. Liczac turystow, limituje si¢ dostep do niektérych najbardziej obleganych
atrakgji turystycznych (np. Dubrownik, Wenecja).

W zakresie negatywnego wplywu masowej turystyki zwiazanej z wielkimi
statkami turystycznymi miasta podjely nastepujace dzialania:

— w Wenecji, gdzie atmosfera zanieczyszczana jest przez statki wycieczkowe,
ich wibracje powoduja podmywanie fundamentéw miasta, a dzienna liczba tury-
stow przybywajacych statkami moze wynosi¢ do 3$ tys., dopiero w listopadzie
2017 r. podjeto rzadowa decyzje o zakazie wplywania wielkich wycieczkowcédw
do laguny weneckiej'®;

— w Barcelonie wladze miasta prébuja rozwiaza¢ dwa podstawowe proble-
my: nadmiar turystow i zanieczyszczenie spalinami ze statkéw wycieczkowych.
Z jednej strony nie chca wyrazi¢ zgody na otwarcie kolejnego terminalu w porcie
(dzialaja tam juz cztery), z drugiej musialyby wymaga¢ szerszego zastosowania
w silnikach statkéw gazu pltynnego zamiast ropy'?;

— Rzym przeprowadza kampanie edukacyjna dla zagranicznych turystow
pod hastem , Podrézuj, baw sie, szanuj™’;

— mieszkancy Lizbony, $wiadomi zagrozen dla tozsamos$ci swojego miasta,
utworzyli ogélnodostepna strone www.lisboa-does-not-love.com, u§wiadamiaja-
ca negatywne aspekty masowej turystyki i apelujaca o zglaszanie réznych zastrze-
zen i propozycji.

'8 Pomimo wieloletniej walki ekologdw, dzialaczy kultury i samych mieszkaficow zrzeszonych
w organizacji ,No grandi navi” (powstalej w 2012 r.) pelna realizacja rzadowego rozporzadzenia w tej
sprawie zajmie 3,5 roku. Zob. www.rp.pl [dostep: 8.11.2017].

1 W 2016 . odnotowano 2,68 mln turystéw ze statkéw wycieczkowych (750 statkéw rocznie),
z czego 48% spedza w miescie tylko 4,5 godziny, toczac si¢ w najbardziej obleganych centralnych miej-
scach miasta. Zob. www.metropoliaabierta [dostep: 2.03.2017].

" Celem jest osiagniecie 600 tys. wyswietler filmu w Internecie i mediach spolecznosciowych
w Wielkiej Brytanii, Francji, Hiszpanii i Niemczech.
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5. Podsumowanie

Powszechnos¢ probleméw zwiazanych z turystyka masowa, zwlaszcza dotycza-
cych uznanych w Europie oraz na swiecie miast i regionéw, majaca swoj wyraz
w dziesiagtkach informacji prasowych, raportach, a takze opracowaniach nauko-
wych, staje sie jednym z gtéwnych tematéw wspoélczesnej dyskusji o terazniej-
szoéci i przyszlosci niektérych miast. Na tym tle w ostatniej dekadzie XX wieku
zaczely pojawiad sie dylematy przybierajace postaé nastepujacych pytan:

1. Jaka turystyke i gdzie wspélczesnie nalezy wspierad, a jaka ograniczaé? Czy
ma to by¢ turystyka masowa przynoszaca wielkie dochody bezposrednie i po-
$rednie miastu, czy turystyka o cechach indywidualnych, odnoszaca sie bardziej
do turysty indywidualnego? Przynosi ona bowiem miastu mniejsze dochody, ale
i wywoluje mniej szkodliwe skutki spoteczno-kulturowe.

2. Jak rozwiazywa¢ problemy zachowania rownowagi ekonomicznej, spolecz-
nej i kulturowej w miejscach turystycznie najbardziej obciazonych lub potencjal-
nie narazonych na przeciazenie turystyka masowa?

3. Jak ocenia¢ i traktowa¢ dochody oraz straty ekonomiczne z turystyki,
szczegOlnie w wielkich miastach? Jak wladze lokalne maja si¢ broni¢ i zapobiega¢
masowym i niekontrolowanym naptywom turystéw do wielu najbardziej atrak-
cyjnych turystycznie destynacji?

Wiladze lokalne sa $wiadome, ze masowa turystyka w imie szybkiej konsump-
¢ji i zysku coraz bardziej niszczy tozsamos$¢ miasta. Ogromne korzysci ekono-
miczne generowane przez masows turystyke czesto stoja w sprzecznosci z kom-
fortem zycia mieszkanicéw, koniecznoscia zachowania réwnowagi srodowiska
oraz utrzymania w rozsadnych ramach pojemnosci miejskiej infrastruktury tu-
rystyczne;j.

Wspolczesne miasta, ktdre stanowia najwieksze atrakcje turystyczne, zmu-
szone s stawia¢ czolo globalizacji turystyki. Ona to poprzez oddziatywanie wiel-
kich miedzynarodowych organizacji turystycznych i biur podrézy zaspokaja glo-
balne potrzeby i gusty turystoéw, czesto bardzo powierzchowne i niewymagajace.
Bezwzglednie wykorzystuje walory miast i miejsc, nie biorac pod uwage nega-
tywnych skutkéw swojego oddziatywania. Przestrzenie turystyki masowej, szcze-
gélnie w miastach, staja si¢ ofiara zaborczej komercjalizacji, ktorej towarzyszy
dewastacja i powolny zanik pierwotnego, tradycyjnego prestizu miejsca na rzecz
nowego, powierzchownego i lekcewazacego jego kulturowa tozsamosé (np. San
Giminiano w Toskanii).

Przedstawione w artykule problemy i formy zagrozen ze strony turystyki ma-
sowej maja wieloaspektowy i interdyscyplinarny charakter. Ich wielo$¢ i rozmiary
stanowig dzi§ powazne wyzwania dla wladz miejskich oraz mieszkancéw. Przeja-
wy i skutki tego zjawiska oddzialuja takze niekorzystnie na opinie o danym mie-
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$cie. Oddzialywanie takiej negatywnej informacji, naglo$nionej przez media, tak-
ze te spoleczno$ciowe, moze skutecznie zniecheci¢ potencjalnych przybyszow,
kiedy wytrzymalo$¢ infrastruktury atrakeji turystycznych zostanie przekroczona,
tracac swoj pozamaterialny walor.

Jednym z dzialai przeciwstawiajacych si¢ nadmiernej koncentracji turystéw
w ograniczonych przestrzennie centrach jest rozszerzenie ich o nowe przestrze-
nie turystyczne w miastach i ich okolicach. Popularne i wazne w turystyce mia-
sta poszerzaly przeciez w rozwoju historycznym swoje przestrzenie, adaptujac
nowe fragmenty dla poznawczych i bytowych potrzeb mieszkaricéw i turystow?'.
Proces ten bylby szansa, ale takze wyzwaniem organizacyjnym i finansowym dla
wiadz miasta. Dzieki wlasciwej promocji méglby rozprowadzi¢ potoki turystéw
po wiekszej przestrzeni miasta i jego okolic. Istotne jest tutaj ich odpowiednie
turystyczne zagospodarowanie i promocja. Procesy metropolizacji majace miej-
sce w atrakcyjnych miejskich centrach turystycznych moga do pewnego stopnia
sprzyjac hierarchizacji i przemy$lanemu przesuwaniu si¢ mikrocentréw atrakcji
turystycznych na zewnatrz wielkich miast, sadowiac je w tkance miasta dalej od
miejsc kongestii turystycznej.

Negatywne konsekwencje turystyki masowej staly sie w wielu miastach czyn-
nikiem aktywizacji ruchéw miejskich. Coraz szersze i bardziej zdecydowane za-
angazowanie mieszkanicéw powolujacych rézne stowarzyszenia i organizacje bro-
nigce przez zadeptaniem i zanieczyszczeniem centra turystyczne miast ma coraz
wiegkszy wplyw na podejmowane przez wladze lokalne decyzje administracyjne.
Decyzje te nie s latwe, gdyz wladze pozostaja pod stala presja intereséw wielkich
organizatoréw turystyki. Barcelona i Wenecja daja przyklad innym miastom, jak
broni¢ swojej tozsamosci przed degradacja i zagrozeniami ze strony masowej tu-
rystyki. W przypadku Barcelony mozna w pelni zgodzi¢ sie z teza, iz ukryta przy-
czyna licznych protestéw mieszkaricéw bylo to, ze miasto znalazlo si¢ niespodzie-
wanie na przyspieszonej ,$ciezce weneckiej’, wiodacej do powaznych dysfunkcji
spoleczno-ekonomicznych, widocznych wyraznie m.in. w skutkach gentryfikacji,
ktdrej ofiarg stali si¢ mieszkaricy Wenecji [ Kowalczyk-Aniot i Zmyslony 2017].

Oczywidcie nie ma prostych sposobdéw i mozliwosci opanowania masowej
turystyki w najatrakcyjniejszych miastach. Relacje miedzy zyciem mieszkancéw
a turystyka masowa moga si¢ jednak poprawic dzigki przemyslanej polityce wladz
publicznych odpowiadajacych za jako$¢ turystyki. Chodzi tu np. o wypracowanie
modelu turystyki w ujeciu dlugoterminowym i wlasciwe planowanie** prowadza-

> 'W Paryzu takim przykladem byta zaniedbana wczesniej dzielnica Marais, ktéra dopiero po
drugiej wojnie $wiatowej poddana zostata kompleksowej renowacji, stajac si¢ atrakcyjng przestrzenia
dla turystow. Podobnie w ostatnich dwéch dekadach zaniedbana dzielnice Gracia w Barcelonie wypro-
mowano jako ciekawq atrakcje turystyczna.

> ‘W Barcelonie opracowany zostal Strategiczny Plan Turystyki do 2020 r., ktéry ma na celu roz-
wigzanie aktualnych probleméw, zwigzanych m.in. z naplywem turystéw ze statkéw wycieczkowych.
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ce do zréwnowazenia turystyki ,wielo$ci” ludzi i ustug oraz dopasowania jej do
miasta zywego i dynamicznego, ktérego spolecznos¢ odrzuci przekonanie, ze ,,im
wigcej, tym lepiej”.

W tym miejscu mozna zada¢ jednak do$¢ przewrotne pytanie: Czy turysci
masowi rzeczywiécie nie znosza zatloczenia zwiedzanych miejsc? Czy dla prze-
cigtnego, malo wymagajacego i stabo wyedukowanego turysty ma to pierwszo-
rzedne znaczenie? Oczywidcie s3 to pytania raczej do organizatordéw turystyki,
a nie do wladz miast, bo te w swoich dziataniach maja na uwadze, i to jest ich
zadaniem, ochrone waloréw miasta i dobrostan jego mieszkancow.
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Modern Socio-economic Problems
of Mass Tourism in Cities

Abstract. Large streams of tourists are one of the major problems of modern tourism, especially
from the perspective of the most attractive cities and regions of Europe and the world. The phe-
nomenon of mass tourism is associated with a number of economic, social and historical factors.
The goal of the article is to present the key problems related to mass tourism with respect to termi-
nological issues, its unique characteristics, socio-cultural background, developmental dynamics,
the danger of tourist destinations losing their identity and the wave of protests from local inhabit-
ants. The author analyses the process and dilemmas of mass tourism using the most examples of
Bercelona and Venice. The last section contains an overview of selected theoretical solutions and
practical measures already implemented in order to counteract the effects of the mass influx of
tourists into cities, with special emphasis on the role of tourist policy pursued by city authorities
and the involvement of city inhabitants.

Keywords: mass tourism, city identity, protest slogans, actions of local authorities, Barcelona,
Venice
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Streszczenie. Strategia rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim do 2020 roku ma cha-
rakter prospoleczny, ukierunkowany na rozw6j Wielkopolski, podniesienie atrakcyjnosci tury-
stycznej, a tym samym poprawe jakosci Zycia mieszkancéw oraz wzrost jako$ci ustug. Realizacja
ustalen tego dokumentu wplynie pozytywnie na ochrone $rodowiska przyrodniczego i kulturo-
wego oraz krajobraz. W artykule ukazano kierunki zmian, jakich nalezy si¢ spodziewac w zwiazku
z realizacja Strategii, oraz zaproponowano propozycje dziatant minimalizujacych i kompensuja-
cych negatywne oddzialywania zwiazane z wdrozeniem ustalen zawartych w tym dokumencie.
Przedstawione w nim kierunki interwencji, ktére oceniono jako korzystne dla srodowiska w za-
kresie poszczegolnych jego elementdw, nalezy traktowa¢ jako szeroko pojete dzialania zwigza-
ne z zapobieganiem lub zmniejszaniem zagrozen i negatywnych oddzialywan srodowiskowych.
Natomiast wspieranie zamierzen inwestycyjnych w zakresie infrastruktury wypoczynkowej oraz
towarzyszacej jej infrastruktury komunikacyjnej i technicznej oceniono jako mato korzystne lub
niekorzystne dla $rodowiska. Poprawa stanu $rodowiska przyrodniczego jest istotnym czynni-
kiem warunkujacym rozwoéj réznych form turystyki. Niekorzystny stan srodowiska stanowi nato-
miast bariere dla turystycznego wykorzystania danego waloru.

Stowa kluczowe: dokumenty strategiczne, planowanie przestrzenne, strategia rozwoju

1. Wstep

Wojewddztwo wielkopolskie jest regionem o duzym potencjale przyrodniczym
i kulturowym sprzyjajacym rozwojowi turystyki. Lasy, zbiorniki wodne, cieki
oraz obszary chronione to walory atrakcyjne z punktu widzenia turystyki wypo-
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czynkowej i aktywnej. Znaczne mozliwosci dalszego rozwoju ma takze turystyka
kulturowa, biznesowa, wiejska i agroturystyka. Dla programowania rozwoju tu-
rystyki w regionie szczeg6lnie waznym dokumentem jest Strategia rozwoju tu-
rystyki. Okregla ona priorytety, dzialania i zadania w zakresie rozwoju turystyki
na poziomie wojew6dztwa. Wdrozenie Strategii sprzyja tworzeniu markowych
produktéw turystycznych regionu, bedacych podstawa budowania jego wizerun-
ku jako obszaru atrakcyjnego turystycznie. Prowadzi réwniez do wzmocnienia
pozycji wojewddztwa na rynku turystycznym, zwiekszenia ruchu turystycznego
oraz rozwoju infrastruktury turystycznej i paraturystycznej.

2. Europejskie uwarunkowania
regionalnego planowania strategicznego

Celem polityki regionalnej o charakterze decentralistycznym i konkurencyjnym
jest wspieranie dobrze rozwijajacych sie¢ regiondéw. Stymuluja one takze rozwoj
regionéw peryferyjnych. Przejawem polityki regionalnej jest przyjeta dla krajow
cztonkowskich Unii Europejskiej na lata 2010-2020 $redniookresowa strategia
Europa 2020' [Europa 2020. Strategia 2010]. Strategia ma zapewni¢, ze ozy-
wienie gospodarcze Unii Europejskiej po kryzysie gospodarczym i finansowym
wspierane jest wieloma reformami w celu stworzenia solidnych podstaw dla roz-
woju i tworzenia miejsc pracy do 2020 r. Strategia zajmuje si¢ strukturalnymi
slabo$ciami europejskiej gospodarki oraz kwestiami spoteczno-gospodarczymi,
ajednocze$nie ma na wzgledzie dlugofalowe problemy (np. globalizacja, rosnace
zapotrzebowanie na ograniczone zasoby, starzenie si¢ spoleczenistw). Ten plan
rozwoju majacy na celu stymulacje rozwoju gospodarki Unii Europejskiej obej-
muje nastepujace priorytety:

— rozwdj inteligentny, oparty na wiedzy i innowacjach,

— rozwdj zréwnowazony, uwzgledniajacy efektywne wykorzystanie zasoboéw
naturalnych i konkurencyjno$¢ gospodarki przyjaznej srodowisku,

— rozwdj sprzyjajacy wlaczeniu spolecznemu przez zatrudnienie, sp6jnosé
gospodarcza, spoleczna i terytorialna.

Realizacja strategii Europa 2020 jest $ci$le powiazana z polityka spdjnosci
na lata 2014-2020. Zwiazek ten widoczny jest w przyjetej zasadzie koncentra-
cji. Wsparcie finansowe Unii Europejskiej moze bowiem dotyczy¢ tylko 11 prio-
rytetéw (celéw tematycznych), bezposrednio wynikajacych ze strategii Europa

! Zostala zatwierdzona przez Rade Europejska 17 czerwca 2010 r., zastepujac realizowana w la-
tach 2000-2010 Strategie Lizboriska.
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2020. Obejmuja one m.in.: wspieranie przejécia na gospodarke niskoemisyjna
we wszystkich sektorach, ochrone srodowiska przyrodniczego i wspieranie efek-
tywnosci wykorzystania zasobéw, promowanie zréwnowazonego transportu
i usuwanie niedoboréw przepustowoéci w dziataniu najwazniejszych infrastruk-
tur sieciowych, wspieranie wlaczenia spolecznego i walka z ubdstwem, inwesto-
wanie w edukacje, umiejetnoéci i uczenie si¢ przez cale zycie. Wszystkie te cele
tematyczne okreslaja zakres przedmiotowy dokumentéw strategicznych zaréwno
na poziomie krajowym, jak i regionalnym w panstwach czlonkowskich Unii Eu-
ropejskiej, w tym takze w Polsce.

Do najwazniejszych kierunkéw polityki zorientowanej na wzmacnianie in-
nowacyjnosci i konkurencyjnosci wojewddztwa wielkopolskiego w ramach za-
rzadzania regionem nalezy konsekwentnie realizowana i sp6jna polityka innowa-
cyjna i gospodarcza oraz dzialania majace na celu wzmacnianie innowacyjnosci
przedsiebiorstw. Duze znaczenie maja wiec ustalenia Regionalnej Strategii In-
nowacji Wielkopolski [Regionalna Strategia 2015; uchwata nr I11/45/15 2015]
z uwagi na konieczno$¢ uwzglednienia i realizacji jednego z trzech celéw strategii
Europa 2020, jakim jest rozwoj sprzyjajacy wlaczeniu spotecznemu i wspieranie
gospodarki o wysokim poziomie zatrudnienia, zapewniajacej sp6jnos¢ spoleczna
i terytorialng.

3. Strategia rozwoju

W polskim systemie administracji publicznej samorzad wojewddztwa jest najwaz-
niejszym podmiotem prowadzacym polityke rozwoju w wymiarze intraregional-
nym. Jej gléwnym instrumentem realizacyjno-koordynacyjnym w tym zakresie
jest strategia rozwoju [Miszczuk, Miszczuk i Zuk 2007]. Sposoby jej opracowy-
wania oraz realizacji od czasu powolania samorzadéw wojewoddztw ulegaly stop-
niowym zmianom. Zmienialy si¢ pola strategii, jej zakres, horyzont czasu i instru-
menty realizacyjne. Mimo poczatkowo duzego zréznicowania metodologicznego
z chwila wejscia Polski do Unii Europejskiej rozpoczat sie proces ujednolicania
i dostosowywania planowania strategicznego prowadzonego na poziomie woje-
wodztw do wymogéw polityki spéjnosci Unii Europejskiej. W latach 2012-2013
opracowano nowe dokumenty strategiczne na poziomie wojewddztw, przygoto-
wujace je do nowego okresu programowania 2014-2020.

Realizujac zapisy uchwaly Sejmiku Wojewddztwa Wielkopolskiego z 2011 r.
w sprawie okreslenia zasad, trybu i harmonogramu prac nad aktualizacjq Strate-
gii rozwoju wojewddztwa wielkopolskiego do 2020 roku [uchwata nr VI/88/11,
2011], Zarzad Wojewddztwa Wielkopolskiego przygotowat projekt zaktualizo-
wanej Strategii rozwoju wojewddztwa wielkopolskiego do 2020 roku. Wielko-
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polska 2020. Dokument ten [uchwata nr XXIX/559/12, 2012]* zostal opraco-
wany w sposob partycypacyjny i partnerski oraz podlegal szerokim konsultacjom
spolecznym. Poddany zostal réwniez ocenie ex ante oraz strategicznej ocenie
oddziatywania na $rodowisko [Prognoza oddziatywania 2012] zgodnie z zapi-
sami ustawy o udostepnianiu informacji o $érodowisku i jego ochronie, udziale
spoleczenistwa w ochronie §rodowiska oraz o ocenach oddzialywania na $ro-
dowisko®.

Z analiz wykonanych na potrzeby prognozy oddzialywania na srodowisko,
bedacej elementem oceny oddziatywania na $rodowisko, wynika, ze zdecydo-
wana wiekszo$¢ celéw i dziatan zapisanych w Strategii rozwoju turystyki w wo-
jewodztwie wielkopolskim do 2020 roku bedzie miata korzystny wplyw na
$rodowisko. Jednak okreslenie zdecydowanie korzystnych lub niekorzystnych
oddziatywan na $rodowisko napotykalo pewne trudnosci zwigzane z mozliwo-
$cia realizacji poszczegdlnych celéw operacyjnych w jednym czasie i jednej prze-
strzeni przyrodniczej. Z jednej strony oddzialywanie prosrodowiskowe bedzie
moglo kumulowa¢ wymierne korzysci dla $rodowiska, z drugiej — realizacja ce-
16w na rzecz $rodowiska moze by¢ zniwelowana przez realizacje celu obciazajace-
go $rodowisko. Majac na uwadze duzy poziom ogdlnosci planowania strategicz-
nego i zakres czasowy, trudno bylo w Prognozie oddzialywania na srodowisko
projektu strategii rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim do 2020
roku wskaza¢ rozwiazania alternatywne. Strategia nie wyznacza bowiem ram re-
alizacji przedsigwzie¢. Przedstawia natomiast trzy alternatywne scenariusze roz-
woju regionu: dynamicznego rozwoju, rozwoju wyspowego i trudnego rozwoju.
W toku prac na wspomniang Prognoza oddzialywania stwierdzono, ze wybrany
przez autordw Strategii scenariusz I (dynamicznego rozwoju) jest optymalny dla
zachowania waloréw i zasobow srodowiska przyrodniczego, mimo ze scenariusz
111 (trudnego rozwoju) jest najmniej inwazyjny dla érodowiska. Niewielki zréw-
nowazony rozwoj przewidziany w scenariuszu III w nieznacznym stopniu moze
przyczyni¢ si¢ do pogorszenia stanu $rodowiska przyrodniczego, ale réwniez nie
rozwiaze istniejacych probleméw zwigzanych z ochrong $rodowiska, m.in. z po-
wodu niskich nakladéw finansowych na $rodowisko, ograniczenia prowadzenia
dzialalno$ci badawczej czy niewprowadzania innowacji.

* Aktualna przestata by¢ uchwata nr XLII/692A/05 Sejmiku Wojewddztwa Wielkopolskiego
z dnia 19 grudnia 200S r. w sprawie uchwalenia Strategii rozwoju wojewddztwa wielkopolskiego do
2020 roku.

* Ustawa z dnia 3 pazdziernika 2008 r. o udostepnianiu informacji o $rodowisku i jego ochronie,
udziale spoleczeristwa w ochronie srodowiska oraz o ocenach oddziatywania na $rodowisko, t.j. Dz.U.
2017, poz. 140S z p6ézn. zm.
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4. Koncepcja i plan
zagospodarowania przestrzennego
na poziomie regionalnym

Polska jest obszarem zréznicowanym pod wzgledem przebiegu i efektéw proce-
séw spoleczno-gospodarczych, srodowiskowych i kulturowych. Sa one w duzej
mierze niezalezne od istniejacych struktur administracyjnych. Polityka prze-
strzennego zagospodarowania, ktora stanowi instrument realizacji dtugookreso-
wej strategii rozwoju kraju, realizowana jest takze poprzez:

— strategiczne dokumenty dotyczace rozwoju spoteczno-gospodarczegoiprze-
strzennego o $rednio- i dlugookresowym horyzoncie realizacji;

— dokumenty planistyczne odnoszace si¢ do pozioméw: regionalnego (stra-
tegia rozwoju wojewddztwa, plan zagospodarowania przestrzennego wojewddz-
twa), lokalnego (studia uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania prze-
strzennego gmin, miejscowe plany zagospodarowania przestrzennego), funkcjo-
nalnego (strategie i plany zagospodarowania obszaréw funkcjonalnych);

— dzialania inwestycyjne wynikajace z programéw rozwoju i programéw
operacyjnych;

- uregulowania prawne;

- rozwigzania instytucjonalne, w tym zintegrowany system monitoringu
przestrzennego.

Jednym z podstawowych dokumentéw w zakresie regionalnego planowania
strategicznego jest Koncepcja przestrzennego zagospodarowania kraju do 2030
roku, bedaca najwazniejszym krajowym dokumentem strategicznym dotycza-
cym zagospodarowania przestrzennego [uchwala nr 239, 2011], zawierajaca
m.in. ustalenia i zalecenia dotyczace przygotowywania planéw zagospodarowa-
nia przestrzennego wojewodztw®. Przedstawiono w niej wizje zagospodarowa-
nia przestrzennego Polski w perspektywie najblizszych 20 lat oraz okreslono cele
i kierunki polityki zagospodarowania kraju stuzace jej realizacji. Zebrano takze
zasady oraz mechanizmy koordynacji i wdrazania publicznych polityk rozwojo-
wych, majacych istotny wpltyw na funkcjonowanie kraju. Przedstawione w Kon-
cepcji nowe ujecie problematyki zagospodarowania przestrzennego kraju pole-
ga na zmianie podejsécia do roli polityki przestrzennej panistwa w realizowaniu
przyjetych kierunkéw rozwoju. Zerwano bowiem z dotychczasowa dychotomia
planowania przestrzennego i spoleczno-gospodarczego na poziomie krajowym,
wojewddzkim i lokalnym. W odniesieniu do obszaréw funkcjonalnych wprowa-

* Ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, t.j. Dz.U.
2017, poz. 1073 z péin. zm.
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dzono wspoélzaleznoé¢ celéw polityki przestrzennej z celami polityki regionalne.
Scisle zwigzano takze planowanie strategiczne z programowaniem dzialaii w ra-
mach programéw rozwoju i programéw operacyjnych wspétfinansowanych ze
srodkéw Unii Europejskiej. Koncepcja ma wiele cech strategii ogdlnorozwojo-
wej, laczac elementy zagospodarowania przestrzennego z czynnikami rozwoju
spoleczno-gospodarczego. Dokument ten okresla uwarunkowania, cele i kierun-
ki zréwnowazonego rozwoju kraju oraz dzialania niezbedne do jego osiagnigcia,
w szczegdlnosei (art. 47 ust. 2 ustawy o planowaniu zagospodarowaniu prze-
strzennym):

- podstawowe elementy krajowej sieci osadniczej z wyodrebnieniem obsza-
réw metropolitalnych;

- wymagania w zakresie ochrony $rodowiska i zabytkéw z uwzglednieniem
obszaréw podlegajacych ochronie;

— rozmieszczenie infrastruktury spolecznej oraz obiektéw infrastruktury
technicznej i transportowej, strategicznych zasobéw wodnych i obiektéw gospo-
darki wodnej o znaczeniu mi¢gdzynarodowym i krajowym;

— obszary problemowe.

W opracowaniu planu zagospodarowania przestrzennego wojewddztwa
wielkopolskiego [uchwata nr XLVI/690/120, 2010] zastosowano zintegrowane
planowanie strategiczne, wedlug ktérego strategia rozwoju wojewddztwa okresla
zalozenia planu, a sam plan jest wyrazem przestrzennym tej strategii. Réwnocze-
$nie plan zagospodarowania przestrzennego pelni role ogniwa taczacego krajowe
planowanie przestrzenne z planowaniem miejscowym. Dokument ten okreéla
uwarunkowania oraz kierunki rozwoju przestrzennego wojewoddztwa. Gtéwnym
celem planu jest zréwnowazony rozwdj przestrzenny regionu, jako jedna z pod-
staw wzrostu poziomu zycia mieszkaricow, osiagany przez realizacje nastepuja-
cych celéw szczegdtowych:

- dostosowanie przestrzeni do wyzwan XXI w. poprzez: poprawe stanu $ro-
dowiska i racjonalne gospodarowanie zasobami przyrodniczymi, wzrost sp6jno-
$ci komunikacyjnej oraz powiazan z otoczeniem, wzrost znaczenia i zachowanie
dziedzictwa kulturowego, poprawa jakosci rolniczej przestrzeni produkcyjnej,
przygotowanie i racjonalne wykorzystanie terenéw inwestycyjnych, wzmocnie-
nie regionotwoérczych funkcji Poznania (europole o znaczeniu krajowym) oraz
Kalisza i Ostrowa Wielkopolskiego (dwubiegunowy uklad miejski o znaczeniu
ponadregionalnym), wielofunkcyjny rozwéj osrodkéw regionalnych i lokalnych,
restrukturyzacja obszaréw o ograniczonym potencjale rozwojowym;

— zwigkszenie efektywnos$ci wykorzystania potencjaléw rozwojowych woje-
wodztwa poprzez: wzrost konkurencyjnosci przedsigbiorstw, wzrost udziatu
nauki i badait w rozwoju regionu, wzmocnienie gospodarstw rolnych i gospo-
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darki zywno$ciowej, zwigkszenie udzialu ustug turystycznych i rekreacji w go-
spodarce regionu.

Ustalenia Planu zagospodarowania przestrzennego wojewddztwa wielkopol-
skiego to gléwnie zbidr zasad gospodarowania przestrzenig Wielkopolski, stano-
wigcych podstawe sformutowania horyzontalnej zasady realizacji celow strategii
rozwoju wojewddztwa, jaka jest fad przestrzenny.

Znacznej czgéci potencjalu regionu, zaréwno w wymiarze gospodarczym,
jak i przestrzennym, dotyczy Strategia rozwoju aglomeracji poznanskiej, gdzie
w coraz wigkszym stopniu koncentruje sie wigkszo$¢ potencjatéw spoteczno-
-gospodarczych regionu. Z punktu widzenia tego subregionalnego dokumentu
dla aglomeracji w perspektywie do 2020 r. wazne sa nastepujace cele i programy
strategiczne [ Metropolia Poznan 2020. Zielona Ksiega 2010; Metropolia Poznan
2020. Strategia Rozwoju 2011]:

— 0§ strategiczna 1. Gospodarka przestrzenna i srodowisko: koncepcja zago-
spodarowania przestrzennego metropolii poznanskiej, poprawa standardéw pla-
nistycznych, urbanistycznych i architektonicznych, ochrona i ksztattowanie kraj-
obrazu kulturowego, wielofunkcyjna gospodarka rolna, ochrona i zapewnienie dys-
pozycyjnosci zasobéw wodnych, jako$¢ i dyspozycyjnos¢ zasobéw wodnych, zin-
tegrowany system gospodarki komunalnej, ekologiczne srodowisko zamieszkania;

— 0§ strategiczna 2. Infrastruktura i organizacja transportu: metropolitalny
wielofunkcyjny wezel transportowy, kolej metropolitalna, zintegrowany trans-
port publiczny, infrastruktura i ruch rowerowy;

— 0§ strategiczna 3. Gospodarka i rynek pracy: wspieranie gospodarki, po-
wigzania i transfer technologii, monitoring podazy i popytu na prace, wspélpraca
systemu edukacji z gospodarka;

— 0§ strategiczna 4. Uslugi spoleczne: programy strategiczne — jako$¢ i or-
ganizacja edukacji, wspdlpraca i uczestnictwo w kulturze, metropolitalna oferta
turystyczna, metropolia sportu, bezpieczefistwo publiczne w metropolii, metro-
polia réwnych mozliwosci spotecznych;

— 0§ strategiczna S. Zintegrowane zarzadzanie i marketing terytorialny: in-
stytucje wspdlpracy metropolitalnej, standardy ustug publicznych, metropolital-
ny system informacyjny, strategia marki i produkty metropolitalne, metropolia
w sieci miedzynarodowej, tozsamo$¢ metropolitalna.

Postepujaca metropolizacja w wojewddztwie wielkopolskim jest jednym
z gtéwnych (obok globalizacji) wyznacznikéw wspélczesnego rozwoju. Metro-
polia poznariska jest takze miejscem absorpcji globalnych innowacji i Zrédlem
ich rozprzestrzeniania na region oraz miejscem tworzenia innowacji regional-
nych. Dzieki bogatej ofercie uslugowej i wysokiemu poziomowi zycia przyciaga
wielu nowych mieszkancéw.
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5. Turystyka w Strategii rozwoju

Mimo niezadowalajacego stanu srodowiska przyrodniczego na wielu obszarach
Wielkopolska jest w Europie nadal regionem konkurencyjnym. Tworzy to szan-
se m.in. dla turystyki i rekreacji oraz atrakcyjnego miejsca zamieszkania. Pod-
stawg projektowania celéw strategii i dostosowania ich do potrzeb poszczegdl-
nych terytoriéw jest zmienno$¢ wewnatrzregionalna i identyfikacja czynnikéw
ksztaltujacych te réznice. Naleza do nich: metropolitalnos¢ i stopient powiazania
z obszarem metropolitalnym, wiejski charakter obszaru, ranga osrodka w syste-
mie osadniczym oraz jego wyposazenie w funkcje niezbedne do obstugi obszaru
otaczajacego, dostepnos¢ ustug publicznych, dostgpnos¢ komunikacyjna, stan
srodowiska przyrodniczego, kulturowego, przestrzeni rolniczej i zasobéw wod-
nych, stopien zagrozenia powodziowego, wystepowanie zasobéw naturalnych,
wystepowanie funkgji schytkowych wymagajacych restrukturyzacji, rewitalizacji
lub odnowy, poziom zintegrowania spolecznosci lokalnej, objawiajacy si¢ m.in.
aktywnoscig obywatelska, poziom rozwoju spolecznosci lokalnej wyrazajacy sig
rozwojem gospodarki spolecznej. Wymienione wyzej czynniki na poszczegdl-
nych obszarach wystepuja w réznych proporcjach.

Obszary wiejskie charakteryzuja si¢ duzym wewnetrznym potencjalem dzie-
dzictwa kulturowego wsi i wysokimi walorami kulturowymi. Do slabych stron
nalezy jednak niewystarczajaca swiadomo$¢ dziedzictwa kulturowego wsi oraz
slabo rozwinigte funkcje pozarolnicze. Wér6d uwarunkowan zewnetrznych szan-
sa obszaréw wiejskich jest rozwoj pozarolniczych funkcji na wsi i wykorzystanie
dla turystyki srodowiska kulturowego, natomiast powaznym zagrozeniem — mar-
ginalizacja rodzimej kultury.

Dla rozwoju turystyki w regionie szczegélne znaczenie ma realizacja nastepu-
jacych celow strategicznych [uchwata nr ZZIX/559/12]:

— cel strategiczny 2. Poprawa stanu $rodowiska — realizacja dotyczy gléwnie
wsparcia ochrony przyrody, ochrony krajobrazu, ochrony zasobow lesnych i ich
racjonalnego wykorzystania;

— cel strategiczny 4. Zwigkszanie konkurencyjnos$ci metropolii poznanskiej
i innych o$rodkéw wzrostu w wojewddztwie — zgodnie z Planem zagospodaro-
wania przestrzennego wojewodztwa wielkopolskiego rozwoj funkcji metropoli-
talnych Poznania powinien zmierza¢ ku stymulowaniu rozwoju osrodka o zna-
czeniu miedzynarodowym poprzez integrowanie potencjaléw: naukowego,
gospodarczego, turystycznego i kulturalnego. Cel ten bedzie realizowany m.in.
przez aktywizacje i wzmocnienie pozarolniczych funkeji terenéw wiejskich leza-
cych w granicach poznanskiego obszaru metropolitalnego;

— cel strategiczny S. Zwigkszenie spdjnosci wojewddztwa — rozwdj obszaréw
wiejskich realizowany jest m.in. poprzez rozwdj turystyki, w tym turystyki wiej-
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skiej i agroturystyki. Wsparcie terenéw wymagajacych restrukturyzacji, odnowy
i rewitalizacji obejmuje m.in. modernizacje i lepsze wykorzystanie linii waskoto-
rowych regionu dla potrzeb turystyki. Dla wybranych obszaréw istotnym czynni-
kiem aktywizacji gospodarczej i budowania lokalnych przewag konkurencyjnych
jest rodowisko kulturowe. Na wielu obszarach jest ono jedynym realnym czyn-
nikiem wzrostu. W planie wojew6dzkim wyznaczane s3 wiec tereny o wyjatko-
wych walorach §rodowiska kulturowego, ktore wspiera sig, by utatwi¢ wykorzy-
stanie tego czynnika. Wsparcie obejmuje z jednej strony rewitalizacje¢ obiektow,
z drugiej — przedsiebiorczo$¢ budowlang na wykorzystaniu tego sektora, zwlasz-
cza w turystyce. Szczeg6lng ochrong objete s miejsca zwigzane z budowaniem
poczatkéw panstwa polskiego (Gniezno, Ostrow Tumski w Poznaniu, Lednica,
Giecz). Wdrazane sa kompleksowe programy rewitalizacji i aktywizacji gospo-
darczej wykorzystujacej walory kulturowe, tworzone sa parki kulturowe, prowa-
dzona jest promocja terenéw o wybitnych walorach kulturowych oraz ochrona
obiektéw dziedzictwa kulturowego.

— cel strategiczny 6. Wzmocnienie potencjalu gospodarczego regionu -
w rozwoju biznesu i ustug zdrowotnych prowadzone sa dziatania majace na celu
rozbudowe infrastruktury uzdrowiskowej oraz infrastruktury dla turystyki me-
dycznej;

— cel strategiczny 8. Zwigkszanie zasobéw oraz wyréwnywanie potencjaléw
spotecznych wojewddztwa — niezbedne jest ksztaltowanie sklonnosci mieszkan-
céw do zaspokajania potrzeb wyzszego rzedu. Miara konkurencyjnosci regionu
i jego mieszkaricow jest bowiem nie tylko status ekonomiczny, ale takze mozli-
wosci i skfonnosci do zaspokajania potrzeb wyzszego rzedu, takich jak uprawia-
nie sportu, turystyki, rekreacji, udziat w kulturze. W celu ochrony i utrwalania
dziedzictwa kulturowego prowadzona jest promocja kultury regionalnej, popra-
wa warunkéw do utrwalania tozsamosci oraz upowszechniania dorobku kultury
lokalnej i regionalnej, ochrona i zachowanie dziedzictwa kulturowego oraz hi-
storycznego regionu, stymulacja przeptywu treci kulturowych oraz wewnetrzne;
innowacji w sferze kultury jako niezbednych czynnikéw rozwoju kultury. Przy
wspolpracy miedzyregionalnej istnieje mozliwo$¢ realizacji wspolnych dziatan
w ramach wyznaczania produktéw, szlakéw turystycznych (Szlak Piastowski,
Szlak Cysterséw, Szlak Militarny, $ciezki rowerowe) i obszaréw chronionych.
Drogi wodne Warty i Noteci, a takze Kanatu Slesiniskiego (Wielka Petla Wielko-
polski) wymagaja wiaczenia w sie¢ europejska. Niezbedne jest wiec podniesienie
klasy zeglugowej tych drég wodnych oraz uzupeienie ich o odpowiednig infra-
strukture turystyczna.

Dorobek planistyczny wojewddztwa wielkopolskiego jest jednak znacznie
bogatszy niz przytoczone wyzej dokumenty. Sklada sie z kilkudziesigciu doku-
mentow réznej rangi, szczegdlowosci i rodzaju uchwalanych przez Sejmik, Za-
rzad Wojewddztwa lub przyjmowanych przez poszczegélne jednostki organiza-
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cyjne. Czesto sa to dokumenty o nieokreslonej formie i horyzoncie czasowym,
zawierajace w réznych proporcjach elementy strategii, programéw lub planéw
dotyczacych réznych dziedzin, m.in. transportu, rynku pracy, rolnictwa, turysty-
ki, srodowiska, edukacji.

6. Strategia rozwoju turystyki

6.1. Metodyka przygotowania Strategii

Do prac nad opracowaniem Strategii rozwoju turystyki w wojewddztwie wiel-
kopolskim do 2020 roku® — uchwalenie ktérej zgodnie z ustawa o samorzadzie
wojewddztwa® nalezy do wylacznej kompetencji Sejmiku Wojewddztwa Wiel-
kopolskiego — przystapiono, okreslajac zasady, tryb oraz ramowy harmonogram
prac nad tym dokumentem [uchwata nr IV/70/15, 2015].

Prace nad Strategia obejmowaty dwa uzupelniajace sie etapy. W pierwszym
sformulowano diagnoze stanu turystyki w wojewddztwie wielkopolskim, w dru-
gim — na podstawie analiz i wnioskéw diagnostycznych okreslono wizje i misje
rozwoju tego sektora oraz wskazano obszary priorytetowe, ktére beda decydo-
wact o sukcesie dalszego rozwoju turystyki w regionie. Sa to: produkty turystycz-
ne, kapitat ludzki, nowe technologie, infrastruktura. Przyjete obszary prioryteto-
we pozwolily na okreslenie dla kazdego z nich konkretnych celéw strategicznych,
celow operacyjnych i kierunkéw dzialan. Dla kazdego celu strategicznego wyzna-
czono miary jego osiagniecia oraz potencjalne zrédla finansowania dziatan pro-
wadzacych do jego realizacji.

Zarzad Wojewddztwa Wielkopolskiego powotal Zesp 6t Programowy, do kto-
rego zadan nalezaly: analiza, weryfikacja i opiniowanie wstepnej wersji oraz pro-
jektu Strategii, prowadzenie nadzoru merytorycznego nad zapisami Strategii oraz
czuwanie nad realizacja przyjetego harmonogramu prac. Przeprowadzona zosta-
la réwniez procedura strategicznej oceny oddzialywania na $rodowisko [Progno-
za 2015]. Po przyjeciu projektu Strategii przez Zarzad Wojewddztwa [uchwata
nr 1371/2015] zostat on skierowany do konsultacji spotecznych - zgodnie z usta-
wa o zasadach prowadzenia polityki rozwoju’” — w celu zebrania uwag i opinii spo-

* Strategia opracowana z zachowaniem zasady partnerstwa spolecznego jest efektem prac zespo-
tu eksperckiego wytonionego z konsorcjum czterech poznanskich uczelni: Uniwersytetu im. Adama
Mickiewicza, Uniwersytetu Ekonomicznego, Uniwersytetu Przyrodniczego i Akademii Wychowania
Fizycznego im. Eugeniusza Piaseckiego [Kasprzak 2016a; 2016b; 2016¢].

¢ Art. 18 pkt 2 ustawy z dnia S czerwca 1998 r. o samorzadzie wojewddztwa, t.j. Dz.U. 2018,
poz. 913 z pdzn. zm.

7 Ustawa z dnia m6 grudnia 2006 r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju, t.j. Dz.U. 2018,
poz. 1307 z péin. zm.
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leczenstwa na temat proponowanych zapiséw projektu Strategii. Dokument ten
wraz z prognoza oddzialywania na $rodowisko zostat pozytywnie zaopiniowany
przez wielkopolskiego panstwowego wojewddzkiego inspektora sanitarnego
oraz regionalnego dyrektora ochrony $rodowiska w Poznaniu. Takze poddany
ewaluacji ex ante projekt Strategii zostal oceniony pozytywnie [Raport ewalu-
acyjny 2016]. W raporcie ewaluacyjnym podkre$lono, ze szczegétowa diagnoza
oraz sformulowane na jej podstawie wnioski, a takze struktura celéw i obszaréw
wsparcia tworzg kompletny, syntetyczny i wewnetrznie spdjny uklad powigzan
przyczynowo-skutkowych, pozbawiony elementow, ktére moglyby znieksztalcaé
przekaz oraz transparentno$¢ dzialan i kierunkéw interwencji Urzedu Marszal-
kowskiego Wojewoddztwa Wielkopolskiego. Poglebione wywiady indywidualne
z przedstawicielami urzedu oraz ekspertami z branzy turystyki wraz ze szczegélo-
wa analiza danych zastanych tworza kompletny obraz turystyki w wojewddztwie
wielkopolskim oraz mozliwosci jej rozwoju w perspektywie do 2020 r. Sejmik
Wojewddztwa Wielkopolskiego uchwalit Strategie w kwietniu 2016 r. [uchwata
nr XVIII/481/16, 2016]%, po uprzednim przyjeciu przez Zarzad Wojewddztwa
przebiegu i wynikéw konsultacji spolecznych [uchwata nr 1600/2016] oraz uzy-
skaniu pozytywnych opinii Komisji Kultury Fizycznej i Turystyki oraz Komisji
Strategii Rozwoju Regionalnego i Wspdlpracy Miedzynarodowe;j.

Strategia zostala opracowana z uwzglednieniem polityk i dokumentéw mig-
dzynarodowych i krajowych, stosownie do zakresu merytorycznego opracowy-
wanego dokumentu. Uwzglednione zostaly réwniez cele strategiczne zawarte
w najwazniejszych dokumentach regionalnych przyjetych przez samorzad wo-
jewodztwa: Strategii rozwoju wojewddztwa wielkopolskiego do 2020 roku oraz
Planie zagospodarowania przestrzennego wojewodztwa wielkopolskiego.

Zakres przedmiotowy i podmiotowy Strategii jest zbiezny z przyjetym w wo-
jewodzkiej strategii rozwoju. Podmiotem Strategii jest Samorzad Wojewodztwa
Wielkopolskiego; dotyczy ona zakresu jego kompetencji dotyczacych wplywania
na zachowania innych podmiotéw. Przedmiotem Strategii jest turystyka woje-
wodztwa wielkopolskiego w sferze dzialan, na ktére samorzad ma bezposredni
lub posredni wplyw juz obecnie lub zamierza mie¢ w przyszlosci.

¥ Poza tekstem Strategii zatacznikami do uchwaly sa: podsumowanie przebiegu strategicznej
oceny oddzialywania na $rodowisko projektu Strategii, zawierajace uzasadnienie wyboru przyjetego
dokumentu w odniesieniu do rozpatrywanych rozwiazan alternatywnych, oraz informacje, w jaki spo-
sOb zostaly wziete pod uwage i w jakim zakresie zostaly uwzglednione ustalenia zawarte w prognozie
oddziatywania na $rodowisko, opinie wlasciwych organéw, zgloszone uwagi i wnioski oraz propozy-
cje dotyczace metod i czestotliwosci przeprowadzania monitoringu skutkéw realizacji postanowien
przyjetego dokumentu w zakresie oddziatywania na srodowisko; uzasadnienie zawierajace informacje
o udziale spoleczenistwa w postepowaniu oraz o tym, w jaki sposéb zostaly wziete pod uwage i w jakim
zakresie zostaly uwzglednione uwagi i wnioski zgtoszone w zwiazku z udziatem spoteczenstwa.
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6.2. Zakres Strategii

Strategia rozwoju turystyki przedstawia wizje rozwoju gospodarki turystycznej,
w ktérym nastepuje proces integrowania dzialan politycznych, gospodarczych
i spotecznych. Turystyka jest specyficznym rodzajem dzialalno$ci gospodarczej,
polegajacym na szczegdlnym sposobie korzystania z jednego z trzech podsta-
wowych czynnikéw wytworczych, jakim oprécz pracy i kapitalu ludzkiego jest
$rodowisko przyrodnicze. To wlasnie réznorodne zasoby i walory przyrodnicze
wraz z dziedzictwem kulturowym, dogodne polozenie oraz dobra dostgpnoé¢ ko-
munikacyjna stanowia podstawe skutecznego programowania rozwoju turystyki
w Wielkopolsce. W celu pelnego wykorzystania tego potencjalu turystycznego
niemozliwe jest unikniecie przeksztalcania i oddziatywania na $rodowisko przy-
rodnicze. Wazne jest jednak, aby planowane inwestycje uwzglednialy uwarunko-
wania przyrodnicze i respektowaly potrzebe ochrony $rodowiska.

Strategia rozwoju turystyki ma charakter prospoleczny, ukierunkowany na
rozwoj Wielkopolski, podniesienie atrakcyjnosci turystycznej, a tym samym po-
prawe jakosci zycia mieszkanicOw oraz wzrost jakoéci ustug. Realizacja ustalen
dokumentu wplynie pozytywnie na ochrone srodowiska przyrodniczego i kul-
turowego oraz krajobraz. Wskazano kierunki zmian, jakich nalezy sie spodziewa¢
w zwigzku z realizacja Strategii, oraz zaproponowano propozycje dzialari mini-
malizujacych i kompensujacych negatywne oddzialywania zwiazane z wdroze-
niem ustalenl zawartych w tym dokumencie. Przedstawione w nim kierunki inter-
wengji, ktore oceniono jako korzystne dla srodowiska w zakresie poszczegélnych
jego elementdw, nalezy traktowac jako szeroko pojete dziatania zwigzane z zapo-
bieganiem lub zmniejszaniem zagrozen i negatywnych oddziatywan srodowisko-
wych. Natomiast wspieranie zamierzen inwestycyjnych w zakresie infrastruktury
wypoczynkowej i towarzyszacej jej infrastruktury komunikacyjnej i technicznej
oceniono jako malo korzystne lub niekorzystne dla $érodowiska, szczegdlnie dla
wod powierzchniowych i podziemnych. Poprawa stanu $rodowiska przyrodni-
czego jest istotnym czynnikiem warunkujacym rozwéj réznych form turystyki.
Niekorzystny stan srodowiska stanowi bowiem bariere dla turystycznego wyko-
rzystania danego waloru.

6.3. Wplyw Strategii na sSrodowisko przyrodnicze

Analiza stanu $rodowiska przyrodniczego pozwolita na identyfikacje najwazniej-
szych probleméw jego ochrony w wojewddztwie oraz okreslenie trendéw zmian
w $rodowisku. W odniesieniu do realizacji Strategii za najwazniejsze problemy
srodowiskowe istotne dla rozwoju turystyki uznano:
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— zachodzace zmiany stanu §rodowiska przyrodniczego o réznej formie i in-
tensywnosci;

— brak spdjnego przestrzennie systemu przyrodniczego zapewniajacego
skuteczna ochrone cennych waloréw przyrodniczych, jak i zachowanie powiazan
przyrodniczych;

— niska lesisto$¢ Wielkopolski (25,7%, przy éredniej krajowej 29,4%) z do-
minujaca (ok. 80%) w drzewostanie sosna ZWYCZajny;

— brak planéw ochrony dla wymaganych prawem form ochrony przyrody
i planéw zadan ochronnych dla wyznaczonych obszaréw Natura 2000, co unie-
mozliwia m.in. wskazanie obszaréw realizacji okreslonych dziatari ochronnych
oraz obszaréw lub miejsc zagospodarowania turystycznego, identyfikacje istnie-
jacych i potencjalnych zagrozen wewnetrznych i zewnetrznych oraz sposobéw
ich eliminacji;

— wystepowanie zjawisk i konfliktéw przestrzennych wynikajacych z: eksplo-
atacji z162 wegla brunatnego we wschodniej Wielkopolsce, silnie rozwijajacego sie
rolnictwa w poludniowo-zachodniej czesci regionu, intensywnych proceséw urba-
nizacyjnych w Poznaniu, Kaliszu, Ostrowie Wielkopolskim i ich okolicach;

— wystepowanie miejsc degradacji srodowiska, szczegdlnie terendéw po eks-
ploatacji kopalin metoda odkrywkowa, gléwnie wegla brunatnego w rejonie Ko-
nina i Turku, powodujace przeksztalcenia rzezby terenu, zmiany w stosunkach
wodnych, degradacje gleb oraz zanieczyszczenie atmosfery.

Analiza potencjalnych znaczacych oddzialywan realizacji Strategii na po-
szczegolne elementy srodowiska wskazuje, ze:

— przewazac¢ beda pozytywne oddzialywania na poszczegélne komponenty
§rodowiska przyrodniczego, w tym zaréwno oddziatywania bezposérednie, jak
i posrednie, w wigkszo$ci $rednio- i dlugoterminowe, wplywajace na zapewnienie
odpowiedniej jakosci srodowiska przyrodniczego;

— przewaza¢ beda skutki pozytywne, wiazace sie ze wzrostem atrakcyjnosci
turystycznej regionu, zapewnieniem dogodnych warunkéw do zycia i pobytu
w Wielkopolsce, rozwojem terendéw atrakcyjnych turystycznie, rozwojem wie-
lokulturowej tozsamosci spoleczenstwa, lokalnej i ponadlokalnej wspdlpracy
w dziedzinie turystyki;

— nastgpi pobudzanie aktywnosci gospodarczej, wyréwnywanie standardow
zycia spolecznodci lokalnych, zwlaszcza w zakresie powigzan komunikacyjnych
i infrastrukturalnych, stworzenie dalszych mozliwosci rozwoju turystyki bedzie
korzystne dla poglebienia wigzi spotecznych;

— duza zmienno$¢ w oddzialywaniach na stan $rodowiska przyrodniczego,
charakteryzuje cele i dzialania zwigzane z rozbudows i modernizacja infrastruk-
tury regionu oraz jego dalsza aktywizacjq turystyczna;

— wiele elementéw $rodowiska przyrodniczego nie bedzie w ogéle objetych
oddzialywaniem lub oddzialywanie to bedzie nieznaczne.
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7. Wnioski

1. Realizacja ustalen Strategii rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopol-
skim do 2020 roku ma charakter prospoteczny, ukierunkowany na rozwéj Wielko-
polski, podniesienie atrakcyjnosci turystycznej, a tym samym poprawe jakosci zy-
cia zaréwno mieszkaricow, jak i turystow. Efektywnie beda wiec takze realizowane
cele zwiazane z ochrong $rodowiska. Przyczyni si¢ to do poprawy atrakcyjnosci
i konkurencyjnosci turystycznej regionu, co wplynie m.in. na poprawe estetyza-
cji przestrzeni w miastach i na wsiach, zachowania krajobrazéw; a takze poprawe
stanu elementéw §rodowiska przyrodniczego oraz rozwéj gospodarczy regionu.

2. W przypadku braku mozliwo$ci wykonania ustalen Strategii rozwoju tury-
styki wojewddztwo nie realizowaloby wytycznych okreslonych w dokumentach
strategicznych Unii Europejskiej oraz dokumentach krajowych i strategii rozwoju
regionu, w tym polityki w zakresie ochrony srodowiska. Jako sytuacje alternatyw-
na nalezy przyja¢ wariant zaniechania dzialani samorzadu wojewddztwa w tym
zakresie. Oznaczaloby to, ze na poziomie regionalnych dokumentéw strategicz-
nych obowiazywa¢ bedzie jedynie Strategia rozwoju wojewddztwa wielkopol-
skiego, ktdra tylko w sposéb ogdlny odnosi sie do zagadnien turystyki. Nie ma
obecnie mozliwo$ci odstapienia od prowadzenia polityki rozwoju wojewddztwa,
na ktéra sklada si¢ m.in. tworzenie warunkéw rozwoju gospodarczego, racjonal-
ne korzystanie z zasoboéw przyrody oraz ksztaltowanie $rodowiska przyrodnicze-
go, opieka nad dziedzictwem kulturowym i jego racjonalne wykorzystywanie,
promocja waloréw i mozliwo$ci rozwojowych regionu.

3. Wdrazanie dokumentu w postaci realizacji dzialai kierunkowych bedzie
wymagaé procesu inwestycyjnego i przeprowadzenia procedury administracyj-
nej zakonczonej uzyskaniem decyzji okreslajacej $rodowiskowe uwarunkowania
realizacji przedsiewzigcia. Ich realizacja musi by¢ poprzedzona postepowaniem
zapewniajacym wybor najkorzystniejszych dla $rodowiska wariantéw lokaliza-
cyjnych i technicznych, a takze wskazaniem wiadciwych zabezpieczen: chronia-
cych érodowisko.

4. Strategia rozwoju turystyki nie jest rozprawa naukowa, co jest jej ogromna
zaleta. Dzigki przejrzystosci swoich tresci jest bowiem dostepna dla kazdego zain-
teresowanego, przy jednoczesnym zachowaniu wysokiej warto$ci merytoryczne;.
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Tourism in the Light of Regional Strategic Documents
the Province of Wielkopolska

Abstract. The Tourism Development Strategy of Wielkopolska Province for 2020 year has a pro-
social orientation and is geared towards the development of Wielkopolska, increasing the attrac-
tiveness of its tourism, and thus improving the quality of life of its inhabitants and increasing the
quality of services. The implementation of the provisions included in this document will have
a positive impact on the protection of the natural and cultural environment and the landscape.
The document indicates directions of changes which can be expected as a result of implementing
the Strategy and proposes ways to minimize and compensate for the negative impacts associated
with the implementation of the strategy. The directions of intervention outlined in this docu-
ment, which were assessed as environmentally sound in their individual components, should be
treated as comprehensive measures of preventing or reducing risks and negative environmental
impacts. On the other hand, the promotion of investment plans concerning the leisure infrastruc-
ture and the accompanying transportation and technical infrastructure were assessed as either
hardly beneficial or even unfavorable to the environment. An improvement of the natural envi-
ronment is an important prerequisite of the development of various forms of tourism. The unfa-
vorable state of the environment is often a barrier to the tourist use of a given asset. The Tourism
Development Strategy is not a scientific document and is accessible to anyone interested, which
is its great advantage.

Keywords: strategic documents, spatial planning, tourism development strategy



Studia Periegetica nr 2(22)/2018
DOI: 10.26349/st.per.0022.03

JAROSEAW StowiAK*

Zagospodarowanie turystyczne i rekreacyjne
laséw miejskich w Szczecinie

Streszczenie. Lasy miejskie w Szczecinie s jednym z najwiekszych obszaréw tego typu w Polsce.
Eacznie zajmuja powierzchnie 2780 ha. Znaczna ich czeé¢ to tereny atrakcyjne krajobrazowo,
dobrze skomunikowane z centrum miasta. W dobie mody na aktywny wypoczynek mieszkancy
Szczecina chetnie z nich korzystaja. Konieczne jest wigc okreslenie zasobow i stanu infrastruktury
turystyczno-rekreacyjnej na ich obszarze. W artykule przedstawiono aktualny stan zagospoda-
rowania turystycznego i rekreacyjnego na obszarze laséw miejskich Szczecina oraz szczegotowe
wyniki inwentaryzacji istniejacej infrastruktury przeprowadzonej w 2017 r. Dokonano réwniez
analizy slabych i mocnych stron zagospodarowania turystycznego i rekreacyjnego oraz wskazano
kierunki potencjalnych zmian. W $wietle przeprowadzonych badan nalezy podkresli¢ nieréwno-
mierne rozmieszczenie infrastruktury i duzy stopien jej koncentracji w obrebie kilku obszaréw
le$nych oraz niezadawalajace przystosowanie do aktualnych potrzeb mieszkacow.

Stowa kluczowe: Szczecin, Pomorze Zachodnie, turystyka, rekreacja, tereny zielone, las

1. Wstep

Modny obecnie trend w zyciu mieszkaricéw miast to urozmaicona aktywnos¢
ruchowa wykonywana cyklicznie, czesto codziennie lub weekendowo. Wedlug
raportu GUS 45,9% Polakéw regularnie podejmuje zajecia sportowo-rekreacyj-
ne [GUS 2013: 47]. Dane te znajduja potwierdzenie w corocznych badaniach
prowadzonych przez Ministerstwo Sportu i Turystyki, wedlug ktérych w 2016 r.
aktywnos¢ fizyczna w czasie wolnym deklarowalo 60% respondentdw, natomiast

* Uniwersytet Szczecinski, Wydzial Nauk o Ziemi, tel. 606 297 573, e-mail: jaroslaw.slowiak@
usz.edu.pl, orcid.org/0000-0003-2708-5123.
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w 2017 r. aktywnos¢ fizyczng w czasie wolnym i aktywno$¢ zwiazang z prze-
mieszczaniem si¢ zadeklarowalo tacznie 46% oséb objetych badaniem'. W tym
kontekscie istotna jest dostepnos¢ obszardéw, na ktérych mozna aktywnos¢ fi-
zyczna podejmowaé bezposrednio w miejscu stalego zamieszkania. Lasy miej-
skie w naturalny sposob staja sie obszarem zainteresowania oséb chcacych wypo-
czywa¢ aktywnie, Iaczac relaks z dbaloscia o swoje zdrowie i kondycje. Zwrécili
na to uwage Jaroslaw Sktodowski, analizujac preferencje oséb odwiedzajacych
kompleksy lesne [Sklodowski i in. 2013: 293-305], oraz Beata Meyer, analizujac
nowoczesne trendy w turystyce [Meyer 2011: 208].

Warto zauwazy¢, ze stowo ,rekreacja” — wywodzace sie od laciniskiego recre-
atio (od recreo — przywréci¢ do zycia, wzmocnié, pokrzepié¢ lub na nowo stwo-
rzy¢) — oznacza powrét do zdrowia i sil. W literaturze podejmowano wiele préb
Scistego zdefiniowania tego pojecia. Wedtug Richarda Krausa [2001: 39] wszyst-
kie te definicje zawieraja wspélne elementy, takie jak: aktywnos¢ (fizyczna, umy-
stows, spoleczna, emocjonalng), dowolne uczestnictwo, wewnetrzng motywacje
uczestnikow i pozadane rezultaty. W polskiej literaturze czesto przytaczana i ak-
ceptowana jest definicja sformulowana przez Macieja Demela i Wlodzimierza
Humena, wedlug ktorej rekreacja obejmuje dziatalno$¢ podejmowang poza obo-
wigzkami zawodowymi, domowymi i spolecznymi, dla odpoczynku, rozrywki
lub rozwoju wlasnej osobowosci [Domel i Humel 1970]. Sylwia Toczek-Werner
zauwaza, ze w powszechnym obiegu informagji i literaturze przedmiotu poje-
cie ,rekreacja” jest uzywane w trzech znaczeniach [Toczek-Werner 2005: 11].
W pierwszym okresla zesp6l zachowan, ktére czlowiek realizuje w czasie wol-
nym. W drugim utozsamiana jest z procesem wypoczynku, czyli regeneracja sil.
W trzecim natomiast jest uznawana za zjawisko spoteczno-kulturowe. W przy-
padku aktywnosci na obszarach lesnych zasadne wydaje si¢ zawezenie pojecia
rekreacji wylacznie do rekreacji ruchowej, ktéra definiowana jest przez Terese
Wolanska jako ,wszystkie zajecia o tre$ci ruchowo-sportowej lub turystycznej,
ktérym cztowiek oddaje si¢ z wlasnej checi w czasie wolnym dla odpoczynku,
przyjemnosci i rozwoju wlasnej osobowosci” [Wolaniska 1989: 9].

Rekreacja i turystyka czesto si¢ ze soba przeplataja, zwlaszcza na obszarze
miast i terenach podmiejskich. Osoby uprawiajace rekreacje niejako ,przy oka-
zji” poznaja walory turystyczne najblizszej okolicy. Turysci, przemieszczajac sie
pomiedzy tymi walorami, polozonymi w pewnym oddaleniu od siebie w prze-
strzeni geograficznej, uprawiaja rekreacje. Wobec takiej wspotzalezno$ci mozna
traktowa¢ zagospodarowanie laséw miejskich jako obszar wspdlny dla rekreacji
i turystyki, tworzqcych razem przestrzen czasu wolnego.

Jak zauwazaja Maria Zamelska i Beata Kaczor, oba te pojecia maja wiele po-
wigzan, ale tez i cech je réznicujacych [Zamelska i Kaczor 2015: 108]. Trudno

! https://www.msit.gov.pl [dostep: 5.06.2018].
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przytoczy¢ jedna spojna definicje terminu ,turystyka”, poniewaz wspdlczesnie
jest ona zjawiskiem wieloplaszczyznowym, ktore obejmuje rozmaite dziedziny
zycia, stanowi przedmiot zainteresowania réznych nauk i jako taka jest obszarem
zywej dyskusji wielu autoréw. W czestym rozumieniu termin ,turystyka” oznacza
podréze lub wedréwki odbywane w czasie wolnym dla odpoczynku, rozrywki,
zdrowia i zdobywania nowych do$wiadczen [ Toczek-Werner 2005: 13]. W takim
ujeciu jest on spojny z definicja aktywnosci rekreacyjnej, szczegdlnie w odnie-
sieniu do mieszkanicéw miast. Jerzy Bogucki uwaza, ze w niektorych okolicz-
nos$ciach mozna traktowad turystyke jako $rodek lub forme rekreacji [Bogucki
1984: 12]. Wobec tego wydaje si¢ wiec zasadne, by urzadzenia i elementy zago-
spodarowania laséw miejskich uwazac¢ za wspolne dla potrzeb rekreacji i turysty-
ki, tym bardziej ze maja one odniesienia w literaturze przedmiotu i mozna takie
zagospodarowanie okresli¢ mianem turystyczno-rekreacyjnego. Teofil Lijewski
jako zagospodarowanie turystyczne (baze materialng turystyki) uznaje ,zespé6t
obiektéw i urzadzen stanowigcych wyposazenie okre§lonego terenu, umozli-
wiajacych zaspokojenie potrzeb ruchu turystycznego” [Lijewski i in. 2002: 17].
Koresponduje to z elementami i urzadzeniami stuzacymi rekreacji, ktére wymie-
niaja Jarostaw Sktodowski [Sktodowski i in. 2013] i Bogdan Eonkiewicz [1997],
takimi jak: szlaki (rowerowe, piesze, wedréwkowe, zdrowia, konne), wiaty, fawy
i stoly, paleniska, place zabaw i tablice informacyjne.

Zagospodarowanie laséw, w tym laséw miejskich, na potrzeby turystyki i re-
kreacji jest przedmiotem rozwazan wielu autoréw. Bohdan Wazynski [1995]
zwraca uwage, ze jedng z gléwnych funkcji laséw miejskich jest umozliwienie
mieszkaricom rekreacji i wypoczynku. Bogdan Lonkiewicz postuluje wprowa-
dzenie trzech stref zagospodarowania lasu miejskiego oraz wymienia elementy
jego technicznego zagospodarowania. Dzieli je na urzadzenia i elementy ochron-
ne, elementy informacyjno-dydaktyczne, urzadzenia komunikacyjne, urzadzenia
sanitarne, urzadzenia socjalne oraz urzadzenia rekreacyjne [Lonkiewicz 1997:
31-37]. Adam Kaliszewski, opisujac koncepcje lesnictwa miejskiego (urban fore-
stry) zwraca uwage na rosnace zapotrzebowanie spotecznosci miejskich na poza-
produkcyjne funkcje i $wiadczenia le$nictwa, w tym tworzenie warunkéw do wy-
poczynku i przezy¢ estetycznych ludnosci oraz mozliwosci edukacji ekologicznej
bezposrednio w $rodowisku przyrodniczym [Kaliszewski 2006: 103-118]. Po-
twierdzaja to m.in. badania ankietowe przeprowadzone wsrdéd mieszkancéw
Warszawy przez Emilie Janeczko i Beate Woznicka, majace na celu zbadanie ocze-
kiwan mieszkaricéw stolicy w zakresie zagospodarowania rekreacyjnego laséw.
Wynika z nich, ze respondenci oczekuja przede wszystkim urzadzen i elementéw
umozliwiajacych takie formy rekreacji, jak: spacery, wycieczki rowerowe i pikniki
[ Janeczko i Woznicka 2009: 138]. Jarostaw Kikulski pisze za$, ze oczekiwania co
do zagospodarowania laséw sa duze wéréd mieszkancéw aglomeracji i rejonéw
przemystowych, niskie jednak wéréd mieszkanicow wsi [Kikulski 2011: 291].
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2. Cele i metody badan

Celem badan byl ilosciowy przeglad aktualnego stanu zagospodarowania tury-
stycznego i rekreacyjnego laséw miejskich zlokalizowanych na terenie Szczeci-
na. W ich ramach dokonano inwentaryzacji infrastruktury turystycznej i rekre-
acyjnej na obszarze badan. Zastosowano takie metody, jak kwerenda literatury
przedmiotu i dokumentéw planistycznych oraz rekonesanse piesze i rowerowe
przeprowadzone w 2017 r.

3. Obszar badan

Na podstawie regionalizacji przyrodniczo-lesnej grunty laséw Szczecina polozo-
ne sa w: Krainie I Baltyckiej, Mezoregionie Puszczy Wkrzanskiej i Goleniowskiej
oraz Mezoregionie Puszczy Bukowej i Réwniny Weltyriskiej [Zielony i Kliczkow-
ska 2012: 195-196].

Lasy w granicach Szczecina [BIP UM Szczecin 2017: 167] maja taczng po-
wierzchnie 5056 ha i polozone sa gléwnie w péinocnej, poludniowej i potudnio-
wo-wschodniej czesci miasta. W polowie obszarem tym zarzadzaja Lasy Pan-
stwowe, a w drugiej polowie Urzad Miasta. Te pierwsze zajmuja powierzchnig
2716 haiwchodza w sklad trzech nadlesnictw:

— Nadle$nictwo Trzebiez (828,71 ha powierzchni ogélnej, w tym 654,82 ha
powierzchni leénej),

— Nadle$nictwo Kliniska (658,03 ha powierzchni ogélnej, w tym 633,33 ha
powierzchni lesnej),

— Nadle$nictwo Gryfino (1229,29 ha powierzchni ogélnej, w tym 1098 ha
powierzchni le$nej).

Ich podstawowa funkcja jest ochrona i nie byly one dotad objete problematy-
ka badan opisanych w niniejszej pracy.

Lasy miejskie zajmuja ogélna powierzchni¢ 2764,17 ha, a funkcja ochron-
na tych obszaréw jest zintegrowana z funkcjami rekreacyjnymi. Sg one czescia
trzech puszcz polozonych w dolnym biegu Odry: lasy po zachodniej stronie rzeki
znajduja si¢ w rejonie Puszczy Wkrzanskiej, poludniowo-wschodnia cze$¢ zwia-
zana jest z Puszcza Bukowa, natomiast od wschodu i péinocnego-wschodu stano-
wig cze$¢ Puszczy Goleniowskiej.

Obszar laséw miejskich podzielony jest na dwa lesnictwa:

— Lesnictwo Glebokie, o powierzchni 1735,27 ha, obejmujace swym zasie-
giem lasy polozone po zachodniej stronie Odry,
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— Lesnictwo Dabie, o powierzchni 1044,90 ha, obejmujace lasy polozone po
wschodniej stronie Odry.

Historia powstania laséw miejskich w Szczecinie sigga XIX w. i zwiazana jest
z przejmowaniem przez miasto Szczecin na wlasnoé¢ kolejnych gruntéw w ra-
mach komplekséw lesnych zwanych tez uroczyskami. Przejecia te odbywaly sie
w rézny sposob. Najczeéciej mialo to miejsce w drodze wykupu od wiascicieli
prywatnych badz tez darowizn czynionych przez wiascicieli laséw na rzecz mia-
sta. Po II wojnie $wiatowej przejecia gruntéw odbywaly si¢ réwniez w drodze
upanstwowienia i przekazywania pod zarzad miasta. W 1945 r. rozpoczelo sie za-
gospodarowanie laséw wlasnosci miasta m.in. pod katem stworzenia mieszkan-
com Szczecina dogodnych warunkéw do wypoczynku czynnego i biernego.

Aktualnie lasami miejskimi w Szczecinie zarzadza Zaklad Ustug Komunal-
nych Urzedu Miasta. Ich teren zostal podzielony na 13 uroczysk (tab. 1).

Tabela 1. Podziat laséw miejskich w Szczecinie

Lp. Nazwa Powierzchnia (ha) | Powierzchnia (%)
1. | Uroczysko Msciecino 297,46 10,7
2. | Uroczysko Skolwin 2,86 0,1
3. | Uroczysko Trzech Strumieni 23,07 0,8
4. | Uroczysko Las Arkonski 976,90 35,1
S. | Uroczysko Glebokie 351,77 12,7
6. | Uroczysko Kupaly 51,64 1,9
7. | Uroczysko Dabie 465,56 16,7
8. | Uroczysko Kleskowo 23,39 0,8
9. | Uroczysko Zdroje 151,03 54

10. | Uroczysko Wielgowo 38,97 1,4

11. | Uroczysko Bukowe 32,42 1,2

12. | Uroczysko Plonia 58,89 2,2

13. | Uroczysko Jezierzyce 24,69 0,9

14. | Grunty poza uroczyskami 281,52 10,1

Lacznie 2780,17 100,0

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie BIP Urzedu Miasta Szczecina, http://bip.um.szczecin.pl/chap-
ter_11519.asp [dostep: 10.12.2017].

W ramach uroczysk ujeto 90% terendéw lesnych, pozostate 10% lasow tworza
zbiorowiska rozproszone oraz tereny na wyspach Pucka i Debina, ktére s trudno
dostepne dla ludnosci i nie stanowia obszaru bedacego celem zagospodarowania
turystycznego i rekreacyjnego. Nalezy zwrdci¢ uwage na specyficzny dla Szcze-
cin uklad laséw (mapa 1). Sa one zgrupowane po przeciwleglych stronach miasta
i nie maja wspdlnych granic. Pomiedzy kompleksami le$nymi znajduja si¢ tereny
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Mapa 1. Mapa laséw miejskich Szczecina

Zrédto: ZUK Urzedu Miasta Szczecina.

wysoce zurbanizowane oraz duzy akwen wodny - jezioro Dabie wraz z rozlewi-
skiem rzek Odry i Regalicy.

Przylegajace do siebie uroczyska zlokalizowane w pélnocno-zachodnim
rejonie miasta: Glebokie i Las Arkonski stanowia — prawie w calosci — zwarty
kompleks lesny bedacy poludniowo-wschodnim skrajem Puszczy Wkrzanskiej.
Lacznie te dwa uroczyska zajmuja powierzchnie 1328,67 ha, co stanowi 48%
powierzchni laséw miejskich. W sklad Puszczy Wkrzanskiej wchodzi réwniez
polozone w pdlnocnej czeéci miasta uroczysko Msciecino. Uroczyska w potu-
dniowo-wschodniej czgéci miasta sa mniejsze i bardziej rozproszone. Dwa z nich
sa fragmentami wiekszych komplekséw lesnych. Uroczysko Dabie stanowi polu-
dniowo-zachodnie obrzeze Puszczy Goleniowskiej, natomiast Zdroje polozone
jest w polnocnej czesci Puszczy Bukowe;j.
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4. Zagospodarowanie turystyczne i rekreacyjne -
stan obecny

W trakcie prowadzonej inwentaryzacji wyrdzniono osiem rodzajow zagospoda-
rowania badanego obszaru. Sg to:

— polany rekreacyjne,

— wybiegi dla pséw,

— punkty widokowe,

— punkty informacji turystycznej i edukacji,

— $ciezki dydaktyczne,

— $ciezki zdrowia,

— znakowane szlaki turystyczne,

— trasy spacerowe i rowerowe.

4.1. Polany rekreacyjne

Na terenie lasow miejskich w Szczecinie zlokalizowanych jest 1S zagospodarowa-
nych polan rekreacyjnych (tab. 2). Standardowo sa one wyposazone w stoly, tawy
do siedzenia i kosze na $mieci. Na wiekszo$ci umieszczono dodatkowo zadaszone
wiaty oraz wydzielono bezpieczne miejsca do palenia ognisk. Wiaty maja rézny
ksztalt i wielko$¢ (o$miokatne, sze$ciokatne i czworokatne), wszystkie maja miej-
sca do siedzenia w postaci taw. Liczba elementéw zagospodarowania jest rézna
izalezy gléwnie od wielko$ci polany oraz natezenia ruchu turystyczno-rekreacyj-
nego. Na polanie Sportowej znajduja si¢ dodatkowo boiska do gry w pilke nozna,
koszykéwke oraz tenisa, a na polanie Nad Plonia boisko do gry w pilke nozna.
Wigkszo$¢ polan zlokalizowanych jest na terenie uroczysk Las Arkonski i Glebo-
kie, ktore s3 terenami najchetniej odwiedzanymi przez mieszkancéw lewobrzez-
nej czesci Szczecina.

4.2. Wybiegi dla pséw

Na badanym obszarze sa trzy zagospodarowane wybiegi. Zlokalizowane sa one
przy ul. Chopina, Arkonskiej i Kopalnianej. Kazdy z nich to teren ogrodzony
i oswietlony, dzigki czemu dostepne sa przez cala dobe. Dla czworonogéw zostata
zbudowana infrastruktura w postaci réznego typu przeszkdd, takich jak: palisady,
opony do skokéw oraz stopnie. Dla wlascicieli pséw przygotowano na kazdym
z nich wiaty i tawki. Wybiegi wyposazone sa w kosze na $émieci oraz dystrybuto-
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Tabela 2. Zagospodarowanie polan rekreacyjnych na terenie Szczecina

Lp. Nazwa polany Stoly Lawy Wiaty | Paleniska | Kosze na $mieci
1. | Goplana 4 8 - 2 2
2. | Czerwona 4 16 9 2 6
3. | Miodowa 6 12 1 2 3
4. | Biala 3 6 3 2 7
S. | Warszewo 3 6 - 2
6. | Harcerska 4 8 2 4
7. | Wolczkowska 3 6 - 1 2
8. | Bagienna Olszyna 3 6 - 1 2
9. |Kupczyka 9 17 1 1 S

10. | Sportowa 1 14 9 3 2

11. | Przy Arkonce 1 2 1 - 2

12. | Nad Glebokim 4 8 6 1 1

13. | Nad Plonig 1 8 3 2 3

14. | Widok 3 23 2 3 4

15. | Stoneczna - 20 1 3 6

Eacznie 49 160 37 25 S1

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie materialéw Urzedu Miasta Szczecina.

ry z woreczkami na odchody zwierzat. Stan techniczny infrastruktury wybiegéw
Arkoniska i Chopina wymaga poprawy, poniewaz jest w stanie znacznego zuzycia
eksploatacyjnego.

4.3. Punkty widokowe

W lasach miejskich znajduja si¢ dwa punkty widokowe. Sa one zlokalizowane po
przeciwnych stronach miasta. ,Oko na Szczecin” to punkt na wzniesieniu Widok
o wysoko$ci 55 m n.p.m., ktére znajduje sie na pétnoc od Jeziora Szmaragdowe-
go. Punkt widokowy jest przedluzeniem polany Widok, znajduje si¢ na krawedzi
wzniesienia i ograniczony jest barierka. Roztacza sie z niego widok na rozlewiska
rzek Odry i Regalicy oraz centrum miasta. W niedalekiej przyszlosci planowa-
ne jest zbudowanie na polanie platformy widokowej, ktéra zwigkszy zasieg ob-
serwacji. Drugi punkt ,Wodozbiér” to platforma widokowa na terenie Wzgérz
Warszewskich z widokiem na zbiornik polodowcowy Wysoki Staw. Prowadzi do
niej trasa spacerowa ,Do Wodozbioru”. W ramach zagospodarowania w poblizu
platformy umieszczono: tablice informacyjna, stét z dwiema tawami oraz kosz na
$mieci.
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4.4. Sciezki dydaktyczne

Lasy miejskie Szczecina posiadaja obecnie cztery $ciezki, na ktorych realizowane
sa zajecia w terenie. Sg to:

— §ciezka przyrodniczo-lesna ,Nad Jeziorem Glebokim”, zlokalizowana przy
Jeziorze Glebokim. Rozpoczyna si¢ ona przy petli tramwajowej ,Glebokie”, pro-
wadzi przez las i nad brzegiem jeziora, otacza Glebokie i konczy sie przy ulicy
Kapieliskowej. Ma dlugos¢ 6 km. Na jej trasie ustawionych jest dziesi¢¢ tablic
informacyjnych o ekosystemie jeziora. Dostepnych jest réwniez pie¢ wiat wypo-
czynkowych z tawkami i stolami oraz kosze na $mieci. Na szlaku mozna takze
podziwia¢ pomniki przyrody: dab szyputkowy i buk zwyczajny ,Stréze”, deby
szypulkowe ,Brytyjczycy” i buk zwyczajny ,Upidr”;

— Sciezka przyrodniczo-lesna ,Szmaragdowe-Zdroje”, zlokalizowana w Uro-
czysku Zdroje. Jest to trasa o dlugosci ok. 4 km biegnaca w poblizu Jeziora Szma-
ragdowego. Sklada si¢ z dwunastu przystankéw edukacyijnych (tablice informa-
cyjne) i prowadzi przez najcenniejsze pod wzgledem przyrodniczym fragmenty
Parku Le$nego Zdroje, takie jak drzewostany buczyny pomorskiej i sosny czarnej
oraz pomniki przyrody (m.in. 250-letni dab i 150-letnie buki). Na jej trasie moz-
na zapoznac si¢ z zabytkami historycznymi — ruinami wiezy Barasela i gtazami
morowcami;

— §ciezka przyrodniczo-edukacyjna ,Wspdlny Las — Wspolna Europa’, zlo-
kalizowana przy siedzibie Le$nictwa Glgbokie. Sciezka nie posiada przebiegu
liniowego. Ideg projektu bylo polaczenie funkcji wypoczynkowej z praktyczna
edukacja. W tej sferze zawiera ona czternadcie tablic edukacyjnych w jezyku
polskim i niemieckim dotyczacych funkcji lasu. W sferze rekreacji zbudowano
utwardzone $ciezki spacerowe, siedem wiat wypoczynkowych oraz dziewig¢ ta-
wek do odpoczynku;

— §ciezka przyrodniczo-edukacyjna ,Przy lesniczéwce”, zlokalizowana na
malym skwerze przy siedzibie Lesnictwa Dabie. Sciezka nie posiada przebiegu
liniowego. Jej zagospodarowanie to jedna wiata z fawkami oraz dwie tablice edu-
kacyjne o funkcjach lasu.

4.5. Sciezki zdrowia

Na obszarze laséw miejskich utworzone zostaly dwie $ciezki zdrowia stuzace
mieszkanicom, ktorzy preferuja aktywny wypoczynek polaczony z ¢wiczeniami
fizycznymi. Sa to:

— Sciezka zdrowia w Puszczy Wkrzanskiej — trasa wykonana i oznakowana
w Lesie Arkonskim. Ma dlugo$¢ 3200 m i zlokalizowana jest w okolicach Jeziora
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Glebokie. Zawiera 185 stacji do ¢wiczen na $wiezym powietrzu ze stanowiskami
wykonanymi z drewna i metalu. Kazda z nich zostala wyposazona w totem infor-
macyjny oraz fawke i kosz na $mieci;

— §ciezka zdrowia w Puszczy Bukowej — trasa wykonana i oznakowana w Par-
ku Lesnym Zdroje. Ma dlugos¢ 2150 m i biegnie wokot Jeziora Szmaragdowego.
Zawiera 11 stacji ze stanowiskami do ¢wiczen na $wiezym powietrzu oraz tawki
i kosze na $mieci.

4.6. Znakowane szlaki turystyczne

Przez obszar objety badaniami przebiega wiele znakowanych szlakéw turystycz-
nych. Sa one w wiekszosci fragmentami dtuzszych szlakéw wytyczonych w okoli-
cach Szczecina. Szlaki w lasach miejskich (tab. 3) dziel si¢ na dwie grupy. Jedna
to trasy wlewobrzeznej czesci miasta, ktore zwigzane sa z Puszcza Wkrzaniska. Na
badanym terenie nalezg do nich uroczyska Las Arkonski, Glebokie i Msciecino.
Druga grupa to gesta sie¢ szlakéw zwiazanych z Puszcza Bukowa na prawobrzezu

Tabela 3. Znakowane szlaki turystyczne w lasach miejskich Szczecin

Dlugo$¢ | Dlugosc¢
Nr szlaku Nazwa Kolor Punk{{p (?czqtkowy calk(%wita na te%enie
L roncowy (km) | laséw (km)
ZP-1045 | Pokoju niebieski | Szczecin Glebokie MZK — | 12,2 52
Pilchowo MZK
ZP-1046 | Ireny i Karola z0lty | Las Arkorniski — Szczecin 93 9,3
Glebokie MZK
ZP-1047 | Sciezkami Dzikéw czerwony | Las Arkonski - Mciecino | 14,5 9,0
MZK
7ZP-1048 | Przez Las Arkonski zielony | Szczecin Skolwin 13,8 5,5
i Wzgdrza Warszewskie Las Arkoriski
ZP-0106 | Puszczy Wkrzanskiej | czerwony | Szczecin Glebokie MZK - | 43,7 4,0
im. Kaczmarka Trzebiez
ZP-1062 | Szlak do Jeziora czarny | Szczecin Zdroje PKP - LS 0,7
Szmaragdowego Jez. Szmaragdowe
ZP-1063 | Szlak Réwniny niebieski | Jez. Szmaragdowe — 74,6 1,0
Weltynskiej Lipiany
ZP-1064 | Szlak Woja Zelistawa zielony |Jez. Szmaragdowe — 31,7 1S
Gryfino
ZP-1065 | Szlak Familijny 20lty  |Jez. Szmaragdowe — 2,5 2,5
Skércza Géra

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie materiatéw PTTK i Zachodniopomorskiej Bazy Szlakéw Tury-
stycznych.
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Szczecina, ktorych krétkie odcinki znajduja sie¢ w Parku Le$nym Zdroje, a kon-
kretnie w okolicach Jeziora Szmaragdowego. Lacznie na terenie laséw miejskich
jest 39 km znakowanych szlakéw turystycznych, z czego 33 km na lewobrzezu,
a pozostale 6 km w Parku Le$nym Zdroje.

4.7. Trasy spacerowe
i szlaki rowerowe

Na obszarze laséw miejskich oprécz znakowanych szlakéw turystycznych wyty-
czono réwniez inne trasy do rekreacji. Sa to przewaznie ciagi pieszo-rowerowe
stuzace réwniez biegaczom. Jest tez jeden szlak konny. Naleza do nich:

— szlak turystyczny ,Siedem Mlynéw-Gubaléwka” — szlak pieszo-rowerowy
o dlugosci 4 km. Eaczy on Las Arkoniski ze szczecinska Gubatéwka, czyli wznie-
sieniem, na zboczu ktérego zlokalizowany jest jedyny w najblizszej okolicy stok
narciarski i saneczkowy. Na szlaku ustawiono osiem lawek, st6t z dwiema fawami
oraz zadaszona wiatg;

— pieszo-rowerowy szlak turystyczny ,Glebokie-Oséw” — stuzy uprawianiu
roznych form rekreacji. Jego trasa ma 2 km dlugosci i 2,3 m szerokosci. Przebiega
pomiedzy Jeziorem Glebokie a dzielnicg Oséw. Infrastruktura szlaku sklada sie
z czterech fawek, dwoch stotéw z dwiema tawami, dwdch wiat oraz dziesieciu
koszy na $mieci;

— trasa wokol kapieliska , Arkonka” — asfaltowa droga o dlugosci 1750 m
(z czego 1200 m jest o$wietlonych). Jej infrastrukture tworzy dwanascie tawek
i trzynadcie koszy na $émieci. Jest to trasa dostosowana do realizowania treningu
profesjonalnego, dzigki podzieleniu jej na oznakowane 100-metrowe odcinki;

- ciag pieszo-rowerowy wzdluz ulic Zegadlowicza i Wojska Polskiego —
o$wietlona trasa asfaltowa o dlugo$ci 1200 m i szeroko$ci 3 m, biegnaca row-
nolegle do wspomnianych ulic. Ciag jest chetnie wykorzystywany réwniez przez
wrotkarzy;

— trasa widokowa ,Do Wodozbioru” — szlak spacerowy dlugosci 1730 m,
zaczynajacy sie w dzielnicy Warszewo i prowadzacy do platformy widokowej nad
Wysokim Stawem. Przy platformie zlokalizowany jest punkt odpoczynku, ktéry
tworzg stél z dwiema lawami, tablica informacyjno-edukacyjna oraz dwa kosze
na $mieci;

— szlak konny — do uprawiania rekreacji konnej. Ma on dlugos¢ 13 km. La-
czy stadnine koni na Osowie z Jeziorem Glebokie. Na poczatku i koncu szlaku
znajduja sig¢ tablice informacyjne z mapa, jednak nie towarzyszy mu zadna infra-
struktura.
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5. Mocne i stabe strony
zagospodarowania turystycznego i rekreacyjnego
laséw miejskich Szczecina

Stabg strong zagospodarowania turystyczno-rekreacyjnego laséw miejskich
Szczecina jest duza dysproporcja pomiedzy uroczyskami wchodzacymi wich ob-
szar. Najsilniej nasycone elementami szeroko pojetej infrastruktury turystycznej
i rekreacyjnej sa obszary lewobrzeznych uroczysk Glebokie i Las Arkonski. Sytu-
acje te uzasadnia po czeéci wielko$¢ powierzchni tych dwéch obszaréw (prawie
50% catkowitej powierzchni laséw miejskich), ich dostepnosé komunikacyjna
oraz bliska odleglos¢ od centrum miasta i gesto zaludnionych dzielnic. Tereny
te s3 miejscem tradycyjnego wypoczynku i rekreacji mieszkanicéw, co w efekcie
prowadzi do przeciazenia infrastruktury oraz silnej antropopresji na $rodowisko
przyrodnicze. Drugim obszarem intensywnie zagospodarowanym s3 okolice
Jeziora Szmaragdowego, czyli uroczysko Zdroje. Jest on bardzo atrakcyjny pod
wzgledem widokéw oraz znacznego zréznicowania terenu. Jest to tez punkt po-
czatkowy wielu szlakéw biegnacych przez atrakcyjna dla turystéw Puszcze Buko-
wa. Tutaj réwniez obserwuje si¢ kumulacje infrastruktury i podobne negatywne
zjawiska powodowane nadmierna jej eksploracja. Na drugim biegunie znajduja
sie takie tereny, jak uroczyska Dabie czy Msciecino, ktére pomimo relatywnie
duzych powierzchni sa zagospodarowane w minimalnym stopniu, a ich potencjat
rekreacyjny nie jest wykorzystany.

Stabg strong jest réwniez liczba miejsc do wypoczynku, takich jak polany re-
kreacyjne i réznego rodzaju trasy rekreacyjne. Jest ich zbyt mato w stosunku do
liczby mieszkaricow Szczecina. Na kazda polane przypada ok. 30 tys. mieszkan-
cow. Infrastruktura, cho¢ jest w wigkszo$ci w dobrym stanie technicznym, nie
jest bogata ani urozmaicona. Jej styl jest do$¢ spdjny, ale daleki od nowoczesnego
wzornictwa.

Na terenie laséw miejskich nie ma ani jednego szlaku rowerowego, sa tylko
niezbyt dlugie ciagi pieszo-rowerowe. Laczenie w ramach jednego szlaku tych
dwoch rodzajéw rekreacji stwarza niebezpieczenstwo dla uczestnikéw ruchu.
Brakuje réwniez tras do nordic walkingu, totez zwolennicy tego typu aktywno-
$ci zmuszeni sa do korzystania ze wspomnianych wyzej ciagéw. Kolejne manka-
menty zagospodarowania turystyczno-rekreacyjnego na obszarze badan to brak
powiazanych z infrastruktura placéw zabaw, punktéw gastronomicznych i toalet.

Nalezy tez zwréci¢ uwagg, ze ze wzgledu na specyficzne polozenie Szczecina
wigkszo$¢ uroczysk tworzacych lasy miejskie jest od siebie oddzielona i nie tacza
je szlaki turystyczne ani inne trasy rekreacyjne, co tez nalezy uzna¢ za zjawisko

negatywne.
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Mocng strong zagospodarowania turystyczno-rekreacyjnego laséw miejskich
Szczecina jest zagospodarowanie miejsc o najwigkszych walorach krajobrazo-
wych, a takze duza dostepnos¢ polan, tras i szlakéw dla mieszkancédw poruszaja-
cych sie samochodami lub komunikacja miejska. Pozytywnie nalezy oceni¢ sam
fakt budowy i rozbudowy infrastruktury turystyczno-rekreacyjnej, czy to przez
tworzenie nowych $ciezek edukacyjnych i spacerowych, czy doposazenie juz
istniejacych. Mocng strona s3 réwniez liczne i dobrze oznakowane szlaki tury-
styczne, tworzace gesta i logicznie polaczona sie¢. Dobrze tez oceni¢ nalezy in-
frastrukture techniczna, ktéra wymaga uzupelnienia, ale w wigkszo$ci jest nowa,
niezniszczona i estetyczna. Paleniska zbudowane na wigkszosci polan zwigkszaja
bezpieczenstwo pozarowe laséw.

6. Podsumowanie

Przyjmuje sie, ze lasy stwarzaja dobre warunki do wypoczynku i rekreacji. Ich po-
wierzchnia na terenie Szczecina jest relatywnie duza w stosunku do innych miast
w Polsce [Jaszczak 2008: 160]. Na jednego mieszkaica miasta przypada ok.
150 m? laséw, a wedtug Swiatowej Organizacji Zdrowia (WHO) do wypoczynku
wystarcza juz SO m” na osobe. Nasuwa si¢ wniosek, ze lasy miejskie w Szczecinie
posiadaja duzy potencjal rekreacyjny. Niestety jest on wykorzystany tylko cze-
$ciowo. Analiza stabych i mocnych stron zagospodarowania turystyczno-rekre-
acyjnego laséw miejskich Szczecina wskazuje, ze obecny stan zagospodarowania
nalezy uzna¢ za niewystarczajacy. Jest zbyt malo polan rekreacyjnych, brakuje
placéw zabaw, toalet i punktéw gastronomicznych. Brakuje tez szlakéw do réz-
nych form turystki i rekreacji, takich jak rowerowa i nordic walking. Poszczeg6l-
ne obszary laséw, np. uroczyska, zagospodarowane sa w sposob nieréwnomierny.
Pozytywnie nalezy oceni¢, ze najsilniej zagospodarowane zostaty obszary najbar-
dziej atrakcyjne krajoznawczo.

Wskazujac kierunki potencjalnych zmian, trzeba podkresli¢, ze stan zagospo-
darowania turystyczno-rekreacyjnego laséw miejskich Szczecina wymaga podje-
cia dzialart majacych na celu jego udoskonalenie. Do priorytetéw naleza projekty
majace na celu odciazenie istniejacych juz miejsc wypoczynku. Potrzebne jest
wyznaczenie i zagospodarowanie nowych polan rekreacyjnych na terenie pozo-
statych, niewykorzystywanych dotad komplekséw lesnych na terenie Szczecina.
Wskazane jest rozwiniecie sieci rekreacyjno-turystycznej poprzez rozpropagowa-
nie istniejacych, a nieuczeszczanych szlakéw oraz wyznaczenie nowych, a takze
stworzenie rowerowych, konnych oraz tras do nordic walkingu. Dzialania te po-
winny by¢ spéjne i umieszczone w nowym planie zagospodarowania lasu.
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Tourist and Recreational Reclamation
of the Municipal Forests of Szczecin

Abstract. The municipal forests of Szczecin are among the most extensive areas of this kind in Po-
land. Altogether they cover an area of 2780 ha. A significant part of this forest area is characterised
by very attractive landscape features is easily accessible from the centre of the city. Now that active
recreation is a popular form of leisure, inhabitants of Szczecin frequently visit the surrounding
forests. It is therefore necessary to identify the resources and assess the state of the tourism and
recreation infrastructure. The article presents the current state of tourist and recreational recla-
mation of the municipal forests of Szczecin and detailed results of an inventory of the existing
infrastructure held in 2017; the author analyses the strengths and weaknesses and recommends
directions for possible changes. The findings indicate the infrastructure is unevenly distributed
and concentrated in just a few forest areas and is inadequately suited to meet the current needs of
Szczecin residents.

Keywords: Szczecin, Western Pomerania, tourism, recreation, green areas, forests
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Streszczenie. Wielofunkcyjnos$¢ miast oraz duza réznorodnoé¢ zasobdw i form aktywnosci tu-
rystycznej dostepnych w metropoliach powoduje, ze staja sie one waznymi celami recepcji tury-
stycznej, rozumianymi jako miejsca, do ktorych kieruje sie ruch turystyczny. Zaleznie od przed-
miotu analiz w konkretnej sytuacji moze on oznacza¢ miejscowo$¢, gming lub region. Celem
artykutu jest przedstawienie mozliwo$ci uprawiania turystyki rowerowej, a takze turystyki kultu-
rowej w szczeciiskim obszarze metropolitarnym. W artykule przedstawione zostaly informacje
na temat waloréw turystycznych oraz inicjatyw wplywajacych na rozw6j turystyki rowerowe;j.

Stowa kluczowe: Szczeciriski Obszar Metropolitalny, $ciezki rowerowe, metropolia, walory tury-
styczne, infrastruktura rowerowa

1. Wstep

Metropolie spelniaja wiele zadan, co determinuje wyksztalcenie sie specyficz-
nych funkcji miast, w tym edukacyjne, biznesowe, transportowe i turystyczne.
Planowanie rozwoju obszaréw metropolitalnych nie powinno pomija¢ potrzeby
integrowania funkgji turystycznych i rekreacyjnych oraz dbalosci o komplemen-
tarny charakter udostepnianych w tym celu débr i ustug.

Postepujacy proces urbanizacji, przejawiajacy sie na kilku plaszczyznach,
m.in. demograficznej, przestrzennej, ekonomicznej i spolecznej, wywoluje wie-
le konsekwencji dla turystyki w miastach, identyfikowanych zaréwno po stronie

* Uniwersytet Szczeciriski, Wydzial Nauk o Ziemi, Katedra Badari Miast i Regionéw, tel. 72 167
71 26, e-mail: magdalena.olejniczak90@gmail.com, orcid.org/0000-0002-6573-1280.
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popytowej, jak i podazowej. Rosnaca liczba mieszkaricéw miast oznacza bowiem
zwigkszenie liczby turystéw, gdyz to mieszkaricy miast stanowig dominujacg gru-
pe wérdd oséb korzystajacych z wyjazdow turystycznych [Kozak 2011: 133 ], po-
wigkszang dodatkowo przez osoby mieszkajace poza miastami, ale aspirujace do
miejskiego stylu zycia.

W Europie, w tym takze w Polsce, wzrasta che¢¢ spedzania czasu wolnego w ak-
tywny sposdb, m.in. poprzez zainteresowanie sportami rowerowymi. Obszerna
analiza wspoélczesnych uwarunkowan rozwoju turystyki rowerowej w Polsce
zostala zawarta m.in. w pracy pod redakcja Bogdana Wtodarczyka i Jolanty Sle-
dziniskiej [2012], a w szczegdlnoéci w opracowaniu charakteryzujacym motywy
turystéw rowerowych [Zajadacz 2012: 245-259]. Rower nalezy do najbardziej
dynamicznie rozwijajacych sie w ostatnich latach galezi transportu. Jego rozwoj
spowodowany jest przez popularyzacje zdrowego trybu zycia i niski koszt eks-
ploatacji. Wraz z rozwojem techniki rowery staja sie coraz lepsze i wygodniejsze.
Obecnie niemal kazdy posiada rower. Jak wynika z danych GUS, 62% polskich
gospodarstw domowych posiada minimum jeden [GUS 2014]. Z zalozenia ro-
wer jako $rodek transportu jest postrzegany jako ekologiczny, ze wzgledu na brak
emisji CO, do atmosfery, jest cichy, ekonomiczny, nie wymaga specjalistycznej
wiedzy czy umiejetnosci. Pozytywnie wplywa na zdrowie i samopoczucie jego
uzytkownikéw. Rowery sa szybsze niz samochody na krétkich trasach miejskich
(nie stoja w korkach) oraz nie zajmuja tyle przestrzeni, co samochody (parkingi
samochodowe). Kolejnym atutem jest brak barier wiekowych w zakresie uzytko-
wania, poniewaz moga z niego korzysta¢ zaréwno ludzie mtodzi, jak i seniorzy.
Jednodlad daje duzo wigksze poczucie wolnoéci i samodzielnoéci wyboru trasy.
Ulatwia dokladng penetracje odwiedzanego obszaru, poréwnywalng z piesza,
cho¢ przemieszczanie si¢ migdzy poszczegdlnymi miejscami odbywa sie w znacz-
nie szybszym tempie.

Turystyka rowerowa z racji swojej wszechstronnoéci moze by¢ realizowana
w réznych typach krajobrazu oraz na réznych typach nawierzchni - od plaskich
asfaltowych, przez gruntowe, az po gorskie, kamieniste i skaliste. Im krajobraz
bardziej urozmaicony, posiadajacy walory przyrodnicze i antropogeniczne w po-
laczeniu z odpowiednig infrastruktura, tym bardziej staje si¢ atrakcyjny dla uzyt-
kownika.

2. Cel

Celem artykulu jest zaprezentowanie turystyki rowerowej w polaczeniu z tury-
styka kulturowa w Szczeciiskim Obszarze Metropolitarnym (SOM). Dziatania
te ukierunkowano na wyeksponowanie waloréw turystycznych oraz powstalych
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dotychczas szlakow i $ciezek rowerowych regionu. Punktem wyjécia opracowa-
nia byla teza, ze obszar ze wzgledu na swoje bogactwo przyrodnicze i kulturowe
jest miejscem predestynowanym do uprawiania turystyki rowerowej. Powinny
temu sprzyjac zaproponowane szlaki, $ciezki rowerowe oraz infrastruktura uzu-
pelniajaca, jak réwniez stworzenie kompleksowej oferty w tym zakresie w postaci
markowego produktu turystycznego miasta Szczecin i calego obszaru metropo-
litarnego. Infrastruktura rowerowa jest wykorzystywana zaréwno jako element
infrastruktury turystycznej, jak i uzupelnienie sieci komunikacji miejskiej (trans-
portu publicznego).

3. Metodyka

W artykule zastosowano metode jakosciowa polegajaca na analizie materialéw
literaturowych, projektowych, kartograficznych, promocyjnych i dostepnych
dokumentdéw strategii rozwoju. W badaniach wykorzystano materiaty dotyczace
sieci droég rowerowych uzyskane z urzedéw gminnych, powiatowych oraz z urze-
du wojewddzkiego. Ponadto wykorzystano informacje w postaci warstw drog
rowerowych z Google Maps oraz OpenStreetMap. Wiarygodnosé¢ cyfrowych
zrédel informacji sprawdzono w trakcie badan terenowych polegajacych na in-
wentaryzacji istniejacej infrastruktury rowerowej. Sporzadzono dokumentacje
opisowq i fotograficzng ok. 775 km tras rowerowych na terenie SOM.

4. Turystyka rowerowa a turystyka kulturowa

Turystyka kulturowa i turystyka rowerowa naleza do najbardziej popularnych
form turystyki. W literaturze istnieje wiele definicji obu tych rodzajéw, sa one tez
realizowane w réznych zakresach w zaleznosci od uczestnika, jak i organizatora.

Turystyka rowerowa najczesciej zaliczana jest do turystyki kwalifikowane;.
Tadeusz Lobozewicz o turystyce kwalifikowanej pisal w nastepujacy sposéb: ,Ce-
lem turystyki kwalifikowanej jest wypoczynek, rekreacja, doskonalenie zdrowia,
wydolno$ci i sprawnosci fizycznej oraz wszechstronne poznanie kraju. Turystyka
kwalifikowana najbardziej zbliza cztowieka do przyrody i tym samym najskutecz-
niej regeneruje jego silty psychofizyczne. To najdoskonalsza forma $wiadomie
i celowo uprawianej turystyki” [Lobozewicz 1983]. Rodzaj ten utozsamia si¢
z kwalifikacjami cechujacymi sie przygotowaniem psychofizycznym uczestnika
i umiejetnoscia poslugiwania sie sprzetem turystycznym. W dobie popularyzacji
zdrowego trybu zycia i mody na aktywno$¢ fizyczna wprowadzono pojecie tury-
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styki aktywnej, uzywane zamiennie z turystyka kwalifikowana, ktora jest mniej
wyspecjalizowana i elitarna. W literaturze przedmiotu mozna znalez¢ poglad, ze
turystyka aktywna uznawana jest za forme lagodniejsza i jest adresowana do szer-
szego kregu odbiorcow, czesto podkresla si¢ w niej zaréwno aktywno$¢ fizyczna,
jak i intelektualng [Bonczak 2013]. Biorgc pod uwage kryterium czasu, mozna
wymieni¢ krotkie, kilkugodzinne wyjazdy podmiejskie, wycieczki realizowane
w ramach pobytu w okreslonej miejscowosci, rajdy rowerowe oraz dlugotermi-
nowe wyprawy. Przyjmujac za$ kryterium formy przestrzeni, na ktérej odbywa
sie podrdz turystyczna, turystyka rowerowa moze by¢ uprawiana w ramach tury-
styki miejskiej, wiejskiej lub turystyki na przyrodniczych obszarach chronionych.
Mozna wigc uznaé, ze ta forma turystyki nie wyklucza uprawiania turystyki po-
znawczej, kulturowej czy tez wypoczynkowe;.

Turystyka kulturowa to dziedzina turystyki skierowana na odwiedzanie i po-
znawanie miejsc zwigzanych z kultura w jej rozmaitych aspektach. Wedlug Ber-
narda Barbiera [2005: 96] jest to podrézowanie, ktérego podstawowym celem
jest poznawanie dziedzictwa kulturowego, rozumianego réwniez w szerszym sen-
sie — jako zycie codzienne, nauka i technika oraz $rodowisko geograficzne (kraj-
obrazy, ich interpretacje itp.), a takze literatura po$wigcona réznym regionom
i kuchnia traktowana jako sztuka zycia. Turystyka kulturalna obejmuje zaréwno
wytwory kultury przeszloéci, jak i wytwory kultury wspoélczesnej oraz sposoby
zycia danych grup ludzi lub regionéw; obejmuje turystyke zorientowana na dzie-
dzictwo kultury oraz turystyke zorientowang na sztuke. Przez pojecie turystyki
kulturalnej rozumie si¢ kazda forme turystyki, ktéra zawiera oferty kulturalne
[Gaworecki 2003: 81]. Coraz czeéciej mozna zauwazy¢, ze uczestnikiem tej for-
my jest turysta $wiadomy i aktywny.

3. Ogélna charakterystyka
Szczecinskiego Obszaru Metropolitalnego

Zlokalizowane w obszarze metropolitalnym miasta i gminy tworza powigzania
historyczne, kulturowe, geograficzne, gospodarcze, kulturalne. Na tych polach
prowadzone sa wspolne dzialania obejmujace transport i komunikacje, rewita-
lizacje, turystyke, ochrone $rodowiska, podnoszenie jakoéci zycia, inwestycje
strukturalne itp.

Szczecinski Obszar Metropolitalny jest jednym z gléwnych elementéw pol-
skiego i europejskiego ukladu osadniczego. Liczy 686365 mieszkaricéw [GUS
2015], zajmuje powierzchnie 2795 km?, jest o$rodkiem metropolitalnym o uni-
kalnym w skali kraju nadgranicznym polozeniu. Jego lokalizacja determinuje zna-
czenie w rozwoju Euroregionu Pomerania. Ponadto znajduje sie w strefie oddzia-
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Mapa 1. Obszar SOM

Zrédto: www.som.szczecin.pl/chapter_104028.asp?s0id=3D14DAD4F9254A8A9079DAC10C626062
[dostep: 28.08.2017].

tywania wigkszych zagranicznych metropolii. Szczegélnie silny jest wplyw Berlina
oraz transgranicznego szwedzko-dunskiego regionu @resund wraz z Kopenhaga.

Szczecinski Obszar Metropolitalny sktada si¢ z osrodka centralnego, jakim
jest miasto Szczecin, i powigzanego z nim funkcjonalnie najblizszego otoczenia.
Szczecin jest najwiekszym o$rodkiem miejskim w wojewddztwie zachodniopo-
morskim, liczagcym ponad 409 tys. mieszkaricéw [GUS 2013]. Stanowi centrum
administracyjne, gospodarcze, kulturalne, akademickie i komunikacyjne regio-
nu. Ponadto w sklad metropolii wchodzg takie gminy, jak: Dobra (Szczecinska),
Goleniéw, Gryfino, Kobylanka, Kotbaskowo, Nowe Warpno, Stepnica, Police,
Stare Czarnowo, Stargard (Szczeciniski), a takze miasto Stargard i miasto Swino-
ujscie’ (mapa 1).

Obszar metropolitalny nie moze istnie¢ bez sprawnego systemu transpor-
tu publicznego. Poza koleja, tramwajami, autobusami, busami i innymi $rodka-

! http://bip.um.szczecin.pl/chapter_50067.asp [dostep: 11.08.2017].
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Fot. 1. Stacja roweru miejskiego przed Zamkiem Ksiazat Pomorskich
(fot. M. Olejniczak, 2017)

Fot. 2. Stacja roweru miejskiego przed Zamkiem Ksiazat Pomorskich.
Widok na Filharmonig i plac Solidarnosci (fot. M. Olejniczak, 2017)

mi komunikacji wazna role w poruszaniu si¢ po terenach wchodzacych w sklad
SOM powinien odgrywa¢ rower. Szczecin znajduje sie¢ wéréd 12 miast Polski,
ktore posiadaja system roweréw miejskich.

System bezobstugowych wypozyczalni roweréw miejskich — Bike S dziala
w Szczecinie od 2014 r. W jego sklad wchodza 84 stacje i 350 roweréw?. Dobrze
rozplanowane stacje prowadzace do atrakgji turystycznych i instytucji kultury
staja sie dodatkowym atutem oferty turystycznej miasta (stacje rowerowe zlo-
kalizowane w poblizu atrakeji turystycznych, zob. fot. 1 i 2). Zalozeniem roweru
miejskiego jest poprawa i uzupelnienie komunikacji miejskiej na krétkich dystan-
sach.

2 https://bikes-srm.pl [dostep: 24.08.2017].
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Aby turystyka rowerowa mogla si¢ rozwija¢, niezbedna jest odpowiednia
kombinacja warunkéw $rodowiskowych, kulturowych i infrastrukturalnych.
Szczecinski Obszar Metropolitalny obejmuje tereny o wysokim stopniu zrézni-
cowania pod wzgledem biotycznym i abiotycznym. Charakteryzuje si¢ duza le-
sistoécia. Lasy zajmuja 31,4% jego powierzchni (tj. 83 383 ha). Najwieksze kom-
pleksy lesne tworza puszcze: Bukowa, Goleniowska i Wkrzanska oraz Wolinski
Park Narodowy. Wystepuje 21 obszaréw objetych ochrong w ramach programu
Natura 2000, co stanowi 47% powierzchni SOM. Najwiecej pomnikéw przyro-
dy (6S) wystepuje na terenie gminy Stare Czarnowo [Haraiczyk i Dybek 2009:
202-205].

Wody powierzchniowe zlokalizowane na terenie SOM zajmuja blisko 13%
jego powierzchni. Do gléwnych zbiornikéw wodnych zalicza si¢: Zalew Szczecin-
ski, jeziora Dabie i Miedwie. Za$ wérdd rzek najwieksze s3: Odra i Ina. Warunki
terenowe SOM mozna uzna¢ za korzystne, gdyz obszar metropolii ma w znacz-
nym stopniu przebieg réwninny, z wystepujacymi w jego pétnocnych i potudnio-
wych obszarach ciagami niewysokich wzgérz. Ponadto okolice Szczecina zali-
czajg si¢ do regiondw o tagodniejszym klimacie w skali Polski (lagodniejsze lata
i cieplejsze zimy).

4. Walory turystyczne-kulturowe gmin
wchodzacych w sktad SOM

4.1. Gmina Dobra

Gmina polozona jest w powiecie polickim, na Wzniesieniach Szczecinskich i na
skraju Puszczy Wkrzanskiej. Przy polnocno-wschodniej granicy gminy znajduje
sie rezerwat Swidwie. Gmina ma charakter rolniczy, ponad 60% jej powierzch-
ni zajmuja uzytki rolne. Obecnie zmienia swdj charakter, co jest zwigzane z pro-
cesem suburbanizacji. Do najwazniejszych zabytkéw gminy naleza koscioty
kamienne z XII-XV w. znajdujace si¢ w Dobrej, Bezrzeczu, Buku, Wawelnicy
i Wolczkowie. Ponadto mozna zobaczy¢ wiatrak typu kozlak z XIX w. w Mierzy-
nie oraz zesp6t patacowy z XVIII w. w Stolcu [Gmina Dobra 2012].

4.2. Gmina Goleniow

Gmina polozona jest w powiecie goleniowskim, na terenie trzech krain geogra-
ficznych: Doliny Dolnej Odry, Réwniny Goleniowskiej porosnietej Puszcza Go-
leniowska oraz Réwniny Nowogardzkiej. Na obszarze gminy znajduje sie rezer-
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wat florystyczny Uroczysko Swieta. Przez gmine i miasto przeptywa rzeka Ina.
Tereny lesne zajmuja 48% powierzchni gminy, a uzytki rolne 38%. Najbardziej
atrakcyjne pod wzgledem turystycznym jest miasto Goleniéw, w ktérym mozna
wymieni¢: fragment muréw miejskich z Brama Woliriskg i basztami Mennicza
i Prochowa, kosciét éw. Katarzyny, spichlerz, kolejowa wieze wodna, wodocia-
gowa wieze ci$nien, budynek poczty i sadu rejonowego. Ponadto w gminie zo-
baczy¢ mozna koscioly ryglowe w Miekowie, Podansku i Glewicach oraz patac
w Mostach [Gmina Goleniéw 2015].

4.3. Gmina Gryfino

Gmina lezy w powiecie gryfinskim, na Réwninie Weltynskiej oraz w Dolinie
Dolnej Odry. Pomigdzy Odrag Wschodnia a Odra Zachodnia znajduje si¢ Park
Krajobrazowy Dolina Dolnej Odry. Do innych znaczacych komplekséw przyrod-
niczych nalezy Szczecinski Park Krajobrazowy z Puszcza Bukowa. Tereny lesne
zajmuja 21% powierzchni gminy, a uzytki rolne 54%. Druga co do wielko$ci rze-
ka na terenie gminy jest Tywa, bedaca prawym doplywem Odry. Najwiekszym
zbiornikiem wodnym jest jezioro Weltyn, nastepne co do wielkosci sa: Steklno,
Borzymskie, Zamkowe, Prusino Duze, Trzemeszno, Gierland, Wiréw, Chwarst-
nica, Sobieradz. Do najwigkszych atrakgji turystycznych naleza miasto Gryfino
z pozostaloscia $redniowiecznych muréw obronnych, Brama Banska i kosciolem
p-w. Narodzenia NMP z XIV w., Nowe Czarnowo z pomnikiem przyrody zwa-
nym Krzywym Lasem oraz koscioly z XIV-XV w. znajdujace si¢ w Bartkowie,
Borzymie, Chlebowie, Chwarstnicy, Steklnie, Weltyniu oraz koscioly z XIII w.
w Gardnie i Sobieradzu [ Duda i Duda 2008: 72-79].

4.4. Gmina Kobylanka

Gmina lezy w powiecie stargardzkim, na réwninach Pyrzyckiej i Goleniowskiej.
Cala pélnocng i zachodnia cze$¢ gminy porastaja lasy Puszczy Goleniowskiej,
natomiast wschodnia cze$¢ jest potozona nad jeziorem Miedwie. Tereny le$ne
zajmuja 55% powierzchni gminy, a uzytki rolne 34%. Wéréd waloréw antropo-
genicznych najciekawszy jest péznogotycki kosciél p.w. Matki Boskiej Krolowej
Polski w Kunowi, promenada w Morzyczynie nad jeziorem Miedwie z amfite-
atrem, torpedownia z okresu II wojny $wiatowej, na zachodnim brzegu jeziora
Miedwie w rejonie miejscowosci Bielkowo i Kobylanka z ko$ciotem p.w. $w. An-
toniego z Padwy, lapidarium Plac Zgody.
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4.5. Gmina Kotbaskowo

Gmina lezy w powiecie polickim, na Wzniesieniach Szczecinskich i w Dolinie
Dolnej Odry nad Odra. Najcenniejszy przyrodniczo jest Park Krajobrazowy Doli-
na Dolnej Odry, w ktorym znajduja sie trzy rezerwaty przyrody: Kurowskie Blota,
Kanal Kwiatowy, Wzgérze Widokowe nad Migdzyodrzem. Tereny lesne zajmuja
7% powierzchni gminy, a uzytki rolne 67%. Najciekawszymi obiektami na terenie
gminy Koltbaskowo sa XIII-wieczne granitowe koscioly w: Be¢dargowie, Bobolinie,
Barnistawiu, Kamiencu, Kolbaskowie i Stobnie oraz pozostalos¢ grodziska z cza-
séw od VIII-IV w. p.n.e. az do wezesnego $redniowiecza w Swigtej Gorze®.

4.6. Gmina Nowe Warpno

Gmina polozona w powiecie polickim na Pétwyspie Nowowarpienskim oddziela-
jacym Jezioro Nowowarpienskie od Zatoki Nowowarpienskiej, stanowiace czes¢
Zalewu Szczecinskiego. Pélwysep nalezy do Réwniny Wkrzanskiej. Tereny lesne
zajmuja 38% powierzchni gminy, a uzytki rolne 7%. Nowe Warpno zachowalo
$redniowieczny uklad urbanistyczny. Na uwage zastuguja liczne zabytki, takie
jak: ratusz ryglowy z XVII w., domy szachulcowe z XVIII-XIX w., ko$ciét pdzno-
gotycki p.w. Wniebowzigcia NMP z barokowym wyposazeniem, XVIII-wieczny
kosciodtek p.w. $w. Huberta w dzielnicy Karszno i XIX-wieczny patac w stylu neo-
renesansu francuskiego. Ponadto w gminie koto miejscowosci Brzézki (Popiele-
wo) znajduje si¢ patac mysliwski z XIX w. [Bynowski 2014: 168].

4.7. Gmina Police

Gmina polozona jest w powiecie polickim w regionach fizycznogeograficznych:
Réwnina Wkrzanska, Puszcza Wkrzanska, Dolina Dolnej Odry i Wzniesienia
Szczecinskie nad rzeka Odra przy jej ujsciu do Zalewu Szczecinskiego. W zachod-
niej czeéci znajduje sie rezerwat przyrody Swidwie i Transgraniczny Osrodek
Edukacji Ekologicznej. Tereny le$ne zajmuja 52% powierzchni gminy, a uzytki
rolne 21%. Wsréd waloréw antropogenicznych gminy nalezy wymieni¢ znajdu-
jace si¢ w Policach: gotycka kapliczke z ok. XV w., neogotycki Kosciél Mariacki,
lapidarium w Parku Staromiejskim i ruiny fabryki benzyny syntetycznej Hydrier-
werke Politz AG wraz z Muzeum Historycznym prowadzonym przez Stowarzy-
szenie Przyjaciél Ziemi Polickiej SKARB w Policach. W Jasienicy (dzielnica Po-

3

www.policki.astra28.eu/opis-gminy.html [dostep: 12.08.2017].
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lic) znajduje sie kosciét sw. Piotra i Pawla z XIV w. i ruiny klasztoru Augustianéw.
W pozostatych miejscowosciach mozna zobaczy¢: w Niekloriczycy barokowy ko-
$cidl p.w. Najswietszej Marii Panny z XVIII w.,, w Przesocinie — kosciét p.w. Whnie-
bowzigcia z XIIT w., w Trzebiezy — kosciél parafialny p.w. Podwyzszenia Swigtego
Krzyza z XVIII w. oraz patacyk w Le$nie Gérnym z XIX w. [Dudaiin. 2014: 167].

4.8. Gmina Stare Czarnowo

Gmina lezy w powiecie gryfiniskim, na Réwninie Pyrzycko-Stargardzkiej i Row-
ninie Weltynskiej oraz w obrebie Puszczy Bukowej i Szczeciniskiego Parku Kraj-
obrazowego. Na terenie parku znajduje si¢ sze$¢ rezerwatéw przyrody oraz naj-
wyzsze wzniesienie okolic Szczecina, Géra Bukowiec o wysokosci 148,4 m n.p.m.
Wazna czgé¢ przyrodniczych zasobow gminy stanowig jeziora: Glinna, Binowskie
i Bedgoszcz oraz przeplywajaca przez gmine rzeka Plonia. Najcenniejsze zabytki
gminy to: koscioly w Starym Czarnowie, Kolbaczu, Kolowie, Kartnie, Zelewie
i Zelistawcu. W Kotbaczu mozna tez zobaczy¢ gotycki klasztor Cysterséw, dom
opata, baszte obronna z pierwszej polowy XIV w., stodote z XV w, klasycystyczny
dwér z XVIII w. oraz oficyne klasztorng z XVIII w. W Binowie cennym zabyt-
kiem jest grodzisko obronne z X-XII w,, w Zelistawcu osada kultury tuzyckiej,
a w Starym Czarnowie osada kultury z mlodszej epoki kamienia. Miejscowo$¢
Glinna wyréznia si¢ Cmentarzem Wojennym Zokierzy Niemieckich i Ogrodem
Dendrologicznym®*.

4.9. Stargard

Miasto polozone jest na Réwninie Pyrzycko-Stargardzkiej, nad rzeka Ing, na
wschdd od jeziora Miedwie. Poczatki istnienia stalych osad ludzkich siegaja VIw.,,
jest wiec jednym z najstarszych miast Polski. Stanowi najstarsze (obok Szczeci-
na) miasto na Pomorzu. Lezy na pograniczu dwoch krain geograficznych: Niziny
Szczecinskiej i Pojezierza Pomorskiego. Przez zachodnia cze$¢ miasta przebiega
1S poludnik dlugoéci geograficznej wschodniej. Na zabytki i obiekty uznane za
zabytkowe sklada si¢ zabudowa miasta od XIII do poczatku XX w. Wiekszo$¢
tych budowli znajduje si¢ w obrebie Starego Miasta, sa to obwarowania miej-
skie i obiekty sakralne, za$§ poza murami Starego Miasta — gléwnie domy z korica
XIX i poczatku XX w., budowane w stylu secesyjnym. Do dzi$ pozostaly odcin-
ki $redniowiecznych muréw miejskich liczace tacznie 1040 m, w sklad ktérych
wchodzg cztery baszty (Morze Czerwone, Tkaczy, Jeicow, Bialogtéwka) i cztery

* wwwi.stareczarnowo.pl [dostep: 15.08.2017].
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bramy (Swigtojariska, Miyriska, Pyrzycka, Watowa). Najcenniejszym zabytkiem
Stargardu i jednocze$nie najcenniejszym gotyckim ko$ciotem ceglanym w Polsce
jest Kolegiata p.w. NMP Krélowej Swiata wraz z plebania. Ponadto nalezy wy-
mieni¢ wsrdd atrakeji ratusz miejski, arsenal, spichlerz i krzyz pokutny [Zenker
2006: 26-57].

4.10. Gmina Stargard

Gmina lezy w powiecie stargardzkim, na Réwninie Pyrzyckiej i Réwninie No-
wogardzkiej. W zachodniej czgsci znajduje si¢ jezioro Miedwie. Przez wschodnia
cze$¢ przepltywaja rzeki Ina oraz jej dopltywy: Krapiel i Mata Ina. Tereny lesne
zajmuja 12%, a uzytki rolne 72%. W okolicach Stargardu znajduje si¢ rezerwat
przyrody Ozy Kiczarowskie. Poza miastem Stargard w sklad gminy wchodza nie-
wielkie wsie z zabytkowymi kos$ciotami z XV w. m.in. w: Grzedzicach, Matkoci-
nie, Poczerninie, Skalinie, Swietem. Ponadto mozna zobaczy¢ zamek w Pezinie
z XII w,, neorenesansowy patac w Koszewku wzniesiony w XIX w. i neoromanski
granitowy ko$ciét z XIX w. w Zarowie [ Zenker 2017: 187-206].

4.11. Gmina Stepnica

Gmina polozona jest w powiecie goleniowskim, na Réwninie Goleniowskiej
iw olinie Dolnej Odry, na wschodnim wybrzezu Zalewu Szczecinskiego miedzy
Zatoka Skoszewska a Zatoka Stepnicka i Zatoka Wodzka. Powierzchnia gminy
sklada si¢ w 39,8% z obszaréw wodnych, w 32% z le$nych i w 30,2% z gruntéw
rolnych. Teren w poblizu Zalewu Szczeciniskiego jest w caloéci wpisany na liste
Natura 2000 i obejmuje obszary specjalnej ochrony ptakéw: Zalew Szczecin-
ski (PLB32009), jak i specjalne obszary ochrony siedlisk: Ujscie Odry i Zalew
Szczeciniski (PLH320018), ochrony ptakéw: Laki Skoszewskie (PLB 320007),
rezerwat przyrody Bialodrzew Kopicki, rezerwat przyrody Olszanka, rezerwat
torfowiskowy Czarnocin i trzy pomniki przyrody. Srodkowa i wschodnia czesci
gminy poro$nieta jest lasami Puszczy Goleniowskiej”.

4.12. Miasto Swinoujscie

Miasto polozone jest nad cie$ning Swing oraz Morzem Baltyckim. Lezy na trzech
zamieszkanych wyspach: Uznam, Wolin, Karsibér oraz na 41 mniejszych nie-

S www.powiat-goleniowski.pl/material,gmina-stepnica,137.html [dostep: 29.07.2017].
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zamieszkanych wyspach. Miasto ma status uzdrowiska dzieki wystepowaniu
wod chlorkowo-sodowych, jodkowych, zelazistych i z16z borowin. Do najwaz-
niejszych waloréw turystycznych nalezy zaliczy¢: uktad urbanistyczny z XVIII-
-XIX w., wieze garnizonowego kosciola luteraniskiego p.w. Marcina Lutra z XX w.,
koscioty Chrystusa Kréla z XVIII w., koéciét NMP ,Stella Maris” z korica XIX w.,
zespol fortéw twierdzy Swinoujécie nad rzeka Swina, wybudowanych w latach
1848-1863 i 1877-1900, w skiad ktérego wchodzg fort I — Fort Gerharda (Fort
Wschodni), fort III - Fort Aniola, fort IV — Fort Zachodni. Ponadto jest tam park
zdrojowy z XIX w., dawny ratusz — obecnie Muzeum Rybotéwstwa Morskiego,
promenada nadmorska — przedwojenny bulwar, Stawa Mlyny (zwany ,Wiatra-
kiem”) bedacy znakiem nawigacyjnym, latarnia morska (najwyzsza na polskim
wybrzezu, 68 m wys.) i Podziemne Miasto na wyspie Wolin, bedace oddzialem
Muzeum Obrony Wybrzeza, prezentujace historie wojskowa Pomorza Zachod-
niego [Mechlo 2003: 14-25].

4.13. Szczecin

Szczecin jest o$rodkiem kulturalnym, naukowym, gospodarczym i przemysto-
wym o transgranicznym znaczeniu. Miasto jest stolica wojewddztwa zachod-
niopomorskiego i centrum Szczeciniskiego Obszaru Metropolitalnego, siedziba
licznych placéwek naukowych, m.in. Akademii Morskiej, Uniwersytetu Szczecin-
skiego, Zachodniopomorskiego Uniwersytetu Technologicznego, Pomorskiego
Uniwersytetu Medycznego oraz kulturalnych, takich jak: Teatr Lalek Pleciuga,
Teatr Wspoélczesny, Teatr Polski, Teatr Kana, Teatr Kameralny, Opera na Zamku
i Filharmonia im. Mieczyslawa Kartowicza. Wsréd placowek muzealnych nalezy
wymieni¢: Muzeum Narodowe, Centrum Dialogu ,Przelomy”, Muzeum Techni-
ki i Komunikacji, Muzeum Geologiczne Uniwersytetu Szczecinskiego, Muzeum
na Zamku Ksigzat Pomorskich.

Obecnie Szczecin jest promowany jako plywajacy ogréd (marka Floating
Garden) za sprawg urozmaiconego krajobrazu, 23,8% powierzchni stanowig bo-
wiem tereny wodne, a ok. 41,8% tereny zielone. Miasto polozone jest przy ujsciu
rzeki Odry do Zalewu Szczecinskiego, w odleglosci 65 km od linii brzegowej Mo-
rza Baltyckiego [ Jez 2010: 8]. Najwigkszym akwenem w granicach miasta jest
jezioro Dabie o powierzchni 54,08 km?, ktére jest jedynym w Polsce jeziorem
dostepnym dla jachtéw pelnomorskich. Miasto otoczone jest trzema komplek-
sami le$énymi: Puszcza Wkrzanska, Puszcza Bukows, objeta czg$ciowo ochrong
jako Szczecinski Park Krajobrazowy, i Puszcza Goleniowska. Na tereny zielone
skladaja sie rowniez liczne parki miejskie, w tym najwigkszy Park Kasprowicza,
Park Zeromskiego czy tez Rézanka — modernistyczny ogréd rézany.
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Na walory turystyczne miasta sktadaja si¢ takie elementy, jak: zabytki kultury
materialnej, muzea, tereny portowe, unikatowy uktad przestrzenny miasta i jego
zabudowa, zwlaszcza $rédmieécie — wybudowane na przelomie XIX i XX w. jako
nowe centrum miasta o gwiazdzistym ukladzie urbanistycznym, poréwnywal-
nym do Paryza.

Szczecin posiada dluga historig, ktéra mimo zniszczen powstatych podczas
IT wojny $wiatowej zostala zapisana w tutejszej architekturze. Wsréd zabytkow
nalezy wymieni¢ m.in. fragmenty pierwotnych muréw miejskich, Baszte Panien-
ska (Siedmiu Plaszczy), stajnie ksiazeca i Zamek Ksigzat Pomorskich. Ponizej
zamku znajduje si¢ zrekonstruowana staréwka z ratuszem wybudowanym w XV
w. Obecnie miesci si¢ w nim Muzeum Historii Miasta. Z dawnej szczeciniskiej
twierdzy pozostata Brama Krélewska oraz Brama Portowa. Najbardziej reprezen-
tacyjng i rozpoznawalng czes¢ miasta stanowia Watly Chrobrego — nadodrzanski
taras widokowy powstaly w latach 1902-1921 na miejscu dawniejszego Fortu
Leopolda. Obecnie znajduja sie tu reprezentacyjne gmachy Akademii Morskiej,
Muzeum Narodowego i Teatru Wspolczesnego oraz Zachodniopomorskiego
Urzgdu Wojewodzkiego. W dole Waléw odbywaja sie Dni Morza oraz wiele in-
nych imprez waznych dla mieszkaicéw miasta i okolic.

Kolejnym elementem krajobrazu miejskiego jest plac Tobrucki. W dolnej
czesci placu, przy Odrze znajduje si¢ gmach poczty zbudowany w latach 1872-
1874. Nad placem géruje dawny gmach administracyjny magistratu, obecnie
rektorat Pomorskiego Uniwersytetu Medycznego. Dominantg tego miejsca jest
monumentalna bryla Czerwonego Ratusza (Nowego). Do innych atrakcji miasta
mozna zaliczy¢ kino Pionier, najstarsze kino na $wiecie dzialajace nieprzerwa-
nie od 1909 r., oraz Podziemne Trasy Szczecina, czyli najwiekszy cywilny schron
w Polsce z okresu II wojny $wiatowej.

5. Turystyka rowerowa
w Szczecinskim Obszarze Metropolitalnym

Konsekwencja rozwoju oferty turystycznej jest rozszerzanie przestrzeni tury-
stycznej, ktora wykracza poza $cisle granice administracyjne miast i laczy sie
z terenami podmiejskimi, tworzac metropolitalny region turystyczny [Liszewski
2005: 121-138]. Turystyka rowerowa, podobnie jak inne przejawy aktywnosci,
wywiera wplyw na krajobraz i Srodowisko miejskie. Trasy nalezy tak projektowac,
aby spelni¢ oczekiwania réznych grup uzytkownikéw, zaréwno mieszkaricow, jak
i potencjalnych turystéw. W dokumentach samorzadéw terytorialnych nie ma
jednak spdjnosci terminologicznej. Wiekszo$¢ z nich uwzglednia budowe $ciezek
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rowerowych. Czgsto w ten sposob rozumiany jest kazdy ciag pieszo-rowerowy
lub rowerowy. Brak odniesienia do zapiséw prawnych i zwyczajowych utrudnia
ustalenie, czy sg to drogi rowerowe o charakterze uzytkowym, czy szlaki rowero-
we o charakterze turystycznym i rekreacyjnym. Ze wzgledu na ztozono$¢ zjawi-
ska pod uwage wzigto nastepujace typy drég rowerowych:

— szlaki rowerowe, prowadzone z reguly po drogach publicznych oraz dro-
gach lesnych lub polnych,

— drogi dla roweréw — wyodrebnione elementy infrastruktury, odseparowa-
ne od innych uzytkownikéw ruchu (pieszych, samochodéw), biegnace z reguly
wzdluz drég samochodowych,

— drogi dla pieszych i roweréw, na ktérych ruch pieszy jest faczony z ruchem
dla rowero6w,

— chodniki z dopuszczonym ruchem rowerowym,

— pasy dla roweréw i kontrapasy.

Drogi dla pieszych i roweréw dominuja w strukturze sieci drég dla roweréw
na obszarze SOM. Jednak z punktu widzenia turystyki rowerowej, a takze kul-
turowej najbardziej atrakcyjna forma organizacyjng sa szlaki rowerowe laczace
ze soba najbardziej atrakcyjne miejsca pod katem przyrodniczym i kulturowym,
czesto wytyczane wedlug tematu przewodniego, np. Trasa Pojezierna lub Trasa
wokot Zalewu Szczecinskiego.

Obszar metropolii jest pod wzgledem stopnia rozwoju infrastruktury rowero-
wej mocno zréznicowany, ale nie odbiega od innych tego typu obszaréw funkcjo-
nalnych w Polsce. Ruch rowerowy, podobnie jak w pozostatych polskich aglome-

Tabela 1. Diugos¢ sieci drég rowerowych (w km) w calo$ci polozonych
na terenie gminy

Gmina Dlugo$¢ drég rowerowych
Dobra 8,5
Kobylanka 7,3
Police 36,4
Stargard 36,2
Kotbaskowo 130,0
Miasto Szczecin 125,2
Stepnica 46,0
Gryfino 141,6
Nowe Warpno 6,5
Stare Czarnowo 23,0
Miasto Swinoujscie 24,2
Goleniéw 190,5

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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racjach, ma tendencje wzrostowa. Kazda z gmin posiada minimum jedng $ciezke
lub szlak rowerowy. Najbardziej rozwinietg infrastrukture posiadaja gminy Gole-
niéw, Gryfino i Kotbaskowo. Uwage zwraca miasto Szczecin, ktére mimo swojej
duzej powierzchni i wielu inwestycji w zakresie transportu i turystyki rowerowej
znajduje si¢ dopiero na czwartym miejscu. Najmniej $ciezek posiadaja za$ gminy
Nowe Warpno, Kobylanka i Dobra (tab. 1).

6. Szlaki o charakterze ponadgminnym
i miedzynarodowym

Przez teren SOM przebiegaja tylko trzy trasy o charakterze ponadgminnym:

— Szczecin - Police (gmina Police),

— Szczecin - Kolbaskowo (gmina Kotbaskowo),

— Stargard (gmina Stargard) — Kobylanka (gmina Kobylanka).

W wielu przypadkach wystarczy dokona¢ niewielkich inwestycji, ktére pola-
czylyby istniejace odcinki w calo$é. Skutkowaé by to moglo zwigkszeniem liczby
tras aczacych kilka gmin.

Przez teren SOM przebiegaja trzy szlaki miedzynarodowe, w tym dwa na-
lezace do sieci EuroVelo. Jest to europejska sie¢ szlakéw rowerowych zaprojek-
towanych i nadzorowanych przez Europejska Federacje Cyklistow. Obecnie wy-
znaczonych jest 15 szlakow o facznej dlugosci 70 tys. km biegnacych przez caly
Europe. Szlaki EuroVelo nie sa budowane od podstaw, najczeéciej wykorzystuja
juz istniejaca infrastrukture®. £.acza miejsca i punkty o najwiekszej atrakcyjnoscei
przyrodniczej i kulturowej. W obrebie Pomorza Zachodniego, a jednoczesnie na
terenie SOM znajduja sie:

- EV10: Kopenhaga — Szczecin — Gdansk — Klajpeda — Ryga — Tallin — Pe-
tersburg — Helsinki — Haparanda — Sztokholm — Kopenhaga (7980 km), w Polsce
znany jako R-10;

— EV13: Kirkenes (Norwegia) — Sankt Petersburg — Gdansk — Szczecin —
Lubeka — Wieden — Strumica — Rezovo (Bulgaria) (10400 km).

Trzecim szlakiem o charakterze migedzynarodowym jest Miedzynarodowy
Szlak wokét Zalewu Szczeciniskiego (R66) — miedzynarodowy okrezny szlak ro-
werowy w Polsce (wojewddztwo zachodniopomorskie) i Niemczech (Meklem-
burgia - Pomorze Przednie), poprowadzony przez tereny polozone nad Zalewem
Szczecinskim oraz w Puszczy Wkrzanskiej i Puszczy Goleniowskie;j.

W koncepcji sieci tras rowerowych Pomorza Zachodniego wytyczono kory-
tarze rowerowe, do ktoérych naleza:

¢ www.eurovelo.org [dostep: 1.09.2017].
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— Trasa Nadmorska (szlak R-10) — ok. 252 km. Stanowi cze$¢ dwéch mie-
dzynarodowych tras EuroVelo (EV10 — wokét Baltyku i EV13 — wzdluz Zelaznej
Kurtyny),

— Trasa Pojezierna (Tysiaca jezior) — ok. 440 km,

Trasa wokol Zalewu Szczecinskiego — ok. 170 km po stronie polskiej,
Trasa Doliny Tywy — ok. 90 km,

— Trasa Dolina Ploni - ok. 65 km,

Trasa Dolina Odry (,,Zielona Odra”) — ok. 152 km.

7. Organizacje pozarzadowe
dziatajace na terenie SOM
na rzecz turystyki rowerowej

Priorytetowym zadaniem dla kazdego obszaru powinno by¢ zbudowanie gru-
py partnerskiej opartej na wzajemnym szacunku i wspolpracy. Wazne, zeby do
wspolpracy przystepowaly organizacje zarzadzajace turystyka, organizacje non
profit, przedsiebiorstwa prywatne, wladze lokalne oraz inne instytucje zaintere-
sowane tematem. Na terenie SOM istnieje wiele formalnych i nieformalnych grup
dziatajacych na rzecz turystyki rowerowej. Najwiecej organizacji dziatajacych na
rzecz SOM koncentruje si¢ w Szczecinie. Wynika to z najwiekszego potencjatu
ludnosciowego miasta oraz najwiekszej atrakcyjnosci turystycznej na tle pozo-
stalych gmin. Wigkszo$¢ inicjatyw ma charakter niesformalizowany, promowany
za pomocg stron internetowych i mediéw spoleczno$ciowych. Tylko w gminach
Kobylanka, Kolbaskowo, Nowe Warpno i Stare Czarnowo nie odnotowano or-
ganizacji dziatajacych na rzecz szeroko pojetej turystyki rowerowej. Jest to wy-
nikiem malego zaangazowania lokalnej spotecznosci i braku odpowiedniej infra-
struktury do uprawiania turystyki rowerowe;j.

Po przeanalizowaniu Zrédet nalezy stwierdzi¢, ze organizacje prowadza ak-
tywna dzialalno$¢. Do najwazniejszych dzialan, ktore deklarujg organizacje rowe-
rowe na terenie SOM, mozna zaliczy¢:

— wspolprace z jednostkami samorzadu lokalnego,

— zglaszanie rozbudowy $ciezek i infrastruktury rowerowej w ramach budze-
tu obywatelskiego,

— poprawe bezpieczenistwa ruchu rowerowego,

— popularyzacje roweru jako przyjaznego dla érodowiska srodka transportu
oraz §rodka codziennego transportu,

— promowanie rekreacji poprzez turystyke rowerowa,

— organizowanie rajdéw rowerowych, projektéw edukacyjnych, warsztatow
iinnych imprez,
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— propagowanie alternatywnych srodkéw zréwnowazonego transportu,

- poznawanie dziedzictwa kulturowego poprzez aktywno$¢ ruchows,

— propagowanie postaw proekologicznych i prozdrowotnych.

Najwazniejsza inicjatywe ostatnich lat w zakresie turystyki rowerowej oraz
transportu rowerowego podjelo Samorzadowe Stowarzyszenie Wspolpracy Re-
gionalnej, w 2009 r. przeksztalcone w Stowarzyszenie Szczecinskiego Obszaru
Metropolitalnego (SSOM), ktére stworzylo dokument o nazwie Koncepcja
funkcjonalno-uzytkowa zintegrowanego systemu tras rowerowych Szczecinskie-
go Obszaru Metropolitalnego. Celem projektu jest ,rozwoj $ciezek rowerowych
na terenie Szczecinskiego Obszaru Metropolitalnego, poprzez stworzenie jedno-
litej, spojnej koncepcji zintegrowanego systemu $ciezek rowerowych SOM. Dzia-
lanie skierowane jest na rozwoj $ciezek rowerowych jako czynnika podnoszacego
atrakcyjno$¢ turystyczna, edukacyjna i gospodarcza SOM, z uwzglednieniem
charakteru transgranicznego obszaru”. Stowarzyszenie w sposob trafny zidentyfi-
kowalo istniejace problemy, szanse i potrzeby w zakresie rozwoju turystyki rowe-
rowej, ktére opisuje w analizach, a nastepnie przekazuje jednostkom samorzadu
terytorialnego.

8. Podsumowanie

Specyfika obszaréw metropolitalnych traktowanych jako komplementarny uktad
miasta i strefy podmiejskiej o silnych powiazaniach spotecznych, gospodarczych
i technicznych rodzi potrzebe zintegrowanego podejscia do ich rozwoju, w tym
transportu i turystyki. Wspolczesnie funkcje turystyczne miast nie maja wylacz-
nie charakteru egzogenicznego, poniewaz zacieraja si¢ réznice w zachowaniach
turystow i mieszkaricow, ktérzy réwniez poszukuja mozliwosci atrakcyjnego spo-
sobu spedzenia czasu wolnego blisko miejsca zamieszkania.

Na wspodlczesnym rynku turystycznym kluczowe znaczenie maja zinte-
growane produkty turystyczne dostosowane do potrzeb turystéw. Im wigksza
oryginalno$¢, unikalnos¢ i komplementarnos¢ produktéw, tym wigksze praw-
dopodobienstwo zainteresowania ofertg turystéw. Coraz bardziej uwidaczniaja
sie zmiany spolecznych preferenciji, ktére ukierunkowane sa na maksymalizacje
doznan. Taka motywacja jest niezalezna od klasyfikacji turystyki.

Jedna z popularnych form turystyki aktywnej jest turystyka rowerowa, ktéra
nie ma charakteru wyczynowego i moze by¢ uprawiana w kazdych warunkach
przez osoby w réznym wieku i o réznych predyspozycjach psychomotorycznych.
Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom rowerzystow i mieszkaricow, a takze majac
na uwadze potencjal kulturowy i przyrodniczy SOM oraz bezpieczenistwo cykli-
stow, wytycza si¢ kolejne $ciezki i szlaki rowerowe. Widoczne s3 réwniez dziala-
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nia organizacji pozarzadowych, ktére poza inicjowaniem inwestycji rowerowych
tworza bogatg oferte mozliwosci poznania dziedzictwa kulturowego regionu po-
przez organizowanie rajdow i eventéw rowerowych.

Szczegolnie interesujaca wydaje si¢ aktywno$¢ turystyczna w tych obszarach
i miejscach, w ktérych oferta turystyki kulturowej moze zaréwno petnic role nie-
zaleznego produktu turystycznego dla oséb zainteresowanych turystyka kulturo-
wa, jak i by¢ dopelnieniem dla turystéw rowerowych. Motywy podjecia podré-
zy dla obu form moga by¢ takie same, np. che¢ przezy¢ i doznan, che¢ poznania
i przemieszczania si¢ w przestrzeni w czasie wolnym od pracy i nauki. Turystyka
kulturowa nie okresla srodka transportu, jakim moze by¢ rower, turystyka rowe-
rowa za$ nie wyklucza poza gléwnym celem, jakim jest rekreacja, motywéw po-
znawczych. Obie formy moga si¢ wzajemnie uzupelnia¢ i tworzy¢ wspdlny pro-
dukt turystyczny na terenie SOM.
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Possibilities of Cycling Recreation
and Cultural Tourism
in the Szczecin Metropolitan Area

Abstract. Because of the multifunctional character of cities and a large variety of resources and
forms of tourist activity available in metropolitan areas, they are important tourist destinations.
Depending on the scope of analysis, tourist traffic can be studied in the context of a city, munici-
pality or region. The aim of the article is to present the possibilities of cycling and cultural tour-
ism in the metropolitan area of Szczecin. This article provides information on tourism assets and
initiatives that foster the development of cycling tourism.

Keywords: Szczecin Metropolitan Area, bike paths, metropolis, tourism assets, cycling infra-
structure
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w Polsce w2013 r. prywatnego dziennika (Kronos) obserwuje si¢ wzmozone zainteresowanie Zy-
ciem pisarza w Buenos Aires. Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom, postanowiono przedstawi¢
miejsca zwiazane z Gombrowiczem i na ich podstawie przygotowa¢ propozycje szlaku gombro-
wiczowskiego po Buenos Aires. Majac na uwadze to, ze dla wielu turystéw moze to by¢ oferta
niszowa, postanowiono tak opracowac szlak, by znalazty sie¢ w nim — oprécz miejsc szczegélnych
— obiekty wazne dla kazdego turysty, a jednoczesnie zwiazane z Witoldem Gombrowiczem.

Stowa kluczowe: turystyka kulturowa, szlak kulturowy, Gombrowicz, Buenos Aires

1. Wstep i uwarunkowania turystyki
w Buenos Aires

BuenosAiresjestjednymznajchetniej odwiedzanych miastw Ameryce Lacinskie;j.
Liczba turystéow przybywajacych do stolicy Argentyny droga powietrzna w mie-
sigcach od stycznia do wrzeénia 2017 r. wyniosta ponad 3,5 mIn (wedtug El Clarin

* Ministerstwo Spraw Zagranicznych, e-mail: michal farys@msz.gov.pl, orcid.org/0000-0002-
8640-3032.
** Akademia im. Jakuba z Paradyza w Gorzowie Wielkopolskim, e-mail: jkijowska@ajp.edu.pl,
orcid.org/0000-0002-6187-3986.
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z 8.12.2017 r.). Bylo to wzrost 0 4,9 p.p. w poréwnaniu do 2016 r. Buenos Aires
zajmuje pierwsze miejsce w Ameryce Lacinskiej pod wzgledem wydatkéw tury-
stow. Odwiedzajacy zostawiaja w stolicy Argentyny ponad 3 mld USD rocznie.
Stolica Argentyny zajmuje tez pierwsze miejsce jako destynacja najchetniej wy-
bierana sposéréd atrakcji poludniowoamerykanskich przez uzytkownikéw Trip-
Advisora'. Zmiana rzadéw w 20135 r. oraz préba normalizacji sytuacji polityczno-
-gospodarczej wplywaja pozytywnie na rozwéj ruchu turystycznego. Po latach
spadku liczby turystéw przyjezdzajacych do Argentyny, co wynikato gléwnie
z czynnikéw o charakterze ekonomicznym (polityka gospodarcza rzadu dzialata
destabilizujaco na sektor turystyczny) , odnotowuje si¢ rosnace zainteresowanie
tym krajem. Pomimo niesprzyjajacych uwarunkowan w skali makro wladze lo-
kalne upatruja w turystyce Zrédla dochodéw, a rozwdj sektora ustugowego jest
priorytetem dla rzadu autonomii Buenos Aires®. Sektor uslug przynosi miastu
ponad 73% PKB®. W statystykach brakuje szczegétowych danych dotyczacych
turystyki. Oszacowano je na podstawie dochodéw z ustug hotelowych i restau-
racji na 3,5% PKB*. Ze wzgledu na specyfike miedzynarodowych polaczen lot-
niczych w Argentynie ponad 90% turystéw zagranicznych wjezdza do tego kra-
ju przez lotniska w Buenos Aires®. Wladze miasta ktada duzy nacisk na rozwoj
réznych form turystyki kulturowej jako instrumentu promujacego Buenos Aires,
stanowigcych o jego wyjatkowosci i niepowtarzalno$ci. Najbardziej przyciagaja-
cym wydarzeniem w Buenos Aires jest Festiwal Tanga. Przynosi on miastu ro-
snace dochody®. Istnieja rowniez projekty promujace dziedzictwo niematerialne
Buenos Aires o charakterze socjokulturowym, takie jak upowszechnianie trady-
cji poprzez projekt Los Cafés de Buenos Aires — los Bares Notables. Miasto oferuje
zwiedzajacym takze szlak turystyczny (paseo) zwiazany z architektura francuska
w Buenos Aires, a takze organizuje przechadzki §ladami Jorge Luisa Borgesa, sil-
nie promujac walory krajobrazu kulturowego miasta. W zwigzku z wyborem na
papieza arcybiskupa Buenos Aires Jorge Bergoglio powstal szlak zwigzany z zy-
ciem papieza Franciszka. Takze ponownie rosnaca popularno$¢ Witolda Gom-

! https://lifestyle.americaeconomia.com/articulos/conozca-los-25-destinos-mas-populares-
de-sudamerica-segun-tripadvisor [dostep: 4.03.2017].

2 Argentyna administracyjne dzieli si¢ na 23 prowincje federalne oraz miasto Buenos Aires (sta-
nowigce tzw. dystrykt federalny). Wszystkie one posiadaja autonomie.

* Glownie sg to ustugi budowlane. Zob. www.buenosaires.gob.ar/areas/hacienda/sis_estadisti-
co/anuario_estadistico_2016.pdf [dostep: 4.03.2017].

* www.audiovideotecaba.gov.ar/areas/cedem/coyuntura38/38_02 ciudad.pdf [dostep: 5.03.
2017].

* www.turismo.buenosaires.gob.ar/sites/turismo/files/Informe_1ler_trimestre_ano2014.pdf
[dostep: 5.03.2017].

¢ Wydatki turystéw na Festiwal Tanga w 2013 r. wyniosly 52,49 mln USD, a 38% odwiedzajacych
wskazuje na tango jako gléwny motyw swojej podrézy. Zob. La Nacién, 28.08.2013, www.turismo.
buenosaires.gob.ar/es/article/informes-trimestrales-2014 [dostgp: 4.02.2017].
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browicza wzbudza zainteresowanie wladz miasta Buenos Aires upowszechnie-
niem szlaku gombrowiczowskiego’.

2. Cel i metody badawcze

Celem pracy bylo przygotowanie projektu szlaku tematycznego w oparciu o wy-
brane $§lady obecno$ci Gombrowicza w krajobrazie Buenos Aires oraz wspolczes-
ne miejsca upamietniajace jego tworczo$¢, mogace stanowic walor dla oséb zain-
teresowanych turystyka kulturows. Na szlaku znajduja sie takze obiekty i miejsca
charakterystyczne dla krajobrazu kulturowego stolicy Argentyny. W pracy wy-
korzystano metode krytycznej analizy materiatéw literackich dotyczacych okre-
su argentynskiego pisarza, metode analizy dziel literackich Gombrowicza pisa-
nych w Buenos Aires lub posrednio opisujacych to miasto, na podstawie ktérych
wybrano najbardziej charakterystyczne obiekty zwiazane z Gombrowiczem.
W wiekszosci stanowia one kulturowe walory krajoznawcze. Wykorzystano tak-
ze metode inwentaryzacji krajoznawczej zaadaptowanej do gléwnego celu pracy,
tj. zaproponowania turystycznego szlaku kulturowego $ladami Witolda Gom-
browicza w Buenos Aires. Uwzgledniono réwniez potrzeby oséb zglaszajacych
zapotrzebowanie na takie opracowanie. Dokonana inwentaryzacja krajoznawcza
miejsc zwigzanych z obecnoscig pisarza w stolicy Argentyny obejmowala prace
przygotowawcze, penetracje terenu, zebranie informacji o obiektach i ich opra-
cowanie (np. okreglenie atrakcyjnosci turystycznej), wykonanie dokumentacji
fotograficznej oraz rozpowszechnienie wynikéw inwentaryzacji (projekt tury-
stycznego szlaku kulturowego). Przeprowadzono takze wywiady z nielicznymi
osobami pamietajacymi Gombrowicza w Argentynie. Prace terenowe zostaly
wykonane gtéwnie w 2013 r., a wywiady i rozmowy przeprowadzono w latach
2008-2012.

3. Buenos Aires jako miejsce predysponowane
do miejskiej turystyki kulturowej

Analiza waloréw turystycznych wynikajacych z uwarunkowan $rodowiska przy-
rodniczego Buenos Aires pozwala stwierdzi¢, ze nie stanowia one istotnego ele-
mentu zachecajacego turystow do odwiedzenia Buenos Aires. Jest to szczeg6lnie

7 Autor artykulu rozmawial na ten temat z prezydentem miasta Buenos Aires Mauricio Macrim
w2011 r. w kontekscie upamietnienia dziatalno$ci emigrantéw polskich w stolicy Argentyny.
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widoczne w poréwnaniu do stolic czy duzych miast panistw w regionie. W przy-
padku portu nad La Plata walorem decydujacym o atrakcyjnosci turystycznej jest
charakterystyczny krajobraz kulturowy miasta, na ktéry sktadaja sie: dobra kultu-
ry materialnej (uklad architektoniczny, dzielnice historyczne, zabytkowe budyn-
ki mieszkalne, obiekty kultury), a takze kultura niematerialna wptywajaca na cha-
rakter miasta (genius loci) i budowanie jego marki. Oprécz zwykle docenianych
przez turystéw waloréw istnieje zespdt elementéw wyrdzniajacy je na tle innych
miast. Dla wielu odwiedzajacych pobyt w stolicy Argentyny jest zwigzany z emo-
cjami, jakie wywoluje tango albo magia futbolu, badz z miejscami przeznaczony-
mi do uprawiania turystyki kulinarnej. Szlak gombrowiczowski zaprojektowano
z mysla o turystach zainteresowanych uprawianiem miejskiej turystyki kulturo-
wej, czyli wyprawami ,0 charakterze turystycznym, w ktérych spotkanie uczest-
nikéw podrézy z obiektami, wydarzeniami i innymi walorami kultury wysokiej
lub popularnej albo poszerzenie ich wiedzy o organizowanym przez czlowieka
$wiecie otaczajacym jest zasadnicza czeécig programu podrézy lub stanowi roz-
strzygajacy argument dla indywidualnej decyzji o jej podjeciu lub wzieciu w niej
udziatu” (Rohrscheidt 2008). Co wigcej, szlak sladami Gombrowicza w znacznej
czesci przebiega w bliskim sasiedztwie obiektéw i miejsc zaliczanych powszech-
nie do gléwnych waloréw turystycznych krajobrazu kulturowego Buenos Aires.
Za takie uwazane s3: Obelisk przy alei 9 de Julio (najszersza ulica na kontynen-
cie), Palac Prezydencki (Casa Rosada), cmentarz Recoleta, deptak Av. Flérida,
dzielnice San Telmo i La Boca, budynek Kongresu, Plac Majowy z otaczajacymi
go budynkami katedry, zabytkowych bankéw i urzedéw ministerialnych, teatr
Colén czy kawiarnia Tortoni.

Przedstawiona w pracy propozycja szlaku gombrowiczowskiego prowadzi do
miejsc zwigzanych bezposérednio z biografi pisarza, a jednoczeénie odwoluje sie
do miejsc historycznych oraz miejsc z charakterystycznym klimatem miasta, czy-
li wigze si¢ z takimi cechami i wyobrazeniami, ktdre silnie dzialaja na percepcje
turysty.

4. Wybrane slady obecnosci Gombrowicza
w Buenos Aires jako potencjat turystyczny szlaku

Pobyt pisarza w Buenos Aires przypada na lata 1939-1963. Gombrowicz zdecy-
dowal si¢ na wyjazd do Buenos Aires zachecony przez pisarza Czestawa Strasze-
wicza i wyruszyt w podréz dzigki staraniom Jerzego Giedroycia. Zostat zaokre-
towany jako literat, ktérego zadaniem bylo opisanie pierwszej podrézy nowego
polskiego transatlantyku MS Chrobry. Gombrowicza i Straszewicza zaproszono
na rejs wlasciwie po to, by zyska¢ pochlebne opinie o statku i podrézy w formie
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artykuléw. Tekst przygotowany przez Gombrowicza miat by¢ wykorzystany jako
material promocyjny zleceniodawcy. Inauguracyjny rejs rozpoczat sie 29 lipca
1939 r. MS Chrobry plynat z Gdyni przez Kilonie, Dakar, Rio de Janeiro, Santos,
Montevideo do Buenos Aires, gdzie zacumowal 20 sierpnia 1939 r. W wyniku
wybuchu wojny Gombrowicz zostal w Buenos Aires. Argentyniski okres w zyciu
Gombrowicza trwat do 1963 r., kiedy 28 lutego otrzymat telegram od Funda-
cji Forda z zaproszeniem na spedzenie roku w Berlinie jako writer in residence.
Gombrowicz przyjal propozycje i od marca szykowat si¢ do podrézy do Europy:
rozdawat ksigzki i ptyty, odnowil garderobe, Zegnal sie z polskimi i argentynskimi
przyjaciélmi.

Kiedy wstepowalem na poklad Federico w Buenos Aires, miatem za sobg 23 lata
226 dni Argentyny (obliczylem)®, a ze soba, w walizce, skrypt nieukoriczonej
powiesci, ,Kosmosu” [de Roux 1969].

Pisarz pozostawil w stolicy liczne §lady, ktorych odkrycie moze by¢ interesu-
jace dla wspolczesnego turysty.

Wszystkie $lady gombrowiczowskie zidentyfikowano w przestrzeni geogra-
ficznej miasta. Celowo pominieto te elementy z biografii autora, ktére opisuja
dzieje pisarza w Buenos Aires, lecz nie s zwiazane z konkretnym miejscem na
mapie miasta.

miejsca/obiekty miejsca/obiekty
opisywane zagospodarowania
nieistniejace, turystycznego
ich sasiedztwo opisywane
oddaje genius loci istniejace
miejsca/obiekty mlei]:tc:i{e ;);::kty
opisywane T Sladami <« | upamietniajace
istniejace Gombrowicza Gombrowicza
w

Buenos Aires

Rysunek 1. Kategorie waloréw kulturowych szlaku §ladami Gombrowicza
w Buenos Aires

Zrédlo: opracowanie wlasne.

¥ Blad wwyliczeniach — byto to 23 lata i 228 dni (MF).
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Przedstawiona charakterystyka postuzyla do wybrania lokalizacji uwazanych
za atrakcyjne dla turysty i mogacych znalez¢ sie w linearnej sekwencji waloréw
kulturowych i miejsc uznanych za atrakcyjne dla podejmujacego realizacje miej-
skiej wyprawy. Proponowany szlak gombrowiczowski prowadzi po obszarach hi-
storycznych powigzanych z tworczoscia i biografig pisarza. Przechadzka pozwala
na zweryfikowanie obrazu literackiego z rzeczywistoécig, a jednoczeénie na od-
krycie miejsc mogacych przenie$¢ turyste w czasie do atmosfery Buenos Aires
Gombrowicza.

Zinwentaryzowane miejsca i obiekty pogrupowano zgodnie ze schematem
(rys. 1), co wydaje si¢ pomocne dla turysty w wyborze odwiedzanych atrakeji
oraz zaspokojeniu réznych potrzeb (np. zywieniowych).

Ponizej przedstawiono wybrane miejsca z poszczegdlnych kategorii zwigzane
ze $ladami Gombrowicza, budujace krajobraz turystyczny i proponowany szlak.

4.1. Miejsca/obiekty opisywane istniejgce

Do tej kategorii z pewno$cia nalezy dom przy ulicy Venezuela 615, w dzielni-
cy San Telmo (jedno z dwéch miejsc oznaczonych tablica na szlaku), w ktérym
w lutym 1945 r. Gombrowicz wynajal pokdj w mieszkaniu nr S. Rezydowat tam
prawie bez przerw do konca swojego pobytu w Argentynie, czyli do 1963 r. Bylo
to niedrogie miejsce, blisko centrum, ktére pomdgl mu znalez¢ kuzyn Gustaw
Kotkowski, mimo panujacych w tym czasie duzych probleméw mieszkaniowych.

Pensjonat przy ulicy Venezuela prowadzila Niemka, Frau Elsa - tak ja nazywali-
$my. Od wyjazdu z Niemiec w 19285 r. utrzymywala sie z podnajmowania pokoi
w swych kolejnych mieszkaniach. Przy ulicy Venezuela na pierwszym pietrze
wynajmowala ich dziesie¢. Lokatorami jej byli, z wyjatkiem nas dwéch, Niemcy,
przewaznie robotnicy, drobni urzednicy, skromni sklepikarze [Russovich 2005:
138]. Pokéj Witolda byt duzy, z malym, wychodzacym na ulice balkonikiem.
Moj byt niewielki i ciemny [Russovich 2005: 146].

W mieszkaniu przy ul. Venezuela zamieszkal z Gombrowiczem Alejandro
Russovich, ktory byt ,jedynym czlowiekiem w Argentynie, z ktérym Gombro-
wicz mieszkal i, jak to sie méwi, »dzielit zycie«” [Rassovich 2005: 135].

Ulubionym miejscem spotkant Gombrowicza z przyjaciélmi byla kawiarnia
El Querandi przy ul. Pert 302 (fot. 1) naroznik z Moreno. Tu spotykal si¢ z pi-
sarzami wspolpracujacymi nad przekladem Ferdydurke, a takze z Ernesto Sébato?,
czy prowadzit liczne dyskusje zakoriczone ,sukcesem retorycznym” [Gombro-
wicz 2013: 196].

® Pisarz argentyniski, zwiazany z ruchem komunistycznym i anarchistycznym.
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AU I

Fot. 1. Wnetrze El Querandi (aktualnie)
Zrédlo: querandi.com.ar [dostep: $.03.2018].

Inny krajobraz Buenos Aires ukazuje miejsce czgstych odwiedzin Gombro-
wicza — dworzec Retiro, znajdujacy si¢ w bliskim sasiedztwie portu. To tu pisarz
przezywal ,doswiadczenia homoseksualne z chlopcami z ludu”". Nazwe dworca
Retiro stosuje si¢ w przypadku Gombrowicza jako synonim ,ciemnosci” i ,ero-
tycznych przygdd” [Suchanow 2005]. Dworzec Retiro, przylegajacy do portu,
to wazny wezel komunikacyjny Buenos Aires, laczacy miasto z przedmiesciami,
miejsce tranzytu, znane ze spotkan homoseksualistow i z prostytucji.

Cala ta przyportowa okolica wraz z tzw. Parque Japonés — wesolym miastecz-
kiem oraz ciagnaca si¢ wzdluz portu do centrum miasta aleja Leandro Alem sly-
neta z doméw publicznych. To tu lubil chadza¢ Gombrowicz w poszukiwaniu
,mlodosci” [ Czernicka-Suchanow 2005].

Co robit Gombrowicz w okolicach dworcowych, ttumaczy w Dziennikach:

Nie szukalem wigc na Retiro przygdd erotycznych, ale — oszolomiony, wytra-
cony z siebie, wydziedziczony i wykolejony, trawiony pasjami $lepymi, ktore
rozniecil we mnie méj walacy sie $wiat i bankrutujacy los — czeg6z szukalem?
Mtodosci. Méglbym powiedzied, ze szukatem zarazem miodosci wlasnej i cu-
dzej. Cudzej — gdyz tamta mlodos¢ w marynarskim czy zolierskim mundu-
rze, mlodo$¢ tych arcyzwyktych chlopcédw z Retiro, byla mi niedostepna, tozsa-
mo$¢ plci, brak pociagu seksualnego, wykluczaly wszelka mozliwos¢ zespolenia
i posiadania. Wlasnej — gdyz ona byla jednoczes$nie moja, urzeczywistniala sie
w kims, jak ja, nie w kobiecie, ale w mezczyznie, byla to ta sama mlodos¢, ktéra
mnie porzucila, teraz kwitnaca w kim$ innym. [...] I ja, Ferdydurke, powtarza-

10 Z zyciorysu napisanego po francusku przez Witolda Gombrowicza dla Wydawnictwa L'Herne
iuzupelnionego przez Dominique de Roux do: Rozmowy z Gombrowiczem, 1969.
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lem trzecia cze$¢ mojej ksiazki, historie Mietusa, usilujacego ,bratac si¢” z pa-
robkiem! [Gombrowicz 1989a: 209].

Witold Gombrowicz uwazal si¢ za melomana, lubil muzyke klasyczna. W Bue-
nos Aires regularnie shuchal muzyki, kupowat nowe plyty, miat gramofon. Beetho-
ven oraz kompozytorzy XIX i XX w. byli jego inspiracja:

Muzyka mi zjada ze dwie godziny dziennie — wylazlem z kwartetéw, aby zanu-
rzy¢ sie tylez w Schénbergu czy Bartoku, ile w Brahmsie, Debussym etc., to bar-
dzo pouczajace [List do siostry Reny, 1960, Gombrowicz 2004 ].

Czesto bywal na koncertach w stynnym Teatro Colén [ Gombrowicz 2013:
132]. Mial réwniez przyjaciot wéréd wystepujacych muzykow i baletmistrzow.
Teatr Colon cieszy si¢ najlepsza akustyka na kontynencie i jest jedna z pigciu
najwiekszych scen operowych na $wiecie. Znajduje si¢ w centrum miasta przy
ul. Cerrito 628. Teatr zostal otwarty w 1908 r. po 20 latach budowy wedlug pro-
jektu Francesca Tamburiniego, Vittoria Meana i Julesa Dormala. Na inauguracje
pierwszego sezonu wybrano Aid¢ Giuseppe Verdiego. Teatr Colon jest miejska
instytucja kultury. W latach 2006-2010 przeszedl gruntowny remont. Stanowi
siedzibe orkiestry, choru i baletu. Gombrowicz chadzal i komentowal muzyczne
wydarzenia w Teatrze Colon, jak np.:

Ten Niemiec-pianista galopowal z towarzyszeniem orkiestry. Ukolysany tona-
mi, blgkalem sie w jakim¢ rozmarzeniu — wspomnienia — to znéw sprawa, ktora
zalatwi¢ mam jutro — piesek Bumlfili, foksterierek ... Tymczasem koncert funk-
cjonowal, pianista galopowal. Bylze to pianista, czy kon? Bylbym przysiagl, ze
wecale tu nie idzie o Mozarta, tylko o to, czy ten raczy rumak wezmie w cuglach
Horowitza lub Rubinsteina. [...] Wtem wydalo mi sig, ze to bokser, ktory dosiadt
Mozarta, jedzie na Mozarcie, thukac go i walac w niego i bebniac i ktujac ostroga-
mi. [...] Jakie to denerwujace, gdy arystokracja nie umie si¢ zachowa¢! Tak mato
sie od nich wymaga, a nawet tego nie potrafiag! Te osoby powinny wiedzie¢, ze
muzyka jest jedynie pretekstem dla zebrania towarzyskiego, ktérego i one byly
cze$cia wraz z manierami swymi i manikurami. Po czym przeszliémy do foyer.
Oczy moje spoczely na znakomitym ttumie, ktéry krazyl, rozdajac uklony. Czy
widzisz, milioner X, Y? Patrz, patrz, tam general z ambasadorem, a dalej prezes
obkadza ministra, ktéry usmiech $le profesorowej! [Gombrowicz 1989a: 53]

4.2. Miejsca/obiekty opisywane nieistniejgce

Takie miejsca w tkance miejskiej stanowia kolejng kategorie atrakeji turystycz-
nych szlaku Gombrowicza. Ich najblizsze sasiedztwo ukazuje genius loci. Sa to
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przede wszystkim miejsca, gdzie pomieszkiwal Gombrowicz. W grudniu 1939 .
pisarz przeprowadzil si¢ do pensjonatu ,Auzamendi” przy ul. Tacuari 242 (bu-
dynek juz nie istnieje). Rok pézniej przeniést si¢ do hoteliku ,,El Palomar”. Byt
to obiekt o charakterystycznym dla budynkéw wielorodzinnych w Buenos Aires
ukladzie architektonicznym, zwanym conventillo. Dtugi, waski korytarz prowadzit
do podworka-studni z malym patio posrodku, z ktérego wchodzi sie do kolejnych
mieszkan; kuchnia i lazienki byty zwykle wspélne dla poszczegélnych kondygna-
cji. Gombrowicz tak pisze w Dziennikach o tym miejscu:

Wielki dom na Corrientes 1258, zwany , El Palomar”, gdzie gniezdzita si¢ rozma-
ita biedota, gdzie przezylem chyba najciezszy okres, wtedy pod koniec 1940-go,
chory, bez grosza — wdrapywatem sie na czwarte pietro, ujrzalem drzwi mego po-
koiku, znajome liszaje, odpryski na $cianie... [Gombrowicz 1989c¢: 91]. Miesz-
katem, jak sie rzeklo, w najtaniszych hotelikach, czasem w tak zwanych ,con-
ventillos”, wielkomiejskich ruderach, zapchanych biedota. Z jakaz pasja rzuci-
lem si¢ w nizszo$¢, ja, pan Gombrowicz! Odmlodnialem nagle i gwaltowanie
pod wzgledem psychicznym i fizycznym, na ulicy méwiono mi ,joven’, jakbym
nie mial nawet dwudziestu pieciu lat [de Roux 1989].

Do dzi$ w tej czgéci miasta (microcentro) znajduja sie liczne hostele i pensjona-
ty dla mniej zamoznych turystéw (fot. 2). W Kronosie pisarz tak opisuje ten okres:

Spacery po Corrientes. 2 putitas. Piekarz. Calle Junin. Subiekt, co chce czytaé.
Chiniczyk. Putita. [..] Odkrywam tereny na Corrientes [Gombrowicz 2013:
83].

Miejscowe przygody Gombrowicza konicza sie pobytem w szpitalu Carlos D.
Durand.

Fot. 2. Widok na El Obelisco z Av. Corrientes

Zrédlo: archiwum autoréw.
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Fot. 3. Widok na Cmentarz Recoleta

www.infoesquelas.com/articulos/reportajes/cementerio-de-la-recoleta-buenos-aires/4584 [dostep: 5.03.2018].

Do obiektéw juz nieistniejacych nalezy tez budynek poselstwa polskiego. By
pozna¢ krajobraz tej cze$ci miasta i poczu¢ klimat miejsca, wystarczy wybra¢ sie
na ul. Guido, gdzie do dzi$ znajduja sie podobne w stylu wille mieszczanskie w sa-
siedztwie XIX-wiecznego cmentarza Recoleta (fot. 3).

4.3. Miejsca/obiekty zagospodarowania turystycznego,
opisywane istniejgce

Restauracje, kawiarnie i bary Buenos Aires s3 miejscami czesto pojawiajacymi sig
w Dziennikach i Kronosie Gombrowicza. Oprécz juz wspomnianych, regularnie
odwiedzanych przez pisarza punktéw gastronomicznych warto wspomnie¢ re-
stauracje La Churrasquita przy Av. Corrientes 1220, serwujaca tradycyjne potra-
wy z wolowiny. Tu jadal z paiistwem Russovich, tu spedzil réwniez wigilie z Flo-
rem (Mariano Beteltt) w 1959 r. [Gombrowicz 2013: 237]. We wspomnieniach
z wiosny 1960 r. pisarz przywoluje positki w Restaurante ABC przy ul. Lavalle
54S. Lokal dziata do dzi$, jednak za czaséw Gombrowicza bywali tu klienci inne-
go rodzaju. Stolowali si¢ tam nazisci, ktorzy znalezli schronienie w Argentynie
[Gombrowicz 2013: 246]. Gombrowicz mial specyficzny stosunek do jedzenia,
cenil Argentynczykow za ich wyobraznie kulinarna i wielo$¢ deseréw. Fascynacja
jedzeniem widoczna jest m.in. w dramacie Iwona, ksigzniczka Burgunda.

W Café Tortoni, Av. de Mayo 825, spotykal sie m.in. z zong dyrektora banku
polskiego, Hanna Nowinska. Kawiarnia ta nalezy do najbardziej znanych w mie-
$cie, stanowi ulubione miejsce spotkan intelektualistow i artystow. Bywali tu
m.in. Albert Einstein, Federico Garcia Lorca, Roberto Arlt, José Ortega y Gasset,
Jorge Luis Borges, Carlos Gardel. Wnetrze utrzymane jest w stylu fin de siécle.
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Inne wydarzenie zwigzane byto z dzialajaca do dzi$ ksiegarnia Fray Mocho
przy ul. Sarmiento 1820. Przygotowany przez Gombrowicza do czasopisma Sur
tekst Przeciw poetom zostal uznany za atak na grupe Victorii Ocampo i odrzuco-
ny przez wydawnictwo. Tym tekstem jednak 21 sierpnia 1947 r. pisarz rozpoczat
cykl wykladéw w salonie literackim ksiegarni Fray Mocho.

Gdybyz poeta umial potraktowaé swéj $piew jako manie, lub jako obrzadek,
gdybyz oni $piewali jako ci, ktérzy musza $piewad, cho¢ wiedza, ze $piewaja
w prézni. Gdybyz zamiast dumnego ,ja, Poeta” byli zdolni wypowiedzie¢ te
stowa ze wstydem, lub z lgkiem... lub nawet ze wstretem... Ale nie! Poeta musi
uwielbiaé Poete! [Gombrowicz 1989a: 43]

Wypowiadat si¢ tam tez na temat Polski:

Pytano z ciekawoscia, czy katolicyzm w Polsce jest obecnie réwnie goracy jak
przedtem i czy Polonia sempre fidelis? Powiedziatem, ze Polska dzisiejsza jest jak
kawalek suchego chleba, ktory z trzaskiem lamie sie na dwie czeéci: wierzaca
i niewierzaca [ Gombrowicz 1989a: 45].

4.4. Miejsca/obiekty istniejace,
upamietniajgce Gombrowicza

Miejsca te znajduja si¢ jednoczeénie na liscie atrakcji miejskiej turystyki kulturo-
wej Buenos Aires. Jednym z nich jest Teatr Narodowy im. Cervantesa, zaréwno
sam gmach, jak i repertuar, gdzie w 2009 r. wystawiono Trans-Atlantyk w rezyserii
Adriana Blanco. Spektakl odnidst duzy sukces nie tylko kasowy — na afiszu przez
trzy sezony'' — ale takze artystyczny i medialny. Oproécz rozglosu w kraju spek-
takl zdobyl Grand Prix 9. Miedzynarodowego Festiwalu Gombrowiczowskie-
go w Radomiu (2010). Nagrode dostat takze rezyser spektaklu Adrian Blanco,
a pierwsza nagrode aktorska zdobyl Gustavo Manzanal, odtworca roli Witolda
Gombrowicza.

W dniach 7-10 sierpnia 2014 r. zostal zorganizowany I Migdzynarodowy
Kongres Gombrowicza pod patronatem i w siedzibie Biblioteki Narodowej
w Buenos Aires. Organizatorzy zapowiadaja, ze Kongres bedzie wydarzeniem
cyklicznym. Dla fascynatéw pisarza spotkania gombrowiczowskie w Bibliotece
Narodowej stanowia okazje do dzielenia si¢ wrazeniami z poznawania miejsc,

w ktorych Gombrowicz bywal, mieszkat czy je opisywal. Kongres — jako regular-

"' Dwa sezony w Teatrze Narodowym, w 2011 r. spektakle w Centro Cultural de la Memoria
Haroldo Conti.
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ne wydarzenie kulturalne — moze wplyna¢ animujaco na przedstawiona propo-
zycje szlaku.

Tego samego roku, réwniez w sierpniu, mial premiere w Argentynie inspi-
rowany nowo wydanym pamietnikiem Gombrowicza spektakl pt. Kronos. Ero-
tyczny spokdj w rezyserii Michala Znanieckiego. Prapremiera §wiatowa spektaklu
odbyta sie w listopadzie 2013 r. podczas Festival Opera Tigre na wyspie Kaiola
Blue'?. Kronos jak dotad nie doczekal si¢ przektadu na jezyk hiszpanski, dlatego
dla wielu czytelnikéw Gombrowicza spektakl Znanieckiego byt jedynym kontak-
tem z intymnym dziennikiem pisarza.

Biblioteca Nacional

Peadero Witold Gombrowicz

Fot. 4. Tablica na budynku BN

Zrédlo: archiwum autordw.

Biblioteka Narodowa w Buenos Aires upamietnita takze Witolda Gombro-
wicza, powolujac do istnienia przystanek czytelniczy Apeadero Gombrowicz
(fot. 4) przy ul. Las Heras i Aguero®, u podnéza gmachu biblioteki. Jest to neo-
klasycystyczny pawilonik, rodzaj ,kiosku”, gdzie mozna kupi¢ publikacje i gadze-
ty zwiazane z Gombrowiczem i literaturg latynoamerykanska, a przede wszyst-
kim uciec od zgietku ulicy i zasia$¢ do lektury.

12 Pestiwal Opera Tigre na wyspie Kaiola Blue w Tigre (pln. cze$¢ aglomeracji Buenos Aires
o charakterze rekreacyjnym) to autorski miedzynarodowy projekt polskiego artysty Michala Znaniec-
kiego. Festiwal swoim zasi¢giem obejmuje kraje polozone wzdluz rzeki Parand: Brazylie, Paragwaj,
Urugwaj i Argentyne, wyrdzniajac si¢ znaczacym akcentem i odniesieniem do kultury polskiej. Idea
festiwalu jest prezentacja spektakli teatralnych i operowych z wykorzystaniem naturalnej przestrzeni
wyspy i wodnego otoczenia delty rzeki Parand. Prezentowane spektakle s intymnymi, kameralnymi
przedsiewzigciami lub spektakularnymi widowiskami operowymi, wpisujacymi si¢ w mape najwaz-
niejszych festiwali, dla ktorych istotne tto stanowi woda. Pierwsza edycja miala forme calodziennej
prezentacji minispektakli, koncertoéw, warsztatéw z Gombrowiczem jako leitmotivem wydarzenia.

3 Niewielkich rozmiaréw budynek znajduje sie u wejécia do kompleksu Biblioteki Narodowej,
rozciagajacego sie miedzy ulicami Las Heras, Austria, Libertador i Agiiero.
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5. Projekt szlaku

Proponowany szlak jest rodzajem przechadzki (paseo), nie ma i prawdopodobnie
nie bedzie mial w przyszloéci specjalnego oznaczenia w tkance miejskiej ani ta-
blic informacyjnych zlokalizowanych na ruchliwych, waskich uliczkach centrum.
Orientacje w krajobrazie miasta moze ulatwi¢ przygotowanie wirtualnego szlaku
na stronie internetowej w formie interaktywnej lub w formie aplikacji mobilne;j.
Przedstawiony projekt szlaku pozwala mito$énikom Gombrowicza z catego $wiata
zapoznac si¢ z obiektami i miejscami zwiazanymi z pisarzem, z uwzglednieniem
turystycznych waloréw kulturowych niepowtarzalnego krajobrazu Buenos Aires.

Przy wytyczaniu szlaku nacisk polozono na walory poznawcze, emocje i ro-
dzaj podroézy w czasie, odkrywanie krajobrazéw kulturowych miasta o nowym
znaczeniu, dlatego znalazly sie na trasie takze takie punkty (w formie adreséw
obiektéw), ktére juz nie istnieja, ale otoczenie i najblizsze sasiedztwo pozwala wy-
obrazi¢ sobie miasto z czaséw Gombrowicza, lub wyglad aktualny silnie kontra-
stuje z obrazem literackim. Wynika to z wielowymiarowo$ci motywacji turystyki
kulturowej [Santana Talavera 2003: 39]. Za kazdym razem jednak dane miejsce
budzi emocje i skojarzenia, co stanowi istotna warto$¢ i pozwala pozycjonowa¢
w przyszlosci projekt szlaku jako warto$ciowy element produktu turystycznego.
Podstawowym kryterium wydzielenia obiektéw bylo ukazanie turystom najcen-
niejszych waloréw miasta przy prébie odtworzenia klimatu biograficzno-literac-
kich i kulturowych miejsc zwigzanych z pisarzem. O atrakcyjnosci szlaku stanowi
zaréwno sama trasa przechadzki, facznie z wizytami w lokalach gastronomicz-
nych, jak i realizacja celéw poznawczych zwigzanych z zyciem i twdrczo$cig pisa-
rza w konkretnym kontekscie spoleczno-kulturowym stolicy Argentyny.

Ponizej przedstawiono schemat dwoch szlakéw zwigzanych z Gombrowi-
czem. Pierwszy obejmuje $cisle centrum miasta (tab. 1), drugi rezydencjalna
cze$¢ Buenos Aires, z kilkoma muzeami, co umozliwia obcowanie ze sztuka wy-
soka (tab. 2). Miejsca na szlaku opatrzono adresem, podzielono wedtug waloréw
i aktualnych funkcji oraz podano odlegto$¢ miedzy poszczegdlnymi obiektami
i odleglo$¢ od poczatku szlaku do kazdego kolejnego obiektu. Przedstawiono je
takze na mapie (rys. 2).

Z analizy literackich wypowiedzi pisarza i jego przyjaciél wynika, ze Gom-
browicz lubil Buenos Aires. Pisat:

[...] tutaj zycie jest pelne malych przyjemnosci. [...] jestem przyjacielem Ar-
gentyny naturalnej, prostej, przyziemnej ludowej. Jestem w wojnie z Argentyna
WyZsz3, juz spreparowang — zle spreparowang! [...] pan szuka w tym kraju praw-
dziwej wartosci (lo legitimo), bo pan go kocha. (kocha¢ kraj? Ja?) [Gombrowicz
1989c¢: 166].
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Tabela 1. Schemat szlaku §ladami Gombrowicza w centrum Buenos Aires

(czas realizacji ok. S h)

Odleglo$¢ (m)
Lp. Obiekt/miejsce i adres miedzy | skum. Rodzaj atrakeji turystycznej
obiektami )
1. | Dworzec kolejowy Retiro, 0 0 zabytek architektury/
Plaza San Martin obiekt ustugowy
2. | Wieza Anglikéw, Retiro, 650 650 zabytek architektury
Plaza San Martin
3. | Drapacz Kavanagh, 350 1000 zabytek architektury
Florida 1065
4. | Deptak Florida 300 1300 obiekty handlowe
Redakgja ,Sur”, Viamonte 494 400 1700 miejsce spotkan — nieistniejace,
obiekt handlowy Galerias Pacifico
6. | Banco Polaco, Tucumén 462 200 1900 zabytek architektury/
obiekt ustugowy
7. | Restauracja ABC, Lavalle 545 250 2150 obiekt bazy gastronomicznej
Restauracja w budynku 500 2650 | obiekt bazy gastronomicznej/punkt
Comega, Av. Corientes 222 widokowy/zabytek architektury
9. | La Fragata, Av. Corrientes 500 300 2950 miejsce spotkan — nieistniejace
10. | El Querandi, Peru 322 900 3850 obiekt bazy gastronomicznej
11. | Pensjonat, Venezuela 615 250 4100 tablica pamigtkowa/dawny hotel
12. | Hotel Auzamendi, Tacuari 242 700 4800 miejsce spotkan — nieistniejace
13. | Café Tortoni, Av de Mayo 825 350 5150 obiekt bazy gastronomicznej
14. | Café Rex, Av Corrientes 837 650 5800 miejsce spotkan — nieistniejace
15. | Caté Ideal, Suipacha 384 100 5900 obiekt bazy gastronomicznej
16. | Obelisk, Av 9 de Julio 220 6120 zabytek architektury
17. | Teatro Col6n, Cerrito 628 350 6470 | obiekt kultury, zabytek architektury
18. | Teatro Cervantes, 300 6770 obiekt kultury, zabytek architektury
Av. Cérdoba 1155
19. | La Churrasquita, 600 7370 obiekt bazy gastronomicznej
Av. Corientes 1220
20. |Hotel El Palomar, 100 7470 miejsce spotkan — nieistniejace,
Av. Corrientes 1258 dawny hotel
21. | Fray Mocho, Sarmiento 1820 850 8320 obiekt kultury/ksiegarnia kawiarnia

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Tabela 2. Schemat szlaku §ladami Gombrowicza w péinocnym Buenos Aires
(czas realizacji ok. 7 h)

Odlegto$¢ (m)
Lp. Obiekt/miejsce i adres miedzy 5 Rodzaj atrakeji turystycznej
obiektami | odl
1. | Hotel Palace Alvear, 0 0 zabytek architektury/
Av. Alvear 1891 obiekt bazy noclegowej/
obiekt bazy gastronomicznej
2. | Cmentarz Recoleta, 500 500 obiekt kultury/architektura
Junin 1760
3. | Dawne Poselstwo Polskie, 450 950 obiekt nieistniejacy
Guido 2249
4. | Narodowe Muzeum de Bellas 500 1450 obiekt kultury/architektura
Artes, Av. del Libertador 1473
S. | Biblioteka Narodowa, 170 1620 obiekt kultury/architektura
Agiiero 2502
6. | Przystanek Gombrowicz, 530 2150 obiekt ustugowy — miejsce spotkan
Las Heras 2504
7. | Narodowe Muzeum 270 2420 obiekt kultury/architektura
Sztuki Uzytkowej,
Av. del Libertador 1902
8. | Dom Victorii Ocampo - 150 2570 obiekt kultury/architektura
Muzeum, R. de Elizalde 2831
9. | Ambasada RP, 100 2670 obiekt kultury/architektura
A.M. de Aguado 2870
10. | Willa Capdevilow, Juncal 3565 | 1500 4170 obiekt nieistniejacy
11. |Plac Italia 1000 5170 miejsce spotkan
12. | Dom Polski z Biblioteka 700 5870 miejsce spotkar/obiekt kultury/
I. Domeyki, Borges 2076 obiekt bazy gastronomicznej

Zrédlo: opracowanie wlasne.

6. Wnioski

Wigkszos¢ sladoéw i miejsc zwigzanych z zyciem i tworczoscia Witolda Gombro-
wicza w Buenos Aires, proponowanych w ramach miejskiego szlaku kulturowe-
go, cechuje sie dobra dostgpnoscia przestrzenna. W zwiazku z tym, ze obiekty
sa rozlokowane w centrum miasta, szlak Gombrowicza moze by¢ realizowany
w polaczeniu z poznawaniem uniwersalnych atrakcji turystycznych krajobrazu

kulturowego stolicy Argentyny.
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wydany w 2013 r. Kronos Gombrowicza pozwala uzupelni¢ mape szlaku ¢la-

dami pisarza o nowe elementy, gléwnie dotyczace jego zycia codziennego (miej
sca positkéw, spotkan) oraz intymnego (miejsca rendez-vous)

Jak wykazuje przeprowadzona inwentaryzacja w terenie, znaczna cze$¢ opisa-
nych obiektéw mozna odwiedzi¢ wspodlczesnie. Niestety tylko dom przy ul. Ve-

nezuela 615 posiada tablice upamietniajaca i informujaca o zwiazkach tego miej
sca z Witoldem Gombrowiczem.
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Zgromadzony material moze stanowi¢ podstawe do przygotowania mini-
przewodnika dla turystéw szczegdlnie zainteresowanych sladami Gombrowicza
w Argentynie. Do tej pory nie ma zwiazanej z tym zagadnieniem publikacji o cha-
rakterze turystycznym.

Zasadne wydaje si¢ takze twierdzenie, ze Kongres Gombrowiczowski, jako
planowane cykliczne wydarzenie kulturalne w Buenos Aires, daje nadziej¢ na
upowszechnienie i zachowanie §ladéw pisarza w stolicy Argentyny, a jednoczes-
nie moze przyczynic¢ sie¢ do promogji szlaku i przeksztalcenia go w przyszlosci
w produkt turystyczny.

Réwniez media spoleczno$ciowe czy multimedialna strona internetowa przy-
gotowana na podstawie powyzszego materialu moze postuzy¢ do upowszechnie-
nia wiedzy na temat miejsc zwigzanych z zyciem i twérczoécia Gombrowicza
w Buenos Aires. Takie rozwigzanie bytoby pomocne dla turystéw zainteresowa-
nych turystyka kulturowa w stolicy Argentyny.
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A Concept of a Cultural Tourist Route
Following the Footsteps of Witold Gombrowicz
in Buenos Aires

Abstract. Buenos Aires is one of the most frequently chosen tourist destinations among the cities
of Latin America. Apart from the generally known tourist attractions, it also offers activities for
tourists with special interests. Recent years have seen a growing popularity of cultural tourism,
associated with tango, architecture and prominent figures. The city authorities are supporting
this kind of tourist activity and are interested in the promotion of places linked with W. Gombro-
wicz in the context of his relation to Argentina’s capital city. In Poland, following the publication
of the author’s private diary “Kronos” in 2013, there has been an increased interest in his life in
Buenos Aires. One initiative recently undertaken to meet these expectations involves creating
a commemorative trail in Buenos Aires featuring the places related to Gombrowicz. Bearing in
mind that such a trail could appeal to a rather limited group of tourists, the idea was to include not
only places uniquely associated with Witold Gombrowicz but also sites of interest to every tourist
but can be linked with the writer.

Keywords: cultural tourism, trail, Gombrowicz, Buenos Aires
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Wspétpraca polskich miast z blogerami
w zakresie promocji turystycznej

Streszczenie. Celem artykulu jest okre$lenie charakteru i zakresu wspolpracy polskich miast
z blogerami w zakresie promocji turystycznej. Pierwsza cze$¢ ma charakter przegladu literatu-
rowego, obejmuje wyniki badan dotyczacych najnowszych trendéw wykorzystania w promocji
turystycznej internetowych lideréw opinii, jakimi sa blogerzy. Na tej podstawie opisano szczegél-
nie istotne kwestie przy podejmowaniu kooperacji z blogerami, ktore sktadaja sie na systemowy
charakter wspélpracy. Druga czes¢ artykulu zawiera koncepcje oraz wyniki przeprowadzonego
metoda ankietowa badania na temat wspolpracy polskich miast wojewddzkich z blogerami. Wy-
niki dokonanych analiz pozwolily scharakteryzowa¢ zakres czasowy tej kooperacij, jej cele i for-
me, kryteria doboru blogeréw oraz pomiar efektéw wspolpracy. Ustalono, ze wspolpraca ta nie
ma charakteru systemowego.

Stowa kluczowe: marketing miast, influencer marketing, blogi, promocja turystyczna

1. Wstep

Wspolczesnie role lideréw opinii w duzej mierze pelnia blogerzy. Skupieni wo-
kot nich odbiorcy réznego rodzaju publikacji stanowia wierng publicznos¢, ktéra
czesto wyraza swoje opinie na temat odbieranych tresci. Osoby wplywowe w In-
ternecie s3 niezwykle cenne dla przedsiebiorstw czy destynacji turystycznych,
ktére moga zainteresowa¢ swoja oferta potencjalnych klientéw za posrednic-
twem blogeréw.

* Akademia Wychowania Fizycznego w Poznaniu, Wydziat Turystyki i Rekreacji, tel. 61 835 53 49,
e-mail: jakubowska@awf.poznan.pl, orcid.org/0000-0002-1670-039X.
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W ramach analizowanego zagadnienia przeprowadzono badanie, ktérego ce-
lem byto okreslenie charakteru i zakresu wspolpracy polskich miast z blogerami
w odniesieniu do promogji turystycznej. Przestanka podjecia badania byta opinia
badaczy wskazujacych, ze w dzialaniach marketingowych realizowanych przez
organizacje regionalne w Polsce zauwazalny jest brak treéci generowanych przez
uzytkownikéw (Web 2.0) — blogéw, list dyskusyjnych, komentarzy, foréw, galerii
zdje¢ i filméw [Nowacki 2015]. Podobna opinie prezentuja Zygmunt Kruczek
i Bartlomiej Walas [2012] w odniesieniu do polskich miast.

W zwiazku z tym postawiono hipoteze, ze wspolpraca jednostek odpowie-
dzialnych za promocje polskich miast (o potencjale metropolitalnym) z bloge-
rami nie ma charakteru systemowego. Przez charakter systemowy rozumie sie
szereg zaplanowanych dzialan obejmujacych planowanie, celowos¢ wspolpracy,
kryterialny dobor blogeréw, charakter wspoltpracy oraz ilosciowe i jakosciowe
mierzenie efektywno$ci.

2. System wspotpracy z blogerami -
przeglad literaturowy

W realizowanych przez rézne podmioty (przedsigbiorstwa, instytucje, jednostki
samorzadu terytorialnego) strategiach marketingowych zauwaza sie i wykorzy-
stuje osoby — lideréw opinii — ktére potrafia wplywa¢ na poglady i decyzje innych.
Krzysztof Sobieszek [2015] wyjasnia, ze pojecie lideréw opinii nalezy uzna¢ za
pojecie ,parasolowe”, gdyz badacze zauwazaja szereg pokrewnych, w pewnych
obszarach zazebiajacych sie pojeé. Autor wskazuje wérdd nich osoby wpltywowe
(ang. influentials), czyli tych, ktorzy wywieraja wplyw nie tylko poprzez przeka-
zywanie informacji, ale takze poprzez swoje cechy osobowosci i osobiste akcenty
wplywu, niezalezne od masowej komunikacji.

Jednoczesnie od lat treéci dostepne w Internecie sa generowane przez jego
uzytkownikéw, totez — jak wyjasnia Serena Volo [2016] - to konsumenci, nie
przedsiebiorstwa, publikujac rozmaite treéci, tworza nowy zestaw mozliwosci
teorii komunikacji marketingowej. Wraz z rozwojem Internetu konsumenci pole-
gaja na opinii nie tylko znajomych, krewnych i wspotpracownikéw, ale takze wie-
lu nieznajomych z catego $wiata, ktérzy uzyli konkretnego produktu, odwiedzili
okre$long destynacje, patronowali jakiemu$ przedsiewzigciu [Pan i in. 2007]. Jak
zauwazaja Barbara Bickart i Robert Schindler [2002], Internet zmienit i posze-
rzyl nature marketingu szeptanego oraz wplynal na zachowanie konsumentow.
Nalezy zauwazy¢, ze przez lata role lideréw opinii pelnili dziennikarze, politycy,
sportowcy, aktorzy, a takze celebryci. Tymczasem rozw6j mediéw opartych na
technologii UGC (ang. user generated content) spowodowal, ze to wlasnie bloge-
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rzy skutecznie przyciagaja uwage odbiorcéw, wywoluja zainteresowanie, rozbu-
dzajg pragnienia, a przede wszystkim motywuja do dziatania, co w czasach po-
wszechnego deficytu uwagi jest niezwykle cenne [Fabijaniczyk i Cupriak 2016].
Natalia Hatalska [2016] na podstawie wynikéw prowadzonych badan zauwaza
trend, ze ludzie chca by¢ autentyczni i pragna stucha¢ prawdziwych historii praw-
dziwych ludzi, oséb podobnych do nich samych'. Autorka wyjasnia tym samym
przyczyny rosnacej roli wplywu na opinie konsumentéw blogeréw, ktorych uzyt-
kownicy Internetu postrzegaja jako ,znajomych z sasiedztwa’”.

Justyna Fabijaniczyk i Agata Cupriak [2016] wskazuja, ze dzigki umiejetnosci
tworzenia mediéw o glebokim dotarciu i wplywowym charakterze elektroniczni
liderzy opinii budza zainteresowanie firm, stajac si¢ ambasadorami i adwokatami
marek. Skupiajac wokot siebie wierng i zaangazowang publicznos¢, sprawnie i su-
gestywnie ksztaltuja wizerunek marki. A — jak pisza autorki — obecnie nawet 78%
konsumentéw szuka informacji w Internecie, zanim podejmie decyzje o zakupie.

Dotyczy to takze rynku turystycznego. Badacze posluguja si¢ terminem Tra-
vel 2.0 na okreslenie tendencji generowania przez uzytkownikéw treéci i multi-
mediéw bedacych odzwierciedleniem wlasnych do$wiadczen turystycznych,
celem udostepniania ich pozostalym uzytkownikom [Sigala 2011]. Eduardo Par-
ra-Lopez, Desiderio Gutierrez-Tano, Ricardo J. Diaz-Armas i Jacques Bulchand-
-Gidumal [2016] nazywaja turystéw korzystajacych z mediéw spotecznoscio-
wych i innych treéci w Internecie generowanych przez uzytkownikéw Travellers
2.0. Tego typu turysta zaglada do Internetu, aby uzyska¢ informacje o podrézy,
dzieli si¢ do$wiadczeniami, kupuje zwigzane z podroéza aplikacje. Autorzy uwa-
zaj3, ze organizacje turystyczne powinny to monitorowac i uczestniczy¢ w dys-
kursie w Internecie, aby wplywa¢ na decyzje zakupowe turystéw i kreowaé od-
powiedni wizerunek w sieci. Podobnie uwazaja inni badacze, wskazujac, ze blogi
turystyczne s3 nowa nietradycyjna droga definiowania wizerunku destynacji lub
przedsiebiorstwa [El Boukhari i Aziz 2017; Schmallegger i Carson 2008].

Jak podaja Doris Schmallegger i Dean Carson [2008] juz przed 15 laty w Sta-
nach Zjednoczonych zapraszano blogeréw na rodzaj study tour, celem opisania
przez nich swoich wrazen z odwiedzanych stanéw na swoich stronach interne-
towych. W Wielkiej Brytanii za$ 10 lat temu wiecej konsumentéw ufato stronom
internetowym z amatorskimi recenzjami niz profesjonalnie przygotowanym
przewodnikom.

Wedtug Aliny Zajadacz [2017] sita oddzialywania lideréw opinii w mediach
spofecznoéciowych jest efektem zaistnienia takich czynnikéw, jak: autorytet
wzbudzajacy zaufanie odbioréw informacji, duza aktywno$¢ w dostarczaniu in-
formacji oraz utatwienie w dotarciu do istotnych danych.

! Okreslanych tez przez autorke mianem #PerfectImperfections, # TheRealYou, #¥BeMoreHuman.
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W Polsce prawie 80% wszystkich gospodarstw domowych w 2017 r. miato
dostep do Internetu i 72,7% 0séb w wieku 16-74 lata regularnie (co najmniej raz
w tygodniu) z niego korzystalo. Niemal 30% tej grupy zagladato do serwiséw po-
$wieconych turystyce [GUS 2017].

Jak wynika z badai Hatalskiej [2016], w 2016 r. 33% internautéw deklaro-
walo czytanie blogéw, a 29% ogladanie wideoblogéw (vlogéw). Internautami
kieruja motywacje edukacyjno-informacyjne. Do najpopularniejszych kategorii
blogéw uzytkownicy zaliczyli blogi o zdrowiu (59%), robétkach recznych (ang.
hand made/DIY; 57%) oraz podrézach (55%). Mniej popularna byla tematyka
regionalna, ktérg wskazywato 31% os6b czytajacych blogi. Co istotne, internauci
w Polsce uwazaja, ze blogerzy i youtuberzy nie maja prawie zadnego wplywu na
zmiany zachowan, popularyzowanie postaw spolecznych czy decyzje zakupowe.
Aczkolwiek stali odbiorcy blogéw i vblogéw (ok. 30% polskich internautéw)
uwazaja, ze blogerzy zmieniajg $wiat, plasujac ich na czwartym miejscu w ran-
kingu os6b lub kregéw opiniotwoérczych za spoleczno$ciami lokalnymi, rodzina,
przyjaciolmi i znanymi osobami. Co trzeci staly odbiorca bloga zadeklarowat,
ze dzigki treSciom znalezionym w blogosferze podejmuje decyzje o wakacjach
(w odniesieniu do miejsca i organizatora).

Wspolpraca instytucji czy tez organizacji odpowiedzialnych za promocje tu-
rystyczng destynacji z internetowymi liderami opinii, czyli blogerami, powinna
by¢ zaplanowanym procesem. Wszystkie uczestniczace w nim strony (tj. destyna-
cje, blogerzy oraz ich odbiorcy) moga osiaga¢ z niej korzysci. Destynacje kreuja
swoj wizerunek, promujg atrakcje i wydarzenia. Blogerzy znajduja nowe tematy
dla swoich publikacji, osiagaja korzysci materialne w postaci darmowych podro-
zy lub wynagrodzenia. Odbiorcy maja dostep do szerszej informacji i opinii o de-
stynacji.

Planowanie wspdlpracy powinno uwzgledniaé:

— zdefiniowanie celu wspolpracy,
okreglenie formy,
wybér sposobu wspolpracy,

— kryteria wyboru blogeréw,
liczbe zaproszonych blogeréw,
sposoby pomiaru efektow wspdlpracy.

Cel wspolpracy okreélany przez destynacje powinien by¢ spdjny z celami pro-
mocji turystycznej, moze je uszczegdlawia¢, by¢ celem operacyjnym. Kooperacja
moze by¢ realizowana przez partneréw w bezposrednim kontakcie lub z wyko-
rzystaniem agencji posredniczacej. Warunkiem uzyskania korzysci jest wlasciwy
dobér wspolpracujacych partneréw. Bogdan Gregor i Dominika Kaczorowska-
-Spychalska [2014 ] wymieniaja czynniki wplywajace na ostateczny wybér bloge-
réw do wspolpracy. Sa to:

— zasieg bloga,
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— tematyka bloga,
jezyk uzywany w publikacjach,
styl, jakim postuguja si¢ blogerzy,

— profil czytelnikéw (np. wiek, ple¢, wyksztalcenie, codzienne aktywnosci,
preferencje co do zawarto$ci bloga, czas, jaki spedzaja na blogu, pory dnia, tygo-
dnia, w ktérych wykazuja najwigksze zaangazowanie).

Pomiar efektéw wspolpracy powinien odnosi¢ sie do przyjetego celu, aby
moc ustali¢, czy zostal on osiagniety. Artur Maciorowski [2013] podaje najpopu-
larniejsze wskazniki okreglajace poziom efektywnosci blogéw: zasieg (liczba od-
wiedzajacych, obserwujacych i/lub dolaczajacych do danej spolecznosci), wiel-
kos¢ sieci (aktywno$¢ uzytkownikéw, ich lojalnoéé i che¢ interakeji) oraz jakogé
uzyskiwanych komentarzy. Mozna zauwazy¢, ze pomiar tych efektéw ma wymiar
ilo$ciowy oraz wymiar ukazujacy zaangazowanie odbiorcéw. Jak wskazuje Blan-
ka Brzozowska [2014], zabieganie o nowego konsumenta oznacza umozliwienie
mu uczestnictwa w tworzeniu treéci zwigzanych z marka, co skutkuje nawigza-
niem relacji emocjonalne;.

Do badania o charakterze ilo§ciowym odnoszg si¢ takie cechy, jak:
liczba blogeréw, ktérzy podjeli wspolprace,

— liczba publikacji,

liczba odston publikacji,

liczba polubien.

Do badania wskazujacego na zaangazowanie naleza m.in.:
— liczba komentarzy,

— liczba udostepnien publikacji.

3. Badanie wspétpracy polskich miast
z blogerami w zakresie promocji turystycznej

Sposréd ponad 900 miast w Polsce do badania wybrano miasta wojewodzkie —
stolice najwigkszych jednostek administracyjnych kraju. Zgodnie z podzialem
administracyjnym w Polsce jest 16 wojewddztw, przy czym mozna méwic o 18
stolicach, poniewaz w kujawsko-pomorskim i lubuskim w innym miejscu miesci
sie siedziba sejmiku wojewddzkiego i w innym wojewody. Dodatkowo w przy-
padku wojewddztwa pomorskiego do badania wlaczono takze Sopot i Gdynie.
Ostatecznie zatem badaniem objeto 20 miast. Kryterium doboru celowego miast
byla wskazana w definicji metropolii autorstwa Joanny Wréblewskiej-Jachny
[2012] dominacja tych oérodkéw nad pewnym obszarem z uwagi na posiadana
wladze. Miasta wojewddzkie w Polsce maja mozliwoé¢ bycia metropolia, przy
czym ich powstawanie jest procesem [Nowakowska 2016], ktéry w Polsce jest
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SEKCJAT
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Czy zapraszali Paristwo lub czy planuja zapraszac¢
blogeréw do wspélpracyprzy promocji miasta?

tak nie
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Szczegoly wspdlpracy z blogerami Przyczyny braku wspolpracy

Y

Czy mierzono efekty
wspolpracy z blogerami nie

tak *
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Pomiar efektéw wspoélpracy z blogerami

Zakonczenie

A

Rysunek 1. Schemat algorytmu kwestionariusza ankiety

Zrédlo: opracowanie wlasne.

takze uwarunkowany prawnie z racji przyjetej ustawy o planowaniu i zagospoda-
rowaniu przestrzennym®.

Zakres tematyczny badania obejmowat cel wspdlpracy, czas, forme, sposéb
realizacji, kryteria doboru blogerdéw, ich liczbe oraz pomiar efektéw wspoélpracy,
a takze przyczyny braku kooperacji. Badanie przeprowadzono metoda ankiety
on-line (CAWI). Kwestionariusz ankiety zawieral lacznie 17 pytant w czterech
sekcjach, ktore zaprojektowano wedlug algorytmu, w taki sposéb, aby w przy-
padku podejmowania wspélpracy z blogerami przez ankietowang instytucje usta-
li¢ jej szczegoly (sekcja I1) oraz jesli byt prowadzony monitoring efektéw — zakres
pomiaru (sekcja IIT). W sytuacji braku wspélpracy (sekcja IV) badano przyczyny
takiej sytuacji (rys. 1).

* Ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, Dz.U. nr 80,
poz.717.
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Pytania w kwestionariuszu ankiety mialy charakter zar6wno otwarty, jak i za-
mkniety, przy czym w tym drugim przypadku nie ograniczano odpowiedzi do za-
mknigtego katalogu zaproponowanego w badaniu, dopuszczono zapisanie przez
odpowiadajacych wlasnej odpowiedzi (tab. 1).

Badanie przeprowadzono w marcu 2017 r., kierujac kwestionariusz do jed-
nostek samorzadu terytorialnego oraz do lokalnych organizacji turystycznych
wybranych miast. Spo$réd tacznie 26 zapytanych 11 udzielitfo odpowiedzi. Byly
to: Wydzial Kultury i Promocji Miasta Kielce, Urzad Miasta Katowice, Polsko-
-Niemieckie Centrum Promocji i Informacji Turystycznej w Zielonej Gorze,
Poznaniska Lokalna Organizacja Turystyczna, Biuro Promocji Miasta i Turysty-
ki we Wroclawiu, Bydgoskie Centrum Informacji, Stowarzyszenie Turystyczne
Sopot, Stoleczne Biuro Turystyki, Urzad Miasta Eodzi, Urzad Miasta w Gorzo-
wie Wielkopolskim, Urzad Miejski w Gdansku. W trakcie weryfikacji formalnej,
a nastepnie merytorycznej nie odrzucono zadnej z ankiet. W zwiazku z 42-proc.
zwrotem odpowiedzi badanie ankietowe uzupelniono kwerenda stron interneto-
wych w odniesieniu do postawionego problemu badawczego. Kwerenda objeto
oficjalne strony miast, oficjalne portale turystyczne, strony BIP dla miast, z kto-
rych nie otrzymano odpowiedzi.

Z uzyskanych odpowiedzi droga ankiety internetowej wynika, ze w szesciu
miastach (Poznan, Wroclaw, Bydgoszcz, Sopot, Warszawa, Gdansk) podjeto
w ostatnich latach wspélprace z blogerami, a w kolejnych dwéch (E6dz i Gorzéw
Wielkopolski) zaplanowano ja na rok 2017. Z przeprowadzonej kwerendy wyni-
ka takze, iz wspolprace te podejmowano réwniez w przypadku Krakowa.

Jako cel omawianej kooperacji wskazywano przede wszystkim promocje
miasta (7 wskazan). W przypadku Gdaniska celem byla budowa wizerunku, za$
w przypadku Gorzowa Wielkopolskiego promocja eventéw i wykreowanie am-
basadordéw miasta.

Wspolpraca najczesciej miata charakter study tour (Bydgoszcz, Gorzéw Wiel-
kopolski, E6d7, Gdanisk, Poznan, Sopot, Warszawa, Wroclaw). W Poznaniu z blo-
gerami wspolpracowano takze w wyniku wspoéldziatania z organizatorami festi-
wali, instytucjami kultury oraz wskutek inicjatywy samych blogeréw. Jako forme
wspolpracy w Gdansku wskazano takze uczestnictwo w corocznie organizowa-
nym Blog Forum Gdanisk. W Gorzowie Wielkopolskim podpisano umowe o sta-
tej wspolpracy dotyczacej opublikowania cyklu artykuléw, reportazy przez blo-
geréw. W zadnym z przypadkéw nie wskazano umowy afiliacyjnej, rozumiane;
jako forma wspoélpracy opierajaca si¢ na zamieszaniu reklam na stronach blogéw.

Jak wynika z udzielonych w ankiecie odpowiedzi, kooperacja z blogerami
byla realizowana poprzez bezposrednia wspolprace instytucji odpowiedzialnej
za promocje. Nie korzystano z ustug firm posredniczacych, przygotowujacych
kampanie promocyjne czy tez rekrutujacych blogeréw. Taka forma wspotpracy
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miafa natomiast miejsce w przypadku kampanii promocyjnej realizowanej dla
Krakowa przez Bloceanie.

Wyniki przeprowadzonego badania ankietowego wskazuja, ze kryteria dobo-
ru blogeréw s3 zréznicowane (tab. 2). Respondenci mogli wybra¢ kilka z poda-
nych w ankiecie kryteriéw lub wskaza¢ wlasne. Zestawy uwzglednianych aspek-
tow sa w przypadku kazdego z miast odmienne. W niektorych na wybér wpltywa
az 11 kryteriéw (Poznan, Warszawa), a w niektérych 4 (Sopot, £6dz). Najistot-
niejszym kryterium doboru jest tematyka bloga, ktéra wskazano we wszystkich
o$miu miastach wspdlpracujacych z blogerami lub planujacych te wspolprace.
Niemalze réwnie istotna (7 wskazan) jest rozpoznawalno$¢ autora bloga nie tyl-
ko wsréd jego bezposrednich odbiorcéw, czyli wsrdd followerséw. Nieco mniejsze
znaczenie miala takze: liczba odbiorcéw bloga, jego jako$¢ pod wzgledem tek-
stéw, rodzaj wykorzystywanych mediéw spolecznoéciowych (Facebook, Youtu-
be, Instagram), pochodzenie blogera (kraj lub zagranica) oraz charakterystyka

Tabela 2. Kryteria doboru blogeréw stosowane przez poszczegdlne miasta

éi
N
Kryterium doboru - E § % E o
- - - T -
= < N
Slz|&| 8|2 8|83
Tematyka bloga (podrézniczy,
lifestylowy, modowy, kulinarny) * * * * * * * *
Pochodzenie blogera (kraj, zagranica) + + - + + - - +
Jezyk blogera (polski, angielski...) + - - + _ - _
Liczba odbiorcéw bloga + + + + + + - -
Charakterystyka odbiorcow bloga + + - + + - - +
Liczba reakcji uzytkownikéw (polubienia,
o + - + - + + - -
udostepnienia, komentarze)
Rozpoznawalno$¢ blogera + + + - + + + +
Swiatopoglad blogera, - - - - . - - n
Jakos¢ bloga pod wzgledem tekstow + + + - + - + +
Jakos¢ bloga pod wzgledem multimediow
s . + + - - + - + -
(zdje¢, filméw),
Forma bloga (tekstowy, wideo) + + - - + - - -
Wykorzystywane portale spofecznosciowe
(Facebook, YouTube, Instagram...) * * * - * - * +
Przy wykorzystaniu narzedzi takich jak:
hash.Fm, brand24 - - - - - - - -
Inne: rekomendacje ze strony branzy + - - - - - -
Eaczna liczba uwzglednianych kryteriow 11 | 10 6 4 11

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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odbiorcéw bloga. Najmniej istotnym kryterium okazal si¢ $wiatopoglad blogera,
wskazany tylko przez respondentéw z Gdanska. Sposréd ankietowanych miast
jedynie respondenci z Poznania podali dodatkowe kryterium, tj. rekomendacje
ze strony branzy. Przy doborze blogeréw do wspdlpracy nie korzysta sie ze spe-
cjalnych aplikacji, takich jak: hash.fm, brand24.

Wyniki badania ankietowego wskazuja, ze w kazdym z przypadkéw do wspol-
pracy zaprasza sie autoréw prowadzacych blogi podréznicze (tab. 3). Powodze-
niem cieszg si¢ takze blogi lifestylowe, blogi o kulturze oraz te kulinarne. Rza-
dziej wybierana jest tematyka modowa, artystyczna i regionalna. W Krakowie za$
wspolprace podjeto z autorami blogéw o tematyce podrdzniczej, a po czesci takze
kulinarnej i lifestylowej oraz fotograficzne;.

Tabela 3. Tematyka blogéw wybieranych przez poszczegélne miasta

£
N

Q jd ;
Tematyka bloga - E s £ £ g
g 3 So k] g N E g
S I =S S~ R T S
~ = aa) % = - ] o
Podrézniczy + + + + + + - +
Lifestylowy + - + + + - + +
Modowy - - - - + - + +
O kulturze + - + + - + + -
Artystyczny, np. fotograficzny + + - - - - + -

Regionalny + + - - - +
Kulinarny + - + + + - + _

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W przeprowadzonym badaniu ankietowym analizowano rozmiary wspo6lpra-
cy polskich miast w blogerami. Okazalo sie, Ze nie we wszystkich miastach jest to
monitorowane. Statystyk nie prowadzi si¢ w Sopocie. We Wroclawiu i Bydgosz-
czy odnotowuje si¢ tylko liczbe blogeréw, ktorzy podjeli wspdlprace — byto to
odpowiednio 10 i 20 autoréw. W Lodzi zaproszono jednego autora, w Gorzowie
planuje si¢ wspdlprace z piecioma lokalnymi blogerami, za§ w Warszawie wspot-
dzialanie objeto kilkudziesieciu. Dla Poznania w odpowiedzi wskazano ponad
100 autoréw, co wynika m.in. z okresu takiej wspdlpracy, podejmowanej od
2011 r. W Gdarnisku rozréznia sie kooperacje wynikajaca z zaproszenia na ogélno-
polskie wydarzenie, jakim jest Blog Forum Gdanisk, w ktérym bierze udziat kaz-
dorazowo ok. 300 blogerdéw, oraz wspolprace polegajaca na study tour zorganizo-
wanym dla autoréw. Wtedy ich liczba wynosi maksymalnie pie¢ oséb. W badaniu
uzupelniajacym dla Krakowa odnotowano wspoélprace z dziewiecioma autorami
blogow.
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Analize ilosciowa efektéw prowadzono we wszystkich miastach, w ktérych
juz podjeto kooperacje z blogerami (tab. 4). Odnosila si¢ ona przede wszystkim
do ustalenia liczby publikacji powstalych w wyniku wspétpracy. W Gdarnisku,
Warszawie i we Wroclawiu monitorowano takze liczbe odston, czyli pojedyn-
czych wy$wietlert badanych publikacji.

Tabela 4. Monitoring efektéw wspoltpracy w poszczegélnych miastach

) <

Monitoring liczby S 2 s = 5 =

s} < IS a, =1 o

>~ A o ° < =

=) ] ~ 95 3 3

Publikacji + + + + + +
Odston publikacji - + - - + +
Polubien - - + . ¥ +
Komentarzy - + +
Udostepnien publikacji - + + - n +

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Efekty wspolpracy z blogerami odnoszace sie do liczby reakcji odbiorcéw na
publikacje i polegajace na liczbie polubien, komentarzy oraz udostgpnien postéw
nie byly juz tak powszechnie monitorowane. Najbardziej kompleksowq analize
ilo$ciowa prowadzity Warszawa i Wroclaw.

W ramach analizy jako$ciowej efektéw wspdlpracy w Gdansku, Poznaniu,
Warszawie i we Wroclawiu badano, czy charakter reakeji na publikacje bloge-
réow byl pozytywny, czy negatywny. Natomiast charakterystyke odbiorcow bloga
uwzgledniajaca np. ich wiek, miejsce zamieszkania, wykorzystywane media, sto-
sunek do podrézy, sprawdzano tylko w Gdansku i Warszawie.

Respondentom z miast, w ktérych nie podejmowano wspolpracy z blogera-
mi, zadano pytanie o przyczyny jej braku. W przypadku Kielc obecnie nie wi-
dziano powodéw takiej wspolpracy, a w Zielonej Gorze nie brano dotychczas tej
formy wspoélpracy pod uwage. W Katowicach stwierdzono, ze nie ma srodkow
finansowych na taka wspolprace.

4. Wnioski

Na podstawie wynikéw przeprowadzonego badania mozna stwierdzi¢, ze cele
stawiane wspolpracy polskich miast z blogerami dotycza zazwyczaj szeroko ro-
zumianej promogji, ale stawiane s3 ogélnikowo, bez wskazywania rezultatéw, nie
maja charakteru mierzalnego.
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W miastach nie korzysta si¢ w zasadzie z poérednictwa wyspecjalizowanych
agencji, samodzielnie przygotowujac i realizujac te wspotprace.

Blogerzy sa sporadycznie dobierani wedlug tak waznego kryterium, jakim
jest charakterystyka odbiorcéw. Rzadkim kryterium doboru jest tez jako$¢ ma-
terialéw fotograficznych, ktéra ma duze znaczenie dla uzytkownikéw Internetu.
Raczej nie zaprasza si¢ blogeréw prowadzacych blogi regionalne. Co ciekawe,
w czesci miast nie prowadzi sig statystyk, ilu blogeréw sie zaprasza czy tez ziloma
realizowano wspolprace. Jak mozna przypuszczad, utrudnia to ewentualne dalsze
pomiary efektéw podejmowanej wspolpracy. Trzeba tez zauwazy¢, ze prowadzi
sie niewystarczajacy monitoring efektéw. O ile dokonana byta analiza ilosciowa,
o tyle badanie odnoszace si¢ do pomiaru zaangazowania uzytkownikéw bylo
do$¢ powierzchowne.

Wyniki przeprowadzonego badania potwierdzaja prawdziwos$¢ postawione;j
hipotezy badawczej, ze wspdlpraca jednostek odpowiedzialnych za promocje
polskich miast (o potencjale metropolitalnym) z blogerami nie ma charakteru
systemowego. Systemowo$¢ tej kooperacji mozna zaobserwowac jedynie w przy-
padku Poznania, Warszawy i Wroclawia.

5. Zakonczenie

Jak dowiedziono w artykule, wspdlpraca polskich miast z blogerami powinna
mie¢ charakter systemowy. Na podstawie przegladu literaturowego wskazano, co
powinno sie na ten system skladac.

Pomimo istniejacych ograniczen, wynikajacych z zawezonej liczby miast ob-
jetych badaniem oraz braku odpowiedzi ze strony czeéci instytucji zajmujacych
sie promocja, wyniki przedstawionego badania pozwolily scharakteryzowa¢ za-
kres oraz charakter wspoélpracy polskich miast z blogerami. Ustalono, ze w przy-
padku wigkszosci badanych miast ta wspoltpraca nie miata charakteru systemowe-
go. Dlatego tez mozna zaleci¢ instytucjom zajmujacym si¢ promocjg turystyczna,
aby przy kooperacji z internetowymi liderami opinii postugiwaly sie pewnym ka-
talogiem istotnych dzialan, takich jak:

- planowanie wspélpracy z uwzglednieniem sformutowania jej celu zgod-
nego z celami ogélnymi promociji oraz okre§lenia formy wspélpracy (study tour,
umowa o wspoélpracy, etc.);

— okreglenie kryteriow doboru blogeréw z uwzglednieniem tematyki, zasie-
guiformy bloga, sylwetki blogera, jezyka i grafik uzywanych w publikacjach, pro-
filu odbiorcéw bloga;

— monitorowanie efektéw wspolpracy pod wzgledem ilosciowym, tj.: liczby
publikacji, liczby odston publikacji, liczby czytelnikoéw poszczegoélnych publikacii;
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— monitorowanie efektéw pod wzgledem jako$ciowym, wskazujacym na za-
angazowanie w postaci np. liczby komentarzy, udostepnien, zapytar;

Istotne pozostaje pytanie, czy sytuacja braku systemowej wspdlpracy bedzie
zmienna w czasie, to znaczy, czy w kolejnych latach instytucje zajmujace si¢ pro-
mocja turystyczng miast beda w sposob bardziej kompleksowy, z uwzglednie-
niem zaproponowanego w artykule kanonu dzialan, decydowac si¢ na wspolpra-
ce z internetowymi liderami opinii. Odpowiedzi na to pytanie dostarczy¢ moga
kolejne badania. Postulat ten nalezy poszerzy¢ o zwigkszenie zakresu badan np.
o pozostale miasta w Polsce, wojewddztwa czy tez wybrane gminy.
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Cooperation of Polish Cities with Bloggers
in the Area of Tourism Promotion

Abstract. The purpose of this article is to determine the character and scope of cooperation be-
tween Polish cities and bloggers in relation to the promotion of tourist. The first part of the study
is a literature review, including the results of research on the latest trends in the use of online
opinion leaders (such as bloggers) in the field of tourism promotion. These findings provide the
basis for highlighting particularly important issues involving cooperation with bloggers, which
make up a system of cooperation. The second part of the article describes the concept and results
of surveys on the subject of cooperation between Polish provincial cities and bloggers. The survey
resultswere used to characterize the time range of this cooperation, its goals and form, the criteria
for selecting bloggers and measuring the effects of cooperation. The cooperation was found to be
non-systemic.

Keywords: cities marketing, influencer marketing, blogs, tourist promotion
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Wplyw eventow sportowych na rozwéj turystyki
oraz wizerunek miasta na przyktadzie
miedzynarodowych zawodow jezdzieckich
Cavaliada w Poznaniu

w opinii ich uczestnikéw

Streszczenie. Celem badan bylo rozpoznanie, czy Cavaliada przyciaga do Poznania osoby, ktore
podejmuja aktywno$¢ turystyczna w mieécie oraz czy i w jaki sposob to wydarzenie sportowe
wplywa na wizerunek stolicy Wielkopolski. Badania przeprowadzono metoda sondazu diagno-
stycznego za pomocy techniki wywiadu podczas trwania miedzynarodowych zawodow jezdziec-
kich w Poznaniu. Wykorzystano kwestionariusz wywiadu standaryzowanego. W badaniu wzie-
to udzial w sumie 510 kibicéw, ktérzy nie byli mieszkaricami Poznania (byli zatem turystami
sportowymi). Badan nie udalo si¢ natomiast przeprowadzi¢ w grupie sportowcéw. Ze wzgledu
na wysoka range imprezy sportowej dostep do zawodnikéw w celu przeprowadzenia wywiadu
i rozpoznania ich zachowan turystycznych w miescie okazal sie niemozliwy. Badania przeprowa-
dzono podczas trwania imprezy. Do najwazniejszych wynikéw mozna zaliczy¢ to, ze ponad 60%
badanych kibicow Cavaliady w Poznaniu podejmuje dodatkowg aktywno$¢ turystyczna w mie-
$cie, a wiekszoé¢ (94,7%) uwaza, ze organizacja tej imprezy wywiera pozytywny wplyw na jego
wizerunek.

Stowa kluczowe: Cavaliada, kibice sportowi, wizerunek miasta, turystyka sportowa

1. Wstep

Organizacja waznych wydarzen sportowych przynosi liczne korzysci ekono-
miczne oraz przyczynia sie do poprawy wizerunku miejsca, w ktérym impreza
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orcid.org/0000-0002-7676-1477.

** Akademia Wychowania Fizycznego im. E. Piaseckiego w Poznaniu, Wydzial Turystyki i Re-
kreacji, Katedra Humanistycznych Postaw Turystyki i Rekreacji, e-mail: jpoczta@awf.poznan.pl, or-
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si¢ odbywa. Efekty organizacji tego typu imprez moga by¢ odczuwalne jeszcze
przez kilka miesigcy, a nawet lat po ich zakorczeniu. Dlatego w polityce rozwoju
miast i regionéw coraz czesciej znajduje si¢ organizacja imprez sportowych, ktd-
re licznie skupiaja uczestnikéw, zaréwno tych czynnych — sportowcoéw, jak i ich
kibicéw. Jest ona istotnym elementem marketingu sportowego [Slack 1997; Pitts
i Stotlar 2002 ]. Poniewaz sport i rekreacja od dawna sa waznym elementem zycia
oraz aktywnoscia, ktora wspiera czlowieka w jego rozwoju [Wroczynski 2009],
zagadnienie rynku sportowego i rekreacyjnego, zwlaszcza w ujeciu marketingo-
wym, stalo si¢ przedmiotem rozwazan wielu badaczy [Mullin 1985; Mullin, Han-
dy i Sutton 2000; Pitts, Fielding i Miller 1994; Shank 2010]. Podejmowali oni
proby okreslenia jego cech charakterystycznych, zwlaszcza w obliczu wyzwan,
jakie wspodlczesny $wiat stawia przed samorzadami. S to zmiany o charakterze
ekonomicznym, kulturowym oraz spolecznym, a jednym z takich wyzwan jest
konkurencja pomigdzy miejscami-obszarami, pojawiajaca si¢ na réznych pozio-
mach i polach aktywnosci. Rywalizacja ta dotyczy zasobdw, inwestycji, liczby
turystéw, nowych mieszkanicéw czy pozyskania praw do organizacji waznych
wydarzen kulturalnych i sportowych. Zyski, ktore sie szacuje, to: wzrost liczby
widzéw ogladajacych widowiska sportowe, rosnace zainteresowanie mediéw
transmisjami wydarzen sportowych, coraz wyzsza warto$¢ obrotéw na rynku
sportowym, rozwdj sponsoringu sportowego, globalizacja sportu, troska spo-
lecznodci o zdrowie i sylwetke. Wspdlczesne miasta i regiony wspdélzawodnicza
o pozadane opinie i odczucia spoleczne, czyli o wladciwy wizerunek. Rozpozna-
walny pozytywny wizerunek coraz czesciej stanowi gléwny walor miejsca-obsza-
ru, decydujacy o jego przewadze konkurencyjnej na rynku terytoriéw [Bosiacki
2015; Klisiriski 2011; Kosmaczewska i Czarnecki 2013 ]. Wydarzenia sportowe,
zwlaszcza te o randze migdzynarodowej, moga by¢ samodzielng atrakeja tury-
styczna (a $cislej: produktem turystycznym), a takze elementem atrakcyjnosci
turystycznej danego obszaru, czyli elementem skladowym obszarowego pro-
duktu turystycznego [Kaczmarek, Stasiak i Wiodarczyk 2005: 75]. Sa nie tyl-
ko skutecznym instrumentem kreowania pozytywnego wizerunku miejsca, ale
takze czynnikiem generujacym coraz bardziej popularng turystyke sportowa.
Zdaniem Stefana Bosiackiego i Joanny Sniadek wizerunek miejsca ,to sposob
postrzegania jednostki terytorialnej, opinia o niej, jej wyobrazenie w §wiadomo-
$ci mieszkanicéw, potencjalnych inwestoréw czy turystéw” [Bosiacki i Sniadek
2011: 351].

Event sportowy charakteryzuje sie specyficznymi cechami. Agnieszka Zdu-
niak [2010] zauwaza, ze aby takie wydarzenie moglo zaistnie¢, konieczne jest
zebranie si¢ wigkszej liczby uczestnikow. Tego typu wydarzenia musza by¢ tez
doktadnie zaplanowane oraz starannie zorganizowane, zwlaszcza ze wspdlczesne
eventy sportowe stanowia istotny element produktu turystycznego miasta lub ca-
lego regionu. Maja one dzieki okreslonemu budzetowi i nakladom pracy dostar-
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czy¢ przezy¢ i emocji bedacych celem organizatora. Cel ten rozpatrywaé mozna
w trzech aspektach: marketingowym, kulturalnym i psychologicznym [Baczek
2011]. Dla wielu turystéw udzial w nich jest gléwnym motywem odwiedzenia
okreslonego miejsca. Pozostali traktujg je jako dodatkowe atrakcje, wzbogacajace
oferte turystyczng aglomeracji. Dzigki nim miasta wyrdzniaja si¢ na tle konkuren-
Cji, Wypracowujac swoja przewage [Piechota 2014]. Ich znaczenie jako narzedzia
komunikacji marketingowej, ktorej celem jest m.in. budowanie wizerunku, wyni-
ka z ich interaktywnosci oraz zdolno$ci do wzbudzania zainteresowania medidw.
Wydarzenia moga shuzy¢ zaistnieniu w §wiadomosci odbiorcéw danej destyna-
cji jako atrakcyjnego turystycznie miejsca, wzmocnieniu takiego wizerunku lub
tez jego zmianie, jesli uznano, ze aktualny wizerunek odbiega od oczekiwanego
[Mango i Staruchowicz 2011; Piotrowski 2012], co wymaga jednak profesjonal-
nego zarzadzania [Ryba 1995; Slack 1997]. Wydarzenia sportowe sprawiaja, ze
ylatwiejszy jest marketing miejsca, na przyklad dzigki nowo nawiazanym kontak-
tom i kanalom informacyjnym. Poprawa wizerunku przy udziale imprez odby-
wa si¢ poprzez: promocje miasta w mediach z podkre$laniem dobrej organizacji
i przyjaznej atmosfery; goscinno$¢ wobec uczestnikéw imprezy w postaci przy-
gotowanej bazy hotelowej, gastronomicznej i transportowej oraz poczucia bez-
pieczenstwa; zapewnienie réznych atrakcji dodatkowych uczestnikom imprez,
na przyklad kulturalnych; gwarancje wysokiego poziomu organizacyjnego danej
imprezy” [Matecki i Semrau 2006]. Turystyka sportowa jest jednym z efektéw
oddziatywania zjawiska sportu i eventéw sportowych. Nalezy do dynamicznie
rozwijajacych sie rodzajéw podrézowania, zwlaszcza w formie wyjazdéw, kto-
rych celem jest kibicowanie podczas wydarzen sportowych.

2. Event sportowy Cavaliada
w procesie budowania wizerunku Poznania

Cavaliada jest jednym z najwazniejszych migdzynarodowych zawodow jezdziec-
kich w Europie. Impreza sklada si¢ z trzech czeéci: Cavaliada Sport — dla zawo-
dowcéw najwyzszej rangi, Cavaliada Show — w ktdrej wystepuja jezdzcy-ama-
torzy, m.in. dzieci, oraz Cavaliada Targi — targi sprzetu jezdzieckiego. Impreza
ma zasieg miedzynarodowy i od lat z powodzeniem organizowana jest w stolicy
Wielkopolski. Wydarzenie posiada bogaty program kulturalno-artystyczny, takze
dla kibicow.

Miedzynarodowe halowe zawody w skokach przez przeszkody CSi-W Cava-
liada stanowia wielkie widowisko sportowe dla mito$nikéw jezdziectwa. Sa to
emocjonujace zawody w skokach przez przeszkody, wpisane do kalendarza Swia-
towej Federacji Jezdzieckiej i rozgrywane w ramach eliminacji Pucharu Swiata,
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w ktorych startuja najlepsi zawodnicy z Polski i zagranicy. To jedno z wazniej-
szych wydarzen hippicznych w Europie Srodkowej. Podczas tej imprezy odby-
wa sie rowniez wiele ciekawych widowisk, polaczonych ze specjalnie przygoto-
wanym programem edukacyjnym (takze dla najmlodszych milo$nikéw koni).
Specjalnie dla dzieci przygotowuje si¢ pawilony pod haslem ,Kraina zabaw dla
najmtodszych” Wrazenia sportowe pasjonatéw koni uzupelnia ekspozycja targo-
wa. Na Targach Sprzetu Jezdzieckiego prezentowane sa rozne oferty sprzetu i ak-
cesoriow jezdzieckich. Tematyka targéw obejmuje wszystko, co jest zwigzane z ta
aktywna forma wypoczynku, dlatego przyciaga nie tylko mito$nikow jezdziec-
twa, ale i wladcicieli gospodarstw agroturystycznych, osrodkéw hipoterapii oraz
producentéw sprzetu jezdzieckiego. Réznorodnoé¢ Cavaliady i jej bogata oferta
sportowa, wystawiennicza i widowiskowa sprawiaja, ze przedsiewzigcie to z roku
na rok cieszy sie coraz wieksza popularnoscia nie tylko w Polsce, ale i poza jej gra-
nicami. Zawodnikom Cavaliady zapewnia rywalizacje sportowa na najwyzszym
poziomie, a kibicom niezapomniane wrazenia i emocje. Impreza ma réwniez cha-
rakter rodzinny.

W programie imprezy znajduja sie takie punkty, jak: Puchar Polski w powo-
zeniu zaprzegami, Cavaliada Future — konkurs dla najmlodszych, sifacze, kadryle,
dresaz, Pony Games pod patronatem Polskiego Zwiazku Hodowcéw Koni, horse-
ball - mecz zespolowej gry na koniach: Polska — Austria, wielka parada ogieréw,
konkurs ,Potega skoku”, pokazy koni zimnokrwistych, sztafeta dzieci na kucach,
Speed & Music — konkurs szybkosci, turniej rycerski (wyscigi rydwandw, turniej
kopijniczy, pokaz walk rycerskich), pokazy woltyzerki, sredniowieczna wioska,
indianska wioska, nauka jazdy konnej dla najmtodszych, zabawy plastyczne.

Cavaliada jest organizowana w Polsce ze wzgledu na jej dlugie tradycje jez-
dzieckie. Osiagniecia w hodowli koni stawiaja Polske w $wiatowej czotdéwce.
Coroczne aukcje w Janowie Podlaskim $ciagaja najwiekszych znawcéw arabow.
Polskie konie osiagaja rekordowe ceny i nabywane sa przez kupcéw ze wszyst-
kich stron, z Europy, Ameryki, Bliskiego Wschodu. Najstynniejsze panistwowe
hodowle opieraja si¢ na wielopokoleniowych tradycjach. Podczas targow sprze-
tu jezdzieckiego prezentuje sie ponad stu wystawcéw najlepszych marek $wia-
towych.

W czasie targéw dziala tez Uniwersytet Jezdziecki. Jest to program edukacyj-
ny Fundacji Horse Sport przygotowany z mysla o tych, ktérzy chca poszerza¢
swoje jezdzieckie horyzonty. W programie nauczania znajdujg si¢ takie zagad-
nienia, jak: zasady zakupu konia, szkolenie zawodnikéw a prawo, optymalny tre-
ning konia skokowego w aspekcie weterynaryjnym, dlaczego konie nas stuchaja?,
psychologia konfliktu, konie uczg ludzi - ,konczing” dla koniarzy, kurs pierw-
szej pomocy dla koniarzy, koniskie SPA — przypomnienie, ze konie to takze spor-
towcy, ktorzy potrzebuja zabiegéw pielegnacyjno-rehabilitacyjnych oraz czasu
wolnego.
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3. Organizacja badan empirycznych
oraz profil spoteczno-demograficzny
kibica Cavaliady

Celem badan bylo rozpoznanie, czy Cavaliada przyciaga do Poznania osoby, kto-
re podejmuja aktywno$¢ turystyczng w miescie oraz czy i w jaki sposob to wy-
darzenie sportowe wplywa na wizerunek stolicy Wielkopolski. Uznano, iz to, ze
impreza przyciaga turystéw, nie jest jeszcze jednoznaczne z tym, ze wpltywa na
poprawe wizerunku miasta. Turysci moga si¢ bowiem rozczarowad, a tym samym
wizerunek moze ulec pogorszeniu.

Badania przeprowadzono metoda sondazu diagnostycznego za pomoca tech-
niki wywiadu (narzedzie: kwestionariusz wywiadu standaryzowanego) podczas
trwania Cavaliady. Proba badawcza zostala dobrana w sposéb zapewniajacy do-
bra reprezentatywnos¢ uzyskanych wynikéw. Zastosowano schemat losowania
prostego bez zwracania. Przy okreslaniu liczebnosci wykorzystano informacje
od organizatoréw na temat spodziewanej liczby uczestnikéw imprezy. W oblicze-
niach skorzystano ze wzoru na wielkos$¢ proby przy populacji skoniczonej. Kiero-
wano si¢ zalozeniem, by maksymalny blad oszacowania (e) przy 95% poziomie
ufnodci nie przekroczyl 4%.

W badaniu wzielo udzial 510 kibicéw - turystéw sportowych. W pierwszym
etapie prac rozpoznano profil kibica Cavaliady, ktory uczestniczyl w tym wyda-

Wrykres 1. Zwiazki kibicéw Cavaliady z jezdziectwem
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brak zwiazku z jezdziectwem
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Zrédlo: opracowanie wlasne.
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rzeniu jako turysta. Wérdd badanych kibicow, ktérzy wzieli udzial w wywiadzie
(n=510) bylo 70,2% kobiet i 29,8% mezczyzn. W wigkszosci byly to osoby mio-
de: 35,5% mialo 18 lat (lub mniej), 29% byly osobami w wieku 19-25 lat, na-
stepnie 22,4% to osoby w przedziale wiekowym 26-35 lat, 10,6% w wieku 36-50
lat. Zdecydowang mniejszo$¢ stanowity osoby w wieku 51-70 lat. Responden-
ci w 30,8% deklarowali posiadanie wyksztalcenia $redniego, w 28% — wyzszego
magisterskiego, w 24,1% — podstawowego, w 12,4% — wyzszego zawodowego
iw 4,7% — zawodowego. W wiekszosci byly to osoby czynne zawodowo (42,4%)
oraz uczace si¢ (37,6%), ponadto studenci (15,3%), a zaledwie 1,4% stanowili
emerycii3,5% osoby bezrobotne. Wigkszos¢ respondentéw wskazala tez na swo-
je zwiazki z jezdziectwem (wykres 1).

Ponad polowa badanych (51%) jezdzi konno amatorsko, 25,7% jezdzi konno
zawodowo, pozostale osoby zwigzane z jezdziectwem to: instruktorzy jezdziec-
twa (11%), hodowcy koni (10,6%), trenerzy (2,4%). Brak zwiazku z jezdziec-
twem zadeklarowalo 9,2% badanych oséb.

4. Wyniki badan

Na poczatku badan pod uwage wzieto odlegto$¢, jaka kibice Cavaliady — turysci
musieli pokona¢, aby wzia¢ udzial w badanej imprezie, oraz miejsce ich pocho-
dzenia. Okazalo sig, ze prawie potowa kibicow-turystéw pochodzi spoza Wielko-
polski (48,4%), z Wielkopolski przyjechalo 47,1% uczestnikéw, natomiast spoza
Polski 4,5%. Najwigksza odleglo$¢ od miejsca zamieszkania, jaka kibice-turysci

Wrykres 2. Odleglos¢ miejsca zamieszkania badanych kibicow Cavaliady
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musieli pokona¢, to ponad 500 km (6,1%). Nastepnie 300-500 km pokonalo
18,2% badanych oséb, 100-300 km - 36,3% (tj. najwigksza grupa responden-
tow). Odlegtos¢ 51-100 km pokonato 23,1% badanych, natomiast ponad 16%
badanych przyjechalo na Cavaliade z okolic Poznania,pokonujac zaledwie 21-
50 km. Wigkszo$¢ badanych przyjechata na Cavaliade z miast: 10-100 tys. miesz-
kanicow (29,4%), 100-500 tys. mieszkaricéw (17,5%), do 10 tys. mieszkaticéw
(14,7%), powyzej SO0 tys. mieszkaricow (9,8%) oraz ze wsi (28,6%) (wykres 2).

W odniesieniu do przyjetych zalozen istotne bylo rozpoznanie zwiazku re-
spondentéw z badanym wydarzeniem sportowym oraz powodéw uczestnictwa
w Cavaliadzie. Wigkszo$¢ z nich uczestniczyla w Cavaliadzie po raz pierwszy
(42,9%), a pozostali po raz trzeci (34,5%) lub po raz drugi (22,5%). Gléwnym
celem przyjazdu do Poznania byla cheé wziecia udziatu w tej imprezie (88%). Za-
ledwie dla 12% respondentéw uczestnictwo w niej w charakterze kibica nie bylo
glownym celem. Zapytano tez badanych, czy przyjechali na Cavaliadg, by kibico-
wac¢ bliskiej osobie — 77,5% odpowiedziato przeczaco, 22,5% za$ — twierdzaco.
W wiekszoéci badani kibice przyjechali w towarzystwie innych oséb (wykres 3).
Prawie polowa z nich przyjechala w towarzystwie 3-5 0séb (45,9%), w 2 osoby
przyjechalo 21,8%, natomiast w 6-10 oséb — 15,1%.

Wrykres 3. Liczba 0s6b towarzyszacych w uczestnictwie w Cavaliadzie w Poznaniu
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Prawie polowa kibicéw (49,2%) przyjechala na Cavaliade na jeden dzien, co
ogranicza ich aktywnos¢ turystyczna w miescie. Pozostala czes¢ badanych spe-
dzila w Poznaniu wiecej czasu: na trzy dni przyjechalo 28,6%, a na dwa dni -
22,2% kibicéw. Prawie potowa badanej grupy pozostala w Poznaniu przynajmniej
z jednym noclegiem, zapewniajac sobie mozliwo$¢ skorzystania z innych atrakcji
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tego miasta. Wynik sondazu okazat si¢ optymistyczny, poniewaz 60,8% kibicow
powiedzialo, ze podejmuje dodatkows aktywnos¢ turystyczng w mieécie. Czas
pobytu tych oséb w Poznaniu prezentuje wykres 4.

Wykres 4. Liczba dni spedzonych przez kibicéw na Cavaliadzie
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Zrédlo: opracowanie wlasne.
Kibicéw zapytano takze o liczbe dni, ktére w zwiazku z kibicowaniem w Ca-

valiadzie spedza w Poznaniu. Wykres S prezentuje czas spedzony w miescie, nie
tylko w obiektach, w ktérych organizowana byla impreza.

Wykres S. Liczba dni, ktére spedzili kibice Cavaliady w Poznaniu
przy okazji udziatu w evencie

80
60
42,4
E 40
21,2
20 18,2 18,2
0 I . .

1 dzien 2 dni 3dni 4 dniiwiecej

Zrédlo: opracowanie wlasne.



Wptyw eventdw sportowych na rozwdj turystyki oraz wizerunek miasta... 127

Osobom, ktére zadeklarowaly swoje pozostanie w Poznaniu na wigcej niz je-
den dzien (n = 310), zadano pytanie o to, jakiego rodzaju aktywnos¢ turystyczna
w mieécie podejmuja. Wyniki przedstawione na wykresie 6 pokazuja, ze wigk-
szo$¢ badanych (56,8%) zwiedza miasto. Kolejna, wyrdzniajaca si¢ aktywnoscia
s3 wyjscia do restauracji (42,3%), a takze zakupy (36,8%).

Wrkres 6. Aktywno$¢ turystyczna kibicéw Cavaliady w Poznaniu
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Poséréd badanych sa tez osoby, ktére zadeklarowaly podejmowanie takich tu-
rystycznych aktywnosci, jak: wizyta w muzeum czy na wystawie (8,7%), udziat
w Festiwalu Rzezby Lodowej (8,4%), udzial w Festiwalu Sztuki i Rzemiosta Ar-
tystycznego (11,9%), wizyta w obiektach sportowo-rekreacyjnych (6,8%) oraz
udzial w wydarzeniach kulturalnych Poznania (5,8%).

Respondenci kibicujacy podczas Cavaliady i pozostajacy dluzej niz jeden
dziert w Poznaniu zostali poproszeni o podanie informacji o tym, gdzie sie za-
trzymuja. Wiekszo$¢ (48%) jednak nie $pi w Poznaniu (zatem wraca na noc do
wlasnego domu), pozostale osoby nocuja u znajomych lub rodziny (20,2%).
W hotelach mieszczacych si¢ w Poznaniu nocuje mniejszo$é: w 1-, 2- i 3-gwiazd-
kowym 9,6%, w 4-gwiazdkowym — 6,5%, w pensjonatach — 4,1% (wykres 7).

Zdecydowana wigkszo$¢ respondentéw (94,7%) uwaza, ze Cavaliada ma
pozytywny wplyw na wizerunek Poznania, a 68,2% zamierza ponownie uczest-
niczy¢ w niej w przysztosci, co jest istotne dla zwiekszania ruchu turystycznego
w miegcie przy okazji organizacji imprez sportowych (wykres 8).



128 Ewa Malchrowicz-Mosko, Joanna Poczta

Wrykres 7. Miejsce noclegu badanych kibicéw Cavaliady w Poznaniu
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wrykres 8. Wplyw Cavaliady na wizerunek miasta Poznania w opinii respondentéw
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Wiekszo$¢ respondentéw uwaza tez, ze Cavaliada jest wizytdwka miasta. Zde-
cydowanie tak odpowiedzialo 41% badanych, raczej tak — 36,5%. Jest to wysoki
wynik. Respondentom zadano réwniez pytanie o to, jak czesto kibicuja podczas
innych niz Cavaliada imprez sportowych, ktére odbywaja si¢ w Poznaniu. Pierw-
szy raz w Poznaniu na evencie sportowym kibicowalo 25,7% respondentéw. Raz
w roku kibicuje 25,5%, 2-3 razy w roku — 20%, czesciej niz 3 razy w roku — 17%,
natomiast raz na kilka lat — 11% respondentéw (wykres 9).
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Wrykres 9. Cavaliada jako wizytéwka Poznania w opinii respondentéw
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

5. Podsumowanie

Gléwnym celem badan bylo rozpoznanie, czy Cavaliada w Poznaniu przyciaga
osoby, ktore podejmuja aktywno$¢ turystyczng w miescie oraz w jaki sposob im-
preza ta wplywa na wizerunek Poznania. Z przeprowadzonych badan wynika, ze:

1. Badani kibice Cavaliady to najczesciej mlode kobiety, ze $rednim lub
wyzszym wyksztalceniem, zwigzane z jezdziectwem amatorsko lub zawodowo,
mieszkajace poza Wielkopolska lub w Wielkopolsce.

2. Potowa badanych kibicéw przyjechata na Cavaliade na jeden dzien. Druga
polowa spedzita w Poznaniu wigcej czasu (2, 3 lub 4 dni).

3. Dla blisko 90% badanych kibicéw udziat w Cavaliadzie byt gtéwnym moty-
wem przyjazdu do stolicy Wielkopolski. Zwykle kibice przyjezdzaja na Cavaliade
w wieloosobowych grupach. Wigkszos¢ badanych oséb zamierza uczestniczy¢
w Cavaliadzie ponownie.

4. Kibice, ktérzy pozostali w Poznaniu przynajmniej na jedng noc, zapewnili
sobie mozliwo$¢ skorzystania z innych atrakeji tego miasta. Wedlug przeprowa-
dzonego sondazu 60,8% kibicéw podejmuje dodatkowa aktywnos¢ turystyczna
w miescie: wiekszos¢é (56,8%) zwiedza miasto, idzie do restauracji (42,3%) i na
zakupy (36,8%).

S. Zdecydowana wigkszo$¢ kibicéw (94,7%) uwaza, ze Cavaliada ma pozy-
tywny wplyw na wizerunek Poznania i jest wizytowka tego miasta.
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Przeprowadzone badania dowodza, Ze organizacja eventéw sportowych typu
Cavaliada, gromadzacych zaréwno sportowcoéw, jak i kibicow oraz osoby im to-
warzyszace, ma istotny wplyw na rozwdj turystyki oraz budowanie pozytywnego
wizerunku miasta. Mimo ze podczas wydarzen sportowych spotykaja sie gtéwnie
osoby bezposrednio zwiazane z eventem i jego tematyka, to te, ktore przyjezdzaja
z innych regionéw, dopelniaja swoj udzial w imprezie aktywnoscia turystyczna.
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The Impact of Sporting Events
on the Development of Tourism and the City's Image -
the Case of an International Horse-riding Competition

Cavaliada in Poznan Based on a Survey of Spectators

Abstract. The aim of the study was to determine whether Cavaliada attracts visitors who under-
take tourist activities in the city and whether and how this event affects the image of the capital
of Wielkopolska. The study is based on results of a survey in which spectators attending the in-
ternational equestrian competition were interviewed using a standardized questionnaire. A total
of 510 spectators, who were not residents of Poznan (sports tourists) took part in the survey.
Unfortunately, it was not possible conduct the survey among the group of riders. Given the high
profile of this event, the competitors could not be approached for an interview and questioned
about their tourist behavior in the city. The most important finding is the fact that more than 60%
of the respondents attending Cavalliada undertake an additional tourist activity in the city, and
the majority (94.7%) believe that the organization of the event has a positive impact on the image
of Poznan.

Keywords: Cavaliada, spectators, city image, sports tourism
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Pioneers of Tourism
and Sightseeing from Konin

Abstract. In Polish historiography, activities of promotors of tourism development in the city
of Konin never attracted attention from regional historians or physical culture historians. More
recently, however, there is a growing interest in this subject, e.g. a popular study discussing the
100-year tourist traditions in Konin has just been published. What is still missing are biographi-
cal studies of major promotors of tourism in Konin, and their particular contributions to the
development of tourism in the interwar period and after World War II. The study presents short
biographies of leading tourism activists from the industrial city of Konin, who were associated
with various forms of tourism. The materials used in the study come from primary sources stored
in the Konin National Archives, from magazine articles, memoirs, and various reports. The au-
thor included information from private collections or private chronicles, including personal cor-
respondence and press clippings, in particular, materials written and collected by Andrzej Jozef
Miller.

Keywords: tourism, sightseeing, physical culture, history, biographies, Konin

1. Introduction

The following study is a biographical sketch of a number of leading activists from
the industrial city of Konin in Poland, associated with various forms of tourism.
The study is based on articles from weekly magazines published in Konin, Kalisz,
Warsaw and Zakopane, including Przeglgd Koniriski (1979-2016), Glos Koniriski

* University School of Physical Education in Poznan, Faculty of Physical Education, Sport and
Rehabilitation, Department of History and Organization of Physical Culture, tel. 605 421 234, e-mail:
luczak.maciej.awf@wp.pl, orcid.org/0000-0003-2639-1428.
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(1921-1939), Rocznik Koniriski (1972-2015), Gazeta Kaliska (1902-1919), Rocz-
nik Polskiego Towarzystwa Krajoznawczego, Ruch (1909), Polska Zbrojna (1994),
and Tygodnik Zakopiarski (1904). Depictions of socio-economic, political and
cultural events contained in these magazines only partially covered various initia-
tives related to tourism, sightseeing, sports, and recreation in Konin. The press
provided information on social and organizational activities, as well as reports
from outdoor trips and outings.

The literature about the life and activities of the first organizers of tourism
and sightseeing in Konin is fairly limited, and popular sources have not been gen-
erally devoted to the topic [Miller 2013]. The area of the study covered the city
of Konin and many other distant destinations visited by enthusiasts of tourism
from Konin. The study is an attempt at a comprehensive analysis of all gathered
data from the years 1913-1939.

In the past the definition of tourism tended to evolve [Dudek 2008: 50]. In
1905, tourism was defined as follows: “In all our kaleidoscopic journeys and wan-
derings, purposeless or following a friend’s advice or a Baedeker guide, it is not
professional research into the life of other nations and the desire to learn from
their greatest achievements that are the purpose of tourism. It is simply about see-
ing something different, glancing at foreign cultures, getting in touch with the glit-
ter of modernity” [Col 1905: 722]. Tourism has been considered to be related to
learning and sightseeing, i.e. two main forms of tourist activity. Larousse’s Grand
dictionnaire universel du XIXe siécle defined tourism as “a set of rules regulating
trips for pleasure” [Larousse 1927-1933, 6(133), after: Warszyriska & Jackowski
1978: 21]. The Dictionary of the Polish Language from 1902 defined sightseeing as
“a collection of all (not only geographical) information about a given country”
[Kartowicz, Krynski & Niedzwiedzki 1902, 2: 953; cf. Jedrzejczyk 2013: 24 ff.].

In this study tourism and sightseeing are treated interchangeably.

2. The beginnings of tourism
and sightseeing in Konin

The tourist movement in the Russian-controlled Kingdom of Poland emerged at
the beginning of the 20™ century. The organization which coordinated all efforts
leading to the development of tourism was the Polish Sightseeing Association
(PSA, Polskie Towarzystwo Krajoznawcze [PTK]) founded in Warsaw on 3 De-
cember 1906. By 1913, it had 528 new members [PTK 1913: 23], and a number
of regional sections, including one in Konin [PTK 1913: 79]. The PSA Konin
Section was established on 23 July 1913 with 56 members [PTK 1913: 79-80;
Gazeta Kaliska 1919, 17]. Its activities were mostly political and cultural and
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were aimed at the preservation of Polish national identity and public memory
[Lobozewicz 1997: 25].

Apart from the PSA section, on 6 May 1900 a group of Konin intellectu-
als established the Water Rescue Society (WRS, Towarzystwo Ratowania
Tonacych), renamed the Konin Rowing Association (KRA, Koninskie Towa-
rzystwo Wioélarskie) in 1909 [Dudek 1907, 97: 1; Kalendarz Informacyjno-
encyklopedyczny 1904: 402, S11; Meller 1925; Strzemzalski]. Its members
promoted rowing, provided assistance and aid to flood victims, organized out-
door games, concerts, lectures, and performances. They also established reading
rooms and organized swimming and ice skating classes' [Meller 1925]. The WRS
also organized trips [ Gazeta Kaliska 1902, 210: 2], e.g. in 1909 a canoeing trip on
the Warta River from Sieradz through Kolo, Konin, Pyzdry to Poznan, together
with rowers from Kalisz [ Gazeta Kaliska 1909, 23: 5; 1909, 122: 2; Ruch 1909,
14: 11]. The participants visited historic sites in the Konin and Stupca districts
and met with local residents. Beside their educational qualities, those activities
also had some practical outcomes, e.g. the examination of the Warta water bed
or the creation of an accurate hydrographic map of the area [Strzemzalski]. KRA
members also took part in regattas organized by the Kalisz Rowing Association
and Warsaw Rowing Association, e.g. in 1908 in Kalisz, and belonged to several
cultural, sightseeing and sport organizations [ Gazeta Kaliska 1905, 236: 1; 1905,
237:1; 1910, 165: 2].

Even during World War I, KRA rowers continued to arrange canoeing trips
on the Warta River [Rybczyniski 1989: 7]. In 1917 Gazeta Kaliska reported: “Due
to the spring flooding of the town commons the downtown resembled a river is-
land [...] despite sunny weather, the wind made huge waves on the water” [ Gaze-
ta Kaliska 1917, 38: S].

3. Research question

The main aim of the present study was to examine whether Konin residents were
involved — and if so, to what extent — in the promotion of tourism and sightseeing.
Research of the biographical material of five outstanding Konin inhabitants was
conducted using deductive and inductive methods.

! Statut Towarzystwa Ratowania Tonacych (The Statute of the Water Rescue Society).
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4. Pioneers of tourism
and sightseeing from Konin

One of the most renowned Konin residents was Zofia Kamila Urbanowska, born
on 15 May 1849 in Kowalewko in the Rzgéw community [Hejman 2004: 2]. Her
father Wincenty rented a farm, and Zofia spent her childhood years in the coun-
try in Laskéwiec near Mikorzyn. She began her school education in 1860, and at-
tended a middle school for girls known at that time as the Government Institute
in Kalisz, and then the Ursuline School in Poznar [Poznanski 1976: 15], gradu-
ating in 1869 [Rusin 2008: 378-380]. In 1865 Zofia’s mother bought a manor in
Konin, which Zofia inherited ten years later [Miller 2013: 65].

Because of her parents’ financial problems in the years 1870-1873, Zofia Ur-
banowska had to take up the job of a columnist in Gazeta Polska. She also con-
tributed to Przeglad Tygodniowy (1885-1889) and Wieczory Rodzinne (1889-
1900). In 1874 she moved to Warsaw and worked in Jézef Sikorski’s printing
office as a proofreader. Soon afterwards she published her novels and novellas:
Znakomitos¢ (Excellence) (1874), Cudzoziemka (Foreign Lady) (1883), Gucio
zaczarowany (Enchanted Gucio) (1884), Ksigzniczka (Princess) (1886), Wyspa
Atlanta (The Island of Atlanta) (1890), Wszechmocni ( The Almighty Ones) (1892),
and Réza bez kolcow (A Rose with No Thorns) (1903) [Miller 2013: 69].

The last novel was a display of Zofia Urbanowska’s profound knowledge
of the Polish Tatra mountains. At the time of her cooperation with a children’s
magazine Wieczory Rodzinne (Family Evenings), 1889-1892, Urbanowska was
in charge of the magazine’s nature section and contacts with readers. She wrote
a series of popular science snippets titled Korespondencja z Zakopanego (Letters
from Zakopane) [Poznanski 1976: 17]. Réza bez kolcéw contains elaborate de-
scriptions of the Tatra flora and fauna as well as various picturesque mountain
passes and valleys. She also collected local folk songs and described the tradi-
tional customs and attire of Polish highlanders [Miller 2013: 69]. The Tatra
mountains were frequently visited by physicians, poets, writers, and clergymen.
The image of Zakopane in the novel is one of a “sovereign Polish capital at the
time of partitions” and a place of freedom and solace [Poznanski 1976: 27]. The
main characters in the book are historical figures associated with Zakopane, such
as Dr. Tytus Chalubinski (organizer of pleasurable hiking trips, physician, pio-
neer of tuberculosis sanatoria, and a keen naturalist), Jan Krzeptowski “Sabala”
(a highlander from Zakopane and Chatubinski’s travelling companion, musician
and story teller), Stanistaw Witkiewicz (author of the famous novel Na przeleczy
(On the Mountain Pass), Wtadystaw Matlakowski, Bronistaw Dembowski and
Father J6zef Stolarczyk (mountaineer, co-founder of the Tatra Society, and the
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first parish priest of Zakopane). Urbanowska also wrote about the poet Katar-
zyna Sobczakéwna and one of her sisters, who, in the 19" century, managed the
Sobczakéwna boarding house (present-day Cicha Villa) [Miller 2013: 69]. The
book Réza bez kolcéw had a great emotional impact on the Polish writer Jarostaw
Iwaszkiewicz, instilling in him a fondness for the Tatras and the Podhale region
[Poznanski 1976: 28].

In 1910 Zofia Urbanowska returned to Konin, where she became actively in-
volved in the city’s public life [Poznanski 1976: 17; Wielkopolski alfabet 2012].
She signed a petition to establish a local school of commerce and trade, sup-
ported the activities of the Society for Propagation of Waterways, and became
a member of the Konin Section of the Polish Sightseeing Association. In 1939
Konin authorities granted her honorary citizenship. Zofia Urbanowska died on
1 January 1939 [Miller 2013: 68] and was buried in the Konin parish cemetery
[Rusin 2008: 388-389].

In 2009 the Polish Sightseeing and Tourist Society in Konin organized a hik-
ing trip to the Tatras named “In the Footsteps of Rose with No Thorns”, and So-
ciety members placed a copy of the last edition of the novel on the Krzyzne pass.
On 16 May 2009, as part of the celebrations of Konin Days and Zofia Urbanows-
ka Year, Gazeta Polska organized a city tour of the sites described in Urbanowska’s
novels [Rusin 2008: 70-71].

Stefania Eucja Esse was born on 17 May 1876 in Konin into the middle-
class Petschke family of Czech descent. She graduated from the Grammar School
for Girls in Kalisz in 1893, and then continued her education in the Institute for
Secondary School Teacher Training in Saint Petersburg, where she became a cer-
tified teacher of French and German. After returning to Konin she worked as
a teacher of foreign languages and mathematics in Helena Semadenowa’s board-
ing house in the years 1897-1901 [ Gazeta Kaliska 1901, 143].* In 1901 Stefania
Esse moved to Kalisz together with Helena Semadenowa [ Gazeta Kaliska 1902,
210: 1].3 After her husband’s death in 1909 she came back to Konin and pursued
her teaching career at Janina Komornicka’s boarding house and the Commerce
School for Boys (1915-1918) — under the management of Father Wlodzimierz
Jasinski, the later bishop of £6dz — which was transformed into the Middle
School of Humanities headed by Father Stanistaw Szabelski (1918-1922). She
also taught foreign languages in the Mathematical-Scientific Gymnasium for
Girls, transformed from J. Komornicka’s defunct boarding house [Goldyn 2012:
51]. From 1922 until her retirement in 1933 she was also a teacher in the Queen
Jadwiga Grammar School for Girls under the supervision of J. Pieniazkowa.

*> Helena Semadenowa’s boarding house was moved to Kalisz on 20 July 1901.
* Stefania’s husband Teodor Esse became a member of the Kalisz Rowing Association in July

1902.
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Esse was a member of the Polish Sightseeing Association in Konin from its
very foundation and the secretary of the Association’s Supervisory Board [PTK
1913: 79]. In the first year of the PSA activities she organized two out of thirteen
sightseeing trips (to Zychlin, Konin, Rzgéw, Pyzdry, Lad, Kawnice, Goslawice,
Slesin, Ignacewo, Lichenl, Wyszyna, Stare Miasto, Bieniszewo, Kazimierz Bisku-
pi, Stupca, Kolo, and the Goslawice sugar factory) [Gazeta Kaliska 1914, 3S:
2].* Before World War I she also belonged to the Water Rescue Society and the
Konin Rowing Association. Her husband, Teodor Esse, a notary public, was a co-
founder of both organizations and the first president of the former [Euczak 1988,
12: 9].5 He presented the Konin Rowing Association with the first flat-bottomed
boat with oars for leisure trips. She was named “Teodor” after her benefactor
[Zdzieniecki 1987, 4: 7].° In the years 1939-1943 Stefania Esse taught clandes-
tine school lessons in Nazi-occupied Konin [PTK 1913: 79]. She died on 25 De-
cember 1959 [ Konin moje miasto 1986: 13].

Another member of the Konin PSA and KRA was Antoni Slepowronski,
born in 1864 in Sieradz. He attended a middle school in Kalisz and the Warsaw
Veterinary Institute. Then he worked in Konin as a municipal and district vet-
erinarian for 30 years. Slepowronski was actively involved in the social, cultural,
tourist and sports life of the city of Konin [PTK 1913: 79-80; Gazeta Kaliska
1919, 17].

One of the greatest propagators of sightseeing, tourism and sport was lieuten-
ant colonel and engineer Witold Sztark (1894-1992). He was born into a family
of traders. At the age of ten he began his education at the commerce school in
Kalisz. After graduation he studied three years at the University of Technology
in Kiev, and from April 192§ at the Faculty of Mechanical Engineering of the
University of Technology in Lvov, where he received a professional title of B.Sc.

From 23 July 1913 Witold Sztark was a member of the Konin Section of the
Polish Sightseeing Association [PTK 1913: 80]. He organized outdoor trips,
e.g. in 1914 to the Goslawice sugar factory [ Gazeta Kaliska 1914, 35: 2], and
belonged to the Konin Rowing Association [ Gazeta Kaliska 1914, 35: 2]. Witold
Sztark’s extensive library of more than 3,000 volumes was described by Edward
Chwalewik [Miller 2013: 61].

Sztark was drafted into the Russian army in 191S. He studied in the Academy
of Artillery in Odessa, and took part in the campaign on the Russian-German
front.

* S. Esse was also a guide on the trip to Stare Miasto.

5 In 1900 the Association had 188 members.

¢ Soon the Konin Rowing Association purchased a few kayaks and sculls, two skiffs and one
outrigger canoe. The KRA members took part in regattas in Kalisz, Wloclawek, Lake Goplo, and Po-
znan.
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At the beginning of 1918 he returned to Konin. Together with a men’s row-
ing team he took part in a men’s pair rowing event at the Kalisz regatta in August
1918, won by the Kalisz team and then by the Konin team [ Gazeta Kaliska 1918,
86:1].

After completing a short artillery course in Rembertéw (from 23 Novem-
ber 1918) Witold Sztark fought in the Polish-Soviet War of 1919-1921, where he
commanded an independent platoon of the 7* Field Artillery Regiment. In Au-
gust 1919 he suffered a head injury in the battle of Sienkiewicze. After recovery,
Sztark continued to command an artillery battery. For his heroic actions he was
awarded the War Order of Virtuti Militari and the Cross of Valor.

With his extensive academic background gained from the University of Tech-
nology in Lvov Sztark became a lecturer in Torun, where he taught mechanical
engineering, structure of artillery equipment, and artillery shooting theory. For
six months he was research director and then, for three years, deputy comman-
dant of the Artillery Cadet School. Witold Sztark wrote a number of works on
exterior ballistics. He contributed to the Przeglgd Artyleryjski magazine, and in
1935 published a textbook Zarys mechaniki jako wstep do balistyki (Outline of me-
chanics as an introduction to ballistics) [Sztark 1935, vol. 1]. Between 1930 and
1935 Witold Sztark was the commander of the 5™ Light Artillery Regiment in
Lvov and deputy commander of the 6" Heavy Artillery Regiment. Until 1938 he
also worked in the Artillery Training Center in Torun.

In June 1938 Witold Sztark became the commander of the 18" Light Artillery
Regiment stationed in Komoréw near Ostréw Mazowiecka.” Units of his division
were assigned to provide artillery cover for the Operational Group “Narew” dur-
ing the German invasion of Poland in 1939 [Zuralski 1994a].

On 24 August 1939 Sztark’s regiment left the barracks and took designated
defensive positions. After being surrounded by the Germans in Andrzejewo (near
Zambréw) on 13 September 1939 he surrendered as the last commander of the
18" Infantry Division [Zycie Warszawy 1969, 277: 37]. Following a bomb blast
Witold Sztark suffered from hearing problems.®

He was taken prisoner and brought to Oflag II in Woldenberg.” After the
war, embittered and hounded by the Polish communist authorities, he became

7 On the order of the Ministry of Military Affairs, Jozef Pilsudski, from 31 December 1931, all
field artillery regiments were renamed light artillery regiments. The 18" Light Artillery Regiment in
Komorowo was a unit of the 18" Infantry Division.

® Instytut Historyczny im. gen. W. Sikorskiego (Wladyslaw Sikorski Historical Institute) B 1 14F,
18P.A.L., Pptk Witold Sztark do mgr Wlodzimierza Kozlowskiego. Wycigg z listu z dnia 4 lipca 1968 r.
(from a letter of Witold Sztark to Wlodzimierz Kozlowski, 4 July 1968): 10.

° From a report from the Central Military Archives in Rembertéw: “Formidable and righteous
character guided by a moral code [...]. Outstanding intelligence and skills, especially in shooting tra-
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a math teacher in the Secondary School in Konin [Zuralski 1994b: 4] and also
organized outdoor geometry classes in the city park [Przybycin 2013: 18]."° In
the 1960s he moved to Wroctaw. Witold Sztark died on 22 February 1992 in
Wroclaw on the eve of his 98" birthday.

Another figure in the history of tourism and sightseeing in Konin was Dr.
Roman Ostrzycki — a chief physician in the Konin municipal hospital and in
the Polish Railways Hospital [ Glos Koniriski 1921, 13]. Ostrzycki was born on
25 of August 1851 in Cekow in the Kalisz district. His father Ignacy was a mayor
of Cekéw. Having finished a middle school in Kalisz Roman Ostrzycki studied
medicine at the University of Warsaw. He then completed internships in Vilnus
and Saint Petersburg. From around 1880 he resided in Konin, and between 1894
and 1898 in Kolo. During World War One he worked as the director of the Holy
Spirit Municipal Hospital in Konin.

Roman Ostrzycki combined his professional activities with a passion for
sightseeing. His trip to the Tatra mountain lake of Morskie Oko in July 1904 was
even reported in the local press [ Tygodnik Zakopiariski 1904, 47: 357]. Ostrzycki
was a co-founder of the Konin Section of the Polish Sightseeing Association and
served as its first president.

In the years 1911-1920 he was the head of a Voluntary Fire Brigade in Konin.
He provided medical services to the city’s rich and poor, and often donated his
wages to those in need so they could buy the necessary medicaments. Roman
Ostrzycki died on 12 September 1921 in Konin after contracting typhus fever
[Gruszczyniski].

5. Conclusions

The common bond for residents of Konin in partitioned Poland was their active
involvement in tourism and sightseeing, and then after Poland regained indepen-
dence in 1918, in the development of patriotic attitudes and physical activity by
way of visiting and learning about natural and cultural attractions of the region,
Poland, and Europe.

ining. An expert with very good preparation and experience”. Opinion from 23 January 1946: “He can
be deployed as a regiment commander, like before the war.”

' “He was distinguished by his behavior. He conducted his geometry classes like a commander
in a training field [...]. His love of the military was shared by some of our colleagues, and a few of them
became professional soldiers.”
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Pionierzy turystyki krajoznawczej
z Konina

Streszczenie. W polskiej historiografii dziatalno$¢ propagatoréw rozwoju turystyki w Koninie
nigdy nie byla przedmiotem zainteresowania regionalnych historykéw ani historykéw kultu-
ry fizycznej. Ostatnio jednak zainteresowanie to wydaje si¢ rosnaé. Swiadczy o tym popularne
opracowanie omawiajace 100-letnie tradycje turystyczne w Koninie. Wciaz brakuje jednak ba-
dan biograficznych najwazniejszych animatoréw turystyki w Koninie i ich szczegélnego wkiadu
w rozwdj turystyki w okresie miedzywojennym i po drugiej wojnie $wiatowej. W opracowaniu
przedstawiono krotkie biogramy czotowych dziataczy turystyki z przemystowego miasta Konina,
zwigzanych z réznymi formami turystyki. Materialy wykorzystane w badaniu pochodzg z archi-
wum panstwowego w Koninie, artykuléw z czasopism, wspomnien i réznych raportéw. Wykorzy-
stywano takze dane ze zbioréw prywatnych, w tym korespondencje osobista i wycinki prasowe,
w szczegblnosci materialy autorstwa Andrzeja Jézefa Millera.

Stowa kluczowe: turystyka, zwiedzania, kultura fizyczna, historia, biografie, Konin






Wymogi edytorskie Wydawnictwa WSB w Poznaniu

Tekst

¢ kompletny, 1 wydruk oraz plik (*.doc lub *.rtf)

¢ pozbawiony fragmentéw pozwalajacych zidentyfikowaé
autora, np. Jak wskazatem w pracy... nalezy zastgpi¢ forma
bezosobowg: Jak wskazano w pracy...

Uktad tekstu

imie i nazwisko autora, stopien/tytut naukowy

afiliacja

telefon, e-mail, adres

tytut artykutu po polsku i angielsku

streszczenie po polsku i angielsku (do 1000 znakéw ze
spacjami)

stowa kluczowe po polsku i angielsku (do 8 stéw)

wstep

tekst gtdwny podzielony na rozdziaty opatrzone tytutami
zakoriczenie (wnioski)

bibliografia

Objetos¢ — do 1 arkusza wydawniczego wraz z rysunkami
i tabelami (ok. 22 stron)

Marginesy — 2,5 cm z kazdej strony
Numeracja stron — ciagta, u dotu strony

Tekst gtowny

e czcionka Times New Roman z polskimi znakami, 12 pkt
odstep miedzy wierszami — 1,5 wiersza

wyrdznienia — pismem poétgrubym

stowa obcojezyczne — kursywa

* nazwiska uzyte po raz pierwszy — petne imie i nazwisko,
kolejne przywotanie — samo nazwisko

o skroty — za pierwszym razem petny termin, a skrét w nawia-
sie; dalej — tylko skrot, np. jednostki samorzqdu terytorialnego
(JST)

e liczby do 4 cyfr — bez spacji i kropek (5000, a nie: 5.000 czy
5 000), liczby powyzej 5 cyfr — ze spacjami co 3 cyfry, liczac
od prawej (5000 000, a nie: 5.000.000)

¢ w liczbach dziesietnych — przecinek, nie kropka (z wyjatkiem
tekstow angielskich)

Przypisy bibliograficzne
¢ umieszczone w tekscie w nawiasach kwadratowych: nazwi-
sko autora/redaktora, rok, strony:
[Meyer 2010: 31-40] lub [Dubisz (red.) 2003: t. 3, 104]
o jedli autorow jest wiecej niz trzech, nalezy podac¢ tylko
nazwisko pierwszego z nich, a po nim: i in.:
[Kaczmarek i in. 2005: 56-67]
o jesli brak nazwiska autora/redaktora, nalezy podac kilka
pierwszych stéw tytutu ksigzki/dokumentu:
[Zmiana studium uwarunkowan 2008]
o jesli przywotywane sg raporty, analizy itp., to nalezy podaé
nazwe instytucji i rok:
[Eurostat 2014] lub: [GUS 2015]
* w przypisie mozna zawrze¢ dodatkowe informacje, np.:
[por. Hadzik 2009: 38] lub: [cyt. za Szromek 2010: 52]
¢ jesli odwotanie dotyczy wigcej niz jednej publikacji, nalezy
je wymieni¢ w kolejnosci chronologicznej:
[Mansfeld 1987: 101-123; Jagusiewicz 2001: 40-73; Meyer
2010: 89-101]
o jesli autor wydat w danym roku wiecej niz jedna publikacje,
to po dacie nalezy doda¢ kolejne litery alfabetu, np.
[Nowak 2014a, 2014b]

Przypisy objasniajace, polemiczne, uzupetniajace tekst gtéwny
oraz przywotujace akty prawne, wyroki i orzeczenia sadow
i adresy stron WWW — numerowane kolejno i umieszczone
u dotu strony, czcionka 10 pkt, interlinia pojedyncza.

Bibliografia
e pozbawiona numeracji
¢ uporzadkowana alfabetycznie wedtug nazwisk autoréw/
redaktoréw i tytutéw prac niemajgcych autora/redaktora,
a jesli jest wiecej prac jednego autora, to nalezy je zestawic
chronologicznie wg dat wydania
o artykut w czasopismie — nazwisko autora, inicjat imienia,
rok, tytut artykutu (prosto), tytut czasopisma (kursywa), nr
czasopisma, zakres stron:
Borek M., 2000, Rola technik sekurytyzacyjnych, Bank,
nr 12: 53-55.
e pozycja ksigzkowa — nazwisko autora/redaktora, inicjat
imienia, tytut ksigzki (kursywg), miejsce wydania: wydawni-
ctwo:
Janowska Z., 2002, Zarzqdzanie zasobami ludzkimi, War-
szawa: PWE.
¢ rozdziat pracy zbiorowej — nazwisko autora rozdziatu,
inicjat imienia, rok, tytut rozdziatu (prosto), w:, inicjat imienia,
nazwisko redaktora + (red.), tytuf pracy zbiorowej (kursywa),
miejsce wydania: wydawnictwo, zakres stron:
Michalewicz A., 2001, Systemy informacyjne wspomagaja-
ce logistyke dystrybucji, w: K. Rutkowski (red.), Logistvka
dystrybucji, Warszawa: Difin, 102-123.
® akt prawny
Ustawa z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym,
tj. Dz.U. 2001, nr 142, poz. 1591.
Ustawa z dnia 19 listopada 1999 r. Prawo dziatalno$ci
gospodarczej, Dz.U. nr 101, poz. 1178 z p6ézn. zm.
Dyrektywa Rady 2004/67/WE z dnia 26 kwietnia 2004 r.
dotyczaca $srodkow zapewniajacych bezpieczenstwo
dostaw gazu ziemnego, Dz. Urz. UE L 127 z 29.04.2004.
® raporty, analizy
GUS, 2015, Pomorskie w liczbach 2014, Gdansk.
e irodto z Internetu (W nawiasie petna data korzystania ze
strony WWW):
www.manpowergroup.com [dostgp: 28.05.2015].

llustracje

¢ edytowalne, wytacznie czarno-biate,

o rysunki, wykresy i schematy — w plikach zrédtowych (*.xls
lub *.cdr)

¢ zdjecia—w plikach zrédtowych (najlepiej *.tif), rozdzielczo$¢
min. 300 dpi

e opatrzone numerem oraz zrédtem (np. opracowanie wtas-
ne)

¢ pozbawione napisdw: potgrubych, wersalikami, biatych na
czarnym tle, czarnych wypetnien, dodatkowych ramek

¢ z odwotaniem w tekscie (np. zob. rys. 1, a nie: zob. rysunek
ponizej/powyzej)

¢ 7z objasnieniem uzytych skrétow

Tabele

* ponumerowane, opatrzone tytutem oraz zrédtem (np.
opracowanie wtasne)

¢ z odwotaniem w tekscie (np. zob. tab. 1, a nie: zob. tabela
ponizej/powyzej)

¢ kazda rubryka wypetniona trescig

o skroty uzyte w tabeli — objasnione pod nig

Wzory matematyczne

* przygotowane w programie Microsoft Equation 3.0
poprawnie zapisane potegi i indeksy

zmienne — kursywa, liczby i cyfry — pismem prostym
znak mnozenia to: - lub x (nie gwiazdka czy ,iks”)
pisownia jednostek — wedtug uktadu SI

symbole objasnione pod wzorem



The WSB University Press Instructions for Authors Submitting Their Contributions in English

General requirements

¢ only complete submissions are accepted — single printed copy and
electronic source file (*.doc or *.rtf format)

® ensure your text contains no phrases by which your authorship could
be identified, e.g. In my 2008 book | pointed out... is not allowed and
should be replaced with e.g. In his 2008 book John Smith pointed out...

Text layout

e author’s first and last name, academic degree/title
organization/institution (if applicable)

phone number, e-mail address, mailing address

title of book/paper in English and Polish

summary in English and Polish (up to 1000 words including spaces)
keywords in English and Polish (up to 8 words)
introduction

body text — organized into chapters, each with unique title
conclusion (findings, recommendations)

bibliography — complete list of sources referenced

Size limit — up to 40 000 characters (roughly 22 pages, 1800 characters
per page) including tables and figures

Margins — 2.5 cm each

Page numbering — continuous throughout the text, using Arabic numerals,
placed at the bottom of page (footer)

Body text

¢ typeface: Times New Roman, 12 pts

e line spacing: 1.5 line

¢ highlights or emphasis: apply bold print

o foreign (non-vernacular) words and expressions: italicized

¢ people’s names: give full name (including all given names and last
name) at first mention; for any further references — quote last name only
¢ abbreviations and acronyms: when first used, give complete phrase
(name), including its abbreviation in brackets, e.g. Information and Com-
munication Technology (ICT); onwards — use abbreviation only

¢ numbers consisting of up to 4 digits: use no thousands separator (5000
rather than 5,000 or 5 000); numbers composed of 5 or more digits —
insert space every three digits starting from right (5 000 000 rather than
5,000,000)

¢ decimal fractions should be separated by points (2.25)

In-text citations
¢ placed within the text and enclosed in square brackets: author’s/
editor’s last name, publication year [colon], page or page range, e.g.
[Meyer 2010: 31-40] or [Dubisz (ed.) 2003: vol. 3, 104]
¢ when there are more than three authors, give name of first (primary)
author only, followed by the phrase et al.:
[Kaczmarek et al. 2005: 56-67]
* in case no author/editor is indicated, three to five initial words from
title (of published work) should be quoted instead:
[The Norton Anthology 2012]
¢ if reports or studies are referenced, name of sponsoring institution
and year of publication should be given:
[Eurostat 2014] or [GUS 2015]
¢ additional information may be included if deemed necessary or ap-
propriate, e.g.:
[cf. Hadzik 2009: 38] or [as cited in Szromek 2010: 52]
¢ when simultaneously referencing more than single source, quote these
in chronological order, separating them with semicolons:
[Mansfeld 1987: 101-123; Jagusiewicz 2001: 40-73; Meyer 2010:
89-101]
o if citing multiple works published by same author in same year, sub-
sequent letters of alphabet should be appended to publication year to
disambiguate the references, e.g.:
[Nowak 2014a, 2014b]

Other references and footnotes

¢ any additional comments or explanations, references to legislation,
court rulings and decisions, as well as links to Websites that are provided
outside body text must be numbered consecutively and placed at the
bottom of page (footnote)

* footnotes should be typeset in 10 pt font with single line spacing

Bibliography
* apply no numbering
* order all items alphabetically by last name of author/editor, or by title
of cited work in case authorship is not indicated; if more than single work
by same author is referenced, order these chronologically by publication
date
* journal articles — author’s last name and first name initial, publication
year, title of article [no italics], name of periodical [italicized], volume/
issue [colon], page range:
Spenner P., Freeman K., 2012, To keep your customers, keep it simple,
Harvard Business Review, 90(5): 108-114.
* books — last name and first name initial of author/editor, publication
year, title of book [italicized], place of publication [colon], publisher:
Lane W.R., King K.W., Reichert T., 2011, Kleppner's Advertising
Procedure, Upper Saddle River, NJ: Prentice Hall.
* chapters in edited books — last name and first name initial of chapter
author, publication year, title of chapter [not italicized], in: first name
initial(s) and last name(s) of editor(s) (ed. or eds.), title of edited book
[italicized], place of publication [colon], publisher, page range:
Cornwall W., 1991, The Rise and Fall of Productivity Growth, in:
J. Cornwall (ed.), The Capitalist Economies: Prospects for the 1990s,
Cheltenham, UK: Edward Elgar, 40-62.
legislation
Council Directive 90/365/EEC of 28 June 1990 on the right of resi-
dence for employees and self-employed persons who have ceased
their occupational activity.
Act of 4 February 1994 on Copyright and Related Rights, Journal of
Laws No. 24, item 83, as later amended.
studies and reports
World Energy Council, 2013, World Energy Resources: 2013 Survey,
London.
online sources [in square brackets, indicate when website was last
accessed]
www.manpowergroup.com [accessed May 28, 2015]

Artwork and graphics

o editable, in black and white only, with no shading

¢ drawings, graphs and diagrams must be supplied in their native elec-
tronic formats (*.xls or *.cdr)

¢ photographs — supply source files (preferably *.tif); minimum resolu-
tion: 300 dpi

¢ number all graphical components consecutively using Arabic numerals
* for any artwork that has already been published elsewhere, indicate
original source (or otherwise state Source: own)

* apply no lettering in white against black background, whether in bold
or italics, and no black fills or excess frames

o if figure is referenced in the text, use its number rather than expres-
sions such as “above” or “below” (e.g. cf. Fig. 1, not: see figure above/
below)

* provide explanation of any abbreviations used

Tables

* numbered consecutively and consistently using Arabic numerals

¢ including caption and reference to data source (e.g. Author’s own
research)

e use its number to refer to table in the text rather than expressions
such as “above” or “below” (e.g. cf. Table 1, not: see table above/below)
e with no blank cells

* any abbreviations used must be expanded below table

Mathematical formulas

* processed using Microsoft Equation 3.0

* special attention should be given to correct placement of any sub- or
super-scripts

* variables — in italics; numbers and digits — in normal font style

* use “” or “x” only as the multiplication sign (rather than e.g. asterisk
or letter X)

* quantities should be represented in SI units only

* any symbols must explained below formula



