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Wstep

William H. Whyte w swojej ksigzce Rediscovering the City Center stwierdzil, ze
ytrudno jest wspolczeénie zaprojektowad przestrzen miejska tak nieudolnie, aby
ludzie z niej nie korzystali, a jednak wiele takich przestrzeni funkcjonuje”. W do-
bie rosnacego znaczenia miast stwierdzenie to nabiera istotnego znaczenia. Co
bowiem powoduje, ze ludzie s zainteresowani dang przestrzenia? Jakie jej ele-
menty s dla nich wazne? Jakie czynniki decyduja o tym, ze chca spedzaé w niej
swoj wolny czas? Miedzy innymi te pytania staly sie punktem wyjscia do sformu-
lowania tematu niniejszego zeszytu. Tom pt. Turystyka i rekreacja w przestrzeni
miast i regiondw prezentuje opracowania dotyczace zagadnieni miejskich i regio-
nalnych w kontekscie oceny ich potencjalu i sposobéw jego wykorzystania. Po-
rusza takze problematyke atrakcyjnosci, unikalnosci oraz wykorzystania nowa-
torskich rozwigzan w ksztaltowaniu oferty turystycznej. Elementy te wydaja sie
mieé kluczowe znaczenie dla odbiorcéw. Sam potencjal nie jest jednak wystarcza-
jacy, by zapewni¢ sukces danego obszaru. Dopiero jego skuteczne wykorzystanie
i promocja, a coraz czeéciej takze wyjatkowe i niepowtarzalne elementy dodane
przesadzaja o konkurencyjnosci oferty. Coraz wigcej jest odbiorcéw ukierunko-
wanych na konkretny, czesto niszowy produkt turystyczny, oczekujacych dodat-
kowych atrakeji, nietypowych sposobéw prezentacji czy alternatywnych form
aktywnosci. Celem zeszytu jest przedstawienie konkretnych elementéw oferty
i aktywnosci turystycznej w przestrzeni wybranych miast i regionéw Polski.
Punktem wyjscia do rozwazan jest zaprezentowana przez Anne Bernaciak
kwestia postrzegania otoczenia przez odbiorcéw. W artykule pt. Percepcja prze-
strzeni miejskiej — uczestnicy procesu i ich rola w przestrzeni autorka przedstawita
najwazniejsze zagadnienia zwiazane z postrzeganiem i waloryzacja przestrzeni
miejskiej przez rézne grupy jej uzytkownikéw. Opierajac sie na biologicznych
podstawach procesu postrzegania oraz towarzyszacych im procesach psychicz-
nych, zaprezentowata model procesu waloryzacji przestrzeni. Dodatkowo do-
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konala charakterystyki najwazniejszych grup uczestnikéw procesu postrzegania
i ksztaltowania przestrzeni miejskiej oraz ich r6l w przestrzeni.

Koncentracja na odbiorcach przestrzeni jest takze osig opracowania Anny
Urbaniak i Bartosza Mazura pt. Profil turysty odwiedzajqcego Zakopane i Tatrzati-
ski Park Narodowy. Przeprowadzone przez nich badania mialy na celu okreélenie
profilu turystéw odwiedzajacych te miejsca. Odnosily sie zaréwno do motywacji
i preferencji, jak i praktycznych aspektéw wypoczynku zwigzanych z konsump-
cja, wydatkami czy zakwaterowaniem.

Artykulem wprowadzajacym w tematyke regionalng jest opracowanie Mo-
niki Beczkowskiej noszace tytul Inteligentne specjalizacje w turystyce polskich re-
giondéw. Autorka formuluje w nim tezg, iz inteligentna specjalizacja w regionach
o szczegOlnych walorach krajobrazowych i przyrodniczych jest turystyka. Jej po-
twierdzenie znajduje w toku analizy dokumentéw strategicznych poszczegélnych
regiondw oraz krajowych inteligentnych specjalizacji.

Przyklady wykorzystania turystycznego potencjalu regionéw przedstawili
w swoich artykulach Stanistaw Bronowicki i Malgorzata Krych, Zuzanna Krdl
i Beata Kaczor, Mateusz Rogowski oraz Olga Smolenska. Pierwsi z nich przygo-
towali opracowanie pt. Poziom zainteresowania Wielkopolskim Szlakiem Wiatracz-
nym i prognoza jego rozwoju. Prezentuja w nim coraz bardziej popularng turystyke
industrialna, w ktérej gléwnym celem aktywnosci jest poznawanie obiektéw po-
przemystowych i techniki. Odnoszg si¢ w nim do wynikéw badan w zakresie po-
ziomu wiedzy losowo wybranej grupy mieszkaficéw aglomeracji poznanskiej na
temat Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego, co pozwala na ustalenie stopnia ich
zainteresowania zabytkowymi wiatrakami, a w efekcie prognoze jego rozwoju.

Podobnie Zuzanna Krél i Beata Kaczor w artykule pt. Turystyka poprzemysto-
wa na obszarach miejskich na przykladzie miasta Bytomia wskazuja, ze turystyka
industrialna moze sta¢ si¢ czynnikiem aktywizujacym obszary przeksztalcone,
silnie zurbanizowane, proponujac nowe niebanalne formy spedzania czasu wol-
nego. Autorki ukazaly istniejacy potencjal gorniczego Bytomia, ktory jeszcze nie
znajduje odzwierciedlenia w ofercie turystyczno-rekreacyjnej miasta. Przepro-
wadzone badania umozliwily poznanie uwarunkowan, probleméw i zlozonosci
funkcjonowania obszaréw poprzemystowych oraz uchwycenie zjawisk charakte-
rystycznych dla tego miasta.

Kolejny artykul z tej grupy pt. Produkty geoturystyczne Sudetéw jako unika-
towa oferta regionu zostal przygotowany przez Mateusza Rogowskiego. Odnosi
si¢ rowniez do stosunkowo nowego obszaru aktywnosci turystycznej, jakim jest
geoturystyka, skoncentrowana wokot zaprezentowanych w atrakcyjnej formie
zagadnien geologicznych i geomorfologicznych. Na przykladzie Sudetéw autor
przedstawia zestawienie rzeczywistych i potencjalnych produktéw geoturystycz-
nych, mogacych stanowi¢ unikalna, specyficzng oferte tego regionu.
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Opracowanie pt. Uwarunkowania oferty gospodarstw agroturystycznych Wiel-
kopolski w zakresie bazy noclegowej i przestrzeni rekreacyjnej przygotowata Olga
Smoleniska. Ma ono charakter empiryczny i stawia sobie za cel przede wszystkim
poglebiong analize uwarunkowan rozwoju i funkcji agroturystycznej w Wielko-
polsce. Autorka przedstawia analize struktury ilo$ciowej i rozmieszczenia gospo-
darstw w wojewddztwie, jak réwniez analizuje przydatno$¢ warunkéw srodowi-
skowych i spolecznych do rozwoju agroturystyki. W efekcie formuluje wnioski
odnosnie do perspektyw rozwoju tej galezi na terenie regionu wielkopolskiego.

Zagadnienie roli samorzadu lokalnego w rozwoju turystyki i rekreacji w prze-
strzeni miast i gmin przedstawione zostalo przez Agate Basinska-Zych w artykule
pt. Samorzqd lokalny jako podmiot kreujqcy warunki dla rozwoju przedsigbiorczosci
w opinii przedstawicieli branzy turystyczno-rekreacyjnej w wojewddztwie wielkopol-
skim. Autorka analizuje rodzaje instrumentéw stymulowania przedsiebiorczoéci
oraz wykorzystanie ich zréznicowania w dziataniach samorzadu lokalnego. Prze-
prowadzone badania sondazowe pozwolily jej nakreli¢ obraz dziatan samorzadu
lokalnego réwniez w opinii przedsigbiorcéow.

Podejécie analityczne zaprezentowali takze w swoim artykule pt. Czynniki wa-
runkujgce popyt na $wiadczenia rekreacyjne ekosysteméw jeziornych miasta Gniezna
Arnold Bernaciak i Paulina Mudrak. Wychodzac od koncepcji $wiadczen ekosys-
temow, skoncentrowali si¢ na zagadnieniu $wiadczen rekreacyjnych dostarcza-
nych przez ekosystemy jeziorne i popytu odbiorcéw na ich poszczegélne rodzaje.
Rozwazania teoretyczne zostaly uzupelnione wynikami badann prowadzonych
w odniesieniu do ekosysteméw jeziornych na terenie miasta Gniezna i kwestii
popytu na poszczegdlne rodzaje ich ushug.

Ostatni artykul tomu, majacy tytul Wykorzystanie nowoczesnych technologii
w wybranych grach i zabawach rekreacyjnych, zostal przygotowany przez Jarostawa
Nadobnika i Wiolette Eubkowska. Autorzy prezentuja w nim nowatorskie zagad-
nienie alternatywnych form rekreacji plenerowej, w ktérych zastosowanie moga
mie¢ nowoczesne technologie. Artykul ma charakter teoretyczno-empiryczny
i przedstawia charakterystyke najpopularniejszych gier i zabaw terenowych oraz
wyniki badait w zakresie wiedzy na temat mozliwosci wykorzystania wspotcze-
snej techniki w réznych formach rekreacji fizyczne;j.

dr Maria Zamelska
dr hab. Arnold Bernaciak
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ANNA BERNACIAK®

Percepcja przestrzeni miejskiej -
uczestnicy procesu
i ich rola w przestrzeni

Streszczenie. W artykule przedstawiono najwazniejsze zagadnienia zwigzane z postrzeganiem
iwaloryzacja przestrzeni miejskiej przez rézne grupy uzytkownikow. W pierwszej czesci ukazano
teoretyczne ujecie kwestii percepcji przestrzeni miasta w postaci koncepcji Kevina Lyncha oraz
Yi Fu Tuana. Nastepnie wyrézniono gtéwne grupy uczestnikéw procesu percepcji oraz opisano
ich role w przestrzeni. W ostatniej cze$ci zaproponowano i opisano teoretyczne implikacje taricu-
cha przyczynowo-skutkowego procesu waloryzacji przestrzeni w postaci oceny i przemian prze-
strzeni. Gléwnym celem artykulu jest wskazanie teoretycznych podstaw proceséw postrzegania
przestrzeni miast, w tym prezentacja modelu ,nowej percepcji” w sytuacji zmian w przestrzeni
miejskiej.

Stowa kluczowe: percepcja, przestrzen miejska, waloryzacja przestrzeni

1. Wprowadzenie

Percepcja jest najbardziej elementarnym procesem poznania. Mozliwos¢ obser-
wagcji i odbierania bodzcéw docierajacych z otoczenia umozliwia funkcjonowa-
nie w nim i pozwala na jego poznanie. Gléwnymi kanatami, przez ktére bodzce
docieraja do czlowieka, sa zmysly, a czucie wzrokowe, stuchowe i skorne odgrywa
najwieksza role w orientacji przestrzennej (Barika 2002: 109). Wspétodczuwa-
nie, jakie wystepuje podczas postrzegania, sprawia, ze niejednokrotnie trudno
jest oddzieli¢ kanaty, jakimi wrazenia docieraja do odbiorcy. Wynika to z przyna-
lezacej wszystkim wymienionym zmyslom, cho¢ w réznym stopniu, cechy rozcia-

* Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, Wydziat Zarzadzania, Katedra Inwestycji i Nierucho-
mofci, e-mail: anna.bernaciak@ue.poznan.pl, tel. 503 00 87 34.
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glosci tudziez rozleglosci (Barika 2002: 110). To na niej opiera si¢ $wiadomogé
przestrzeni. Zmyslem, ktéry ma w najwyzszym stopniu rozwinieta ceche rozcia-
glosci, jest zmyst wzroku. Wynika to zaréwno z tego, ze rozwinat si¢ on najpdzniej
i jest najbardziej ztozony, jak i z tego, Ze jest lepiej przystosowany do percepcji
przestrzeni niz jakikolwiek inny zmysl. Oprécz wrazen zwigzanych z przestrze-
nig wzrok odbiera réwniez wrazenia zwigzane z czasem. Wszelkie bowiem rzeczy
i zdarzenia oprdécz umiejscowienia w danej przestrzeni wystepuja tez w okreslo-
nym czasie. Tym samym zmyst wzroku pozwala na obserwacje¢ nie tylko wlasci-
wosci fizykalnych przestrzeni (ksztattéw, barw, ukladéw $wiatlocieni), ale takze
ruchu i zmiany.

Uzupelnieniem percepcji zmystowej sa do$wiadczenia pozwalajace czlowie-
kowi zyska¢ silne poczucie przestrzeni. Najwazniejszym z nich jest ruch. Prze-
strzen do$wiadczana jest bezpoérednio jako co$, w czym jednostka si¢ porusza
(Tuan 1987: 23). Mobilny cztowiek stanowi centralny punkt ogélnej sensomoto-
rycznej ramy przestrzennej. Przemieszczajac sie w niej, zyskuje poczucie kierun-
ku, odleglosci, a takze moze obserwowa¢ uksztaltowanie pokonywanego terenu.

Percepcja nie jest jedynym terminem, ktéry opisuje obcowanie czlowieka
z przestrzeniy, jej odbieranie i odczuwanie. Wiaza sie z nia takze takie pojecia,
jak: wrazenie zmyslowe, postrzeganie, doswiadczenie, poznanie. Stanowia one
kolejne stopnie poznawania przestrzeni, jej Swiadomego odbierania i rozumie-
nia. Pomijajac szersze znaczenie powyzszych pojec i ich wzajemne relacje, nalezy
zaznaczy<, ze proces percepcji zostanie opisany w kontekscie jego ostatecznych
efektow, jakimi sg doswiadczenie i poznanie. Takie podejécie pozwoli na pelniej-
sze zobrazowanie pewnych kontekstow przedstawianego zjawiska oraz bedzie
bardziej adekwatne do rzeczywistego funkcjonowania czlowieka w przestrzeni.

Celem niniejszego artykulu jest wskazanie teoretycznych podstaw proceséw
postrzegania przestrzeni miast oraz wyodrebnienie gtéwnych grup uzytkowni-
kéw, ktdrzy biorg udzial w tych procesach. Podjeto réwniez probe ukazania rol
przynalezacych poszczegdlnym grupom uczestnikéw procesu postrzegania oraz
modelu ,nowej percepcji” w sytuacji zmian w przestrzeni miejskiej.

2. Percepcja przestrzeni miasta

Wszelkie aktywno$ci mézgu zwiazane z percepcja i poznaniem prowadza do po-
wstania w umysle postrzegajacego obrazu rzeczywistosci. Jego ostateczny ksztalt
zalezy od wielu czynnikéw, ktére moga znacznie deformowad rzeczywisto$é.
Do najwazniejszych z nich naleza: uwarunkowania wewnetrzne (etap rozwoju
czlowieka, poprawnos¢ funkcjonowania zmysléw, aktywnosé, cechy osobowo-
§ci, stan emocjonalny, znajomo$¢ postrzeganego otoczenia), uwarunkowania
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posrednie (zludzenia wzrokowe, kontekst obiektéw w otoczeniu) oraz uwarun-
kowania zewnetrzne (natezenie bodzcéw, uwarunkowania srodowiskowe, ksztalt
otoczenia).

Mechanizm powstawania obrazéw byl przedmiotem zainteresowania wielu
badaczy, gléwnie z dziedzin zwiazanych z psychologia. Nie dawalo ono jednak
pelnego obrazu ani jesli chodzi o przebieg procesu, ani o umyslowe reprezentacje
przestrzeni. Przelom w tej dziedzinie nastapit na poczatku lat 60. XX wieku, kie-
dy amerykanski urbanista Kevin Lynch opublikowal prace The Image of the City
(Lynch 1960). Zawierata ona teorig percepcji jako obrazu (image) miasta. Lynch
zaprezentowal koncepcje mapy poznawczej (cognitive map), bedacej wedtug nie-
go pewnym wyobrazeniem, ktére powstaje w umysle mieszkarica podczas dlu-
gotrwalego obcowania z przestrzenia miejska. Lynch stwierdzil, ze srodowisko
zurbanizowane (i kazde inne) moze by¢ mentalnie reprezentowane przez pigé
wskaznikéw formalnej, fizycznej struktury przestrzeni miasta: a) punkty orienta-
cyjne (landmarks), b) wezly (nodes), c) éciezki (paths), d) krawedzie lub obszary
graniczne (edges), e) dzielnice (districts) (Barika 2002). Elementy te odzwiercie-
dlaja sie w umysle postrzegajacego. Najsilniejsza reprezentacje posiadaja land-
marki. S to elementy struktury o czesto donioslym znaczeniu. Moga by¢ nimi
wpisane w krajobraz miasta i rozpoznawane przez wigkszo$¢ jego mieszkanicow
budynki i budowle lub charakterystyczne miejsca, np. ratusze, koscioly, wieze,
wazne dla miasta budynki, pomniki, a nawet skwery i bulwary. Z jednej strony
stanowig one punkt odniesienia, jesli chodzi o orientacje w przestrzeni, z drugiej
— przypisane jest im znaczenie symboliczne. ,G6ruja” przez to nad pozostatymi
elementami zaréwno pod wzgledem fizycznym, jak i mentalnym. Z reguty liczba
landmarkéw w strukturze miasta jest niewielka i wynosi od kilku do kilkunastu
obiektéw.

Kolejnym elementem teorii Lyncha sa wskazniki zwane wezlami. Sa one
zwigzane z szata komunikacyjng miasta i mozna je okresli¢ jako punkty, w kto-
rych krzyzuja sie szlaki komunikacyjne. Naleza do nich: ronda, petle tramwajowe
i autobusowe, dworce, stacje przesiadkowe, duze skrzyzowania. Moga one takze
stanowi¢ landmarki (np. Rondo Kaponiera w Poznaniu), jakkolwiek ich pierwot-
na rola zwigzana jest z pelniong przez nie strategiczng funkcja. Ich istnienie ula-
twia zapamigtywanie miejsc i orientacje w przestrzeni.

Do wezléw prowadza kanaly komunikacyjne, czyli $ciezki. Ich znaczenie jest
zréznicowane w zalezno$ci od pelnionej przez nie roli i polozenia. W wigkszosci
maja posta¢ takich fizycznych wytworéw struktury przestrzennej, jak drogi czy
chodniki badz — jak w przypadku Wenecji — kanaly wodne.

Rézne etapy drogi i rézne obszary miasta moga by¢ od siebie oddzielone kra-
wedziami — obszarami granicznymi. Maja one zazwyczaj linearng forme, podob-
nie jak $ciezki, jednak pelniag odmienne funkcje. Krawedziami sg rzeki, linie ko-
lejowe, autostrady i przecinajace miasto drogi szybkiego ruchu. W szczegélnych
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przypadkach role te mogga takze pelni¢ kliny zieleni czy pasy niezagospodarowa-
nych terenéw. Istnienie krawedzi jest zwigzane z uwarunkowaniami naturalnymi
(jak bieg koryta rzecznego) lub wymogami zewnetrznymi (np. strefy ograniczo-
nego uzytkowania wokot lotnisk czy zakladéw przemystowych funkcjonujacych
na terenie miasta). Planowanie krawedzi, szczegélnie na obszarach o wyraznie
okreslonej strukturze funkcjonalnej, moze powodowa¢ wzrost autonomicznosci
poszczegolnych elementéw struktury, a co za tym idzie — minimalizacje wzajem-
nych wplywéw (jest to szczegélnie korzystne, gdy wplywy te sa negatywne, jak
w przypadku sasiedztwa strefy przemystowej i mieszkaniowej).

Ostatnim z elementéw teorii Lyncha sa dzielnice — najblizsze obserwatorowi
i najlepiej zapisane w jego umysle. Obraz dzielnicy jest z reguly dwuwymiarowy,
wzglednie staly i rzadko podlegajacy modyfikacjom. Dzielnicami moga by¢ za-
réwno obszary w znaczeniu administracyjnym, jak i mniejsze jednostki (osiedla
czy rejony).

Zaproponowany przez Lyncha podzial byt w pézniejszych latach wielokrot-
nie weryfikowany. Efekty tych dziatan byly rozne, czesto nie dowodzily istnienia
pieciu wskazéwek srodowiskowych. Wyrézniano ich tylko trzy lub grupowano
je w zbiory. W kazdej z pozniejszych teorii pojawiala sie jednak kategoria land-
marku, czyli punktu orientacyjnego, co moze wskazywa¢, ze jest to najwazniejsza
kategoria porzadkujaca srodowisko (Chmielewski 2001).

Dopelnieniem teorii obrazu miasta Lyncha moze by¢ stworzona réwnolegle
teoria miasta jako miejsca (place), zaproponowana przez amerykanskiego geo-
grafa Yi Fu Tuana (1987). Teoria ta jest silnie zakorzeniona w filozofii, szczegdl-
nie w nurcie fenomenologicznym. Miejsce wedlug Tuana podkresla indywidual-
ny wymiar odczuwania i jest ,terminem oznaczajacym wylacznie do§wiadczenie
wewnetrzne lub strukture napie¢ wewnetrznych, ksztalttujaca sie¢ pod wplywem
srodowiska zewnetrznego” (Barika 2002: 140). Miejsce wystepuje zawsze w opo-
zycji do przestrzeni, rozumianej jako naturalne otoczenie jednostki, niegeneru-
jace zadnych emocji ani uczu¢ zwigzanych z funkcjonowaniem w niej. Dopiero
na skutek poznania i ,0swojenia” przestrzeni mozna nadac jej swoiste, indywidu-
alne atrybuty miejsca. Zwiazek z miejscem moze wyraza¢ si¢ w dwoch formach,
zaleznych od stopnia $wiadomo$ci funkcjonowania w $rodowisku. ,Poczucie
miejsca” (sense of place) jest $wiadomym aktem woli i wynikiem celowej refleksji
na temat §rodowiska, natomiast ,zakorzenienie w miejscu” (rootedness in place)
to bezwiedny proces przywiazania do otoczenia, niepoprzedzony jakimkolwiek
$wiadomym aktem woli. Oba te terminy, mimo odmiennych struktur moty-
wacyjnych, prowadza do podobnego stanu, jaki towarzyszy osobom zadomo-
wionym w danej przestrzeni. Zadomowienie, jesli pozbawione jest aktywnego
udzialu $wiadomodci, powoduje czesto ,zawezenie” postrzeganej przestrzeni, na
skutek czego traci ona w oczach obserwatora wiele waznych szczeg6téw i nie jest
rozpatrywana dynamicznie, jako przestrzen zmieniajaca si¢. Dopiero $wiadome
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poczucie miejsca pozwala na rozszerzenie postrzegania go o perspektywe czaso-
w3, co prowadzi do ,delektowania si¢” miejscem. Wazna jest wiec zaréwno inten-
cjonalnos¢ jednostki, jak i wlaczenie do obserwacji aspektu zmiennosci w czasie.

Dla aktoréw przestrzeni innych niz stali mieszkancy fakt istnienia na da-
nym terenie miejsca, nawet w swiadomosci wigkszosci jego uzytkownikéw, nie
ma praktycznie zadnego znaczenia. Mozna jednak, na skutek celowych dzialan,
zwigkszy¢ mozliwo$¢ odbierania danej przestrzeni jako miejsca. Takie atrybuty,
jak bezpieczenstwo, estetyka, przytulno$¢ czy odpowiednia skala, predestynuja
dang przestrzen do nadania jej charakteru miejsca.

3. Uczestnicy procesu percepcji

W zréznicowaniu proceséw postrzegania istnieja pewne zaleznosci dotyczace
grup uzytkownikéw przestrzeni, ktérzy przejawiaja podobne zachowania, a ich
interesy czesto sa zbiezne. Za najbardziej uniwersalny mozna uzna¢ podzial na
nastepujace grupy:

- wladze miejskie,

— mieszkanicow,

— inwestorow,

— turystow (Jalowiecki 2010)".

Jest to prosta klasyfikacja, jakkolwiek w obrebie wskazanych grup stosunko-
wo fatwo mozna zidentyfikowaé cechy wspdlne i podobne motywacje dotycza-
ce podejmowanych dziatan®. Kazdej z grup mozna za$ przypisa¢ role, jakie jej
cztonkowie pelnig w przestrzeni. Role s3 mozliwymi aktywno$ciami wykazywa-
nymi w przestrzeni, ale moga tez dotyczy¢ obowiazkowych dzialan, jakie przed-
stawiciele niektorych grup powinni badz zmuszeni sg inicjowa¢ lub podejmowac
(w szczegélnosci chodzi o wiadze miejskie, ktére maja np. obowiazek dbania o za-
gospodarowanie i tad przestrzenny). Do rél mozna zaliczy¢ zaréwno bezposred-
nie dzialania majace na celu zmiang ksztaltu przestrzeni, jak i zglaszane w tym
zakresie postulaty, wymagania oraz ciazace na danej grupie obowiazki (tab. 1)°.

' Bohdan Jalowiecki dla ,spolecznego wytwarzania przestrzeni” postuluje natomiast szersza
game uczestnikéw, ktéra obejmuje: podmioty ekonomiczne (inwestorzy), polityczne (wadze lokal-
ne), specjalistéw od przestrzeni (architektéw, inzynieréw, urbanistéw) i mieszkaicéw (uzytkownikéw
i obywateli). Za: Bassand 1996: 78-79.

> Oczywiscie grupy te mozna rozbudowac o kolejne, takie jak: potencjalni mieszkaricy, potencjal-
ni inwestorzy, potencjalni turysci czy imigranci. W kazdej z nich mozna tez wyrézni¢ podgrupy, cho¢
takie zabiegi moga utrudnia¢ analize wnioskéw plynacych z wyréznionych prawidlowosci.

* Zestawienie przykladowych rél poszczegdlnych grup uczestnikéw procesu percepcji przestrze-
ni miejskiej jest jedynie zbiorem rél mozliwych. Ma on na celu ukazanie mechanizméw, jakie funkcjo-
nuja na tej plaszczyznie, nie stanowi za$ pelnej i ostatecznej klasyfikacji.
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Tabela 1. Role poszczeg6lnych grup uczestnikéw procesu postrzegania i ksztattowania
przestrzeni miejskiej

Grupa uzytkownikow Rola w przestrzeni

Wiadze miejskie - odpowiedzialno$¢ za ksztalt przestrzeni miejskiej

- mozliwo$¢ wplywania na ksztalt przestrzeni

- odpowiedzialno$¢ za stan prawny przestrzeni miejskiej, infra-
strukture, transport publiczny etc.

Mieszkaricy - mozliwo$¢ wplywania na ksztalt przestrzeni

- wymagania zwigzane z zaspokojeniem podstawowych potrzeb
dotyczacych komunikacji, infrastruktury, lokalizacji zaplecza ustu-
gowego, uporzadkowania stanu prawnego etc.

— jako$¢ przestrzeni utozsamiana z jakoscia zycia

— mozliwo$¢ partycypacji w procesie planowania przestrzennego

Inwestorzy - mozliwo$¢ wplywania na ksztalt przestrzeni

- wymagania zwigzane z zaspokojeniem podstawowych potrzeb
dotyczacych komunikacji, infrastruktury, lokalizacji zaplecza ustu-
gowego, uporzadkowania stanu prawnego etc.

— mozliwo$¢ partycypacji w procesie planowania przestrzennego

Turysci — zainteresowanie ksztaltem przestrzeni miejskiej (dziedzictwem
kulturowym, wartosciami historycznymi i estetycznymi)

- wymagania zwigzane z zaspokojeniem podstawowych potrzeb
dotyczacych komunikacji, infrastruktury, lokalizacji zaplecza ustu-
gowego, uporzadkowania stanu prawnego etc.

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W ksztaltowaniu przestrzeni miejskiej najwazniejsza role odgrywaja wladze
lokalne. To one dysponuja narzedziami stuzacymi ksztaltowaniu fadu architek-
tonicznego i urbanistycznego oraz okreslaniu aktywno$ci przestrzennej poszcze-
gblnych jednostek. Wladze na szczeblu gminnym maja obowiazek uchwalania
przepiséw prawa miejscowego oraz wydawania decyzji administracyjnych w za-
kresie zagospodarowania terenu. Wedlug ustawy o planowaniu i zagospodaro-
waniu przestrzennym s3 nimi odpowiednio miejscowe plany zagospodarowania
przestrzennego oraz — w przypadku ich braku na danym terenie — wydawane dla
konkretnych realizacji decyzje o warunkach zabudowy (w tym decyzje o lokali-
zacji inwestycji celu publicznego) (art. 4 ustawy).

Wymienione dzialania wplywaja na aktywno$¢ pozostatych grup podmiotéw
gospodarujacych w przestrzeni, wéréd ktérych szczegélna role odgrywaja miesz-
kancy. Wprawdzie skala przejawianej przez nich aktywnosci jest znacznie mniej-
sza niz np. inwestordw, ale ich rola jako gtéwnych uzytkownikow przestrzeni jest
nie do podwazenia. Mieszkaricy postrzegaja, oceniaja i waloryzuja przestrzen we-
dlug stopnia zaspokojenia przez nig ich potrzeb. Oceniajg takze jej atrakcyjnos¢
oraz dostepno$¢. W duzej mierze ksztalttujac swoja opinie o poszczegélnych kom-
ponentach miasta czy podejmujac okreslone decyzje, kieruja si¢ zgromadzong
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w tej materii wiedzg oraz posiadanym do$wiadczeniem. Na skutek zmian zacho-
dzacych w otoczeniu wiedza ta jest weryfikowana i aktualizowana,— czesto jednak
wystepuje w postaci obrazéw zapisanych w §wiadomosci i niepoddawanych mo-
dyfikacjom. Niektore bodZce moga by¢ za stabe, by zwrdci¢ uwage postrzegajace-
go, lub zachodzace zmiany nie wywoluja wigkszych implikacji w przestrzeni, a co
za tym idzie — nie wymagaja weryfikacji wiedzy na jej temat. Taka sytuacja czesto
ma miejsce w uksztaltowanych kilkadziesiat lat temu osiedlach mieszkaniowych,
ktore nie s3 poddawane przebudowom badz na terenie ktérych nie przeprowadza
sie nowych inwestycji. Inaczej jest w centrach miast oraz dzielnicach intensywnie
zagospodarowywanych, gdzie takie zmiany s czeste i stosunkowo duze. Jednak
kontakt wigekszosci mieszkaicéw z tymi miejscami bywa sporadyczny, stad brak
wigkszych oddziatywan wprowadzanych zmian i przelozenia ich na indywidual-
ne decyzje przestrzenne mieszkacow.

Aktywnos¢ inwestorska ma duzy wplyw na ksztalt miasta i stan jego przestrze-
ni. Realizacja nowych przedsiewzie¢ inwestycyjnych o wielkiej skali pozwala na
kompleksowe tworzenie nowych, dobrze zorganizowanych centréw o znaczeniu
dzielnicowym. Ich wladciwe przygotowanie moze istotnie przyczynic si¢ do re-
alizacji zalozonych celéw polityki przestrzennego rozwoju miasta (Lorens 2005:
45). Osiagniecie powyzszych celéw jest jednak mozliwe dopiero wtedy, gdy inwe-
stor zdecyduje o lokalizacji swojego przedsiewziecia na danym terenie. Taka de-
cyzja w duzej mierze wynika z rozpoznania uwarunkowarn przestrzennych, ktére
s3 czynnikiem odrézniajacym poszczegdlne lokalizacje (mozna bowiem przyjaé,
ze czynniki ekonomiczne s3 podobne na terenie calego kraju — koszty obslugi
bankowej, doradczej, koszty pracy). Ceny gruntéw, ich dostepnosé, wyposazenie
w elementy infrastruktury (zaréwno technicznej, jak i spotecznej) maja duze zna-
czenie dla podejmowanych decyzji. Inwestorzy, zglaszajac swoje postulaty w kaz-
dym z powyzszych obszaréw, oczekuja ich realizacji. W tym celu czesto wykorzy-
stuja swoja silng pozycje ekonomiczng do stawiania wyzszych wymagan. Moze to
stanowi¢ zagrozenie dla postulowanej kompleksowej polityki przestrzennej gmi-
ny, jednak umiejetne polaczenie intereséw wladz i inwestoréw moze zaowocowaé
powstaniem nowych centréw o znaczeniu dzielnicowym, istotnych dla zagospo-
darowania przestrzeni i postrzegania jej przez uzytkownikéw.

Ostatnig grupe aktoréw stanowia turysci. Ich ranga moze by¢ rézna w za-
leznoéci od pelnionych przez miasto funkgeji. Dla miejscowoséci o charakterze
turystycznym dazenie do ciaglego zwiekszania liczby oséb przybywajacych na
jej teren staje sie priorytetem prowadzonej polityki, a jednym z jej gtéwnych na-
rzedzi moze by¢ planowanie przestrzenne. Bardzo czesto podstawa decyzji tu-
rystycznych jest szeroko pojety potencjal historyczny lub srodowiskowy miasta.
Moze on obejmowa¢ jego lokalizacje (znaczenie ma tu zaréwno dostepnosé, jak
i walory przyrodnicze lub klimatyczne), bogactwo zabytkéw architektury, specy-
ficzna kultura i tradycja pielegnowana przez mieszkaricéw, wydarzenia i atrakcje
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turystyczne oraz inne obiekty badZ wydarzenia, ktore s3 wyjatkowe w skali regio-
nu, a nawet calego kraju. W zwiazku z tym znaczenie percepcji przy podejmowa-
niu decyzji przez te grupe uzytkownikéw miejskiej przestrzeni jest najwieksze.
Z pewnym uproszczeniem mozna przyjaé, ze aktywnos¢ turystyczna jest szcze-
gblnie nakierowana na obcowanie z przestrzenia. Oprdcz zapewnienia odwiedza-
jacym odpowiedniej bazy noclegowo-gastronomicznej i rozrywkowej konieczna
jest ciagla dbalo$¢ o ksztalt miasta. Spelnianie oczekiwan w tym zakresie przynosi
zaréwno wymierng korzy$¢ ekonomiczna (przychody branzy turystycznej oraz
jej zaplecza), jak i wiele korzysci niematerialnych, takich jak: wigksza rozpozna-
walno$¢ miasta, jego rosnaca popularnos¢, wreszcie specyficzny rodzaj promocji
polegajacy na rozpowszechnianiu dobrych opinii na jego temat.

Kazda z opisanych wyzej grup ma niebagatelne znaczenie w tworzeniu swo-
istego i niepowtarzalnego obrazu miasta. Z jednej strony jest to zindywidualizo-
wany i przynalezacy kazdej jednostce obraz miejsca, w ktérym zyje i z ktérym
w mniejszym lub wiekszym stopniu sie identyfikuje, z drugiej — obraz spoleczny
podobnie postrzegany przez wszystkie grupy uzytkownikéw. Stanowi on jedyne
pole, na ktérym mozna dostrzec pewne zalezno$ci i postugiwac sie nimi jako war-
to$ciami reprezentatywnymi. Jest to szczegélnie uzasadnione z uwagi na ksztal-
towanie poszczegdlnych komponentéw przestrzeni miejskiej oraz jej samej jako
calosci.

4. Waloryzacja przestrzeni miejskiej
i ,nowa percepcja”

Wielorakie i zlozone mozliwosci ksztaltowania przestrzeni miejskiej moga istot-
nie wplywac na jej forme. Nawet jeéli zmiana formy nie jest gtéwnym celem dzia-
tan, kazda, nawet najmniejsza, ingerencja w przestrzeri moze ja powodowac. Do-
danie nowych elementéw, ich przeksztalcenie lub zamiana, bez wzgledu na to,
jakiej warstwy dotycza (moga bowiem koncentrowa¢ si¢ tylko na wymiarze funk-
cjonalnym czy ergonomicznym), zmieniaja takze fizyczny wymiar otoczenia. Ten
za$ jest podstawa wszelkiej obserwacji. Dynamika zmian ksztaltu przestrzeni
wymaga od obserwatora zwigkszonej ,czujnosci” percepcyjnej, bowiem tylko
bodziec (rozumiany jako mechaniczna, fizyczna lub chemiczna zmiana otocze-
nia, oddzialujaca na narzad zmystu) moze wywolaé okreslong reakcje (Sperling
1995: 36). Mozna wigc przyjaé, ze jedynie odpowiednio czeste zmiany przycia-
gaja uwage obserwatoréw i pozwalaja na ciagly waloryzacje. Waloryzacja ta jest
wigc miernikiem zainteresowania otoczeniem, nawet jesli wyglaszane opinie sg
negatywne. W kontekscie wczeéniej opisanych mozliwosci ksztaltowania prze-
strzeni pojawiajace si¢ odczucia stanowia bodziec do podjecia nowych dziatari
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lub zwigkszenia skutecznosci dotychczasowych, zwlaszcza jesli chodzi o grupy
uzytkownikéw — ktérych aktywnos¢ jest adekwatna do pojawiajacego sie zapo-
trzebowania, wywolywanego zrodzonymi na skutek obserwacji odczuciami —
takie jak mieszkaricy i inwestorzy. W przypadku braku dziatart dynamizujacych
przemiany przestrzen moze przesta¢ budzi¢ zainteresowanie, a tym samym po-
wodowa¢ spadek liczby jej dobrowolnych uzytkownikéw oraz gorsze samopo-
czucie stalych uzytkownikéw. Moga oni wéwczas dazy¢ do ograniczania, w miare
mozliwoéci, kontaktu z dang przestrzenia, co wplywa na zmniejszenie jej atrak-
cyjnosci, a w konsekwencji na utrate przez nig znaczenia, degradacje pelnionych
funkcji oraz spadek estetyki i poziomu bezpieczenstwa.

Kazde negatywne oddzialywanie wywotuje kolejne, co moze prowadzi¢ do
catkowitej deprecjacji miejsca. Dopiero zglaszana przez zainteresowanych po-
trzeba zmiany na danym obszarze (z reguly wynikajaca z niezadowolenia z jej
aktualnego ksztaltu, przejawiajacego si¢ cho¢by w nieodpowiednim wygladzie
czy niedostatecznym poziomie pelnionych funkcji) moze przyniesé poprawe. Za
kazdym razem wynika to ze $wiadomej i — w miare posiadanych informacji — pel-
nej oceny stanu faktycznego. Przeprowadzona pod tym katem waloryzacja moze
by¢ przyczynkiem do fizycznej realizacji.

W roli poddajacych ocenie dang przestrze moga wystepowaé zaréwno naj-
bardziej zainteresowani jej ksztattem uzytkownicy — mieszkancy, jak i najbardziej
wplywowi, jesli chodzi o potencjat ekonomiczny — inwestorzy, a takze jej glowni
kreatorzy — architekei i urbaniéci*. Bezpo$rednim rezultatem ich dzialalno$ci jest
formalne zagospodarowanie przestrzeni oraz jej ksztalt. Z jednej strony jest on
wynikiem wymagan inwestora (zaréwno przedsiebiorcy, jak i np. mieszkarica),
z drugiej za$ — odzwierciedleniem indywidualnych gustoéw i zamierzen architek-
ta. Realny wymiar tych proceséw jest diametralnie rézny w przypadku poszcze-
gblnych realizacji, za kazdym razem jednak jego wynikiem jest konkretny obiekt
lub ich zesp6t. To on wywoluje okreslone reakcje u odbiorcy. Istnieje wigc $cista
zaleznos$¢ miedzy oddziatujacymi bodzcami, ich wplywem na odczucia postrze-
gajacego, a oceng przestrzeni i ewentualnie zglaszang potrzeba jej zmiany. Moz-
na na tej podstawie ukaza¢ zaleznosci zachodzace na opisanej plaszczyznie oraz
wskaza¢ kierunek oddzialywan i znaczenie podmiotu postrzegajacego w ltaricu-
chu przyczynowo-skutkowym (rys. 1).

Gléwnym podmiotem dokonujacym waloryzacji jest jednostka badz ich ze-
spol, np. wyrdéznione wezeéniej grupy uzytkownikéw przestrzeni. Zachodzaca
zmiana, ewentualnie istniejacy stan, ktéry nie zaspokaja zgtaszanych potrzeb, po-
ciaga za sobg oceng przestrzeni. Dokonanie jej pozwala wyrézni¢ elementy, kto-

* Wprawdzie nie tworza one w zaproponowanym wczesniej zestawieniu odrebnej grupy, ale
z punktu widzenia warto$ciowania i oceny przestrzeni pod katem jej estetyki czy funkcjonalnosci sa
istotnym i znaczacym $rodowiskiem.
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Rysunek 1. Laricuch oceny i przemiany przestrzeni

Zrédlo: opracowanie wlasne.

re zostaly poddane negatywnej waloryzacji, i sformulowaé postulaty dotyczace
zmiany tego stanu rzeczy. Potrzeba zmiany wywoluje reakcje, ktéra jest realizacja
danego zatozenia. W jej wyniku powstaje nowa przestrzen, o zupelnie innych ce-
chach niz przestrzen wczesniej poddawana ocenie. Na skutek zmiany jakoscio-
wej otoczenia jednostka zmuszona jest do ponownego wysitku percepcyjnego
polaczonego z waloryzacja. Nowa przestrzen pociaga bowiem za soba ,nowa
percepcje”. Oprocz koniecznosci odebrania nowego bodzca (ktéry oddzialuje
na jednostke, przykuwa uwage i powoduje, choéby przelotne, zainteresowanie)
pojawia sie konieczno$¢ okreslenia swojego stosunku do nowej rzeczywistosci.
Ponownie wigc nastepuje waloryzacja, tym razem zupelnie nowa, ktéra bazuje na
innych odczuciach. Oczywiscie jej skutek moze by¢ identyczny z wczeéniejszym,
gdyz dana realizacja moze nie spetni¢ oczekiwan badz spelnic¢ je w stopniu nieza-
dowalajacym, ale rodzace si¢ odczucia odnosza sie juz do zupelnie nowej jakosci.

W przypadku gdy potrzeba w wyniku realizacji nie zostala zaspokojona badz
pojawita si¢ nowa, konieczna jest ponowna waloryzacja i kolejne sformulowanie
potrzeby zmiany. Za kazdym razem jednak percepcja przenosi si¢ o ,poziom wy-
zej”. Ocenia nowy przestrzen istotnie r6zna od wczesniejszej, ktéra z zalozenia
powinna ulega¢ doskonaleniu (trudno bowiem, aby jednostki w sposéb $wiado-
my i celowy zglaszaly potrzeby destrukcyjne).

Powyzszy laficuch jest teoretyczna implikacja dzialan praktycznych. Opisa-
ne wczesniej mozliwosci ksztaltowania przestrzeni miejskiej przez poszczegélne
grupy jej uzytkownikéw powinny by¢ wynikiem kompleksowej oceny otoczenia.
Jest to o tyle istotne, ze kazda z wymienionych grup ma wiele mozliwosci podej-
mowania dzialan, ktére stosowane w sposéb zgodny z oczekiwaniami moga by¢
narzedziem ksztaltowania otoczenia wedlug wlasnych potrzeb.
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5. Podsumowanie

Postrzeganie przestrzeni miasta jest naturalne dla wszystkich uzytkownikéw
miejskiej przestrzeni. Jednak w réznym stopniu wplywaja oni na ksztalt i sposéb
zagospodarowania tej przestrzeni. Instrumenty administracyjne naleza bowiem
niemal w calosci do lokalnych wladz, a instrumenty ekonomiczne — do inwesto-
réw. Najmniej znaczacy sile w tej ,grze o przestrzen” stanowia mieszkancy i tu-
ry$ci. Wydaje sie jednak, ze wobec zmian paradygmatu zarzadzania przestrzenia,
rosnacej roli uspoleczniania proceséw decyzyjnych oraz coraz wiekszej popu-
larnosci ruchéw miejskich i réznych inicjatyw obywatelskich proporcje te beda
stopniowo ulegaly zmianom. Wciaz jednak mozliwe jest sterowanie procesami
percepcji i waloryzacji przestrzeni. Wazne jest zatem, aby uzytkownicy oraz inne
osoby postrzegajace i waloryzujace przestrzen miejska $wiadomie dokonywaty
obserwacji i gromadzily wiedz¢ na temat tego, jakie czynniki i w jaki sposob na te
procesy wplywaja, co moze mie¢ wymierne konsekwencje przestrzenne, zgodne
z oczekiwaniami odbiorcéw.
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The perception of urban space -
participants in the process
and their role in the space

Abstract. The article presents the most important issues related to the perception and valoriza-
tion of urban space by different groups of users. The first part of the article describes the theoreti-
cal approaches to the perception of urban space by presenting concepts from Kevin Lynch and
Yi Fu Tuan. After which, it distinguishes the main groups of participants in the perception process
and their role in the space. In the last part of the paper, the theoretical implications of the cause-
effect chain for the process of valorisation of space are proposed and described. This is done in the
form of a chain of assessment and transformation of the space. The primary aim of this article was
to show the theoretical foundations of perception processes of urban space, including a presenta-
tion of the model of the “new perception,” in the case of changes in urban space.

Keywords: perception, urban space, enhancing space
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Profil turysty
odwiedzajgcego Zakopane
i Tatrzanski Park Narodowy

Widziatem gory wigksze, wspanialsze i bardziej maje-
statyczne. W gory pigkniejsze od Tatr jednak nie wierze.
Stanistaw Zielinski, 1976

Streszczenie. Turystyka gorska jest bardzo popularnym sposobem spedzania wolnego czasu.
Jednym z powod6w tego, oprocz wspaniatych krajobrazéw i potrzeby aktywnosci fizycznej, jest
rozwinieta infrastruktura: duza liczba dobrze oznakowanych szlakéw turystycznych, mozliwo-
$ci dojazdu do granic parkéw narodowych oraz korzystna oferta noclegowa schronisk gérskich.
Rejon Podhala i Tatr od ponad 100 lat jest popularnym celem podrézy. Juz w latach 80. XIX w.
wedréwki w Tatry odbywatl m.in. Kazimierz Przerwa-Tetmajer. Zafascynowani regionem byli
tez inni wybitni tworcy: Stanistaw Ignacy Witkiewicz i Karol Szymanowski. Przez lata zmienialy
si¢ jednak formy uprawianej turystyki oraz profil turysty. Poczatkowo byla to gléwnie turystyka
uzdrowiskowa oraz poszukiwanie przez artystow natchnienia do pracy tworczej, pdzniej takze
turystyka piesza. Celem przeprowadzonych badan bylo stworzenie charakterystyki typowego
wspolczesnego turysty odwiedzajacego Zakopane i Tatrzanski Park Narodowy, ktéra moze oka-
za¢ si¢ pomocna w rozumieniu potrzeb odwiedzajacych oraz dostosowaniu do nich ustug, a tym
samym pozytywnie wplyna¢ na rozwéj turystyki w badanym regionie, przynoszac korzysci za-
réwno turystom, jak i lokalnej spolecznosci. W pracy postuzono sie takimi metodami i narzedzia-
mi, jak sondaz diagnostyczny i obserwacja uczestniczaca. Badania przeprowadzono na terenie
Zakopanego i Tatrzanskiego Parku Narodowego we wrzeéniu 2013 r.

Stowa kluczowe: turystyka, turystyka gorska, profil turysty, Zakopane, Tatrzanski Park Naro-
dowy
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1. Wprowadzenie

Tatrzaniski Park Narodowy (TPN), zajmujacy obszar 21 197 ha, odwiedzany jest
co roku przez ponad 2 mln turystéw, w tym ok. 1,4 mln w okresie letnim (czer-
wiec, lipiec, sierpiet)’. Liczby te sa dowodem na to, ze Zakopane i Podhale to
region, ktorego gospodarka w duzej mierze zalezy od turystyki®. Turystyka na
przestrzeni ostatnich lat ewoluuje. Mozna wyrézni¢ dwie jej podstawowe formy,
ktore ciesza si¢ najwigksza popularnoscia w zaleznosci od pory roku, a co za tym
idzie — sezonu turystycznego. Zima jest to turystyka narciarska, latem — turystyka
piesza gorska. Swiadomo$¢ tego, jak wazne dla gospodarki i rozwoju regionu jest
ksztaltowanie wlasciwych relacji miedzy ustugodawcami a odwiedzajacymi Za-
kopane i Tatrzanski Park Narodowy, przyczynila si¢ do zbadania profilu turysty,
ktory przyjezdza w to miejsce. Skupiono sie przy tym na turystach odwiedzaja-
cych badany region w okresie jesiennym, wykluczajac tym samym osoby zainte-
resowane wylacznie sportami zimowymi.

Celem badan bylo okreslenie zainteresowan turysty, jego oczekiwan i po-
trzeb®. Wiedza ta ma wspomoc wladze regionu odpowiedzialne za infrastrukture
turystyczng oraz przedstawicieli lokalnego sektora ustug w takim doborze §wiad-
czen i kreowaniu uslug, ktére zapewnia odwiedzajacym satysfakeje i zacheca ich
do powtdrnej wizyty (por. Pociask-Karteczka 2007), co wplynie pozytywnie na
gospodarke regionu, pomagajac unika¢ nietrafnych inwestycji.

Przed rozpoczeciem badan postawiono nastepujace hipotezy:

1. Osoby odwiedzajace Zakopane i Tatrzanski Park Narodowy s3 nastawione
na aktywny wypoczynek i w wiekszoéci samodzielnie organizuja swoje wyjazdy.

2. Celem turystow przyjezdzajacych do Zakopanego czesto nie sg tylko we-
dréwki po gérach, ale takze rézne formy turystyki kulturowej (poznawanie lokal-
nej tradycji, historii oraz kuchni).

3. Zakopane i Tatrzanski Park Narodowy to destynacja turystyczna, do ktérej
wiekszo$¢ 0séb wraca wielokrotnie.

Badania terenowe zostaly przeprowadzone w Zakopanem i w Tatrzariskim
Parku Narodowym we wrze$niu 2013 r. Postuzono sie w nich metoda obserwacji
uczestniczacej oraz metoda sondazu diagnostycznego, za pomoca kwestionariu-
sza ankietowego. Przebadano S0 oséb wedrujacych na szlakach do Morskiego

! Statystyki dotyczace liczby sprzedanych biletéw wstepu do TPN: http://tpn.pl/zwiedzaj/tu-
rystyka/statystyka [28.08.2014].

* Jedna z czterech gléwnych linii strategicznych rozwoju i promocji Zakopanego jest turystyka
(Strategia promocji marki Zakopane 2012).

* Podobne zagadnienie dotyczace wojewddztwa: Charakterystyka turystow i gosci odwiedzajgcych
wojewddztwo malopolskie (Badanie ruchu turystycznego 2013).
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Oka, Doliny Pieciu Stawéw, Doliny Chochotowskiej i w Zakopanym, na ul. Kru-
powki. W artykule przedstawiono wyniki badan i na ich podstawie stworzono
profil turysty odwiedzajacego wspomniany region.

2. Profil turysty odwiedzajgcego Zakopane
i Tatrzanski Park Narodowy - wyniki badan

W pierwszej kolejnosci przygotowano ankiete, ktorej wyniki wsparto wlasnymi
obserwacjami. Kwestionariusz sktadal si¢ z 12 pytan, ktére dotyczyly:

- powodéw podrézowania, dlugosci wyjazdow i tego, czy odbywaja sie sa-
motnie, czy w grupie,

— przyczyn przyjazdu do Zakopanego, wyboru atrakeji oraz aktywnosci na
miejscu,

— zrédel informacji na temat badanego obszaru,

— rodzaju zakwaterowania i wyzywienia,

— struktury wydatkéw oraz rodzaju pamiatek z wyjazdu.

Na podstawie przeprowadzonych badan stwierdzono, ze wigkszo$¢ badanych
(74%) byla w wieku 21-40 lat, 16% — w wieku 41-65 lat, a 10% miato mniej niz
20 lat. Wigkszosé¢ badanych to kobiety (68%), mezczyzni stanowili 32%. 64%
badanych mialo wyksztalcenie wyzsze, 34% — wyksztalcenie $rednie, 2% — wy-
ksztalcenie podstawowe. Najwiekszy odsetek badanych stanowili mieszkaricy
miast powyzej S00 tys. mieszkaricéw (40%), nastepnie mieszkaricy wsi (32%),
mieszkaricy miast do 100 tys. mieszkaficéw (24%) oraz mieszkaricy miast do S00
tys. mieszkaiicéw (4%).

W wyniku analizy zebranego materialu okazalo sig, ze wiekszoé¢ (68%) an-
kietowanych opowiada sie¢ za aktywnym wypoczynkiem i wnikliwym poznawa-
niem miejsc, do ktérych przyjezdzaja. Pozostali respondenci (odpowiednio: 18%
i 14%) opowiedzieli si¢ za wypoczynkiem, czasami uzupelnianym o zwiedzanie,
oraz aktywnym spedzaniem czasu, np. uprawianiem sportu. Zaden z ankietowa-
nych nie zaznaczyl, ze przyjezdza w Tatry w celu odwiedzenia krewnych i znajo-
mych ani w celu poprawy zdrowia czy na wypoczynek bierny. Sposéb spedzania
czasu wolnego w Zakopanem i okolicy nie jest pasywny, gdyz wiekszoé¢ propo-
nowanych w tym regionie atrakcji (odwiedzanie galerii i muzeéw, spacery po
Krupéwkach, wycieczki w géry) wymaga aktywnosci. Osoby, ktére wypoczywaja
zupelnie biernie, pozostajac w pokojach hotelowych czy pensjonatach, nie zosta-
ly przebadane, ale wydaje si¢ malo prawdopodobne, by turysci, mimo trudéw po-
drézy i kosztow pobytu, nie podejmowali aktywnosci charakterystycznej dla tego
obszaru. Dla zwolennikéw biernego wypoczynku z pewnoscia bardziej atrakcyj-
na destynacja jest, szczegolnie latem, polskie wybrzeze. O istotnej zmianie mo-
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Wrykres 1. Motywy podejmowania aktywnosci turystycznej w czasie wolnym

B aktywne zwiedzanie i poznawanie miejsc
[0 wypoczynek czasem polaczony ze zwiedzaniem

[[] wypoczynek aktywny, np. uprawianie sportu

7Zrédlo: badania wlasne.

tywacji osob odwiedzajacych omawiany obszar $wiadczy to, Ze jeszcze w pierw-
szych dekadach XX w. miejsce to stuzylo gléwnie poprawie zdrowia (wykres 1).

Wigkszos¢ respondentéw odbywa krétkie wyjazdy (1-3-dniowe) kilka razy
w roku, za$ wyjazdy dluzsze (4-14 dni) - raz w roku. W dhuzszych wyjazdach
uczestniczy jedynie co dziesigta osoba. Wigze sie to z wysokimi kosztami pobytu
oraz niemoznoscia uzyskania dluzszego urlopu. Popularnoscia ciesza si¢ jednak
takze krétkie wyjazdy weekendowe (city break) (wykres 2).

Wrykres 2. Relacja miedzy dlugoscia a czestotliwo$cig odbywania wyjazdow
turystycznych

100

80

B nigdy
60

— B raz wroku
X
= 40 [ 2-S razy w roku
[] > 6 razy wroku
20 ~
0

1-dniowe 2-3-dniowe 4-6-dniowe 8-14-dniowe >14-dniowe

Zrédlo: badania wlasne.

Prawie polowa (49%) respondentéw odpowiedziala, ze wyjazdy organizu-
je samodzielnie. Co trzecia osoba (33% ) korzysta z pomocy przyjaciét i zna-
jomych oraz rodziny (11%). Tylko 7% ankietowanych korzysta z oferty spraw-
dzonych (4%) badz przypadkowych biur podrézy (3%). Moze to by¢ wynikiem
oszczednosci, gdyz wiele 0s6b uwaza, ze samodzielne zalatwienie formalnosci
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Wrykres 3. Organizatorzy wyjazdéw turystycznych
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Zrédlo: badania wiasne.

zwigzanych z podrdza wiaze si¢ z mniejszymi kosztami. Innym powodem moze
by¢ powszechny dostep do nowoczesnych technologii (m.in. zakup biletéw oraz
rezerwacja noclegéw przez Internet) (wykres 3).

Zdecydowana wigkszo$¢ badanych podrézuje w towarzystwie, w tym 49%
z przyjaciolmi, 36% z rodzina, a 9% z najblizsza osoba. Jedynie 6% os6b dekla-
ruje, ze na wyjazd turystyczny wybiera sie zwykle samotnie. Powodem moga by¢
wzgledy psychologiczne i potrzeba bezpieczenstwa. W grupie mozna réwniez
dzieli¢ si¢ na biezaco wrazeniami, a czesto ma miejsce zjawisko synergii, przyczy-
niajace sie¢ m.in. do wigkszej kreatywnosci w czasie realizacji poszczegdlnych ele-
mentéw wyjazdu, co powoduje wzrost atrakcyjnosciiilosci pozytywnych wrazen

(wykres 4).

Wrykres 4. Towarzystwo w czasie podrézowania
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Zrédlo: badania wlasne.

Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych (84%) deklaruje, ze wybrala Zako-
pane i TPN jako destynacje podrézy po raz kolejny. 16% oséb, ktore pierwszy
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raz wybraly ten kierunek, §wiadczy jednak o tym, ze turystyka gorska i kulturowa
zwigzana z tradycjami tatrzaiskimi wciaz przyciaga nowych zainteresowanych.
Posrednio wskazuje to szanse, jakie ma region w zakresie rozwoju turystyki, jesli
tylko poczyni sie starania, by tych odwiedzajacych, ktorzy przyjezdzaja po raz
pierwszy, zacheci¢ do powrotu, najlepiej w towarzystwie innych oséb.
Najczestsza przyczyna przyjazdu do stolicy Tatr jest che¢ obcowania z przyro-
da na terenie Tatrzanskiego Parku Narodowego (37%) oraz poznawania krajobra-
26w, ktére mozna podziwiaé tylko tu (41%). Takie wyniki sugeruja, ze wigkszogé
badanych odwiedza omawiany region w celu uprawiania turystyki gorskiej. Pozo-
stali respondenci wskazali na: popularnos¢ Zakopanego, a zwlaszcza Krupéwek
(9%), sugestie ze strony rodziny i znajomych (8%), zainteresowanie kultura go-
ralska (3%) oraz atrakcyjna oferte wypoczynkowa w konkretnym hotelu lub pen-
sjonacie (1%). Tylko 1% badanych kierowal si¢ innymi motywami (wykres S).

Wykres S. Powody przyjazdu do Zakopanego
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Zrédlo: badania wlasne.

Struktura odpowiedzi na pytanie o odwiedzane miejsca jest bardzo zréznico-
wana. Najwiecej ankietowanych (18%) deklaruje, ze odwiedzito lub planuje uda¢
sie w wyzsze partie gor, by wspiac sie na ich szczyty. Kolejnym pod wzgledem
liczby zainteresowanych miejscem sa Krupéwki (17%). Wskazuje to na niemal
réwna popularnoé¢ kilkugodzinnych, wymagajacych duzego wysitku wycieczek
oraz spaceréw deptakiem pelnym straganéw z pamiatkami i restauracji serwuja-
cych lokalng kuchnie. Popularnos¢ obu typéw wycieczek jest bardzo istotna dla
okreglenia profilu turysty. Respondenci udaja si¢ réwniez do takich miejsc, jak:
Morskie Oko (16%), Dolina Koscieliska (16%), Dolina Pigciu Stawéw Polskich
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Wrykres 6. Odwiedzanie gtéwnych atrakeji regionu
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(13%), koscioly (8%), Dolina Chocholowska (6%), muzea (2%) i jaskinie (2%)
(wykres 6).

Zaskakujace wydaje sie to, ze w nowoczesnym spoleczenstwie wciaz wieksza
role odgrywaja przewodniki turystyczne i mapy (korzysta z nich 35% badanych)
niz zasoby internetowe (31%). Wielu badanych korzystalo takze z informacji
pozyskanych od oséb, ktére juz w danych miejscach byly (28%). Nalezaloby sie
zastanowi¢, czy przyczyna nie lezy w ilosci i jakosci informacji zamieszczonych
w Internecie na temat TPN. Z drugiej strony tradycyjna mapa wciaz najlepiej
sie sprawdza, gdy trzeba zaplanowac trase w przestrzeni, trudno jest bowiem na
niewielkim ekranie smartfona lub tabletu obserwowa¢ caly interesujacy turyste
obszar (wykres 7).

Rodzajem obiektu, z ktérego korzystala wiekszos¢ badanych, sa pensjona-
ty (66%). Powodem tego jest duzy wybér i konkurencyjna oferta pensjonatéw
w stosunku do hoteli. Istotny wydaje si¢ takze element kulturowy. Wynajmowa-
nie pokoju w prywatnym domu, gospodarstwie lub innym niewielkim, prywat-
nym obiekcie noclegowym pozwala na bezposredni kontakt z lokalng kultura,
tradycja i bardziej indywidualne traktowanie go$cia. 16% badanych deklaruje, ze
nocuje w hostelach, co jest zapewne zwigzane z aspektem finansowym. W schro-
niskach i u rodziny lub znajomych zakwaterowane jest lacznie 8% badanych. Tyle
samo (8%) deklaruje inng forme zakwaterowania, a jedynie 2% ankietowanych
spedza noce w hotelach (wykres 8).
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Wrykres 7. Sposoby zdobywania informacji na temat destynacji turystycznej
(Zakopane i TPN)
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Wykres 8. Rodzaj zakweterowania wybierany przez turystow
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Podczas wyjazdu do Zakopanego i TPN badani najczesciej decyduja si¢ na
ustugi gastronomiczne $wiadczone przez lokale serwujace kuchnie regionalna
(38% ankietowanych) lub przygotowuja positki samodzielnie (38%). Z jednej
strony s3 osoby zainteresowane poznawaniem lokalnej kultury, takze poprzez
smakowanie tradycyjnej kuchni, z drugiej — turysci, ktérzy skupiaja sie na we-
dréwkach po goérach i pragna zaoszczedzi¢ pieniadze, przygotowujac positki
samodzielnie. Najczesciej sa to osoby nocujace w schroniskach na terenie TPN
lub w niewielkich pensjonatach. Zdecydowanie mniej odwiedzajacych Zakopa-
ne korzysta z uslug restauracji sieciowych, takich jak: McDonald’s i Pizza Hut,
(8%) oraz innych restauracji serwujacych dania kuchni miedzynarodowej (8%).
7% badanych wybiera potrawy podawane w miejscu zakwaterowania (hotelu
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Wrykres 9. Korzystanie z ustug gastronomicznych
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lub pensjonacie), a jedynie 1% bioracych udzial w sondazu deklaruje, ze prébu-
je potraw regionalnych w ekskluzywnych restauracjach badz korzysta z kuchni
w schroniskach gérskich (wykres 9).

Udzial poszczegélnych wydatkéw w ogélnym budzecie wyjazdu turystyczne-
go do Zakopanego, bez kosztow zakwaterowania, jedzenia i przejazdow, wyglada
nastepujaco: wiekszo$¢ turystow nie przeznacza dodatkowych srodkéw na zaku-
py zwiazane z pamigtkami, prezentami i atrakcjami na miejscu, za$ az 40% de-
klaruje, ze istotnym wydatkiem byly bilety wstepu do TPN. Jedynie 22% kupuje
prezenty dla rodziny i znajomych, 17% pamiatki dla siebie, a 7% przeznacza czes¢
budzetu na zakup kosmetykéw i ubran. Znamienne jest to, ze na wydarzenia kul-
turalne pieniadze przeznacza znikoma cze$¢ badanych: 5% oséb kupuje bilety do
muzedw, 4% wybiera sie na spektakle teatralne, wystawy i koncerty, a po 3% decy-
duje sie na wizyte w pubie lub dyskotece oraz kupuje lokalne produkty, np. sery.
Z powyzszej analizy wynika, ze budzet wakacyjny w wigkszosci przeznaczany jest
na dotarcie do miejsca wypoczynku, zakwaterowanie i wyzywienie, natomiast na
miejscu wydatki ograniczane s do minimum (wykres 10).

Prawie co trzecia osoba za najlepsza pamiatke uwaza zdjecia (30%), a takze
bilety wstepu do zwiedzanych obiektéw (16%), pocztéwki (14%), rekodzielo
(12%), foldery, mapy i ulotki (10%) oraz ksiazki i katalogi dostepne jedynie tutaj
(7%). Tylko 5% badanych za pamiatki uwaza samodzielnie zbierane dobra natury
(cho¢ nie mozna ich zbiera¢ na terenie parku narodowego, gdzie udaje sie znacz-
na cze$¢ badanych). 5% kupuje przedmioty o charakterze lokalnym, ale produko-
wane masowo. Jedynie 1% odpowiedzi brzmialo: ,nie przywoze pamiatek”. Z tej
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Wrykres 10. Wydatki w czasie wyjazdu
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Wrykres 11. Przywozone przez badanych pamiatki z podrézy
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czeéci badania wynika, ze turysci wciaz przywiazani sa do zbierania i przywoze-
nia z urlopu przedmiotéw kojarzacych sie z danym miejscem. Najwazniejsze sa
jednak dla nich fotografie. Wynika to nie tylko z dostepnosci i latwosci obstugi
aparatow, ktore znajduja sie¢ w niemal kazdym telefonie, ale takze z popularnosci
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mediéw spoleczno$ciowych (Facebook, Instagram), gdzie mozna podzieli¢ sie
wspomnieniami i zdjeciami ze znajomymi (wykres 11).

3. Podsumowanie

Na podstawie analizy wynikéw mozna stwierdzi¢, ze dwie z postawionych hipo-
tez sa stuszne, a jedna nalezy odrzucié. Potwierdzilo sie to, ze tury$ci w wiekszosci
chca wypoczywaé aktywnie i samodzielnie organizuja swoje wyjazdy. Jest to zwia-
zane z charakterem regionu, ktory sktania do wedréwek po goérach lub spaceréw
po mieécie pelnym atrakcji kulturalnych i rozrywek. Samodzielne organizowanie
wyjazdoéw zwigzane jest z pewnoscia z oszczednoscia, ale takze z potrzeba bycia
niezaleznym od grupy lub programu przygotowanego przez biuro podrézy. Dru-
ga z hipotez nie potwierdzila si¢, gdyz badani byli raczej skupieni na podziwianiu
waloréw przyrodniczych niz kulturowych regionu, nie przeznaczajac srodkow fi-
nansowych na wizyty w galeriach i muzeach. W kwestii uslug gastronomicznych
wiekszo$¢ deklarowala zainteresowanie kuchnig tradycyjna, regionalna. Oznacza
to, ze potrzeba przezy¢ kulturalnych jest znacznie mniejsza niz potrzeba wysitku
fizycznego wiazacego si¢ w wyprawami w gory. Powodem tego moze by¢ dosta-
teczna liczba miejsc i wydarzen kulturalnych w miejscowo$ciach, z ktérych tury-
$ci pochodza. Dlatego tez, gdy przybywaja do Zakopanego, szukaja czego$ innego
niz na co dziel. Wybieraja wiec gorskie szlaki i lokalne lokale gastronomiczne
zamiast kina, teatru czy galerii. Trzecia z hipotez zostala potwierdzona. Turysci
odwiedzajacy Zakopane i Tatrzaniski Park Narodowy wracaja w to miejsce wie-
lokrotnie. Prawdopodobnie jest to zwigzane z duza liczba miejsc wartych odwie-
dzenia na tym obszarze. Wiele szlakéw turystycznych w TPN zacheca bowiem do
powrotéw (Nyka, Nyczanka 2013). Profil obecnego i przyszlego turysty odwie-
dzajacego Zakopane i TPN mozna wiec nakregli¢ nastepujaco:

- samodzielnie organizuje swoj wyjazd, najczeéciej za namowa bliskich,
a podrozuje z przyjacidlmi,

- do podjecia decyzji o wyjezdzie sklania go przede wszystkim uksztalto-
wanie terenu TPN oraz otoczenia Zakopanego (majestatyczne, potezne gory),
znacznie bardziej niz mozliwo$¢ obcowania z lokalng kultura,

— skupiony jest na walorach przyrodniczych oraz poznawaniu najwigkszych
atrakji turystycznych lub odwiedzaniu najbardziej znanych miejsc (Krupéwki,
Morskie Oko),

- wybiera zakwaterowanie w pensjonatach, positki przygotowuje samo-
dzielnie lub prébuje lokalnej kuchni w regionalnych, niedrogich restauracjach,

- na miejscu, poza zakwaterowaniem, jedzeniem i przejazdami, pienigdze
przeznacza jedynie na bilety wstepu do TPN.
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Taka charakterystyka potencjalnego klienta licznych obiektéw ustugowych
w Zakopanem i okolicy moze poméc w usprawnieniu relacji ushugodawca — ustu-
gobiorca. Dzigki temu $wiadczacy ustugi beda mogli lepiej przygotowac si¢ na
przyjecie turystéw i zapewnic im wieksze zadowolenie, co wplynie pozytywnie
na zarobki uslugodawcéw, poprawiajac poziom gospodarczy regionu i pozwalajac
na jego dalszy rozwéj (Wieckowski i in. 2012), a takze na przeznaczanie wigk-
szych $rodkéw na ochrone unikalnej tatrzanskiej przyrody.
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The profile of tourist visiting
Zakopane and Tatra National Park

Abstract. Mountain tourism has lately become a more and more popular way of spending free
time. One of the reasons for this is the constantly developing infrastructure. The Podhale Region
and Tatra Mountains are very popular travel destination. However, the forms of tourism and the
profile of a typical tourist have changed over the years. First, Zakopane had become a health re-
sort, where it was hiking in the mountains which brought people here. Afterwards, it was artists
coming here looking for the perfect atmosphere. Finally, it was a place to visit for skiing and cyc-
ling. The main goal of this research was to characterize the typical, contemporary, tourist visiting
Zakopane and Tatra National Park. Finding out the profile of tourists will be helpful in under-
standing the visitors and, at the same time, it will pave the way for offering services which those
visitors expect. This will have a positive influence on the development of tourism in the region,
bringing benefits for both the tourists and the local community. During the research, the follo-
wing methods and tools were used: a diagnostic survey and participant observation. The research
took place in Zakopane and Tatra National Park in September 2013.

Keywords: tourism, mountain tourism, tourist profile, Zakopane, Tatra National Park
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Streszczenie. Celem artykulu jest analiza inteligentnych specjalizacji regionéw Polski, ze szcze-
g6lnym uwzglednieniem turystyki w ukladzie przestrzennym, a takze trendéw specjalizacji w tu-
rystyce oraz powiazan z innymi branzami. Analizy dokonano na podstawie dokumentéw strate-
gicznych poszczegdlnych regionéw oraz krajowych inteligentnych specjalizacji, ktére powstaty na
przelomie lat 2014 i 2015. W artykule przedstawiono zalozenia koncepgji inteligentnych specja-
lizacji w oparciu o teoretyczne podstawy rozwoju regionalnego i gospodarczego oraz cel wylonie-
nia inteligentnych specjalizacji. Ponadto ukazano metodologie wylaniania inteligentnych specja-
lizacji oraz poréwnano poszczegélne regiony w zakresie wybranych inteligentnych specjalizacji
i odniesiono je do krajowych inteligentnych specjalizacji (KIS). Nastepnie dokonano analizy
przestrzennej inteligentnych specjalizacji, z uwzglednieniem turystyki jako interdyscyplinarnej
dziedziny ekonomiczno-gospodarczej.

Stowa kluczowe: inteligentne specjalizacje regionu, turystyka zdrowotna i prozdrowotna, inteli-
gentne specjalizacji w turystyce, RIS3

1. Wprowadzenie

Inteligentna specjalizacja regionu to branza, w ktérej region posiada przewage
i wskazuje ja jako strategiczna dla swego rozwoju. Hipoteza niniejszego artykutu
brzmi: turystyka jest inteligentng specjalizacja w regionach o szczegélnych walo-
rach krajobrazowych i przyrodniczych. W celu jej weryfikacji dokonano analizy

* Izba Gospodarcza Krag Turystyki Zdrowotnej, Dabrowa k. Kielc, e-mail: beczkowska.moni-
ka@gmail.com, tel. 604 483 717.

' Artykul powstal na podstawie materialu badawczego rozprawy doktorskiej pt. ,Inteligentna
specjalizacja w turystyce jako narzedzie rozwoju regionalnego’.
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tre$ci dokumentoéw strategicznych w zakresie sposobu wylaniania inteligentnych
specjalizacji, a takze przedstawionego uzasadnienia i uszczegdtowienia specjali-
zacji zwiazanych z turystyka oraz powiazan branzowych.

2. Koncepcja inteligentnych specjalizacji

Inteligentne specjalizacje (smart specialization) stanowia zyskujace na znaczeniu
narzedzie polityki regionalnej oraz polityki innowacyjnosci, ktérych celem jest
rozwoj regiondw, zwlaszcza stabiej rozwinietych, i budowa przewagi konkuren-
cyjnej w oparciu o innowacje powstajace w branzach uznanych za kluczowe.

Kazdy region (w Polsce wojewddztwo) Unii Europejskiej zostal zobowiazo-
wany do wylonienia wlasnych specjalizacji, co bylo warunkiem uzyskania wspar-
cia na rozwdj tych branz i catego regionu w biezacej perspektywie finansowej
2014-2020.

Idea inteligentnych specjalizacji zostata opracowana w 2008 r. przez zesp6l
ekspertow pt. ,Wiedza dla wzrostu” (Knowledge for growth) powolany przez Ko-
misje Europejska w 2005 r. (Stodowa-Helpa 2013: 90). Koncepcja inteligent-
nych specjalizacji jest pochodna teorii modeli ekonomicznych dotyczacych roz-
woju regionalnego i gospodarczego, zaréwno nurtéw ekonomii neoklasycznej,
jak i neokeynesowskiej.

Do najpopularniejszych teorii neoklasycznych zaktadajacych stale dazenie
gospodarki do réwnowagi nalezy teoria kosztéw komparatywnych (comparati-
ve cost theory) D. Ricarda z 1815 r., zakladajaca wymiane handlowa wynikajaca
z réznic bedacych zrédlem przewagi m.in. w kosztach produkcji (Landreth i Co-
lander 2005: 150-154). Do mechanizméw idealnej konkurencji w nowej teorii
wzrostu regionalnego z 1973 r. nawiazuje takze H. Richardson, twierdzac, ze
dzieki otwartosci regionéw latwiej nastepuje przeplyw czynnikéw produkeji.
Otwartos¢ gospodarki sprzyja wyréwnywaniu réznic dochodowych, przyciaga-
jac kapitat niskimi kosztami pracy, a takze przyczynia sie do migracji sily roboczej
(Churski 2008: 7).

Podobnie teorie nurtu neokeynesowskiego, szukajac wyjasnienia fenome-
nu przewagi rynkowej i wzrostu gospodarczego, m.in. teoria bazy ekonomicznej
(economic base theory) W. Sombarta z poczatku XIX w., zakladaja, Ze warunkiem
powstawania i rozwoju miast jest tworzenie si¢ nadwyzek produktéw rolnych
stanowiacych podstawe wyzywienia ludnosci miejskiej, i podkreslaja znacze-
nie bogactw naturalnych oraz zaplecza spoleczno-gospodarczego sprzyjajacego
rozwojowi miast (Domanski 1993: 54-57). Réwniez teoria bazy eksportowej
D.C. Northa z 1955 r. nawiazuje do konkurencyjnosci produkcji eksportowej,
cieszacej si¢ popytem w innych regionach (Kisiala i Stepinski 2012: 10), a teo-
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ria produktu podstawowego (staple theory) H. Innes odwoluje si¢ do przewagi
w zakresie obnizenia kosztéw i doskonalenia proceséw produkcyjnych (Landes
2000: 332, za: Grosse 2002: 27). Do najpopularniejszych teorii rozwoju regio-
nalnego naleza modele wskazujace na koncentracje przestrzenng jako Zrédlo
rozwoju regionalnego, m.in. teoria biegunéw wzrostu (growth poles) F. Perroux
z 1955 1. Teoria ta dotyczy takich galezi przemystu regionu, ktére stanowia sekto-
ry biegunowe, zdolne do konkurowania na arenie miedzynarodowej. Ich pozycja
stanowi site napedowq regionu i pozwala mu dominowa¢ nad pozostatymi. W za-
kresie interwencji wladz model zaklada rozwijanie komunikacji miedzy regio-
nami i wspieranie tworzenia nowych biegunéw wzrostu (Malizia i Feser 1999:
104-106, za: Grosse 2002: 28; Domanski 2006: 197).

Kolejna wazna grupe modeli, na ktérej oparto koncepcje inteligentnej specja-
lizacji, stanowia wspolczesne teorie rozwoju regionalnego, ktére odnosza sie do
przewarto$ciowania podstawowych czynnikéw produkcji na kolejnych etapach
rozwoju spoleczno-gospodarczego do gospodarki opartej na wiedzy. Sa to m.in.
teoria gron M. Portera z 1990 r., ktéra definiuje grona jako ,geograficzne skupiska
wzajemnie powigzanych firm, wyspecjalizowanych dostawcéw, jednostek $wiad-
czacych ustugi, firm dzialajacych w pokrewnych sektorach i zwigzanych z nimi
instytucji (np. uniwersytetéw, jednostek normalizacyjnych i stowarzyszeri bran-
zowych) w poszczegdlnych dziedzinach, konkurujacych miedzy soba, ale takze
wspolpracujacych” (Porter 2001: 246). Grona (inaczej klastry) charakteryzuje:

— bliskos¢ geograficzna — pozwalajaca na przenikanie i korzystanie z tych sa-
mych zasobdw,

- powiazania — dazenie do wspolnego celu wspdlpracy i rozwoju,

— interakcje — wzajemne powigzania i relacje,

— liczba podmiotéw — odpowiednio duza, tzw. masa krytyczna w klastrze
(OECD 1999: 270, za: Gorynia i Jankowska 2008: 36-37).

Dzigki koncentracji dziatalno$ci na danym terenie i wspSlnym dzialaniom
czlonkowie klastra zyskuja na ekonomice skali, dokonujac wspdlnych zakupow,
promujac sie lub prowadzac czy tez zlecajac badania (Lindqvist, Ketels i Solvell,
2013:1).

Kolejnym modelem dotyczacym powiazan sieciowych jest model aglomera-
cji elastycznej produkeji (flexible production agglomeration) A. Scotta z 1988 r.
(Scott 1994: 224). Koncepcja ta definiuje aglomeracje jako system o gestej sieci
powiazan — tzw. spoleczeristwo sieciowe (network society), co obniza koszty trans-
akcyjne, pozwala na szybki przeplyw informacji i elastyczne dostosowanie (Ca-
stells 2000: 13).

Na uwage zastuguje réwniez koncepcja systemu innowacji (innovation sys-
tem) z 1985 r. B. Lundvall, ktéra w latach 90. XX w. ewoluowata do modelu regio-
nalnego systemu innowacji (regional innovation system) (Cook 2003: 1). Model
blisko$ci geograficznej ma kluczowe znaczenie dla systemu generowania wiedzy



40 Monika Beczkowska

iinnowacji oraz procesu uczenia si¢ (Cook 1998: 11). Wazna role w regionalnym
systemie innowacji odgrywa wspoélpraca oparta na modelu potréjnej spirali, he-
lisy (triple helix), zwanym tez zlotym tréjkatem innowaciji, a jest to wspdlpraca
przedsiebiorstw, instytucji naukowych i wladzy regionalnej. Obejmuje ona zatem
trzy rodzaje kontaktéw: naukowe, biznesowe i polityczne, stymulujac swoje jed-
nostki do wspéldzialania (Leydesdorffi Etzkowitz 1998: 196-197).

Przystapienie Polski do Unii Europejskiej nalozylo na nasz kraj szereg zobo-
wigzan, m.in. w zakresie realizacji wspdlnej polityki innowacyjnej. Na podstawie
zalozen narodowego systemu innowagji, przyjetego w Narodowym Planie Roz-
woju na lata 2004-2006 oraz w Zintegrowanym Programie Operacyjnym Rozwo-
ju Regionalnego na lata 2004-2006 samorzady wojewddztw opracowaly regio-
nalne strategie innowagji ( Jastrzebska 2005: 189).

Nastepnie Komisja Europejska, wychodzac od teorii rozwoju, a zwlaszcza
specjalizacji jako Zrédta rozwoju oraz alternatywy dla rozpraszania srodkéw na
inwestycje w réznych branzach i obszarach, uznala, ze regiony powinny skoncen-
trowac si¢ na rozwoju kluczowych branz wylonionych w ramach narodowych/
regionalnych strategii badan i innowacji na rzecz inteligentnej specjalizacji [ Na-
tional/Regional Research and Innovation Strategies for Smart Specialisations
(RIS3)].RIS3 to zintegrowane programy transformacji gospodarczej, spelniajace
kryteria Unii Europejskiej (European Union 2012: 8).

Celem wyodrebnienia inteligentnych specjalizacji jest okreslenie, jakie branze
w regionie posiadaja duzy potencjal rozwojowy. Branze te s szczegdlnie wspie-
rane przez wladze regionu jako te, dzieki ktérym region bedzie budowal swoja
przewage. ,Strategie inteligentnej specjalizacji moga réwniez stanowi¢ efektyw-
ny instrument rozwigzywania probleméw spotecznych, $rodowiskowych, kli-
matycznych i energetycznych, takich jak: zmiany demograficzne, efektywnos¢
zasobow, bezpieczenistwo energetyczne i odporno$¢ na skutki zmian klimatu”
(Komisja Europejska 2014: 4).

Z przedstawionych teorii wynika, Ze elementem tworzenia przewagi konku-
rencyjnej w zakresie produkcji danego dobra lub $wiadczonej ustugi jest efek-
tywno$¢ proceséw produkeji, wydajno$é zasobdw, efektywno$é zarzadzania,
wprowadzanie ulepszen oraz uczenie si¢, co wynika ze specyficznych cech da-
nego regionu, stanowiacych przewagi gospodarcze, kulturowe, przyrodnicze lub
historyczne.

Inteligentne specjalizacje odnoszg si¢ do strategii ,Europa 2020” oraz wnio-
skow z realizacji strategii lizbonskiej, a ich celem jest przyspieszenie rozwoju go-
spodarki Unii Europejskiej i stworzenie najbardziej konkurencyjnej gospodarki
na $wiecie. Nie musza one stanowi¢ najwiekszego udzialu w rynku, ale powinny
charakteryzowa¢ si¢ duzym potencjatem rozwojowym, zdolnoscia do generowa-
nia innowacyjnych rozwiazan i nowych miejsc pracy. Powinny wiec by¢ smart.
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Stowo smart w dostownym tlumaczeniu oznacza sprytny, inteligentny, co opisuje
akronim:

- Specific - prosty, szczegolowy, zawierajacy konkretny przekaz,

— Measurable — mierzalny, mozliwy do zbadania, zmierzenia, czy cel zostal
osiagniety,

— Achievable - osiagalny, atrakcyjny, ambitny, ciekawy i motywujacy,

- Relevant - realistyczny, mozliwy do osiagniecia i wazny dla rozwoju,

— Time-Bound — terminowy, z okre$lonym horyzontem czasowym (Wré-
blewska, Gochnio: 6-7).

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze strategia inteligentnej specjalizacji opie-
ra si¢ na indywidualnych zasobach danego regionu: gospodarczych, przyrodni-
czych, kulturowych i historycznych. Jednoczesnie wskazuje kierunki rozwoju
i budowania przewagi konkurencyjnej w oparciu o innowacje opracowywane
w danej branzy. Ponadto koncentracja geograficzna sprzyja tworzeniu innowacyj-
nych rozwigzan i ulatwia przeptyw wiedzy. Swoje inteligentne specjalizacje okre-
$lily takze makroregiony, np. Polska Wschodnia, oraz kraje Unii Europiejskiej.

3. Analiza inteligentnych specjalizacji

Wybér inteligentnych specjalizacji w poszczegdlnych regionach mial rézny prze-
bieg. Strategie inteligentnej specjalizacji bazuja na danych statystycznych, gtow-
nie na poziomie PKB generowanego przez dang branze, poziomie zatrudnienia
i kadrach ksztalconych w danym kierunku. Kolejnym elementem procedury
byly analizy SWOT oraz inne analizy poréwnawcze wykonane w celu wykaza-
nia potencjatu kluczowych branz. Nie bez znaczenia byta takze rola ekspertéw
oraz przedstawicieli $rodowisk przedsiebiorcéw, instytucji otoczenia biznesu,
organizacji pozarzadowych, jak i spoleczenstwa, z ktérego opinia zapoznawano
sie w ramach szerokich konsultacji spolecznych. Sg jednak takze wyjatki, np. wo-
jewddztwo pomorskie oglosito konkurs na inteligentne specjalizacje, w ktérym
w poszczegdlnych etapach wylaniano kluczowe branze.

Komisja Europejska w celu wspierania procesu wylaniania inteligentnych spe-
cjalizacji powolala Smart Specialisation Platform 3S (Smart Specialisation Stra-
tegy), stluzace wymianie do$wiadczert migdzy regionami, zawierajace prezenta-
cje, metodologie i studia przypadkéw. Zespot platformy przygotowal takze dla
regionow przewodnik ,RIS 3 Guide”. Nie zawiera on jednak opisu szczegélowych
procedur, a jedynie idee inteligentnych specjalizacji. W zwiazku z tym poziom
ich uszczegélowienia w regionach jest rézny, co powoduje wiele trudnosci przy
ich poréwnywaniu. Zgodnie z metodologia badait poréwnawczych dokonano
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standaryzowania okre$len branzowych, szeregujac specjalizacje w grupy branz
i tworzonych przez te grupy sektoréw. Celem zaszeregowania bylo okreslenie
kierunku rozwoju danej branzy na podstawie szerszego opisu w dokumencie
strategicznym.

W przeprowadzonym badaniu uwzgledniono takze poziom istotnosci dane;j
branzy w strategii inteligentnej specjalizacji danego regionu jako cato$ci. Pozwo-
lito to uzyska¢ informacje, w jakim stopniu poszczegoélne regiony uwzgledniaja
w swoich strategiach rozwdj turystyki jako inteligentnej specjalizacji.

W tabeli przedstawiono specjalizacje regionalne i krajowe w podziale na gru-
py i sektory branzowe, a takze okreslono je jako specjalizacje podstawowe i spe-
cjalizacje wspierajace lub stanowigce ich rozszerzenie.

Analiza ta wskazuje na dwa kierunki specjalizacji: pierwszy to life sciences,
obejmujacy nauki zwigzane z medycyna, zdrowiem, wysoka jakoscig zycia i zyw-
nosci, a takze przemystem czasu wolnego, w tym turystyka; drugi to ICT i wszel-
kie ustugi kreatywne dla firm, zwigzane z tworzeniem oprogramowania oraz tech-
nologiami i ustugami jutra.

Technologie przysztoéci to takze nowe rozwigzania dla przemyshu, gtéwnie
maszynowego, w tym automatyki, oraz chemicznego, jak réwniez szeroko ro-
zumiana logistyka, w tym technologie zwigzane z przemyslem lotniczym, i ko-
smonautyka. Uzupelnieniem calosci jest ochrona srodowiska, ktéra wiaze si¢
z efektywnym wykorzystaniem energii m.in. w budownictwie, ale takze z wyko-
rzystaniem zasobow przyrodniczych w gospodarce i rolnictwie.

Krajowe inteligentne specjalizacje, obejmujace 19 wiodacych branz, kon-
centruja sie réwniez na zdrowiu spoteczeristwa, biogospodarce, zréwnowazonej
energetyce, surowcach naturalnych i gospodarce odpadami, a takze na innowa-
cyjnych procesach i technologiach przemystowych.

Kazdy region wskazal na branze zwiazane z medycyna i zdrowiem, co jest
odwzorowaniem ogélnoswiatowych trendéw dazenia czlowieka do przedluzenia
$redniej dtugosci zycia i jego jakosci. Wybdr ten mozna uznac za przejaw ego-
izmu, a jednocze$nie mozna odwola¢ si¢ do pierwotnych instynktéw dazenia do
zapewnienia przysztym pokoleniom jak najlepszej puli genetycznej, produktéw
farmaceutycznych i zdrowej zywno$ci.

Majac na uwadze spoleczenistwo informacyjne, w jakim funkcjonujemy, trud-
no si¢ dziwi¢, ze rozwdj komunikacji cyfrowej i ustug opartych na przetwarzaniu
informacji znalazt si¢ centrum zainteresowania wszystkich regionéw. Mimo ze
stopien szczegdlowosci opisu jest rézny, to kazdy dokument podkresla role two-
rzenia nowych rozwiazan ICT, zwlaszcza w odniesieniu do pozostalych branz
okreslonych jako inteligentne specjalizacje. Mozna zatem uzna¢, ze jest elemen-
tem laczacym pozostale branze. Jest to takze zgodne ze $wiatowymi trendami,
trudno dzi$ bowiem wskaza¢ branze, w ktérej informatyka nie miataby zastoso-
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wania. Wiele regionéw podkresla tez stosowanie rozwigzan w ICT w administra-
cji publicznej i ich role w rozwijaniu regionalnych systeméw innowacji.

Regiony, ktére dysponuja zasobami przemyslowymi, takze wskazaly na ich
rozwdj, zwlaszcza w kierunku ich efektywnego wykorzystania, w tym energii, co
wigze sie $ciéle z ochrong §rodowiska. W wielu strategiach zostal ponadto ujety
problem zagospodarowania opadéw i biogospodarki.

Podsumowujac wylonione przez poszczegélne regiony specjalizacje, nalezy
stwierdzi¢, ze pomimo duzych réznic w poziomie uszczegdltowienia branz ob-
jetych statusem inteligentnych specjalizacji sa one wyraznie podporzadkowane
cztowiekowi, jego potrzebom i przysztym pokoleniom.

4. Inteligentne specjalizacje
w turystyce

Turystyka jest dziedzing interdyscyplinarna, ktéra rozwija si¢ wraz z rozwojem
innych branz oraz wzrostem i rozwojem gospodarczym. Na mapie zaznaczono
schematycznie regiony, ktére wskazaly na rozwoj turystyki. Wyrézniono trzy
grupy: regiony, ktére wskazaly turystyke jako inteligentna specjalizacje, regiony,
ktére wskazaly turystyke jako branze wspierajaca lub jej rozwinigcie (*), a takze
regiony, ktore wskazaly turystyke jako jeden z kierunkéw rozszerzenia i rozwoju
specjalizacji w turystyce (**). Przestrzenna analiza, poza rozmieszczeniem tery-
torialnym, obejmuje takze uszczegélowienie kierunkéw inteligentnej specjaliza-
cjiw turystyce.

Analiza powyzszych danych wskazuje na udzial turystyki w strategiach dwu-
nastu regiondéw, z czego cztery wskazaly turystyke jako inteligentna specjalizacje
(kujawsko-pomorskie, lubuskie, $wigtokrzyskie i zachodniopomorskie), cztery
inne wskazaly turystyke jako specjalizacje wspierajaca (malopolskie, podkarpac-
kie, podlaskie i warmirisko-mazurskie), a kolejne cztery wskazaly turystyke jako
potencjalne rozwinigcie inteligentnych specjalizacji (lubelskie, opolskie, pomor-
skie i wielkopolskie).

Poszczegélne regiony, wylaniajac turystyke, okreslaly, jaki typ uslug o cha-
rakterze turystycznym planuja rozwija¢ w ramach specjalizacji. Rozw6j turystyki
najczeéciej powiazany jest z rozwojem medycyny i ustug o charakterze zdrowot-
nym, podkreslajac jakos¢ zycia, zwlaszcza 0sob starszych. Ponizej przedstawiono
zapisy w dokumentach strategicznych poszczegélnych wojewddztw dotyczace
inteligentnej specjalizacji w turystyce.

W wojewoddztwie kujawsko-pomorskim wskazano na medycyne, ustugi me-
dyczne i turystyke zdrowotng jako ,rozwdj metod leczenia i aparatury medycz-
nej oraz ich komercyjne zastosowanie, w szczeg6lnosci w polaczeniu z rozwojem
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Rys. 1. Mapa inteligentnych specjalizacji w turystyce

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie dokumentéw strategicznych wojewédztw.

wysoko zaawansowanych ustug sanatoryjnych i leczniczych, obejmujacych tury-
styke zdrowotng oraz towarzyszace jej inne aktywnosci (np. sport, rekreacja, wy-
poczynek, rehabilitacja)” (Zarzad Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego 2012:
31-32).

W wojewodztwie lubelskim nie wpisano bezposrednio w strategii rozwoju
turystyki, jednak przywotujac specjalizacje Polski Wschodniej w scenariuszu roz-
woju, wskazano na trendy rozwojowe i wyzwania rozwoj turystyki biznesowej,
uzdrowiskowej, leczniczej i wyspecjalizowanej (Zarzad Wojewédztwa Lubel-
skiego 2014: 11). Natomiast jako inteligentng specjalizacje okreslono medycyne
i zdrowie (Zarzad Wojewddztwa Lubelskiego 2014: 28).

Wojewddztwo lubuskie wskazalo na specjalizacje zdrowie i jako$¢ zycia,
w ktérej wymienia m.in. turystyke zdrowotnga (Zarzad Wojewddztwa Lubuskie-
g0 2014: 3).

W wojewoddztwie matopolskim w ramach specjalizacji: przemyst czasu wol-
nego wskazano turystyke uzdrowiskows, kulturalng i biznesows. Ponadto pod-

kreglono potencjal ,srebrnej gospodarki” w sektorze turystyki (Zarzad Woje-
wdédztwa Malopolskiego 2014: 37).
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W wojewddztwie opolskim, oprocz inteligentnych specjalizacji, jako poten-
cjalne specjalizacje inteligentne wskazano procesy i produkty ochrony zdrowia
i srodowiska (life and environmental science), w tym produkty ochrony zdrowia
i zintegrowany przestrzennie regionalny produkt turystyczny (Zarzad Woje-
wédztwa Opolskiego 2014: 113).

Wojewddztwo podkarpackie w projekcie RIS 3, wskazujac wynikajace z inte-
ligentnych specjalizacji obszary dzialania (aktywnosci), wymagajace inteligent-
nego wsparcia, wymienia m.in. zréwnowazona turystyke (Zarzad Wojewodztwa
Podkarpackiego, 2014: 38).

Wojewoddztwo podlaskie wyrdznia zespol branz inteligentnej specjalizacji
okreslonej mianem ,eko”, gdzie wskazuje na ,srebrng gospodarke”, w tym tury-
styke medyczng, a takze na ekorozw6j, w tym ekoturystyki, i agroturystyke (Za-
rzad Wojewddztwa Podlaskiego 2014: 10).

Podobnie wojewddztwo pomorskie dostrzega problem starzenia sie spole-
czenistwa i cho¢ nie wskazuje w inteligentnej specjalizacji bezpo$rednio na tu-
rystyke, to technologie medyczne w zakresie choréb cywilizacyjnych i okresu
starzenia si¢ odnosi do branzy turystycznej (Zarzad Wojewédztwa Pomorskiego
2015: 1-2).

W wojewoddztwie $wietokrzyskim natomiast jako jedna z gléwnych specjali-
zacji wskazano turystyke zdrowotna i prozdrowotna, ukazujac potencjal zasobéw
przyrodniczych regionu. Specjalizacja ta obejmuje gtéwnie turystyke uzdrowi-
skowa, medyczng, a takze spa & wellness i wszelkie formy aktywnosci prozdro-
wotnej (Zarzad Wojewédztwa Swigtokrzyskiego 2014: 32-36).

Wojewoddztwo warmirisko-mazurskie wskazalo na grupe branz okre$long
jako ,ekonomia wody”, w ktérej nacisk kladzie na zakwaterowanie i odnowe bio-
logiczna (Zarzad Wojewddztwa Warmirsko-Mazurskiego 2013: 70).

Wojewddztwo wielkopolskie nie wskazuje bezposrednio na turystyke, jednak
w obszarze inteligentnej specjalizacji dotyczacej jakoéci zycia wyrdznia branze
nowoczesnych technologii medycznych. Analizy obszaru medycyna i ochrona
zdrowia dowodza, ze rozwija sie turystyka medyczna oséb z zagranicy, ktdre
korzystaja z ustug prywatnych szpitali (Zarzad Wojew6dztwa Wielkopolskiego
2015: 66-68).

W wojewddztwie zachodniopomorskim jako jedna z gléwnych specjalizacji
wskazano turystyke i zdrowie, w tym wykorzystanie zasobéw przyrodniczych
i dorobku kulturowego. W opisie specjalizacji wskazano na turystyke zdrowotna,
obejmujaca turystyke uzdrowiskowa (poprawa ogélnego stanu zdrowia i lecze-
nie réznego rodzaju schorzen), turystyke medyczng (podréze za granice w celu
skorzystania z opieki medycznej kraju odwiedzanego) i turystyke spa & wellness
(wyjazdy do specjalnych osrodkéw, majace na celu poprawe kondycji fizycznej
i psychicznej) (Zarzad Wojewédztwa Zachodniopomorskiego 2014: 4).
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Analiza wskazan turystyki w strategiach inteligentnej specjalizacji polskich
regionéw $wiadczy nie tylko o $cistym powiazaniu turystyki z rozwojem uslug
medycznych, ale takze o dominacji ustug o charakterze zdrowotnym i estetycz-
nym. Wynika to z rosnacej $wiadomosci spoleczenistwa w zakresie zdrowego
stylu Zycia, trendéw mody i kultu atrakcyjnego wygladu. Jednoczesnie wyraznie
widoczne jest odwolanie si¢ do naturalnych zasob6éw leczniczych wod, borowin
i klimatu.

Warto takze zwrdci¢ uwage na geograficzng strukture specjalizacji w tury-
styce, ktéra pokrywa sie z obszarami cennymi przyrodniczo, np. region $wigto-
krzyski, w ktérym blisko 70% powierzchni stanowia obszary cenne przyrodniczo
i prawnie chronione, a takze regiony nadmorskie czy gorskie, ale réwniez pokry-
wa si¢ ze struktura wskaznikéw dotyczacych rozwoju ekonomiczno-gospodar-
czego — regiony na wyzszym poziomie rozwijaja w wiekszym stopniu technologie
i przemyst niz ustugi o charakterze turystycznym.

Analizy poréwnawcze regionéw w zakresie branzy turystycznej wskazanej
w strategiach inteligentnej specjalizacji oraz przedstawione wnioski skladaja si¢
na weryfikacje hipotezy postawionej na poczatku artykulu, brzmiacej: turystyka
jest inteligentng specjalizacja w regionach o szczegélnych walorach krajobrazo-
wych i przyrodniczych.

Wybér branz zwiazanych z turystyka w kontekscie spoteczno-gospodarczym
jest zatem sluszny. Pozwoli on nie tylko na przeplyw srodkéw finansowych z te-
renéw o wyzszych dochodach, ale takze zapewni miejsca pracy, ktérych w tury-
styce, w odréznieniu od wigkszosci branz, wraz z rozwojem poziomu innowacyj-
nosci branzy nie ubywa. Nowe metody leczenia, specjalistyczne zabiegi i kuracje
wymagaja kapitatu ludzkiego, a ich rozwéj generuje nowe miejsca pracy i przy-
czynia si¢ do wzrostu potencjalu kadrowego. Towarzyszy temu wiele wyzwarn
spolecznych, przed ktérymi stoja wladze regionéw, dotyczacych zwlaszcza za-
trzymania wykwalifikowanej kadry w regionie.

5. Podsumowanie

Koncepcja inteligentnej specjalizacji bywa krytykowana przez eurosceptykow
i zwolennikéw ekonomii klasycznej, ktorzy uwazaja, ze ingerencja w gospodarke
nie sprzyja samoregulacji proceséw rynkowych (Stodowa-Helpa 2013: 112). Po-
pieraja ich takze przedstawiciele branz, ktdre nie zostaly uznane za inteligentne.
Jest to zwigzane ze $rodkami, jakie branze inteligentne moga otrzymac na rozwoj,
badania i innowacje.

Zakladajac, ze w dlugim okresie rynek sam wyloni sposréd wielu branz te
o najwiekszym potencjale, mozna postawi¢ pytanie: dlaczego tego procesu nie



48 Monika Beczkowska

przyspieszy¢? Idea ta wydaje sie by¢ stuszna, jednak problem moze dotyczy¢ re-
alizacji w zakresie poprawnosci dokonanych wyboréw. Oczywiscie wybér branz
jest procesem dynamicznym i podlegajacym zmianom, ktéry wymaga dalszych
analiz i stanowi ciekawy obszar badar nad procesami rozwoju regionalnego.
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Smart specialization
in the tourism of Polish regions

Abstract. This article aims to analyze smart specialization in Polish regions with particular em-
phasis on tourism. This is done on the basis of strategy papers for each regional and national
smart specialization which arose at the turn of the years 2014 and 2015. The article presents the
idea of the concept of smart specialization based on the theoretical foundations of regional and
economic development and the objective of the emergence of intelligent specialization. In addi-
tion, methodologies shown the emergence of intelligent specialization and compared the differ-
ent regions on selected smart specialization and reference is into national smart specialization
(KIS). Furthermore, the author analyzes the spatial smart specialization with particular emphasis
on tourism as an interdisciplinary field of economic activity.

Keywords: smart specialization of the region, health and prohealth, smart specialization in to-
urism, RIS3
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Poziom zainteresowania
Wielkopolskim Szlakiem Wiatracznym
i prognoza jego rozwoju

Streszczenie. Wielkopolski Szlak Wiatraczny jest nowym produktem turystyki industrialnej. Powstat
w celu ochrony zabytkowych wiatrakéw i podniesienia atrakcyjnosci turystycznej regionéw. To naj-
wigkszy szlak wiatraczny w Europie. Celem artykulu jest ukazanie poziomu wiedzy losowo wybranej
grupy mieszkaricow aglomeracji poznanskiej na temat tego szlaku i ustalenie stopnia ich zainteresowa-
nia zabytkowymi wiatrakami, a w efekcie prognoza jego rozwoju. Na podstawie badan ankietowych
przeprowadzonych wsréd mieszkaricéw aglomeracji poznanskiej w kwietniu 2013 r. stwierdzono, ze
wyrazne jest ich zainteresowanie mechanizmem dzialania zabytkowych wiatrakéw, co wskazuje
na wzrost popularnosci turystyki industrialnej. Jednakze bardzo niski jest poziom wiedzy o szla-
ku. Brakuje elementéw promocyjnych, takich jak przewodniki, foldery turystyczne czy tablice
informacyjne. Dalszy rozwdj zalezy gléwnie od popularnosci szlaku i rozgtosu wsréd potencjal-
nych turystow. Szerzenie wiedzy w postaci prelekeji, wydarzen kulturalnych, a przede wszystkim
folderéw i przewodnikow jest kluczem do osiagnigcia celu.

Stowa kluczowe: miynarstwo, mlyn, wiatrak, Wielkopolski Szlak Wiatraczny, turystyka indu-
strialna, Wielkopolska

1. Wprowadzenie

Wielkopolski Szlak Wiatraczny jest stosunkowo nowym produktem turysty-
ki industrialnej, czyli obiektéw poprzemystowych i techniki. Powstal w 2009 r.
z inicjatywy Stowarzyszenia Wiatraki Wielkopolski. Jest to najwigkszy i zarazem
najdluzszy szlak zabytkowych wiatrakéw w Europie, a jego utworzenie miato na
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celu ochrone drewnianych mlynéw wietrznych przed unicestwieniem. Koncep-
cja powstania Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego wigze si¢ réwniez z rozwo-
jem poszczegdlnych regionéw. Poprzez budowanie infrastruktury turystycznej
w otoczeniu wiatrakow i ich bogatg historie na ziemi wielkopolskiej zwigksza sie
atrakcyjno$¢ krajoznawcza tych obszaréw i podnosi poziom zycia mieszkancéw
terenow wiejskich.

Wielkopolski Szlak Wiatraczny przebiega przez poludniowa cze$¢ Wiel-
kopolski. Trasa ta rozciaga si¢ na obszarze czterech powiatéw: leszczynskiego,
wolsztynskiego, koscianiskiego oraz rawickiego, a dodatkowo jeden z wiatrakéw
znajduje sie na terenie wojewddztwa dolnoslaskiego, tuz przy granicy z wielkopol-
skim. Ten najwiekszy szlak wiatraczny w Europie liczy 50 zabytkowych obiektéw
mlynarstwa, z czego cztery to ceglane mlyny zbozowe. Na Wielkopolskim Szlaku
Wiatracznym znajduje si¢ zatem w sumie 46 mlynéw wietrznych w 35 miejsco-
wosciach. Niektore wiatraki stoja na obrzezach miast, inne widoczne s3 na tle
wiejskiego krajobrazu, a jeszcze inne niszczeja na prywatnych posesjach gospo-
darstw. Znaczng cze$¢ zabytkowych mlynéw wietrznych tatwo wypatrze¢ pod-
czas podrézy przez drogi krajowe.

Gléwnym zrédltem wiedzy o szlaku jest sie¢ internetowa. W informacji tury-
stycznej mozna co najwyzej naby¢ mape Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego
(Jankowski 2009). Nie ma jednak przewodnikéw, a jedyny dostepny folder z serii
,Zwiedzamy Wielkopolske” (Jankowski 2010) najlatwiej zdoby¢ w wersji elek-
tronicznej. Nasuwaja si¢ wiec pytania: Czy przy dotychczasowej promocji szlaku
i srodkéw uzytych w celu jego popularyzacji wiedza o istnieniu szlaku rozprze-
strzenia si¢ w dostatecznym tempie? Czy mieszkanicy Wielkopolski maja $wiado-
mo$¢ tego, ze na ich ziemi mlynarstwo wietrzne odegralo wazna role na arenie
europejskiej i jest dziedzictwem kulturowym, ktére nalezy chroni¢? Czy zabytko-
we miyny wietrzne oraz mechanizm ich dziatania budzg ciekawo$¢ potencjalnego
turysty i rodza che¢ zapoznania si¢ z Wielkopolskim Szlakiem Wiatracznym?

Celem przeprowadzonych badan bylo przede wszystkim sprawdzenie wiedzy
losowo wybranych mieszkancéw aglomeracji poznanskiej na temat Wielkopol-
skiego Szlaku Wiatracznego, a takze ustalenie poziomu ich zainteresowania zabyt-
kowymi wiatrakami, a w efekcie prognoza jego rozwoju. Turystyka industrialna
wzbudza coraz wigksze zainteresowanie spolecznosci. Wedlug Tadeusza Jedrysia-
ka wykorzystanie zabytkéw przemystu i techniki moze stanowié¢ niezwykle cie-
kawy element oferty turystycznej. Wzrost popularnoéci turystyki przemystowej
ma nie tylko korzystny wplyw na rozwdj regionu i wzrost gospodarczy, ale takze
zmniejsza skutki reorganizacji i modernizacji przemystu na rynku poprzez two-
rzenie nowych miejsc pracy w branzy ustug turystycznych (Jedrysiak 2008: 58).

Tradycyjne mlynarstwo jest jedng z najbardziej charakterystycznych dzie-
dzin w historii polskiego przemystu. Ziemia wielkopolska zachowata zwlaszcza
bogate dziedzictwo przemystowe. Szansa na ocalenie zabytkowych wiatrakéw
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wigc wzrasta. Warunkiem tego, by to dziedzictwo stalo sie¢ waznym elementem
pobudzajacym rozwdj turystyki, jest rozpoznanie jego wartosci i odpowiednie
wykorzystanie. Remonty, konserwacje czy rekonstrukcje zabytkowych mtynoéw,
czyli ich ochrona, mogg sie takze przyczyni¢ do poprawy estetyki otoczenia (Je-
drysiak 2008: 39).

Energia wiatrowa, ktéra shuzyta jako naped mechaniczny, od najdawniejszych
czasow byla wykorzystywana w zeglarstwie, a nastepnie mlynarstwie. Jarostaw
Jankowski tak pisze o sile wiatru: ,Jest to jedna z najwspanialszych i najbardziej
ekologicznych sit napedowych wykorzystywanych przez czlowieka” (Jankowski
2010: 4). Poprzez niemal siedem wiekéw energia ta byta zrodlem napedu wiatra-
kéw na terenie Wielkopolski i stuzyla im do przemiatu zboza. Drewniane miyny
wietrzne poddawano metamorfozom, w ktérych wykorzystywano coraz nowsze
rozwigzania konstrukcyjne i techniczne, podnoszac tym samym ich wydajnos¢.
Poruszane sila wiatru skrzydla wiatrakéw zawsze przyciagaly wzrok, czy to z po-
wodu fascynacji, strachu, czy tez zwyklej ciekawosci czlowieka, ktéry chciat od-
kry¢ zasade dziatania tych mlynéw. Dowody na to mozna znalez¢ w literaturze
i sztuce na przestrzeni wiekdw, zwlaszcza w podaniach i wierzeniach ludowych,
ktéry to temat doglebnie zbadat Jerzy Adamczewski (2005). Niniejszy artykut
potwierdza, ze zainteresowanie mlynami wietrznymi wcigz jest zywe wéréd
wspolczesnych mieszkancéw aglomeracji poznanskiej, czyli mieszkaiicéw Wiel-
kopolski, zwanej niegdy$ ,kraing wiatrakéw”.

2. Materiat i metody badan

Material stanowig wyniki badan ankietowych przeprowadzonych wéréd losowo
wybranych mieszkanicéw aglomeracji poznanskiej' w kwietniu 2013 r. Aglomera-
cje poznaniska wybrano do badan z uwagi na to, ze przez ten obszar nie przebiega
bezposrednio Wielkopolski Szlak Wiatraczny, ale znajduje sie on w bliskim s3-
siedztwie wspomnianych czterech powiatéw. Miasto Poznari i jego okolice moga
zatem w przyszlosci sta¢ sie gtéwnym zrédlem napltywu turystow dla Wielko-
polskiego Szlaku Wiatracznego. W badaniach wzielo udzial 150 0séb w réznym
wieku, zaréwno kobiet, jak i mezczyzn, w tym uczniéw/studentéw, emerytéw/
rencistow i 0s6b czynnych zawodowo. Charakterystyke badanych oséb przedsta-
wia tabela 1.

W badaniu wykorzystano metode ankietows, a narzedzie badawcze stano-
wit kwestionariusz ankiety, bedacy opracowaniem wlasnym. Osobom bioragcym

! Aglomeracja poznanska — obszar wyznaczony w 2008 r. obejmujacy Poznan i 17 gmin w powie-
cie poznariskim.
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Tabela 1. Liczba oséb poddanych badaniom ankietowym

Liczba 0s6b ankietowanych 150
Ple¢ kﬁ)bleta 83
mezczyzna 67

<25 lat 38

) 25-4S lat 59
Wiek 46-60 lat 20
> 60 lat 33

uczen/student 43

Status czynny zawodowo 75
emeryt/rencista 32

Zrédlo: opracowanie wlasne.

udzial w badaniu przedstawiono trzynascie pytan. Czes¢ tych zagadnien stuzyla
sprawdzeniu wiedzy losowo wybranych mieszkaricow aglomeracji poznanskiej
na temat Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego, a pozostale miaty na celu zbada-
nie stopnia zainteresowania tych oséb nowym szlakiem, zabytkowymi wiatraka-
mi i mechanizmem ich dziatania.

3. Wyniki

Wielkopolski Szlak Wiatraczny jako nowy produkt na rynku turystycznym jest
promowany w niewielkim stopniu. Gléwnym problemem jest zatem powolny
proces szerzenia wiedzy na temat szlaku i brak jego reklamy na rynku. Badania
wykazuja, ze 27% ankietowanych oséb slyszalo o Wielkopolskim Szlaku Wia-
tracznym (wykres 1). Jest to do$¢ zadowalajacy wynik, biorac pod uwage skrom-
ne $rodki jego popularyzacji. Promowanie szlaku skupia si¢ gléwnie na obszarze
gmin, przez ktére on przebiega. Czesto ma miejsce podczas wydarzen kultural-
nych, $wiatecznych, zwlaszcza w okresie wiosenno-letnim. Chociaz aglomeracja
poznanska znajduje sie poza obszarem tych gmin, to istnieje duze prawdopodo-
bienstwo, ze wsréd mieszkanicéw bioracych udzial w badaniu, zwlaszcza Pozna-
niakow, s tacy, ktorzy pochodza z tych terenéw i odwiedzaja mieszkajaca tam
rodzing, zyskujac tym samym informacje na temat istnienia szlaku. Wedlug kry-
terium plci odsetek takich 0s6b wynosi 28% wsréd badanych kobiet 1 27% wérod
badanych mezczyzn (wykres 2).

Badania ankietowe pokazuja, ze wraz z wiekiem wzrasta wiedza o istnieniu
szlaku (wykres 3). Mozna z tego wnioskowa¢, ze im czlowiek jest starszy, tym wy-
kazuje wigksze zainteresowanie informacjami kulturalnymi badz poszukiwaniem
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Wrykres 1. Wiedza na temat powstania szlaku wiatracznego w Wielkopolsce:
»Czy sltyszal/a Pan/i o Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres 2. Wiedza na temat powstania szlaku wiatracznego wedtug plci:
»Czy slyszal/a Pan/i o Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

$ladéw minionych czaséw i swoich korzeni (podréze sentymentalne). Zalezno$é
te obrazuje wykres 4. Wyraznie zaznaczaja si¢ jednak réznice pomiedzy grupami
wiekowymi — tylko 5% badanych oséb ponizej 2S. roku zycia styszalo o Wielko-
polskim Szlaku Wiatracznym, podczas gdy wéréd osob powyzej 60. roku zycia
byto to 52%.
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Wrykres 3. Wiedza na temat powstania Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego

wedlug kryterium wieku: ,Czy styszat/a Pan/i o Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres. 4. Wzrost (spadek) poziomu wiedzy o szlaku wraz z wiekiem
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wiedza badanych na temat szlaku przewaznie nie jest pelna. Sposréd 41 os6b
$wiadomych istnienia szlaku zaledwie 13 (32%) wiedzialo, ze jest to najwigkszy
szlak wiatraczny w Europie, a pozostala cze$¢ ankietowanych zyskala taka $wia-
domos$¢ dopiero przy wypelnianiu kwestionariusza (wykres S). Warto tez wspo-
mnie¢, ze taki sam odsetek osob (32%) stanowi grupa, ktéra odwiedzila Wiel-
kopolski Szlak Wiatraczny (wykres 6). Jednak osoby, ktére byly na szlaku, nie
zawsze mialy wczeéniej wiedze na jego temat. Stad potwierdzenie badan tereno-
wych, ze przy wigkszosci obiektow brakuje tablic informacyjnych.
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Wrykres S. Poziom wiedzy o najwiekszym szlaku wiatracznym Europy: ,Czy wie Pan/i,
ze Wielkopolski Szlak Wiatraczny jest najwiekszym szlakiem wiatracznym w Europie?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres 6. Zwiedzanie Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego:
»Czy kiedykolwiek odwiedzil/a Pan/i Wielkopolski Szlak Wiatraczny?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Z powyzszych wskaznikéw wynika, ze tylko 13 0s6b sposrod 150 ankietowa-
nych (9%) $wiadomie odwiedzito Wielkopolski Szlak Wiatraczny. Dzigki temu
latwo bylo zbada¢ poziom zainteresowania nowym szlakiem pozostalych 137
0s6b, ktore nigdy na szlaku nie byly. Wynik tego badania jest bardzo pozytywny,
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Wrykres 7. Poziom zainteresowania zwiedzaniem Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego:
»Czy chcialby/aby Pan/i zwiedzi¢ Wielkopolski Szlak Wiatraczny?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres 8. Poziom zainteresowania zwiedzeniem szlaku wedtug plci:
»Czy chcialby/aby Pan/i zwiedzi¢ Wielkopolski Szlak Wiatraczny?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

gdyz 84% tej grupy wyrazilo che¢ zwiedzenia szlaku (wykres 7). Co ciekawe, po-
ziom zainteresowania szlakiem jest wyzszy u kobiet niz u mezczyzn (wykres 8).
Z badan wynika réwniez, ze najbardziej chcieliby odwiedzi¢ szlak emeryci/ren-
ciéci, a najmniej uczniowie/studenci (wykres 9). Wielkopolski Szlak Wiatraczny
spelnia wazna role edukacyjna, totez mimo niskiego poziomu zainteresowania
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Wrykres. 9. Poziom zainteresowania zwiedzeniem szlaku z uwzglednieniem statusu:
»Czy chcialby/aby Pan/i zwiedzi¢ Wielkopolski Szlak Wiatraczny?”
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Zrédlo: badania wlasne.

wérdéd uczniéw/studentéw warto pomysle¢ o promocji tego szlaku w szkotach
i wérdd rodzin z dzie¢mi. Do tego potrzebna jest takze odpowiednio przygotowa-
na oferta turystyczna, ktérej w chwili obecnej jeszcze na rynku nie ma.

Obiekty na Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym usytuowane s3 najczesciej
przy drogach lub w ich poblizu. Trasa ta przeplata sie rowniez z siecia $ciezek ro-
werowych. W kwestionariuszu ankiety zaproponowano badanym wycieczke sa-
mochodowa/rowerowa z mapg i przewodnikiem po szlaku. Pomyst ten wzbudzit
zainteresowanie osob wypelniajacych ankiete. Pozytywnej odpowiedzi udzielilo
lacznie 75% badanych, z czego 33% wyrazilo bardzo duza ched, a 42% odpowie-
dzialo ,raczej tak” (wykres 10). Zaproponowano takze alternatywna opcje nie-
drogiej jednodniowej wycieczki autokarowej po szlaku wiatracznym. Propozycja
ta rowniez spotkala si¢ z zainteresowaniem, ale zdecydowanie mniejszym, bo
zaledwie 53% ankietowanych oséb odpowiedzialo pozytywnie, z czego jedynie
18% wybralo odpowied? ,bardzo chetnie” (wykres 11). Na taka wycieczke nie
chcialoby za$ jecha¢ 13% badanych oséb. Stwierdzono jednak, ze osoby biorace
udziat w badaniu wykazuja dostateczne zainteresowanie Wielkopolskim Szlakiem
Wiatracznym. W przyszlosci szlak ten moze zatem stanowi¢ popularny produkt
turystyczny, pod warunkiem jego wlasciwego rozwoju i promocji skierowanej do
odpowiednich segmentéw rynku turystycznego.

Juz przed wiekami mlyny wietrzne wzbudzaly wiele emocjii przyciagaly spojrze-
nia. Wiatrak obracat sie, trzast i hatasowal. Konstrukcja ta odzwierciedlala kreatyw-
no$¢ i zmyst techniczny $redniowiecznych twoércow. Jerzy Adamczewski ujat magne-
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Wrykres 10. Propozycja indywidualnej wycieczki ssmochodowej/rowerowej
po szlaku wiatracznym: ,Czy chcialby/ataby Pan/i wybrac¢ si¢ na wycieczke
po Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym?”
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Zrédlo: opracowanie wiasne.

Wykres. 11. Propozycja niedrogiej jednodniowej wycieczki autokarowej
po szlaku wiatracznym: ,Czy interesowalaby Pana/ia wycieczka po Wielkopolskim
Szlaku Wiatracznym?
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Zrédlo: opracowanie wlasne.
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tyczna nature tych budowli nastepujaco: ,W krajobrazie wiejskim mlyny stanowily
miejsca magiczne [...]. Dzigki swej niezwyklosci byly fatwo postrzegane i zapamiety-
wane, budzily emocje, przyciagaly, ale i odstraszaly, zyskiwaly range swoistego sym-
bolu” (Adamczewski 2005: 10). Dla $redniowiecznej ludnoéci ujarzmienie wiatru
czy wody wigzalo si¢ z sitami demonicznymi. Mlynarz za$ uosabiat czarownika kon-
trolujacego sily nadprzyrodzone, w krétkiej chwili byt w stanie poruszy¢ budynek,
w nastepnej ten ruch zatrzymac.

Podrézujac po Wielkopolsce samochodem lub rowerem, dostrzegamy czasem za-
rys skrzydel wiatraka na niebie. W zwigzku z tym zapytano badanych o ich reakgje,
kiedy podczas podrézy wypoczynkowej zobacza wiatraki. Jak sie okazuje, nie brakuje
pasjonatow, ktorzy zatrzymaja sie, by przyjrzed sie z bliska badz sfotografowac obiekt.
Ze 150 o0s6b badanych az 20 (ponad 13%) wybralo taka opcje. Ponad 30% respon-
dentéw odpowiedzialo, ze zwolni, by przyjrze¢ sie i zapamietac to miejsce. Ponad 55%
spojrzy z zaciekawieniem, ale pojedzie dalej. Tylko jedna osoba ze 150 ankietowanych
odpowiedziala, ze w ogdle nie zwrdci uwagi na wiatrak. Mozna wiec przyja¢, ze jest
to wyjatek od reguly. Sylwetka wiatrakéw ze skrzydtami i zabytkowa drewniana archi-
tektura, jak wida¢, nawet w czasach wspolczesnych niemal zawsze przycigga wzrok
(wykres 12). Nalezy jednak pamieta¢, ze zainteresowanie to nie musi wynika¢ z po-
zytywnych pobudek. Ruina wiatraka na terenie podupadlego gospodarstwa moze by¢
bowiem negatywnie postrzegana przez turyste, jako zaburzenie estetyki krajobrazu.

Wrykres 12. Reakcja turysty na napotkany podczas podrézy zabytkowy wiatrak:
»Jaka jest Pana/i rekacja na napotkany w czasie podrézy wiatrak?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.



62 Stanistaw Bronowicki, Matgorzata Krych

Okazuje sie, ze tatwo zacheci¢ potencjalnego turyste do zwiedzania wiatra-
kéw. Wystarczy mu zaproponowac¢ odpowiedni program z niecodzienna atrakeja.
Przykladowo Skansen Budownictwa Ludowego w Wolsztynie prowadzi warsz-
taty, podczas ktérych mozna samemu przemieli¢ zboze w zabytkowym mlynie
wietrznym. O zainteresowanie tym tematem zapytano osoby badane. 93% os6b
wypelniajacych ankiete z checia skorzystaloby z okazji zapoznania si¢ z mecha-
nizmem dziatania zabytkowych wiatrakéw na przykladzie jednego z nich. Tyl-
ko 11 oséb odméwiloby. Stwierdzono wigc, ze zgodno$¢ uczestnikéw badania
stanowi dobra prognoze na przysztos¢ dla ostatnich mlynéw wietrznych (wy-
kres 13). Wzbogacenie programu turystycznego pod katem turystyki industrial-
nej o aktywne uczestnictwo turystéw wzbudza bowiem wigksze zainteresowanie
niz program oparty na samych warto$ciach kulturowych i poznawczych do$wiad-
czanych w sposob bierny.

Wrykres 13. Poziom zainteresowania badanych zwiedzaniem wiatraka
w celu zapoznania si¢ z mechanizmem jego dziatania:
»Czy skorzystalby/alaby Pan/i z okazji, by zwiedzi¢ wnetrze zabytkowego wiatraka?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wiadomo juz, ze zabytkowe wiatraki przyciagaja wzrok. Warto zatem spraw-
dzi¢, z czego wynikaja te emocje czy zwyczajne zaciekawienie. Mlyny wietrzne
fascynuja swoja sylwetka i bogata historia. Przyciagaja tez entuzjastow drew-
nianej architektury i osoby zaciekawione konstrukcja wiatrakéw, technika i me-
chanizmem ich dziatania. Respondenci mieli mozliwo$¢ wskazania opcji, ktore
najsilniej przyciagaja ich ku mtynom wietrznym. Eacznie oddano 227 gloséw.
Osiem os6b badanych wybralo odpowiedz ,w ogdle mnie to nie fascynuje”, co
stanowilo zaledwie 3,5% wszystkich gloséw. Znalazlo sie kilku pasjonatéw badz



Poziom zainteresowania Wielkopolskim Szlakiem Wiatracznym i prognoza jego rozwoju 63

Wrykres 14. Wiatrak jako przedmiot fascynacji ludzkiej:
,»Co fascynuje Pana/ia w drewnianych wiatrakach?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

niezdecydowanych, ktorzy zaznaczali wszystkie mozliwe opcje. Wiekszos¢ oséb
wskazata jednak na opcje ,technika/mechanizm dziatania” jako powdd najwigk-
szego zainteresowania wiatrakami (wykres 14). Wzbogacenie oferty turystycznej
na Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym o elementy bezposredniego poznania
tych obiektow moze zatem przyciagna¢ wigksza liczbe oséb sposréd mieszkan-
cow aglomeracji poznanskiej.

Celem badan ankietowych byto nie tylko poznanie poziomu zainteresowania
potencjalnych turystdw, ale takze sprawdzenie stanu wiedzy na temat wiatrakéw
z Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego. Respondenci otrzymali trzy pytania
z tego zakresu. Pierwsze dotyczylo miejscowosci, ktora promuje sie jako ,miasto
wiatrakow”. Poprawnej odpowiedzi udzielilo 31% ankietowanych, ktére zaznaczyly
Smigiel (wykres 15). Drugie pytanie skupilo si¢ na historii zwiazanej z obiektami
na szlaku. Nalezalo wskaza¢ miejscowo$é, w ktérej stoczono zwycieska ,bitwe pod
wiatrakami’, a rozegrala si¢ ona w Osiecznej. Pytanie to sprawilo najwiecej proble-
mow osobom wypelniajacym ankiete. Zaledwie 6% z nich udzielilo poprawnej od-
powiedzi, a 13% zaznaczylo blednie Smigiel (wykres 16). Jest to nieco zaskakujacy
wynik, zwazywszy, ze w Osiecznej stoja az trzy zabytkowe wiatraki, ktére imponu-
jaco prezentuja si¢ na niewielkim wzniesieniu zwanym ,Szubienica”. Dwa z nich sa
nawet udostepnione do zwiedzania. By¢ moze jednak ten stan wiedzy niebawem
sie¢ zmieni, gdyz od wrze$nia 2012 r. dziala tam Muzeum Mlynarstwa i Rolnictwa
pod piecza Jarostawa Jankowskiego — inicjatora Wielkopolskiego Szlaku Wiatracz-
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Wrykres 185. Sprawdzian wiedzy — ,miasto wiatrakoéw”:
»Ktora z ponizszych miejscowosci promuje sie jak miasto wiatrakow?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres 16. Sprawdzian wiedzy — ,bitwa pod wiatrakami”: ,W ktdrej z ponizszych
miejscowosci rozegrala si¢ bitwa pod wiatrakami w czasie Powstania Wielkopolskiego
w styczniu 1919 r.2”
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Zrédto: opracowanie wlasne.

nego. Trzecie pytanie dotyczylo miejscowosci, w ktérej znajduje sie Skansen Bu-
downictwa Ludowego z czynnym wiatrakiem. Rezultat okazal si¢ niewiele lepszy od
poprzedniego, gdyz zaledwie 7% badanych zaznaczylo Wolsztyn (wykres. 17). We
wszystkich trzech pytaniach ponad 2/3 o0séb udzielito odpowiedzi ,nie wiem”. Nale-
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Wrykres 17. Sprawdzian wiedzy — Skansen Budownictwa Ludowego:
»W ktorej z ponizszych miejscowosci znajduje sie Skansen Budownictwa Ludowego
z czynnym wiatrakiem?”
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

zy doda¢, ze Smigiel, Osieczna i Wolsztyn sa bardzo waznymi punktami na Wielko-
polskim Szlaku Wiatracznym, dlatego byly gtéwnym tematem sprawdzenia wiedzy
w badaniu. Stwierdzono, ze osoby biorace udzial w badaniu wykazaly si¢ bardzo ni-
skim poziomem wiedzy na temat Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego. Przyczyna
tego moze by¢ slaba promocja szlaku na obszarze aglomeracji poznanskiej. Weze-
$niejsze wyniki wskazuja jednak, ze warto podja¢ odpowiednio przygotowane i ukie-
runkowane dzialania promocyjne na tym terenie.

Jedno z najwazniejszych pytan ankietowych dotyczylo popularnosci wiatra-
kéw z Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego wéréd badanych mieszkaricéw aglo-
meracji poznanskiej. Mieli oni zaznaczy¢ te miejscowosci sposrod 35, w ktorych
widzieli wiatrak badZ wiedza, ze znajduje sie tam taki zabytek.

Okazuje sig, ze wéréd oséb badanych najbardziej znana z mlynéw wietrznych
miejscowoscia na Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym jest Smigiel, czyli ,mia-
sto wiatrakéw”. Prawie 41% badanych (61 oséb) jest $wiadomych istnienia $mi-
gielskich mtynéw. Wynika to prawdopodobnie z tego, ze Smigiel od lat prowadzi
promocje w tym kierunku, a wiatrak stanowi logo tej miejscowosci. Zdecydowa-
nie mniejsze znaczenie maja wartosci historyczne mtynarstwa, zwlaszcza ze Lesz-
no, Osieczna czy Koscian réwniez posiadaja bogate doswiadczenia mlynarskie
i zachowaly sie na ich terenie zabytkowe mlyny wietrzne. W tabeli 2 wyrdzniono
dziesie¢ najpopularniejszych miejscowosci pod katem obecnosci wiatrakow.

Drugie miejsce w rankingu, zaraz po Smiglu, zajal Koscian, gdyz 34 osoby
wskazaly te miejscowo$¢ (niemal 23%), przyznajac, ze wiedza o istnieniu ko-
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Tabela 2. Popularnos¢ wiatrakéw z Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego

Miejscowos¢ Llcz’ba Miejscowos¢ L1c%ba Miejscowos¢ L1c%ba
0séb oséb oséb
Rydzyna 9 |Domnice - | Krzywin 2
Grodzisk Wlkp. 16 |Starkowo - |Lagowo S
Tworzanice - Przemet 2 Grabonog -
Swierczyna - | Saczkowo 1 Pepowo S
Osieczna 15  |Brenno 2 | Stary Kobylin 6
Smigiel 61 | Kaszczor 1 |Dubin 1
Bronsko - | Wolsztyn 15 |Duchowo -
Leszno 17 | Granéwko S |Sowy -
Wilkowice 1 |Kawczyn S | Miejska Gorka 7
Swieciechowa 4 Koscian 34 Sarnowa 2
Bukowiec Goérny 1 |Racot 7 |Izbice 2
Grotniki 2 |Jerka 1 |Nie wiem S8

Zrédlo: opracowanie wlasne.

$cianiskich wiatrakéw. W miescie tym znajduja sie trzy obiekty bedace czescia
Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego, a w jednym z nich miesci si¢ galeria styn-
nego rzezbiarza Mariana Maliniskiego. Popularnos¢ kolejnych wiatrakéw jest
jednak o wiele mniejsza. Trzecie miejsce w rankingu zajelo Leszno. Ani w Ko-
$cianie, ani w Lesznie wiatraki nie s3 zlokalizowane w centrum miasta, co moze
utrudnia¢ skuteczng promocje tych obiektow. Zabytki te nie s3 wlasnoscia gminy,
lecz naleza do prywatnych wlascicieli, ktérym brakuje srodkéw na ich koniecz-
ne renowacje. Sg to przyczyny, dla ktérych miasta takie jak Koscian i Leszno nie
maja zbyt duzych mozliwosci promocji i popularyzacji Wielkopolskiego Szlaku
Wiatracznego.

W Grodzisku Wielkopolskim, miescie z tradycjami mlynarskimi, ostatni
miyn wietrzny zniknal na poczatku lat 90. Wladze miasta translokowaly jed-
nak w 2011 r. zabytkowy wiatrak z Dabcza i poddaly go gruntownej renowacji.
O przedsiewzigciu tym bylo do$¢ glosno. Prawdopodobnie dzigki temu miejsco-
wos¢ ta zajela czwarte miejsce w rankingu. Grodzisk Wielkopolski wyprzedzit
w tym wzgledzie, cho¢ nieznacznie, bo zaledwie jednym glosem, znang z wiatra-
kéw Osieczna, a takze Wolsztyn.

Prawie 39% ankietowanych nie wskazalo jednak zadnej z miejscowosci. Licz-
be te mozna poréwna¢ z najpopularniejsza dziesiatka miejscowosci na szlaku (wy-
kres 18). Warto tez wspomnie¢, ze sa miejsca, ktérych nie wskazala zadna z oséb
badanych: Tworzanice, Swierczyna, Bronsko, Starkowo, Domnice, Grabonég, Du-
chowo i Sowy.

Na wykresie 18 dobrze wida¢ réznice w popularnosci miejscowosci. Stary Ko-
bylin zajmuje 10. miejsce w rankingu, bo zaledwie 6 os6b wskazalo t¢ miejscowos¢.
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Wrykres 18. Dziesie¢ najpopularniejszych miejscowoéci pod katem obecnosci
wiatrakéw na Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym
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Dla przypomnienia: miejscowosci na szlaku jest 35. Wynik ostateczny jest wiec do$¢
niekorzystny. Znaczna cze$¢ obiektéw na Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym uloko-
wana jest w matych miejscowosciach i wioskach, z dala od gléwnych drég krajowych,
gdzie poziom rozwoju infrastruktury turystycznej jest niski. Zabytkowe wiatraki, ob-
jete wlasciwa ochrong i odpowiednio wypromowane po zagospodarowaniu terenu,
moga jednak w przysztosci podnies¢ atrakcyjnoé¢ turystyczna tych obszaréw.

4. Podsumowanie

Rozwdj Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego znajduje sie w fazie poczatkowej.
Obiekty nie sg jeszcze odpowiednio przygotowane, brakuje prawidlowych ozna-
czen i tablic informacyjnych na szlaku. Mimo ze nie ma zbyt wielu $rodkéw pro-
mujacych produkt, to podczas kilku lat mozna bylo zaobserwowaé pewne zmia-
ny. Gruntowne remonty wiatracznych ruin, a takze budowa infrastruktury wokoét
tych obiektow daja szanse na upowszechnienie wiedzy o szlaku, zaangazowanie
mieszkaricow w wydarzenia kulturalne oraz przyciagnigcie turystéw i mitoéni-
kéw rekreacji. Zwazywszy na ograniczone $rodki i ubogie informacje w centrach
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turystycznych, wynik badan, wskazujacy, iz 27% ankietowanych styszalo o szlaku,
jest do$¢ zadowalajacy. Na podstawie wskaznikéw mozna zaobserwowa¢ ciekawa
zalezno$¢, ze im czlowiek jest starszy, tym wigksze znaczenie maja dla niego in-
formacje kulturalne — wraz z wiekiem roénie bowiem odsetek osdb, ktore slyszaty
o powstaniu szlaku.

Poziom wiedzy dotyczacej Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego jest obec-
nie bardzo niski. Malo 0s6b zdaje sobie sprawe, ze jest to najwigkszy szlak tego
typu w Europie. Niewiele punktéw na szlaku jest tez rozpoznawalnych pod ka-
tem obecnosci mlynéw wietrznych, a same nazwy wsi czesto nic nie méwig ba-
danym. Sami mieszkancy wsi sa niekiedy nawet nieswiadomi istnienia szlaku
i dziedzictwa kulturowego, ktére znajduje si¢ na tym terenie. Dla nich wiatrak
to bezuzyteczna ruina. Kazdego roku przybywa jednak wiatrakéw, ktore zostaja
wyremontowane i staja si¢ centrum kultury i wypoczynku mieszkanicéw. Obiekty
te zyskuja nowg funkcje w spoleczenstwie, a turysci chetniej zatrzymuja sie, by
odpoczaé w czasie podrdzy w cieniu ich skrzydel.

Pomimo utrudniern Wielkopolski Szlak Wiatraczny wcigz ewoluuje, gminy
inwestuja w zabytkowe wiatraki, znajduja na ten cel $rodki unijne. Réwniez baza
informacyjna sie rozbudowuje, tyle ze w sieci internetowej, a badania ankietowe
wykazuja, ze zainteresowanie szlakiem jest bardzo duze. Wigkszo$¢ os6b biora-
cych udzial w badaniu chetnie odwiedzitaby szlak. Propozycja wycieczki indywi-
dualnej z mapa i przewodnikiem po Wielkopolskim Szlaku Wiatracznym zyskala
zainteresowanie znacznej czesci badanych.

Okazuje sig, ze ciekawie przedstawiony produkt turystyczny (mozliwoéé po-
znania mechanizmu dzialania mtynéw wietrznych) moze wzbudzi¢ zainteresowa-
nie 0s6b, ktore do tej pory nieprzychylnie patrzyly na wiatraki. Wskaznik poziomu
zainteresowania wéréd osob wypelniajacych ankiete wzrdst po dodaniu owej pro-
pozycji nawet do 93%. Jest to potwierdzenie tego, ze rozwdj turystyki industrialnej
moze by¢ znaczacy dla Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego. Tym bowiem, co
najbardziej ciekawi respondentdw, jest technika i mechanizm dzialania wiatrakéw.
Ankietowani wskazywali rowniez takie opcje, jak: ,drewniana konstrukcja”, ,hi-
storia” czy ,sylwetka budowli” Zaledwie 3,5% o0s6b stwierdzilo zas, ze obiekty te
w ogole ich nie interesuja.

Nie ulega watpliwosci, ze napotykane podczas podrézy zabytkowe wiatraki
skupiaja uwage (tylko jedna osoba sposréd badanych odpowiedziata, ze w ogéle
nie zwraca uwagi na wiatrak, co moze stanowi¢ wyjatek od reguly).

Wyniki badan ankietowych i plynace z nich wnioski wskazuja na duze szanse
rozwoju Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego. Brakuje jednak elementéw promo-
cyjnych szlaku, takich jak przewodnik czy foldery turystyczne. Niektdre obiekty
nie s3 tez gotowe na przyjecie turystow. Warto jednak pamieta¢, ze idea powstania
Wielkopolskiego Szlaku Wiatracznego miata na celu ochrong zabytkéw miynarstwa
wietrznego przed ich upadkiem. Poki istnieje Stowarzyszenie Wiatrakéw Wielkopol-
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ski i pasjonaci, tacy jak Jarostaw Jankowski, jest szansa, ze wielkopolskie wiatraki prze-
trwaja i beda czeéci dziedzictwa kulturowego Europy. Problemem nie jest bowiem
brak zainteresowania spoleczenistwa szlakiem, ale brak informacji i wlasciwie przy-
gotowanego produktu turystycznego oraz odpowiedniej popularyzacji szlaku wsréd
potencjalnych turystow.
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The level of interest
in the Wielkopolska Windmill Trail
and its development forecast

Abstract. The Wielkopolska Windmill Trail is a new product of industrial tourism. It has been
established in order to protect historical mills and to make the regions more attractive in terms of
tourism. It is the largest windmill trail in Europe. The study aims at checking the level of knowl-
edge of the population in the Poznan area about this route and determining the level of their
interest in historical mills, and, in consequence, the forecast of its development. Based on the
questionnaire survey performed among people of the Poznar area in April 0of 2013, there is a clear
interest in the mechanisms of operation of historical mills, which demonstrates an increase of
popularity of industrial tourism. Nevertheless, the level of knowledge about the route is very low.
Promotional elements to disseminate knowledge about the route are missing — things such as:
guidebooks, tourist leaflets, or information boards. Further development is subject mainly to the
popularity of the route and publicity among potential tourists. Knowledge disseminated in the
form of lectures, cultural events, but mainly folders and guidebooks, is a key to success.

Keywords: milling, mill, windmill, Wielkopolska Windmill Trail, industrial tourism, Wielkopol-
ska
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Turystyka poprzemystowa
na obszarach miejskich
na przyktadzie miasta Bytomia

[...] za niewiele lat dla mieszkaricéw Europy miasto prze-
myslowe bedzie zjawiskiem réwnie tajemniczym i fascy-
nujgcym, jak dla nas obecnie miasto Sredniowieczne.

Eusebi Casenelles y Rahota

Streszczenie. Turystyka na obszarach poprzemystowych jest w naszym kraju zjawiskiem stosun-
kowo nowym. Wpisuje si¢ zaréwno w zakres turystyki kulturowej, jak i turystki miejskiej, zy-
skujac coraz wigcej zwolennikéw. Obszary miast poprzemyslowych majg potencjal turystyczny
w postaci czynnych jeszcze obiektéw przemystowych oraz zabytkowych obiektéw poprzemysto-
wych, takich jak: dawne kopalnie, haldy, kominy czy wieze wyciagowe. Elementy te s charak-
terystyczne dla krajobrazu miasta Bytomia, $wiadcza o jego tozsamosci, unikatowosci i bogatej
historii regionu, lecz s3 pomijane przez wladze miasta w dzialaniach na rzecz rozwoju turysty-
ki. Diagnoza istniejacego potencjatu poprzemyslowego miejscowosci, jego poglebiona analiza
iumiejetne wykorzystanie moze sta¢ si¢c impulsem do zwigkszenia roli turystyki postindustrialnej
na terenie miasta. Przeprowadzone badania i analizy pozwolily na wskazanie istniejacego poten-
cjatu istotnego dla rozwoju turystyki poprzemystowej na terenie miasta Bytomia. Znajdujace si¢
tam obiekty maja wiele do zaoferowania, funkcjonuja tez w $wiadomosci mieszkancow i wladz
jako obiekty ciekawe i warte upowszechnienia. Niestety pomimo duzej warto$ci historycznej nie
pelnia dzi$ znaczacych funkeji turystycznych.

Stowa kluczowe: turystyka poprzemyslowa, turystyka industrialna, zabytki techniki, Bytom

1. Wprowadzenie

Miasta pelnia rézne funkcje, w tym takze turystyczne. Przyciagaja turystow wie-
loma atrakcjami turystycznymi, do ktérych naleza m.in.: zabytki architektury,
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** Akademia Wychowania Fizycznego, Wydzial Turystyki i Rekreacji w Poznaniu, e-mail: beata.
kaczor@gmail.com, tel. 61 835 53 39.
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upamietnione miejsca historyczne, imprezy sportowe, atrakcje kulturalno-roz-
rywkowe, targi i konferencje, centra handlowe, osrodki spa i wellness oraz zabyt-
ki i obiekty techniki. W ostatnich latach na obszarach postindustrialnych mozna
zaobserwowa¢ tendencje do adaptowania i rewitalizacji zabytkowych obiektéw
poprzemystowych, by przeznaczy¢ je do pelnienia innych funkcji, aby mogly sta¢
sie atrakcja turystyczng miasta, a nawet jego wizytowka.

Turystyka przemyslowa (industrialna) jest relatywnie nowa, dopiero ksztal-
tujaca sie w Polsce forma turystyki. Wpisuje si¢ ona w zakres turystyki kulturowej
oraz turystyki miejskiej i wzbudza coraz wigksze zainteresowanie turystéw po-
szukujacych nowych miejsc i wrazen.

Pierwsze proby zdefiniowania turystyki przemystowej mozna znalez¢ w Kon-
wengji o ochronie kulturowego i naturalnego dziedzictwa UNESCO z 1972 r.
(Kronenberg 2007), w ktorej zawarte s3 odniesienia do materialnej przeszloéci
przemystowej, w tym zabytkéw, budynkéw i miejsc. W latach 80. w Sztokhol-
mie zalozona zostala organizacja TICCIH (The International Committee for the
Conservation of the Industrial Heritage), ktérej zadaniem jest miedzynarodowa
wspolpraca majaca na celu ochrong, dokumentacje, konserwacje, interpretacje,
badania spuscizny kultury industrialnej oraz przywrécenie jej wlasciwego zna-
czenia w spoleczenstwie i historii techniki, gdyz jest ona wyznacznikiem rozwoju
kultury i cywilizacji spoteczenistw coraz bardziej uzaleznionych od swych wytwo-
réw przemystowych (Paszkiewicz 2005 ).

Turystyka przemystowa, zwana takze turystyka poprzemystowa (postindu-
strialng), obejmuje formy uprawiane na terenie nieczynnych juz obiektéw prze-
mystowych (obiektéw pelniacych role zabytkéw techniki, m.in. kopals, hut, cha-
rakterystycznych cech konstrukgji, architektury czy form terenu, niewykorzysty-
wanych juz do celéw przemystowych), ktére czekaja na zagospodarowanie, a by¢
moze take wykorzystanie w ruchu turystycznym. H. Handszuch uwaza, ze defini-
cje turystyki poprzemystowej oprécz obiektéw poprzemystowych nalezy rozsze-
rzy¢ o niematerialne aspekty dziedzictwa przemystowego: style zycia, tradycje,
tworczoé¢ artystyczng, przedmioty sztuki, kulture, ktére stanowia przemystowe
$wiadectwo przeszlosci rozwoju danego obszaru (za: Koralewska 2009). Akcen-
towany jest wiec aspekt ekologiczno-ekonomiczny rozwoju turystyki poprzemy-
stowej (Nuryanti 1966). Turystyka postindustrialna bezposrednio odnosi si¢ bo-
wiem do spuscizny regionu, ktéra zwigzana jest z rozwojem przemystu i na tym
opiera si¢ kultura i etos zachowan w obszarze industrialnym.

W literaturze przedmiotu mozna znalez¢ rézne klasyfikacje obiektow dzie-
dzictwa poprzemystowego. T. Burzyniski (2005) zaproponowat podziat elemen-
tow dziedzictwa poprzemystowego na: krajobraz przemystowy (zawierajacy ele-
menty $rodowiska przyrodniczego i industrialnego, ktére sa ze sobg wzajemnie
polaczone, dzigki czemu mozliwa jest ich identyfikacja w przestrzeni), uktad
poprzemystowy przestrzenny (uklad budynkéw i terenéw rekreacyjnych, wiel-
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kopowierzchniowe zaklady przemystowe wraz z zabudowa socjalng), obiekty
przemystowe (miejsca produkcji, wydobycia, mata architektura, konstrukeje po-
przemystowe) oraz elementy wyposazenia technicznego i technologicznego (sta-
le i ruchome). W rozwoju turystyki poprzemystowej mozna wyréznié rézne tren-
dy, takie jak: zamiana duzych obiektéw hutniczych czy elektrowni na dzielnice
artystyczne, tworzenie multidyscyplinarnych centréw wypoczynku i rozrywki,
udostepnianie nieczynnych juz do zwiedzania w stanie, w jakim pozostaty, wy-
korzystanie miejsc i obiektéw poprzemystowych do aktywnych form spedzania
czasu (Kaczmarska, Przybytka 2010).

Mozliwodci, jakie daje rozwdj turystyki poprzemyslowej, zostaty dostrzezo-
ne przez Polska Organizacje Turystyki w opracowaniu Turystyka w obiektach po-
przemystowych, w ktérym przedstawiono szeroki zakres dziatari zmierzajacych do
stworzenia i promocji markowego produktu turystycznego opartego na poten-
cjale posindustrialnych zabytkéw, takich jak: kopalnie, huty, elektrownie, fabryki
przemyshu maszynowego, obiekty transportu kolejowego, rzecznego i ladowego,
maszyny, urzadzenia stanowigce wyposazenie fabryk oraz tematyczne zbiory pla-
céwek muzealnych (POT 2004). Wykorzystujac obiekty poprzemyslowe moz-
na stworzy¢ atrakcyjna oferte turystyczna lub wzbogaci¢ istniejace propozycje,
zwlaszcza w osrodkach miejskich.

Region Gornego Slaska przez wiele lat postrzegany byt jako obszar silnie
zurbanizowany, mocno zanieczyszczony, szary, ponury i malo interesujacy pod
wzgledem turystycznym. Jednak przy blizszym poznaniu okazuje sig, ze ma on do
zaoferowania urozmaicony krajobraz przyrodniczy, w ktory wpisuja sie zabytki
przemyshu i techniki. Niestety symbole rozwoju regionu Gérnoslaskiego Okregu
Przemyslowego czgsto pozostaja zapomniane i zaniedbane. Dlatego ,moda na in-
dustrial” moze stanowi¢ szanse dla wielu $laskich miejscowosci.

Celem artykulu jest okreélenie potencjalu turystycznego miasta Bytomia oraz
znajomosci i zainteresowania obiektami poprzemystowymi wsrdéd mieszkancéw
miasta, jak rowniez okre$lenie mozliwosci wykorzystania zabytkéw postindu-
strialnych w rozwoju turystyki poprzemystowej.

2. Zatozenia badawcze, cel i metody

Zaprezentowane wyniki stanowia cze$¢ badan dotyczacych potencjatu obszarow
poprzemystowych, a takze okre$lajacych znajomos¢ i zainteresowanie obiektami
przemystu i techniki wéréd mieszkancéw badanych miejscowosci oraz ich ak-
tywno$¢ turystyczng na obszarach postindustrialnych. Wyniki uzyskano podczas
badan prowadzonych na terenie Bytomia w 2013 i 2014 r. Przyjeto zalozenie,
ze turystyka poprzemyslowa moze sta¢ si¢ czynnikiem aktywizujacym obszary
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mocno zurbanizowane, przeksztalcone i uwazane za malo interesujace turystycz-
nie, przyciagajac ludzi poszukujacych nowych, niebanalnych form spedzania cza-
su wolnego i poznania historii regionu. W Bytomiu istnieja rezerwy potencjalu
turystycznego, ktore nie maja jeszcze odzwierciedlenia w ofercie turystyczno-
-rekreacyjnej miasta. Nie s rOwniez powigzane ze Szlakiem Zabytkéw Techniki
(poza elektrocieptownia Szombierki oraz Gérnoslaska Koleja Waskotorows, kté-
rej trakcja przechodzi przez miasto).

W celu zidentyfikowania obiektéw i obszaréw poprzemystowych na terenie
Bytomia przeprowadzono kwerende literatury, analize dokumentéw i materia-
téw kartograficznych. Przeprowadzono réwniez wywiady skategoryzowane oraz
sondaz diagnostyczny, ktére pozwolily na zgromadzenia wiedzy o zasobach po-
przemystowych miasta, stanie ich zachowania, ich znajomosci i wykorzystaniu.
Badania ankietowe i wywiady przeprowadzono wsrdéd mieszkarnicow miasta,
przedstawicieli wladz samorzadowych i organizacji pozarzadowych dzialajacych
na rzecz zachowania zabytkéw techniki w Bytomiu. Badania umozliwily pozna-
nie uwarunkowan, probleméw i zlozonosci funkcjonowania obszaréw poprze-
myslowych oraz uchwycenie zjawisk charakterystycznych dla tych miast.

3. Potencjat poprzemystowy
miasta Bytomia

Miasto Bytom jest jedna z najstarszych metropolii gérnoslaskich, ktéorej korzenie
siegaja XI w. Polozone jest w centralnej czesci Wyzyny Slaskiej na Plaskowyzu
Bytomsko-Katowickim. Gléwna czes¢ miasta zajmuje Wyzyna Miechowicka
(Wieczorek 2013). Obszarowo (powierzchnia 69,44 km?) miasto zajmuje trzy-
naste miejsce w wojewddztwie, a sz6ste pod wzgledem liczby ludnosci. Ma do-
skonalg lokalizacje w centrum Konurbacji Gérnoslaskiej oraz dogodny dojazd
w ukladzie péinoc — potudnie i wschdd — zachod.

Naturalna rzezba terenu dawno zostala zatarta poprzez dzialalno$¢ przemystu
gérniczego, ktory intensywnie rozwijal sie od konica XVIII w. Dzialalno$¢ prze-
myslowa spowodowala rozkwit w innych dziedzinach gospodarki, m.in.: browar-
nictwie, dzialalnosci elektrowni, zakladéw naprawczych taboru kolejowego czy
gazownictwie. Jednak gléwng galezia gospodarki do lat 90. XX w. pozostawalo
gornictwo. Miejscowos¢ znajduje si¢ na polnocnym skraju niecki weglowej, do-
stlownie ,lezy na weglu”. Dlatego w okresie mi¢dzywojennym Niemcy zamierzali
zburzy¢ miasto i przenie$¢ je w kierunku Stolarzowic badz Pyskowic, aby roz-
poczaé eksploatacje filara ochronnego pod miastem. Podobna alternatywa byla
rozwazana réwniez w latach 40. i 50. XX w. (Dwucet, Pukowska-Mitka 2007).
Zaden z tych planéw nie zostal jednak zrealizowany. W okresie powojennym By-
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tom pozostawat wielkim, preznym o$rodkiem przemystu cig¢zkiego, a wydobycie
przynosilo duze zyski. Okres przemian gospodarczych przyniést powolny upa-
dek przemystu wydobywczego, zaczeto zamykac kopalnie, a w krajobrazie miasta
pozostaly obiekty swiadczace o jego przemyslowej przeszlosci.

Deindustrializacja odcigela Bytom od ekonomicznego wzrostu, co mialo
konsekwencje dla calego spoleczenistwa. Miasto i jego mieszkaicy musieli sie
zmierzy¢ z calkiem nowg sytuacja, gdyz zamykane byly zaklady pracy, a miasto
ubozalo. W latach 1999-2004 przeprowadzona zostala restrukturyzacja i tym sa-
mym likwidacja kopalri. Obecnie na terenie miasta wegiel kamienny wydobywa
jedynie jedynie Kompania Weglowa S.A. Oddziat KWK ,Bobrek-Centrum” (ko-
palnia , Bobrek” i ,Centrum”) oraz Oddzial ZG ,Piekary”. Eksploatacja nadal pro-
wadzona jest gtéwnie w rejonach Karb i Miechowic (ryc. 1). Dalsza dzialalnos¢
moze doprowadzi¢ do kolejnych drastycznych zmian w krajobrazie oraz stanie
budynkéw. Nastepca prawnym zamknietych kopaln zostata w 2000 r. Bytomska
Spoltka Restrukturyzacji Kopaln, ktorej zadaniem byto zlikwidowanie obiektéw
bylych kopalni oraz naprawa wszystkich szkéd spowodowanych ruchem zakta-
déw goérniczych. Spélka caly czas boryka si¢ z problemem zagospodarowania
pustych miejsc w przestrzeni miejskiej, ktore powstaly po zamknieciu obiektow,
zwlaszcza ze ich warto$¢ inwestycyjng okresla sie jako bardzo niska.

Lata 90. zmienily oblicze Bytomia, pozostawiajac w jego zabudowie niechcia-
ne dawne obiekty poprzemyslowe. Ulegaly one stopniowej dewastacji poprzez
samowolne rozbiorki, kradzieze wyposazenia wnetrz, zapomnienie. Przedsie-
biorstwa, ktore dawniej byly wlascicielami obszaréw przemystowych, nie po-
trafily znalez¢ funduszy na zabezpieczenie i remonty obiektéw zabytkowych.
By przeciwdziala¢ postepujacym procesom destrukcji oraz chroni¢ pozostatoéci
spuscizny historycznej, zgodnie ustawg o ochronie zabytkéw i opiece nad zabyt-
kami (Dz.U.z 2003 r., nr 162, poz. 1568), sporzadzono gminng ewidencje zabyt-
kéw w formie zbioru kart adresowych zabytkéw nieruchomych z terenu miasta.
Na potrzeby niniejszego artykulu przedstawiono wyciag z ewidencji zabytkéw
przemyslowych Bytomia', ktéry moze by¢ baza do stworzenia kolejnego intere-
sujacego produktu turystycznego Bytomia (tab. 1).

Na terenie Bytomia zewidencjonowano tacznie 36 zabytkowych przykladow
techniki, z ktorych wiekszo$¢ znajduje sie poza $cistym centrum miasta. Sposréd
zachowanych obiektéw najwieksza warto$¢ maja: Elektrocieptownia ,Szom-
bierki”, dawna cechownia kopalni ,Rozbark”, wieza wyciaggowa dawnych szybéw

! W ewidengji przemystowych obiektéw zabytkowych ujete sa 72 obiekty poprzemyslowe
zlokalizowane na terenie miasta Bytomia; http://sitplan.um.bytom.pl/WebEdit/WebEditAdd/
1222852871/file/1364297915.pdf [10.05.2014]. Oprocz tego w miescie jest kilkadziesiat bardziej
wspolczesnych obiektéw przemystowych, dzieki czemu Bytom jest co roku jednym z miejsc,
w ktérych odbywa sig $wieto Szlaku Zabytkéw Techniki Wojewddztwa Slaskiego , Industriada”
(0d 2010 r. w czerwcu).
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»Krystyna”i,Ewa” oraz unikatowe w skali kraju Gérnoslaska Kolej Waskotorowa
i tramwaj linii 38 (dwa ostatnie nadal pelnia swa funkcje). Stanowia one istotny
wyrdznik Bytomia na mapie Slaska (Klajmon 2007).

Elektrownia ,Szombierki” jest obiektem, ktéry stanowi nieodlaczny element
krajobrazu Bytomia. Jej trzy kominy gorujace nad innymi zabudowaniami miasta
przypominaja o dawnej potedze przemyslowej. Jest to jeden z najlepiej zacho-
wanych zabytkéw poprzemystowych Bytomia, ktory zostal wlaczony do Szlaku
Zabytkéw Techniki. Jej powstanie datuje si¢ na okres po I wojnie $wiatowej.
Twoércami obiektéw elektrowni sg Emil i Georg Zillmannowie, ktorzy stworzyli
réwniez osiedla robotnicze Giszowiec i Nikiszowiec w Katowicach. Elektrow-
nia poczatkowo miala petni¢ funkcje fabryki materialéw wybuchowych, jednak
ostatecznie stala si¢ zakltadem elektrycznym. W latach 1939-1944 uchodzita za
jedna z najwiekszych elektrowni w Europie. Do korica lat 90. ,Szombierki” pel-
nily swoja funkgcje. Po okresie restrukturyzacji i wobec perspektywy catkowitego
zaprzestania produkcji elektrownia stanela przed problemem niewykorzysta-
nych przestrzeni. W rozwigzaniu problemu zasadnicza role odegraly dwa czyn-
niki: plany zakonczenia dzialalnoéci Elektrocieplowni ,Szombierki” jako obiektu
energetycznego oraz $wiadomos¢ wartosci kulturowej obiektu, o ktérym z pel-
nym przekonaniem mozna powiedzie¢, iz jest perla europejskiej architektury
przemystowej. Podjete przez Zespot Elektrocieptowni ,Szombierki Bytom” S.A.
prace rewitalizacyjne wprowadzily nowe funkcje w industrialne wnetrza. Nawia-
zano wspolprace ze Slaskim Teatrem Tarica organizujac np. Festiwal Teatromania
i plener artystow plastykéw, Miedzynarodowa Konferencje Tarica Wspdlcze-
snego, Festiwal Sztuki Tanecznej czy premiere Panopticonu i/albo Przypowiesci
o maku (w choreografii Jacka Euminskiego). W zabytkowych wnetrzach odbyly
sie takze: Gala Mozartowska (2006 r.), Konferencja ,Dziedzictwo przemystowe
alternatywa dla kultury” (2008 r.), Gala Sportu (2008 r.i 2009 r.) oraz wycieczki
polaczone z przejazdem kolejami waskotorowymi (Materiaty 2014).

Drugim obiektem wpisanym do Szlaku Zabytkéw Techniki jest Gérnoéla-
ska Kolej Waskotorowa na trasie Bytom — Miasteczko Slaskie. To najstarsza na
$wiecie funkcjonujaca kolej waskotorowa, ktérej powstanie datuje si¢ na 1853 r.
Az do 2001 r. wozita ona towary do $laskich zakladéw (Kaczmarska, Przybytka
2010). W czasach swojej $wietnosci catkowita dlugoéé toréw wynosita 186 km
(obecnie w uzyciu jest jedynie 21 km z powodu braku odpowiedniej infrastruk-
tury, dotacji, ciaglych kradziezy elementéw metalowych). Kryzys przemystu ciez-
kiego spowodowat schylek kolei waskotorowej. W 2001 r. waskotoréwka zostata
wylaczona z sieci PKP. Dzigki dzialaniom Miloénikéw Kolei Katowice miasto
Bytom przejeto nieodplatnie majatek PKP. Obecnie dziala w ramach Stowarzy-
szenia Gornoélaskich Kolei Waskotorowych, kursujac jedynie na zamoéwienie.
W 20085 r. zostala objeta programem rewitalizacji.
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Najbardziej charakterystycznym elementem krajobrazu przemyslowego
Bytomia jest szyb ,Krystyna”, wybudowany w stylu modernistycznym w latach
1928-1929, ktéry swoim ksztaltem nawigzuje do pyrlika, czyli mlota gérniczego.
Obiekt ujety jest w planach zagospodarowania, ma powsta¢ w nim restauracja,
punkt widokowy, hotel i lofty*>. Nieopodal znajduje sie inna wieza wyciggowa
»Ewa’, powstala w latach 80. XIX w., reprezentujaca historyzm® ceglany prosty.
Obszar, na ktérym znajduja sie oba obiekty, zostal objety ochrong konserwator-
ska (w strefie II), w ktérej nie dopuszcza sig innych dominant przestrzennych
w krajobrazie (uchwata nr XXXVI1/485/12).

Kolejnym obiektem przemystu wydobywczego Bytomia s3 zrujnowane bu-
dynki dawnej kopalni ,Rozbark”> W czasach $wietnosci spotki powstalo kilka
budynkéw, ktére zachowaly sie w réznym stanie do dzis, takich jak: kottownia,
maszynownia szybu ,Boniczyk” oraz cechownia. Najcenniejszym obiektem archi-
tektonicznym jest cechownia, zaprojektowana réwniez przez braci Zillmannéw,
ktora byla wykorzystana jako sceneria do filmu Perta w koronie. Jej wyjatkowy
charakter zostal zauwazony przez miasto Bytom, ktére w 2009 r. rozpoczelo
dzialania rewitalizacyjne i doprowadzilo do odnowienia nieczynnego budynku.
Obecnie (od kwietnia 2014 r.) w jej wnetrzach znajduje si¢ Bytomski Teatr Tarica
i Ruchu (Wieczorek 2013).

Silownia nieistniejacej juz Huty ,Bobrek” jest obiektem wyrdzniajacym sie
w dzielnicy o tej samej nazwie. Obiekt zostal wybudowany na poczatku XX w.
ijest jednym z nielicznych zachowanych budynkéw huty, dawniej zaliczajacej sie
do jednej z najwigkszych na Gérnym Slasku. Dzigki swojej dystynktywnej elewa-
cji oraz charakterystycznym cechom zabudowy pozostawia niezatarte wrazenie.
Po okresie II wojny $wiatowej zostaly usuniete wszelkie urzadzenia elektryczne,
awjej wnetrzach odbywaly sie m.in. zawody pigéciarskie jeszcze do lat 50. XX w.
Dzi$ obiekt jest zapomniany i niszczeje, aczkolwiek nadal postrzegany jest przez
mieszkancéw jako obiekt pracy, przywolujac wspomnienia przeszloéci. Krajo-
braz przestrzeni miejskiej uzupelniony jest przez osiedla robotnicze z zabytko-
wymi familokami z poczatkéw XX w., np. Kolonia Zgorzelec, dzielnice Bobrek,
Lagiewniki, Szombierki.

Przykladem zagospodarowania i wykorzystania dawnego miejsca przemysto-
wego jest kompleks sportowo-rekreacyjny Dolomity Sportowa Dolina (DSD).
Obiekt znajduje si¢ na terenie nieczynnego kamieniotomu Blachéwka, gdzie po-
zostaly jeszcze haldy, usypiska, wyrobiska odkrywkowe oraz historyczne zabudo-
wania. Powstal tu caloroczny stok narciarski, snowpark, zimowy tor saneczkowy,

*> Mieszkania powstajace w dawnych pomieszczeniach poprzemystowych, np. nieczynnych fabry-
kach czy magazynach.

* Historyzm to nurt rozwijajacy sie¢ w XIX-wiecznej architekturze i sztuce polegajacy na nasla-
downictwie minionych styléw, przezwycigzony dopiero na poczatku XX w. (Porzuczek 2008).
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wypozyczalnia sprzetu, natomiast w planach jest budowa hali do tenisa ziemne-
go, badmintona i squasha oraz rozbudowa pobliskiego osiedla mieszkaniowego.
Przez teren DSD przebiegaja réwniez szlaki rowerowe i piesze. Niewatpliwym
atutem obiektu jest polozenie w poblizu rezerwatu le$nego Segiet oraz kolejki
waskotorowe;j.

Bytom byt jednym z gtéwnych osrodkéw przemystowych Aglomeraciji Sla-
skiej. Po wielowiekowej dziatalno$ci wydobywczej i gospodarczej miasta pozo-
stalo dziedzictwo przemystowe i kulturowe, ktére niestety jest obecnie zagrozone
zniszczeniem. Problem ponownego zagospodarowania nieuzytkéw przemysto-
wych zostal zauwazony przez Urzad Miasta w Programie rewitalizacji miasta
Bytomia na lata 2007-2020 oraz w Planie rozwoju miasta w latach 2012-2015.
Procesy likwidacyjne w gérnictwie, hutnictwie, jak réwniez w branzach towarzy-
szacych oraz intensywna eksploatacja gérnicza doprowadzily do negatywnych
nastepstw w zabudowie mieszkalnej i srodowisku naturalnym. Wiele natural-
nych form uksztaltowania terenu uleglo przeksztalceniu, powstaty hatdy odpa-
déw pokopalnianych i hutniczych oraz zapadliska terenu nad wyrobiskami. By
przeciwdziala¢ negatywnym skutkom oddziatywania przemyshu w programie re-
witalizacji spoéréd wszystkich zabytkéw znajdujacych sie w mieécie wyréznione
zostaly ,zabytki przemystowe”, zachowujace lokalny koloryt $laski, ktore zostaty
objete programem ochronnym. Prace rewitalizacyjne obszaréw poprzemysto-
wych w Bytomiu s3 jednak utrudnione ze wzgledu na nieuregulowana sytuacje
wlasno$ciows tych miejsc i obiektéw. Mimo to w programie rewitalizacji i planie
rozwoju okreslono obszary predestynowane do rewitalizacji w zakresie:

— gospodarczym — obszar rewitalizacji calego miasta Bytomia ze szczeg6l-
nym uwzglednieniem dzielnic: Bobrek, Lagiewniki, Rozbark, Miechowice, Stro-
szek, Szombierki; stworzenie nowych miejsc do rozwoju biznesu na terenach
przemystowych;

— kulturowym - adaptacja obiektéw i terenéw poprzemystowych na cele kul-
turalne, z zachowaniem waloréw obiektéw industrialnych w dzielnicach takich
jak Bobrek, Szombierki i Lagiewniki, rewitalizacja zabytkowych osiedli robotni-
czych na terenie Lagiewnik oraz Bobrka, przywrécenie historycznych powiazan
szynowych m.in. pomiedzy Bytomiem a Miasteczkiem Slaskim;

— przyrodniczym — rekultywacja terenéw poprzemystowych i pogérniczych,
stworzenie terenéw zielonych skomunikowanych $ciezkami rowerowymi, utwo-
rzenie terenéw sportowo- rekreacyjnych (Urzad Miejski w Bytomiu 2009, 2011).

Bytom jest réwniez jednym z nielicznych miast Aglomeracji Slaskiej, ktéry ma
tak znaczacy udzial terenéw zielonych o walorach ekologicznych i rekreacyjnych.
Niemal polowa powierzchni zajeta jest przez lasy, obszary cenne przyrodniczo,
w tym: rezerwat przyrodniczy ,Segiet’, stanowisko dokumentacyjne ,Kamie-
niofom Blachéwka”, ,Miechowicka Ostoja Le$na”, zesp6l przyrodniczo-krajo-
brazowy ,Zabie Doly”, zabytkowe parki miejskie: Park Krajobrazowy ,Fazaniec”,
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Park Ludowy, Park Miejski im. F. Kahla, Park Lagiewnicki, Park Mickiewicza,
Park Grota (ryc. 2). Pomimo duzej powierzchni terenéw lesistych sytuacja eko-
logiczna wymaga natychmiastowej poprawy. Zanieczyszczenia wod powierzch-
niowych, degradacja powierzchni ziemi, skazenie gruntéw widoczne s3 w kazdej
czesci miasta.

Rezerwat lesny ,Segiet” zostal przywolany ze wzgledu na unikatowe walo-
ry przyrodnicze, naukowe, dydaktyczne i spoteczne (M.P. z 1953 r., nr 42, poz.
511). Dzialalno§¢ gérnictwa kruszcowego wida¢ na calym obszarze chronione-
go terenu pod postacia lejow bedacych zapadliskami po dawnych szybach. Flore
rezerwatu reprezentuje przede wszystkim fragment naturalnego lasu bukowego
na terenach dawnych wyrobisk gérniczych (kwasna buczyna nizowa, cieptolubna
buczyna storczykowa, zyzna buczyna karpacka) oraz roéliny zielne (m.in. stor-
czykowate). Wigkszo$¢ drzewostanu osiaga wiek ok. 130-150 lat.

Rezerwat graniczy bezpoérednio z cennym stanowiskiem dokumentacyjnym
przyrody nieozywionej Kamieniolom ,Blachéwka”, znajdujacym sie w nieczyn-
nym wyrobisku dolomitu (rozporzadzenie nr 19/2002). Celem ochrony obszaru
jest przede wszystkim zachowanie obecnego specyficznego XIX-wiecznego kra-
jobrazu powydobywczego w celach dydaktycznych, naukowych i historycznych.
Obszar ten jest silnie przeksztalcony, ze wzgledu na dlugotrwaty dziatalno$¢ prze-
mystu ciezkiego. Efektem tego sa usypiska, wyrobiska, szyby i chodniki, ktére
staly sie siedliskami 10 gatunkéw nietoperzy. Procz niespotykanej fauny, znalez¢
mozna cenne przyrodniczo przyklady flory (m.in. narecznice samcza, orlice,
dziewige¢sita beztodygowego). Kamieniolom mozna oglada¢ wylacznie z taraséw
widokowych, wchodzi on w sklad trasy weekendowej dla mitosnikéw kolei wa-
skotorowej i rowerzystéw, ktore prowadzi z Zalewu Chechlo-Naklo do Zbrosta-
wic — O$rodka Jezdzieckiego. Na terenie Kamieniotomu ,Blachéwka” znajduje
sie takze jedno z wej$¢ do Podziemi Tarnogdrsko-Bytomskich, ktdre tworzg je-
den z najwigkszych tego typu systeméw podziemnych chodnikéw o komér na
$wiecie (ponad 300 km). Obszar ten zostal réwniez objety ochrong w postaci
obszaréw ,Natura 2000” (w ramach specjalnych obszaréw ochrony ostoi siedli-
skowej). Znajduje sie tu drugie co do wielkosci zimowisko nietoperzy w Polsce.

W 2012 r. powstal zespdt przyrodniczo-krajobrazowy ,Miechowicka Ostoja
Leéna”(uchwala nr XXII1/321/12). Gléwnym celem ochrony jest zachowanie
fragment6w terenéw zielonych Laséw Bytomskich, oczek wodnych i polan oraz
historycznego krajobrazu pozostalego po wydobyciu rud olowiu, cynku i zela-
za ze wzgledéw naukowych i krajobrazowych. Znajduja sie tam réwniez liczne
siedliska chronionych i rzadkich roélin oraz zwierzat, ktore dostosowaly sie do
zycia w nowych warunkach. Przez teren przechodza réwniez $ciezki rekreacyjne:
przyrodnicze, dydaktyczne, piesze i rowerowe (Klos, Wieczorek 2013).

Na terenie miasta znajduja si¢ $ciezki spacerowe, rowerowe, dydaktyczne oraz
trasy turystyczne. Wiekszo$¢ z wytyczonych tras obejmuje zabytki kulturowe.
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Tylko jedna trasa uwzglednia obiekty postindustrialne. Zostala ona stworzona
w ramach dziatalnosci PTTK z Rudy Slaskiej i prowadzi jedynie przez dwa obiek-
ty poprzemystowe. Wiecej propozycji spaceréw po obiektach poprzemystowych
przedstawia przewodnik Spacerem po Bytomiu (Smiatek, Dron, Smiatek 2013).
Sa to $ciezki wyznaczone wedlug subiektywnej oceny autoréw, prowadzace przez
Szombierki, Bobrek i Karb. Niestety dzielnice te wraz z pozostalo$ciami po prze-
mysle sa zaniedbane i nieprzystosowane do ruchu turystycznego. Sporadycznie
organizowane s3 réwniez bezplatne wycieczki z przewodnikiem bytomskiego
oddzialu PTTK, przy wspoélorganizacji wladz miasta. Przejécia te sa jednak okro-
jone do historycznej zabudowy Rynku oraz lepiej zachowanych zabytkéw kultu-
rowych.

Bytom jako jedno z najstarszych miast Gérnego Slaska posiada bogata prze-
szlos¢ przemyslowa, jednak obecnie, po zakonczeniu procesu wydobywczego,
opuszczone miejsca stanowia problem reutylizacji zaréwno dla wladz lokalnych,
jak i samych mieszkanicéw. Wyjsciem z impasu moze sta¢ sie rozwoj turystyki
poprzemystowe;.

4. Wyniki badan

Celem badan sondazowych przeprowadzonych wérdéd mieszkanicéw Bytomia
i wladz samorzadowych bylo uzyskanie informacji na temat znajomosci obiek-
tow poprzemystowych miasta, oceny ich stanu i atrakcyjnosci, zainteresowania
ich wykorzystaniem w celach turystycznych, w tym wlaczenie obiektéw poprze-
myslowych miasta do istniejacego Szlaku Zabytkéw Techniki.

W wyniku przeprowadzonych badan do analizy zakwalifikowano 102 po-
prawnie wypelnione ankiety. Ponad polowe respondentéw stanowili mezczyz-
ni (53%), wiekszo$¢ ankietowanych (3/4 0séb) to byly osoby mlode, do 35 lat,
z wyzszym wyksztalceniem (48%), ktore okrelaja swoja sytuacje materialng
jako dobra (44%). Prawie potowa badanych to osoby pracujace (44%), ktdre nie
maja zbyt duzo czasu wolnego (co czwarty respondent pracuje i studiuje jedno-
czeénie), dlatego mozna przypuszczaé, ze wybory aktywnosci wolnoczasowych
beda przemyslane, a jedng z mozliwosci jest oferta obiektéw poprzemystowych,
gdzie mozna wypoczaé w sposéb ciekawy i niekonwencjonalny. Wielu respon-
dentéw zamieszkuje dzielnice o najliczniejszym nagromadzeniu zabytkéw post-
industrialnych: Srédmiescie (24% ), Miechowice (23%), Karb (12%), Szombier-
ki (9%).

Zdecydowana wigkszoé¢ ankietowanych (87%) zauwaza, ze Bytom posiada
ciekawe obiekty przemyslowe i poprzemystowe, ktére mozna, a wrecz nalezaloby
wykorzysta¢ w celu rozwoju turystyki postindustrialnej w miescie. Najciekawsze
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i najlepiej rozpoznawane byly: Elektrownia ,,Szombierki” (56% wskazan), KWK
yRozbark” (29%), szyb ,Krystyna” (29%), Gérnoslaska Kolejka Waskotorowa
(28%), szyb ,Ewa” (26%), Huta ,Bobrek” (10%) oraz Dolomity ,Sportowa Do-
lina” (9%) (ryc. 3).

Wszystkie wymienione obiekty widnieja w rejestrze zabytkéw miasta, a dwa
z nich lezg na Szlaku Zabytkéw Techniki, stanowiac unikaty w skali §wiata (Gor-
noslaska Kolejka Waskotorowa) i Polski (Elektrownia ,Szombierki”). Niestety
pomimo ich wyjatkowosci, pracy organizacji lokalnych oraz swiadomo$ci miesz-
karicéw Bytomia co do ich ponadprzecietnego znaczenia sa to obiekty zaniedba-
ne, zle zagospodarowane oraz zapomniane w faktycznych dziataniach rewitali-
zacyjnych. Czeéci respondentéw mylita nawet zabytki architektury z zabytkami
przemystowymi, co moze $wiadczy¢ o niewystarczajacej, nieusystematyzowanej
wiedzy na temat definiowania obiektéw techniki.

Istotnym elementem atrakcyjnoéci turystycznej obiektow jest ich lokalizacja
na terenie miasta oraz dostepnos¢ komunikacyjna. W Bytomiu wyraznie widocz-
ne jest zréznicowanie pod wzgledem liczby obiektow przemyslowych migdzy po-
szczego6lnymi dzielnicami miasta. Najlepiej rozpoznawana dzielnicg przemysto-
wa przez respondentéw byly Szombierki (29%), Bobrek (22%), Rozbark (18%).
Ich wizerunek zostal wykreowany poprzez dziatalno$¢ przemystu cigzkiego. Na
terenie Szombierek zlokalizowanych jest najwiecej zabytkéw poprzemystowych:
elektrocieplownia wraz z bytymi zabudowaniami kotlowni, pompowni, maszy-
nowni, rozdzielni pradu, wartownia, wiezy ciénien, system schronéw oraz szyba-
mi , Krystyna”i,Ewa”. W dzielnicy Rozbark zlokalizowane s3 XX-wieczne obiek-
ty kopalni wraz z otaczajacymi je obiektami cechowni, kotlowni, maszynowni
szybu Boriczyk oraz budynkami administracyjnymi. Na terenie dzielnicy Bobrek
jeszcze dzi$ zobaczy¢ mozna dawne budynki sitowni Huty Zelaza ,Bobrek”, hali
maszyn wyciagowych i sprezarek, dawnej kottowni, portierni, stacji ratowniczej,
tazni i kuzni oraz osiedle robotnicze Nowa Kolonia Robotnicza. Niestety wiele
z tych obiektow jest obecnie w bardzo ztym stanie, zniszczonych i zaniedbanych,
lecz mimo objetych programem zagospodarowania i rewitalizacji, jest wiec szan-
sa na przywrdcenie im $wietnosci i wykorzystanie ich w celach handlowych lub
rekreacyjno-turystycznych. Trzy dzielnice: Gérniki, Miechowice i Osiedle gen.
J. Zietka, mimo iz na ich terenie zlokalizowane s kopalnie czy osiedla domkéw
robotniczych, nie s3 przez mieszkaricow uznawane za miejsca, w ktérych mozna
znalez¢ interesujace obiekty poprzemystowe (wykres 1).

Wigkszoé¢ badanych (73%) uwaza, ze dojazd do obiektéw poprzemystowych
w miescie, do poszczegélnych dzielnic jest dogodny zaréwno komunikacjg miej-
ska, samochodem, jak i — dla 0s6b bardziej aktywnych — rowerem. Trzy najcze-
$ciej wymieniane dzielnice polozone s3 poza $cistym centrum miasta, jednak do-
tarcie do nich jest stosunkowo latwe.
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Wrykres 1. Lokalizacja najwiekszego skupiska obiektéw poprzemystowych
na terenie Bytomia
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Zrédlo: badania whasne.

W trakcie badan respondenci dokonali réwniez oceny (w skali 1-5) atrak-
cyjnosci turystycznej obiektéw techniki zlokalizowanych na terenie miasta. Za
najbardziej atrakcyjne miejsce uznali: Elektrownie ,Szombierki” (ocena 4,1),
centrum rekreacyjne Dolomity ,Sportowa Dolina” (4,0) oraz trase Gérnoslaskiej
Kolei Waskotorowej Bytom — Miasteczko Slaskie (3,9) (wykres 2). Gléwnym
czynnikiem decydujacym o ich atrakcyjnosci s dziatania podejmowane w obiek-
cie postindustrialnym. Wszystkie miejsca, ktore osiagnely najwyzsze oceny, sa
badz byly do niedawna miejscami preznie dziatajacymi. W ramach ich dzialalno-
$ci organizowane byly réznego rodzaju przedsiewziecia, w tym wydarzenia towa-
rzyszace wiosennemu $wietu techniki ,Industriada”. Najnizsza ocene otrzymala
kopalnia KWK, Miechowice” (2,7), gléwnie z powodu znacznego zaniedbania
terenu oraz braku zagospodarowania nieczynnych obiektéw przemystowych.

Przedstawiciele wladz samorzadowych podkreslaja zainteresowanie rewita-
lizacja i ponownym wykorzystaniem istniejacych obiektéw poprzemyslowych.
Deklaruja wysoka $wiadomos¢ wartoéci obiektow poprzemystowych zlokalizo-
wanych na terenie miasta, o czym $wiadcza liczne dokumenty strategiczne, oraz
mozliwosci, jakie daja one w procesie budowania tozsamosci regionu oraz pod-
noszenia atrakcyjnosci obszaru miasta zaréwno dla mieszkancéw, inwestordw,
jak i dla turystéw. Jednak przeksztalcenia obszaréw poprzemystowych, w przeci-
wienstwie do dzialan rewitalizacyjnych dzielnic §rédmiejskich czy osiedli miesz-
kaniowych, wymagaja od wladz specjalnego podejscia i wigkszego wysitku, gdyz
najczesdciej wiaza sie ze zmianami ich struktury przestrzennej i funkcjonalnej oraz
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Wrykres 2. Atrakcyjnos¢ obiektéw poprzemystowych miasta Bytom
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Zrédlo: badania wlasne.

wiekszym nakladem $rodkéw. Dodatkowym utrudnieniem jest okreslenie wia-
$ciciela obszaru, na ktérym znajduja si¢ zabytkowe obiekty poprzemystowe. Czy
deklarowane zainteresowanie wladz miasta rozwojem turystyki poprzemystowej
jest widoczne w konkretnych dzialaniach na terenie miasta? Wigkszo$¢ badanych
(68%) uwaza, iz dzialania wladz sa niewystarczajace, wrecz zadne, ze nie wyka-
zuj one zainteresowania obiektami techniki i nie robia nic, by doprowadzi¢ do
ich reutylizacji. Zdaniem zaledwie 1/3 ankietowanych wladze miasta wspieraja
dzialania zmierzajace do ozywienia ruchu turystycznego w obiektach poprzemy-
stowych. Wéréd dziatan podejmowanych przez miasto badani najcze$ciej wymie-
niali starania rewitalizacyjne prowadzone w dawnej cechowni kopalni ,Rozbark”
(w ramach dziatann Bytomskiego Teatru Tarica i Ruchu) oraz zagospodarowanie
szybu ,Krystyna” wraz z otaczajacym go obszarem. Respondenci wskazywali
réwniez dziatania podejmowane w ramach promogji Szlaku Zabytkéw Techniki?,
jednak obiekty w Bytomiu lezace na trasie techniki (Elektrocieplownia ,Szom-
bierki” i Gérnoslaskie Koleje Waskotorowe) naleza do wiascicieli prywatnych
oraz organizacji pozarzadowych, utrzymywane s ze srodkéw wiasnych, jedynie
z niewielkim dofinansowaniem ze strony miasta. Blednie s3 zatem rozpoznawane
przez badanych jako dzialania podejmowane przez wladze Bytomia. Zdecydowa-
na wigkszoé¢ ankietowanych mieszkaicéw (87%) uwaza, ze wizytéwka miasta

* Trasa Szlaku Zabytkéw Techniki zostala stworzona przez referat promocji dziedzictwa
industrialnego przy Wydziale Kultury Urzedu Marszatkowskiego Wojewédztwa Slaskiego przy
udziale Slaskiej Organizacji Turystycznej i Slaskiego Centrum Dziedzictwa Kulturowego w Ka-
towicach. Calo$¢ przedsiewziecia finansowana jest ze $rodkéw budzetowych samorzadu woje-
wodztwa slaskiego.
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moglaby by¢ wlasnie turystyka poprzemyslowa. Réwnoczesnie 62% badanych
uwaza, ze kolejne zabytki poprzemystowe Bytomia moglyby znacznie wzbogaci¢
trase turystyczng, a naleza do nich obiekty dzielnicy Rozbark (19% wskazan),
Miechowice i Bobrek (po 5% wskazan). Miejsca te sa zwiazane z historig prze-
mystu wydobywczego Bytomia, a na ich terenie nadal znajduja si¢ dawne zabu-
dowania techniczne, ktére z powodu naglej ekspansji technologicznej w innych
rejonach $wiata dawno zostaly zburzone.

Przeciwstawiajac sie ogdlnemu zapomnieniu zabytkéw postindustrialnych,
na terenie Bytomia, mozna wskaza¢ doskonale przyklady rewitalizacyjne. Jednym
z nich jest Armada Golf Club - pole golfowe powstale na terenie bytej kopalni
»Szombierki”. Obecnie jest najwiekszym projektem rewitalizacji terenu poprze-
mystowego na terenie Polski. Dzieki wprowadzeniu nowych funkgji teren zyskat
nowe walory. Wykorzystano zaréwno zréznicowana topografie terenu tworzong
przez stawy pokopalniane, haldy, jak i zabytkowe zabudowania. Jest to swego ro-
dzaju oaza w $rodku miasta. Réwniez projekt Dolomity ,Sportowa Dolina” jest
miejscem, gdzie w ciekawy spos6b rozwiazano problem nieuzytkéw gorniczych
na Slasku, ktéry przy odpowiednim zaangazowaniu i dzialaniach wladz lokalnych
moglby stad sie jednym z obiektéw Szlaku Zabytkéw Techniki. Kolejng z propo-
zycji rewitalizacji jest projekt ponownego zagospodarowania szybu ,Krystyna”
W nieczynnych juz wnetrzach obiektu ma powsta¢ centrum sportowo-rekreacyj-
ne. Projekt zaklada wykorzystanie dawnej zabudowy przemysltowej wraz z wpro-
wadzeniem nowych funkgji, powstanie sitowni, podwieszanego basenu i boiska
do siatkowki plazowej wewnatrz szybu. Jego realizacja pozwoli na zaspokojenie
oczekiwan mieszkaicéw miasta, poniewaz podczas badan ankietowych najcze-
$ciej wskazywane byly czynne aktywno$ci wolnoczasowe podejmowane na tere-
nie Bytomia.

Podczas prowadzonych badan najwieksze réznice uwidocznily si¢ w ocenie
dzialan informacyjnych i promocyjnych prowadzonych przez miasto w zakresie
turystyki i rekreacji. Przedstawiciele wladz oceniaja swoje dzialania jako dobre,
docierajace w odpowiednim czasie z ciekawa oferta kulturalna, rozrywkowsa i re-
kreacyjno-turystyczna zaréwno do mieszkaicéw, jak i do turystéw. Natomiast
mieszkancy uznali, Ze dzialania te s3 niewystarczajace, pojawiajace si¢ zbyt pdzno,
w nie do korica przemyslany sposéb i w malo zachecajacej formie. Respondenci
wskazywali, iz Biuro Promocji Bytomia nie dziata nalezycie, ze ma wyrazny pro-
blem ze stworzeniem alternatywy dla zlego wizerunku przemyshu ciezkiego. Nie-
stety obecnie Biuro dziala bardziej na zasadzie wydawnictwa niz biura informacji
turystycznej i promocji miasta. Wszelkie inicjatywy wydarzen, imprez rekreacyj-
nych wychodza od Wydziatu Kultury i Sportu. Biuro udostepnia jedynie wnetrza
budynkéw, tworzy kolejne broszury informacyjne oraz przekazuje informacje,
a tymczasem promocja turystyki przemystowej mogtaby sta¢ sie impulsem do
podjecia dzialan przez inwestoréw i poprawy obecnej sytuacji miasta.
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Dla poprawy wizerunku miasta poprzemyslowego wazne jest réwniez stwo-
rzenie odpowiedniej infrastruktury rekreacyjnej (np. nowoczesnego kompleksu
basenowego, obiektéw sportowych czy sitowni na $wiezym powietrzu), miejsc
wypoczynku, parkow, $ciezek spacerowych i rowerowych. Respondenci zwraca-
li najwigksza uwage na brak odpowiednio dostosowanych $ciezek rowerowych
(60% wskazani). Moze to wynika¢ z braku porozumienia miedzy poszczegdlnymi
wydzialami Urzedu Miasta Bytom. Trasy podzielone s3 pomiedzy Miejski Za-
rzad Zieleni a Miejski Zarzad Drég i Mostow. Wydzialy te nie prowadza zadnych
wspdlnych dzialan w tym zakresie. Niestety szlaki s3 Zle wytyczone i koriczg sie
w $rodku swojego przebiegu. Na terenie miasta Bytom istnieja $ciezki spacero-
we, rowerowe, dydaktyczne oraz trasy turystyczne. Wszystkie wytyczone trasy
opierajg si¢ przede wszystkim na zabytkach kulturowych miasta. Wsréd nich ist-
nieje tylko jedna korespondujaca z turystyka poprzemystowa — Szlak im. Karo-
la Goduli. Ta dydaktyczna trasa zostala wyznaczona przez dzialaczy rudzkiego
oddzialu PTTK i ma przyblizy¢ historyczna sylwetke potentata cynkowego. Na
szlaku znajduja si¢ dwa miejsca w Bytomiu — Bobrek i Szombierki. Jest to $ciez-
ka tylko czeéciowo prezentujaca pozostatosci po bytomskim przemysle. Wigcej
propozycji zostalo przedstawionych w przewodniku Spacerem po Bytomiu, gdzie
zaprezentowano $ciezke ,Spacer po obiektach industrialnych (Szombierki — Bo-
brek — Karb)” oraz ,Spacer po rezerwacie Segiet i kamieniolomie Blachéwka”
Sa to obecnie jedyne trasy tematycznie zwigzane z zabytkami poprzemystowymi
w Bytomiu, cho¢ malo znane i niedostatecznie promowane.

Miasto Bytom stoi wigc przed problemem ponownego zagospodarowania
nieuzytkéw poprzemyslowych oraz porzuconych i zapomnianych zabytkéw
techniki. W obliczu rosnacego zainteresowania turystyka poprzemystowa wiele
atutéw miejscowo$ci mogloby by¢ dostrzezonych i dobrze wykorzystanych.

5. Podsumowanie

Bytom jest jednym z gérnoslaskich miast o najdiuzszej historii oraz jednym z naj-
wiekszych osrodkéw przemystowych, w ktérym do dzi$ zachowaly sie pozostato-
$ci poprzemystowe w postaci obiektéw zabytkowych, hatd, kominéw kopalni oraz
wiezy wyciagowych, tak charakterystycznych dla $laskiego krajobrazu. Jednak
po okresie przemian i zakonczeniu procesu wydobywczego opuszczone zaklady
przemystowe i budynki techniki na calym Gérnym Slasku stanowia problem reu-
tylizacji. Szansa na rozwoj i poprawe wizerunku miasta moze by¢ turystyka po-
przemystowa. Bytom posiada wyjatkowy potencjal turystyczny, ktéry jest mato
znany zaréwno mieszkaricom, jak i turystom. Jest takze stabo wykorzystywany
przez wladze i instytucje dzialajace na terenie miasta. Istnieje wiele mozliwosci
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zaadaptowania i wykorzystania obiektéw dziedzictwa poprzemyslowego z utrzy-
maniem zewnetrznej formy obiektu poprzez zmiane ich funkeji, np. stworzenie
dzielnic artystycznych, centréw wypoczynkowych, rozrywkowych, muzeéw
przedstawiajacych historie poprzemyslowa regionu czy miejsc do aktywnego
spedzania wolnego czasu w dawnych zakladach i miejscach pracy. Adaptowanie
obszaréw poprzemystowych pozwala takze dba¢ o tozsamos¢ kulturowy i edu-
kacje mieszkaricow, oraz moze stanowi¢ czynnik restrukturyzacji i aktywizacji
gospodarczej miasta.

Wszystkie obiekty poprzemystowe zostaly objete ochrong wiadz miasta
i wpisane na liste zabytkéw. Ponadto stworzono plany rewitalizacji (aktualny
plan rewitalizacji obejmuje okres do 2020 r.) najbardziej zaniedbanych dzielnic
postindustrialnych, poza tym jednak nie s3 na terenie miasta prowadzone zadne
konkretne dziatania. Problem z ponownym zagospodarowaniem terenéw po-
przemyslowych wynika czgsto z nieuregulowanych praw wlasnosci, braku nie-
zbednych $rodkéw potrzebnych do rewitalizacji, braku dzialan zmierzajacych do
pozyskania inwestoréw oraz braku zrozumienia potrzeby wykorzystania istnieja-
cego dziedzictwa. Nawet jesli pojawia sie jakas inicjatywa organizacji pozarzado-
wych, np. w postaci projektu ,Indunature”, pod egida Centrum Sztuki Wspolcze-
snej Kronika w Bytomiu, ktory opierat sie na organizacji rajdéw po zamknietych
zakladach industrialnych, nie znalazl on poparcia w ramach akeji promocyjnych
miasta.

Bytom poprzez swoja lokalizacje w Aglomeracji Gornoslaskiej, dogodne po-
laczenie komunikacyjne, dobrze zachowang zabudowe poprzemystowa oraz ini-
cjatywy oddolne mieszkaricow stanowi idealne podloze do dziatant majacych na
celu wprowadzenie turystyki poprzemystowej. Dodatkowym atutem jest blisko$¢
miast posiadajacych liczne zabytki postindustrialne. Dzigki znaczacej liczbie tere-
néw zielonych oraz obiektéw unikatowych w skali Europy ma bardzo duze mozli-
wosci rozwojowe. Jednak aby mozliwy byt proces ponownego zagospodarowania
obiektéw oraz terenéw poprzemystowych, nie wystarcza checi mieszkancéw, ko-
nieczne s3 rowniez dzialania i dobra wola wladz miasta oraz inwestordw.

Turystyka postindustrialna moze stanowi¢ szanse dotarcia do historii, po-
niewaz historia cywilizacji zawarta jest w postepie technicznym, tym bardziej ze
zainteresowanie dawna kultura techniki ciagle rosnie, co $wiadczy o duzym po-
tencjale turystycznym i perspektywach rozwoju turystyki poprzemystowe;j.
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Industrial tourism and heritage
in urban areas using the example of Bytom city

Abstract. Industrial tourism in Poland is still a new phenomenon and it is a part of cultural and
urban tourism. Recently, it is also becoming more and more popular among people. Industrial
areas have tourism potential thanks to active factories, mines, and other industrial places and,
of course, through historical landmarks like former mines, dumps, mineshafts, old factories, and
chimneys. These characteristic landmarks of Bytom create the city’s identity and its distinguished
historical richness. Unfortunately, nowadays industrial relicts are ignored and undervalued in the
Bytom development. Evaluation of industrial stock can be easily used in creating interesting and
unique tourism products. Industrial tourism can be placed in a special place on a touristic map of
Bytom. Industrial areas can successfully attract tourism and business if they are properly managed
by local government. Bytom, due to its ideal location, settlements, and public transportation has
a great chance to become one of the industrial tourism cities in Poland.

Keywords: industrial tourism, industrial heritage, industrial monuments, Bytom
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Produkty geoturystyczne Sudetéw
jako unikatowa oferta regionu

Streszczenie. Geoturystyka jako nowa forma turystyki wiaze sie ze specyficznymi motywacjami
turystow, zwiazanymi z przezyciami estetycznymi i poznawczymi, ktére s3 podstawa przygoto-
wania odpowiedniej oferty turystycznej. Sudety wraz z Przedgérzem stanowig najbardziej ztozo-
ny pod wzgledem budowy geologicznej region w Polsce, dzieki czemu posiadaja duzy potencjal
geoturystyczny. Badania w tym zakresie pozwalaja wyrdzni¢ regiony mogace pelni¢ istotna role
w tworzeniu produktu geoturystycznego. Podejmowane sg tez réznorodne inicjatywy umozliwia-
jace rozwdj geoturystyki (np. stowarzyszenia, $ciezki edukacyjne, trasy podziemne, atlasy i mapy,
przewodniki, osrodki edukacyjne oraz geopark). Celem artykulu jest przedstawienie rzeczywi-
stych i potencjalnych produktéw geoturystycznych Sudetéw, sktadajacych sie na jego unikatows
oferte.

Stowa kluczowe: geoturystyka, produkt geoturystyczny, regiony geoturystycze, Sudety

1. Wprowadzenie

Obecnie turystyka rozwija sie bardzo intensywnie, czego dowodem jest zwiek-
szajacy sie ruch turystyczny oraz udzial tego sektora w gospodarce regionu. Wraz
ze wzrostem liczby turystéw pojawia sie wiele nowych motywéw podejmowania
aktywnosci. Sa one zwigzane z odkryciem ,nowej” warstwy tematycznej znanego
juz i popularnego obszaru, ale takze z eksploracja nieznanych dotad destynacji,
ktore znajduja sie na uboczu. Powoduje to koniecznos¢ przygotowania odpo-
wiedniej informacji dla turystéw o nowych, bardziej specyficznych potrzebach

* Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Katedra Turystyki i Rekreacji, e-mail: mate-
usz.rogowski@amu.edu.pl, tel. 502 081 654.
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oraz rozw6j edukacji z wykorzystaniem wielu form aktywizujacych uczestnika
i nowych technologii zapewniajacych réznorodne doznania. Jest to zwiazane
z tendencja wystepujaca we wspolczesnej turystyce, ktora obejmuje aktywny wy-
poczynek realizowany zgodnie z idea 3 x E (Entertainment — rozrywka, Excitement
— ekscytacja, Education — edukacja), w ktorej przewodnia role maja odgrywac ,ak-
tywnos¢ ruchowa, przezycia emocjonalne, przygody, rozrywka, zabawa — pola-
czone z elementami edukacyjnymi” (Mika, Faracik 2007: 87). Odpowiedzia na te
tendencje jest m.in. geoturystyka, w zakresie ktdrej duzym potencjatem cechuja
si¢ Sudety. Celem niniejszego artykulu jest wiec przedstawienie rzeczywistych
i potencjalnych produktéw geoturystycznych tego obszaru’, skladajacych si¢ na
jego unikatowq oferte.

2. Czym jest geoturystyka?

Geoturystyke jako pierwszy zdefiniowal w 1995 r. Thomas A. Hose. Uznal ja za
forme turyzmu, polegajaca na dostarczaniu turystom informacji i zapewnianiu
takich udogodnien, aby podczas zwiedzania atrakcyjnych miejsc, oprécz doznan
estetycznych, mogli oni sobie przyswoi¢ wiedze potrzebna do zrozumienia geo-
logii i geomorfologii (Osadczuk, Osadczuk 2008). Gléwnym celem geoturystyki
jest zatem popularyzacja wiedzy specjalistycznej (Stuczynski 2008), ktéra przy-
czynia si¢ do ochrony dziedzictwa geologicznego Ziemi (Geotourism 2008: 78)
i zachowania georéznorodnosci® poprzez jego podziwianie i edukacje (Dowling,
Newsome 2008: 232).

Geoturystyka zaliczona zostata przez Mirostawa Mike do form turystyki przy-
rodniczej i poznawczej (Mika 2007: 200), a przez Andrzeja Kowalczyka do form
turystyki zrownowazonej (Kowalczyk, Kulczyk, Duda-Gromada 2010: 96). For-
ma ta staje sie jednym z wazniejszych czynnikéw rozwoju turystycznego danego
obszaru. Przedrostek ,geo” ,,odnosi si¢ do geologii, geomorfologii i naturalnych
cech krajobrazu, w tym form rzezby terenu, skamienialosci, skat i mineraléw, z na-
ciskiem na wyjasnienie i zrozumienie proceséw, ktére ksztattowaly i ksztaltujq te
elementy $rodowiska” (Migon 2012: 13). Geoturystyke nalezy postrzegaé jako
rodzaj turystyki na pograniczu turystyki przyrodniczej i kulturowej, przy czym
przedmiotem zainteresowan geoturystycznych sa takze elementy dziedzictwa kul-

' Na potrzeby niniejszego opracowania analiza objeto Sudety bez Przedgérza Sudeckiego.

2 Georéznorodno$¢ wedlug Australian Natural Heritage Charter to przyrodniczy zakres (rozma-
ito$¢) obiektow geologicznych (podloza), geomorfologicznych (form rzezby) i glebowych, ich zbioréw
(zespoléw), systeméw (geoekosysteméw) oraz dziatalnoéci (proceséw) przyrodniczych i antropoge-
nicznych. Georéznorodnos¢ obejmuje $wiadectwo dawnych i wspotczesnych srodowisk i geoekosyste-
moéw w historii Ziemi.
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turowego, takie jak ,dawne i wspdlczesne obiekty gornicze, megality i kamienne
obiekty w architekturze, krajobraz kulturowy i miejsca zwigzane z historig nauk
o Ziemi” (Migon 2012: 18). Celem podrézy geoturystéw sa geostanowiska (geo-
site), czyli ,miejsca, w ktérych wymienione formy i procesy mozna podziwia¢
i uzyska¢ o nich wiedz¢” (Migon 2012: 13).

3. Produkt geoturystyczny
jako innowacyjna oferta regionu

Podstawa geoturystyki jako formy turystyki jest produkt geoturystyczny, ktory
wywoluje przezycia estetyczne i poznawcze, niezbedne do poznania dziedzic-
twa Ziemi. W artykule przyjeto szersze ujecie produktu, tj. ,zbidr uzytecznosci
zwigzanych z podrézami turystycznymi, czyli dostepne na rynku dobra i ustugi
turystyczne umozliwiajace ich planowanie, odbywanie, przezywanie oraz groma-
dzenie do$wiadczen z nimi zwigzanych, na ktére skladaja sie:

— walory turystyczne, ktérych organizator najczesciej nie jest wlascicielem,
nie posiada w stosunku do nich praw wlasnosci, ale w swoisty sposob »sprzedaje«
je turystom,

- udogodnienia - istniejaca infrastruktura turystyczna i paraturystyczna,

— pomyst (idea) produktu turystycznego,

- wizerunek miejsca wypoczynku, funkcjonujace w powszechnej $wiado-
mosci stereotypy na jego temat,

— organizacja, czyli sposéb przygotowania i przeprowadzenia konsumpcji
produktu turystycznego” (Kaczmarek, Stasiak, Wlodarczyk 2010: 75).

W literaturze przedmiotu wyrdznia sie siedem kategorii produktu turystycz-
nego, z ktérych trzy mozna odnies¢ do Sudetow:

— obszar, promowany na podstawie posiadanych waloréw, w tym dziedzictwa
(zasoby niezwiazane z rozwojem turystycznym), infrastruktury (zasoby zwiazane
z rozwojem turystyki, uzupelniajace elementy pierwotne, uatrakcyjniajace ofer-
te), warto$ci dodanej (idea, nazwa, logo, wizerunek) oraz organizacji i zarzadzania
nim (struktury i dzialania pozwalajace funkcjonowa¢ tym elementom jako pro-
duktowi turystycznemu) (Kaczmarek, Stasiak, Wlodarczyk 2010: 160);

— szlak, na ktory skladajq si¢: uslugi, rzeczy, obiekty, wydarzenia, imprezy
i obszar (Kaczmarek, Stasiak, Wlodarczyk 2010: 144);

— obiekt, na ktdry skladaja sie zbiory i ich ekspozycja, siedziba i dzialalnos¢
(Kaczmarek, Stasiak, Wlodarczyk 2010: 133).

Produkt geoturystyczny Sudetéw powinien by¢ konglomeratem wielu ele-
mentow, ktoéry pozwoli w pelni zaspokoi¢ specyficzne potrzeby geoturystow.
W jego sktad wchodza:
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— walory, na ktére skladaja si¢ elementy przyrody nieozywionej oraz nie-
ktore elementy kulturowe, opisane, wyeksponowane, chronione i zabezpieczone
przed zniszczeniem przez turystéw i zaro$nieciem roslinnoscia;

— udogodnienia, obejmujace infrastrukture turystyczng oraz paraturystycz-
n3 udostepniajaca walory (m.in. szlaki turystyczne, $ciezki edukacyjne, ktadki
turystyczne, drabinki, punkty obserwacyjne), zabezpieczenia pelniace funkcje
ochronng wobec waloréw, zabezpieczenie turystow oraz tablice informacyjno-
-edukacyjne przyblizajace naukowe i specjalistyczne zagadnienia;

— idea promowania Sudetéw jako destynacji geoturystycznej o latwej do-
stepnoéci komunikacyjnej, braku wigkszych trudnosci terenowych, wielu tajem-
nicach historycznych i zréznicowanej ofercie aktywnosci przez caly rok;

— konsolidacja dzialan tworzacych spojny, rozpoznawalny i pozytywny wi-
zerunek, co wynika z potrzeb i sugestii turystow rozpoznanych w czasie badan
potencjalnych odbiorcéw (Mazurkiewicz 2002: 130);

— organizacja, obejmujaca dobrze rozwiniety sie¢ szlakéw komunikacyj-
nych, baze turystyczng oraz aktywnie dzialajacych przewodnikéw, naukowcow,
samorzagdowcow i pracownikéw obszaréw chronionych, ktérzy moga si¢ aktyw-
nie wlaczy¢ w tworzenie produktéw turystycznych.

4. Produkty geoturystyczne
Sudetow

Dokonujac podziatu Sudetéw na regiony pod wzgledem ich potencjalu, nalezy
uwzgledni¢ nie tylko ich walory i prace majace na celu ich rozpoznanie, ale takze
elementy zagospodarowania turystycznego czy potencjal ludzki. Przygotowy-
wane dotad opracowania na temat regionéw analizowanego obszaru uwzgled-
niaja gtéwnie specjalistyczng waloryzacje geologiczno-geomorfologiczna, przy
marginalnym potraktowaniu pozostalych elementéw atrakcyjnoséci. Oceniajac
te opracowania, A. Kowalczyk zauwaza, ,ze s3 one do$¢ jednostronne [...], gdyz
czesto tego rodzaju studia nie maja odzwierciedlenia w praktyce. Jest to na ogét
zwigzane z nieuwzglednieniem [...] czynnikéw spoleczno-ekonomicznych, kul-
turowych i organizacyjno-technicznych” (Kowalczyk, Kulczyk, Duda-Gromada
2010: 101). Z tego wzgledu nalezy opracowaé osobng metodyke zwigzana z oce-
na atrakcyjnosci geoturystycznej, obejmujaca walory, dostepno$¢ komunikacyj-
na i zagospodarowanie turystyczne. Na podstawie potencjatu i obecnego stopnia
rozwoju turystyki mozna wstepnie wyrézni¢ dwie grupy obszardéw:

— regiony wiodace, ktére maja ugruntowana pozycje i cechuja je wybitne wa-
lory geoturystyczne i zagospodarowanie turystyczne oraz moga by¢ postrzegane
jako produkt turystyczny obszaru, pelniagc wazng role w rozwoju geoturystyki
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w Sudetach (Karkonosze/Krkonose, Gory i Pogérze Kaczawskie, Gory Stolowe/
Broumovska vrchovina);

— regiony drugorzedne, charakteryzujace si¢ niewielkim rozpoznaniem geo-
turystycznym, ze wzgledu na mniejsza ilo§¢ lub warto$¢ waloréw, co nie znaczy,
7e nie maja potencjalu w tym zakresie (Géry Kamienne i Walbrzyskie, Wysoki
Jesenik/Hruby Jesenik, Géry Opawskie/Zlatohorska vrchovina, Masyw Sniez-
nika/Kralicky Snéznik, Luzické hory/Lausitzer Gebirge).

Do gléwnych atrakeji geoturystycznych Sudetéw nalezy zaliczy¢:

- miejsca wystepowania skat wulkanicznych o réznym wieku, bardzo rzad-
kich na terenie Polski,

— skalki i labirynty skalne Gor Stotowych, powstale w obrebie plyty pia-
skowcow wieku kredowego,

— dalsze formy skalne, tworzone gléwnie przez regularnie spekane granity,
rzadziej gnejsy, piaskowce i inne typy skal,

— gorska rzezbe polodowcowa Karkonoszy,

— Jaskinie Niedzwiedzia w Kletnie,

— przelomowe doliny rzeczne, powstale w rézny sposéb i w réznym czasie,

— miejsca wystepowania piaskéw zlotonosnych,

~ miejsca wystepowania kamieni ozdobnych (Migon 2012: 162-163).

Wigkszo$¢ waloréw ma potencjal rozwojowy umozliwiajacy tworzenie pro-
duktéw poszczegdlnych regiondéw.

4.1. Karkonosze (KrkonosSe)

Karkonosze (Krkonose) to najwyzsze i najpopularniejsze turystycznie pasmo Su-
detdw, objete parkami narodowymi i Miedzynarodowym Rezerwatem Biosfery
UNESCO. Karkonoski Park Narodowy wraz z otuling zostal w 2010 r. wyréznio-
ny specjalnym statusem geoparku krajowego (Knapik, Migon 2010), co zostalo
poprzedzone inwentaryzacja i waloryzacja geostanowisk (Knapik i in. 2014) i za-
owocowalo propozycja utworzenia jego czeskiego odpowiednika’.

Na jego dziedzictwo skladaja sie liczne elementy rzezby polodowcowej i flu-
wialnej, torfowiska oraz formacje skalne, obejmujace w polskiej czesci pasma 140
zinwentaryzowanych potencjalnych geostanowisk, z ktérych najwyzej oceniono
Maly Sniezny Kociol i Sowig Doling (26 pkt), nastepnie Skalny Stét (25 pkt)
oraz Wielki Sniezny Kociol, Pielgrzymy, kociot Malego Stawu i Sniezke (24 pkt)
(Knapik i in. 2010; uzupelnieniem tego opracowania jest ocena atrakcyjnosci
geostanowisk Geoparku Karkonosze: Rogowski, Bronowicki, Machnicka 2013).

3

www.geology.cz/narodnigeoparky#krkonose [30.03.2014].
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Infrastrukture stanowi sie¢ 16 $ciezek edukacyjnych, w tym 6 o wybitnie geo-
turystycznej tematyce, opatrzonych tablicami edukacyjnymi opisujacymi walory
obszaru. Ich uzupelnieniem jest Przewodnik geoturystyczny po Karkonoskim Parku
Narodowym, opisujacy w przystepny sposob geostanowiska obszaru, oraz Atlas
Geordznorodnos¢ oraz geoturystyczne atrakcje Karkonoskiego Parku Narodowego
i otuliny z mapa geoturystyczng parku i jego otuliny w skali 1:25 000, charaktery-
zujacy geordznorodnoé¢ obszaru.

Warto$¢ dodang produktu stanowi wspdlne logo obu parkéw jako wyrdznia-
jacy atrybut obszaru, wykorzystywane na elementach infrastruktury i w publika-
cjach parku.

Elementem scalajacym produkt turystyczny jest jego organizacja i zarzadza-
nie, w tym szeroko zakrojona wspotpraca administracji obu parkéw, ktérej efek-
tem s3 liczne wspdlnie realizowane projekty zwiazane z ochrong dziedzictwa,
rozwojem infrastruktury, edukacja i badaniami naukowymi. Przykladem tego jest
geoturystyczna oferta edukacyjna obejmujaca multimedialne wystawy i prezen-
tacje w osrodkach edukaciji ekologicznej (w Szklarskiej Porebie i Vrchlabi) oraz
wycieczki po $ciezkach geoturystycznych pod opieka wykwalifikowanych pra-
cownikéw parku.

Karkonosze postrzegane sa jako transgraniczny produkt geoturystyczny ob-
szaru ze wzgledu na swoje dziedzictwo, $ciezki geoturystyczne oraz spojng idee
geoparkéw i rezerwatu biosfery UNESCO, opatrzong jednym logo identyfikuja-
cym marke regionu.

4.2. Kraina Wygastych Wulkanéw

Mimo ze Goéry i Pogoérze Kaczawskie s3 malo znanym obszarem, to jego poten-
cjal geoturystyczny wykorzystywany jest w wielu oddolnych inicjatywach i jako
identyfikator miejsca, co sprawia, ze mozna go uznac za produkt turystyczny.

Na jego dziedzictwo skladaja sie wyrdzniajace sie w krajobrazie pozostalosci
dziatalno$ci wulkanicznej (m.in. stozki wulkaniczne Ostrzycy i Wilkotaka oraz
formacje skalne Organy Wielistawskie i Mate Organy Mysliborskie) i zwigzana
z nimi réznorodnos$¢ mineratéw, zwlaszcza piaskow zlotonosnych. Oprocz eks-
ploatowanego od $redniowiecza zlota, obszar ten znany jest z wystepowania
kamieni szlachetnych i péiszlachetnych (agat, krysztat gérski) oraz rzadkich na
terenie Sudetéw zjawisk krasowych. Najcenniejsze fragmenty tego obszaru zo-
staly objete parkiem krajobrazowym i licznymi rezerwatami. Najpopularniejsze
kruszce stanowia podstawe atrakeji, jakimi sa Kopalnia Zlota , Aurelia” i Muzeum
Ztota w Zlotoryi oraz Skansen i Muzeum Gornictwa w Leszczynie, a takze roz-
woju cyklicznych imprez, jak: Lwéweckie Lato Agatowe, Mistrzostwa w pluka-
niu ztota czy Dymarki Kaczawskie. Imprezy te moga stanowi¢ odrebny produkt
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o charakterze wydarzenia, gdyz cechuje je ,duza spdjnoé¢ tematyczna i organi-
zacyjna, konkretna lokalizacja w czasie i przestrzeni, niecodzienno$¢, wyjatko-
wos¢ i cykliczno$¢” (Kaczmarek, Stasiak, Wlodarczyk 2010: 106-108). Mistrzo-
stwa w plukaniu zlota organizowane w Zlotoryi przez Polskie Bractwo Kopaczy
Ztota*, zyskaly w 2010 r. range miedzynarodowa po zorganizowaniu mistrzostw
$wiata. Lwoweckie Lato Agatowe’, odbywajace si¢ w Lwéwku Slaskim, co roku
$ciaga ok. S0 tys. uczestnikéw na miedzynarodowa gielde mineratéw uwazang za
najwigksze tego typu wydarzenie w Polsce.

Na infrastrukture produktu sktada sig¢ 11 $ciezek edukacyjnych i 2 szlaki tu-
rystyczne (Szlak Wygastych Wulkanéw i Szlak Brzezny) oraz kilkanascie tablic
edukacyjnych przyblizajacych walory geoturystyczne tego obszaru.

Organizacja i zarzadzaniem produktu zajmuje si¢ Partnerstwo Kaczawskie
Kraina Wygastych Wulkanéw®, bedace wspdlnym przedsiewzigciem samorzadu
i stowarzyszenia dzialajacego na tym terenie. Idea tej dzialalnosci jest integra-
cja dzialai na rzecz zréwnowazonego rozwoju oraz ochrona dziedzictwa przy-
rodniczo-kulturowego regionu, podkreslajace jej wybitng funkcje edukacyjna
(Pijet-Migon, Migon 2009). Organizacja ta posiada wlasne logo umieszczane
na folderach i tablicach informacyjnych, stanowiace warto$¢ dodang produk-
tu. Do wazniejszych jej inicjatyw nalezy stworzenie Ekomuzeum w Dobkowie,
w ramach ktérego dziata Villa Greta ofertujaca bogaty program warsztatéw i wy-
cieczek geoturystycznych’. Ponadto obecnie realizowany jest projekt Sudeckiej
Zagrody Edukacyjnej, skupiajacy si¢ na przekazywaniu wiedzy o wulkanach
i geordznorodnosci, krajobrazie kulturowym Sudetéw i Dolnego Slaska, ktéra
w przyszlosci moze staé si¢ osobnym produktem geoturystycznym o charakterze
obiektu?®.

Kraina Wygastych Wulkanéw rozwija si¢ jako produkt o charakterze obszaru,
a dzieki dalszemu rozwojowi i koordynacji dziatart moze stworzy¢ wlasna marke
w regionie oraz rozwija¢ swojg oferte produktowa.

4.3. Gory Stotowe
(Broumovska vrchovina)

Gory Stolowe (Broumovské vrchovina) to popularny turystycznie obszar Sude-
téw Srodkowych polozony na pograniczu polsko-czeskim. Obecnie stanowi on

www.pbkz.pl/index.php?option=com_ content&view=article&id=47&Itemid=56 [30.03.2014].
www.llaIwowekslaski.pl/strona-1-Lwoweckie_Lato_Agatowe.html [30.03.2014].
www.gorykaczawskie.pl/pl/o-nas (30.03.2014].
wwwuvillagreta.pl/noclegi-dolny-slask/poszukiwanie-mineralow-geoturystyka/ [30.09.2014].
wwwvillagreta.pl/galeria/sudecka-zagroda-edukacyjna/ [30.09.2014].
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produkt potencjalny, gdyz mimo licznych inicjatyw brakuje spdjnej, transgra-
nicznej oferty.

Na dziedzictwo tego obszaru skladajq si¢ unikatowe na skale europejska gory
o charakterze plytowym, majace posta¢ plaskiej wierzchowiny opadajacej stro-
mymi, cz¢sto pionowymi $cianami, ze skalnymi labiryntami i fantazyjnie ufor-
mowanymi skalami. Na bazie dominujacych waloréw i ich zagospodarowania po-
wstaly nastepujace subrejony geoturystyczne: Adr$passko — teplické skaly, Ostas,
Broumovské Stény oraz Bledne Skaly i Szczeliniec Wielki, skupiajace najwiekszy
ruch turystyczny. Najcenniejsze fragmenty zostaly objete parkiem narodowym
po stronie polskiej i rezerwatami po stronie czeskiej. Ponadto po stronie czeskiej
dziata Geopark Broumovsko, na potrzeby ktérego wyrdzniono 44 geostanowisk,
w tym 27 geomorfologicznych’.

Infrastrukture potencjalnego produktu stanowia dwie $ciezki edukacyjne
opatrzone tablicami, zlokalizowane w rejonie Teplické skaly oraz Sciezka skal-
nej rzezby w Goérach Stotowych, poprowadzona w rejonie Szczelirica Wielkiego.
Inicjatywa ta, objeta patronatem Parku Narodowego Gor Stolowych, jest po-
strzegana jako produkt geoturystyczny o charakterze szlaku z uwagi na sp6jnos¢
tematyczna, motywy oraz przewodnik po trasie (Pulinowa 2006: 5). Drugim ele-
mentem infrastruktury jest osrodek geoedukacji Geopark Vnitrosudetskd panev
Viziiov, polozony w czeskiej wiosce o tej samej nazwie. Jest on przeznaczony dla
dzieci i przybliza tematyke geologiczng otaczajacego obszaru'.

Opracowano takze przewodnik po Parku Narodowym Gér Stolowych pt.
Geoatrakcje Gér Stolowych ze stanowiskami edukacyjnymi oraz mapa, ktérego
uzupelnieniem jest sze$¢ stanowisk dydaktycznych prezentujacych budowe geo-
logiczna (Wojewoda 2011). Ze wzgledu na naukowy charakter i specjalistyczny
jezyk opracowanie to moze by¢ postrzegane jako produkt przeznaczony wylacz-
nie dla waskiej grupy odbiorcéw bedacych naukowcami z dziedziny geologii lub
geomorfologii.

Caly omawiany obszar zostat przedstawiony na mapie geologiczno-turystycz-
nej wydanej pod patronatem polskiej i czeskiej stuzby geologicznej, na ktorej
widnieja opisy m.in. budowy geologicznej i geomorfologii, surowcéw mineral-
nych oraz 21 wybranych punktéw obserwacyjnych (Cech, Gawlikowska 1999).

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze na obszarze tym brakuje komplekso-
wej inwentaryzacji i waloryzacji potencjalnych geostanowisk oraz jednej spojnej
idei rozwoju geoturystyki. Pomimo braku spéjnosci w istniejacej ofercie teren
ten posiada duzy potencjal, by stworzy¢ transgraniczny produkt geoturystyczny
obszaru, na wzér Karkonoszy.

° http://geopark.broumovsko.cz/seznam [15.05.2014].
1 www.skola.mezimesti.cz/305-geopark-viznov/ [30.09.2014].
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4.4, Geostrada Sudecka

W nawigzaniu do pierwszego opracowania waloréw geoturystycznych polskiej
czeéci Sudetéw, jakim byl przewodnik geoturystyczny po Sudetach (Cwojdzin-
ski, Kozdréj 2007), w 2013 r. stworzono transgraniczny projekt Geostrady Sudec-
kiej. Zostal on zrealizowany przez polska i czeska stuzbe geologiczna i obejmuje:
przewodnik geologiczno-turystyczny, 21 tablic informacyjnych, 21 folderéw te-
matycznych oraz strone internetowa www.geostrada.eu. Trasa ma ponad 600 km
dlugosci, wzdluz ktérej wyrdzniono i opisano ok. 300 stanowisk obserwacyj-
nych. Przedsigwziecie to jest promowane jako transgraniczny produkt geotury-
styczny w postaci szlaku, ktéry moze by¢ przemierzony w calosci lub podzielony
na etapy. Jego koncepcja obejmuje ,wiele miejsc lub obiektéw zwigzanych pewna
nadrzedna ideg, polaczonych ze soba wytyczong, zwykle oznakowang trasg oraz
réznorodng infrastrukturg turystyczng zlokalizowang wzdtuz szlaku” (Kaczma-
rek, Stasiak, Wiodarczyk 2010). Ideq spajajaca te geostanowiska jest:

— geoturystyczna tematyka szlaku,

— sposob przemieszczania sie z wykorzystaniem samochodu, roweru, a nie-
kiedy pieszo,

- motywy uczestnikéw zwigzane z poznaniem réznych typéw waloréw geo-
turystycznych.

Aby Geostrada Sudecka stala si¢ realnym produktem, musi zosta¢ opracowa-
na oferta skierowana do geoturystow. Obecnie brakuje takiej oferty ze wzgledu
na brak rozpoznania popytu na produkt. W przypadku turystéw indywidualnych
przewodnik z dokladnymi mapami jest wystarczajacym opracowaniem prowa-
dzacym ich po trasie Geostrady. Niestety brak monitoringu ruchu geoturystycz-
nego uniemozliwia sprecyzowanie rzeczywistego wykorzystania przewodnika.
Natomiast ze wzgledu na uzyty specjalistyczny jezyk Geostrada Sudecka wydaje
sie by¢ przeznaczona dla waskiego segmentu odbiorcéw, jakimi s naukowcy oraz
odpowiednio przygotowani turysci poznawczy.

4.5. Podziemne trasy turystyczne Sudetow

Na potencjalny produkt 13 podziemnych tras turystycznych'' skladaja sie udostep-
nione jaskinie oraz dawne i wspélczesne obiekty gornicze. Sa to jaskinie: Niedz-
wiedzia, Radochowska, Bozkovské dolomitové, Na Pomezi i Na Spi¢aku, ponadto
kopalnie zlota w Zlotoryi i w Zlotym Stoku, kopalnie wegla kamiennego w Nowej
Rudzie i Walbrzychu (otwarte w listopadzie 2014 . jako Park Wielokulturowy Sta-

" www.podziemia.pl/ [30.03.2014].
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ra Kopalnia — Centrum Nauki i Sztuki)'? i Skansen Gérniczy Zaclét, kopalnia rud
metali w Obtim dole u stép Sniezki, kopalnie uranu w Kletnie i Kowarach.

Infrastrukture produktu tworza elementy zagospodarowania skladajace sie
na istniejace trasy turystyczne, ktére pokonuje si¢ pod opieka uprawnionego
przewodnika.

Pomimo duzego potencjatu brakuje wartosci dodanej oraz instytucji zajmu-
jacej sie organizacja, zarzadzaniem i promocja produktu. Jedynie czeskie jaskinie
skupione sa wokot zarzadu krajowego Spréva jeskyni Ceské republiky, zajmuja-
cego si¢ ochrong jaskin, rozwojem i utrzymaniem infrastruktury oraz informacja
i promocja, stanowiac spojny produkt geoturystyczny jaskin Republiki Czeskiej'?.

Ponadto cztery obiekty o rozwinietej funkcji turystycznej (Kopalnia Ztota
yAurelia” w Zlotym Stoku, Kopalnia Wegla w Nowej Rudzie, sztolnia uranowa
w Kowarach i Jaskinia NiedZwiedzia) sa produktami geoturystycznymi o cha-
rakterze obiektu (Kaczmarek, Stasiak, Wlodarczyk 2010). Swiadczone sa w nich
ustugi przewodnickie zwigzane sa ekspozycja zbioréw oraz stosownie przygoto-
wang siedziba nawiazujaca do wczeséniej pelnionej funkeji. Obiekty te, dzialajac
pod wlasnym logo, tworzacym warto$¢ dodang, promuja swéj wizerunek popu-
larnej atrakgji turystycznej. Oprocz standardowej trasy turystycznej maja one
najbogatsza na Dolnym Slasku oferte zaje¢ edukacyjnych i zwiedzania z fabulg
(Géralewicz-Drozdowska, Gruszka, Rogowski 2013). Poza tym w obiektach
tych mozna si¢ posili¢, a w kopalni w Ztotym Stoku i w Kowarach — przenocowac.

Produkty te moga stanowi¢ gléwne elementy transgranicznego produktu
podziemnych tras turystycznych Sudetéw. Poprzez wspdlprace w postaci tacze-
nia biletéw czy wspélnej promocji miedzynarodowej moga one tworzy¢ spojny
wizerunek na rynku turystycznym, tym bardziej ze od kilku lat rozwija sie taka
wspolpraca pomiedzy innymi tego rodzaju obiektami, polegajaca na wspélnej in-
formacji turystycznej i znizkach cen biletéw wstepu.

5. Potencjat produktowy pozostatych regionéw

Wyréznione powyzej drugorzedne regiony maja mniejszy potencjal geotury-
styczny, na podstawie ktérego mozna tworzy¢ produkty. W niektérych z nich
dokonano rozpoznania, inwentaryzacji i waloryzacji geoturystycznej, ale istnieje
jeszcze wiele zasobow, ktdre nie zostaly w ten sposdb opracowane.

Rozpoznania potencjalu wraz z geologiczng waloryzacja geostanowisk doko-
nano wylacznie na terenie Gor Kamiennych i Walbrzyskich, proponujac stworze-
nie Walbrzyskiego Obszaru Geoturystycznego (Ihnatowicz, Kozma, Wajsprych

12 www.starakopalnia.pl/ [30.09.2014].
13 www.caves.cz/?lang=cz [30.03.2014].
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2011). Najcenniejsze jego obszary objeto trzema parkami krajobrazowymi, a za
gléwne walory uznano przelomy rzeczne, pozostatoéci dziatalnosci wulkanicz-
nej, formacje skalne, osuwiska, liczne odstoniecia skalne i pozostalosci dziatalno-
$ci gorniczej.

Najwyzsze w Sudetach Wschodnich pasmo Wysokiego Jesenika (Hruby Jese-
nik) charakteryzuje si¢ walorami geoturystycznymi, takimi jak: potezny grzbiet
gorski z licznymi formacjami skalnymi i kulminacja Pradziada, glebokie doliny
rzeczne z wcinajacymi si¢ potokami tworzacymi wodospady (Udoli Bilé¢ Opavy),
przeksztalconymi przez zlodowacenie niszami Zrédliskowymi. Poprzez najatrak-
cyjniejsze obszary poprowadzono $ciezki dydaktyczne opisujace réwniez walory
geoturystyczne.

Na pétnocnym kranicu pasma Wysokiego Jesenika, na pograniczu polsko-
-czeskim, znajduje si¢ pasmo G6r Opawskich, ktorego czeska nazwa Zlatohorska
vrchovina ukazuje jego walory geoturystyczne. Od czaséw $redniowiecza dzia-
faly tu kopalnie ztota, z ktérych do dzi§ widoczne sa pozostalosci, czego przy-
ktadem jest skansen Zlotorudné mlyny. Po polskiej stronie takze mozna znalez¢
takie miejsca, jednak s3 one mniej interesujace i nie wszystkie udostepnione tu-
rystycznie (oceng krajobrazu dla rozwoju geoturystyki zawiera opracowanie: Ro-
gowski, Fach 2014).

Graniczne pasmo Masywu Snieznika (Krélicky Snéznik) posiada walory geo-
turystyczne obejmujace grzbiet gérski w postaci rozlogu Snieznika z licznymi
formacjami skalnymi, zjawiskami krasowymi, Jaskinia NiedZwiedzia, ponorami
i wywierzyskami oraz pozostalo$cig kamieniotomu marmuru. Caly obszar przed-
stawiono na mapie geologiczno-turystycznej wydanej pod patronatem polskiej
i czeskiej stuzby geologicznej (Gawlikowska, Opletal 1997). Inwentaryzacji po-
tencjalnych geostanowisk w rejonie Kletna w dolinie Kle$nicy dokonal Wojciech
Staszek (2014) , ZWracajac uwage na ich wysoka} wartos$¢ geoturystyczna.

Luzické hory (Lausitzer Gebirge) to czesko-niemieckie pasmo zbudowane
z masywnych piaskowcowych formacji skalnych tworzacych labirynty i fantazyj-
ne ksztalty. Poprowadzono przez nie liczne szlaki piesze o réznym stopniu trud-
nosci, w tym takze najtrudniejsze i znane z obszaréw alpejskich via ferraty. Istnie-
ja tu réwniez wyrodzniajace sie w krajobrazie formacje wulkaniczne.

6. Podsumowanie

Syntetycznym zestawieniem powyzszego przegladu jest mapa przedstawiajaca
rzeczywiste i potencjalne produkty geoturystyczne. Za$ na podstawie wyrdznio-
nych typow waloréw Sudetéw mozna zaproponowac potencjalne produkty obej-
mujace poszczegdlne regiony i zagadnienia:
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Mapa 1. Produkty geoturystyczne Sudetéw

Zrédlo: opracowanie wlasne.

1. W poszukiwaniu $ladéw wulkanéw — obejmujace zagadnienia zwigzane
ze $ladami dawnej dzialalnosci wulkanicznej w Sudetach (Géry Luzyckie, Gory
Izerskie, Gory i Pogérze Kaczawskie, Géry Kamienne).

2. Piaskowcowe miasta i postacie — zwiazane z istnieniem fantazyjnych labi-
ryntéw i formacji skalnych (Géry Luzyckie, Géry Stolowe).

3. Polodowcowa kraina Liczyrzepy i Pradziada — zwigzana z efektami istnie-
nia gérskich lodowcéw w najwyzszych partiach Sudetéw (Karkonosze, Wysoki
Jesenik).

4. W poszukiwaniu skarboéw Ziemi — zwigzane z poszukiwaniem i rozpozna-
waniem mineraléw oraz zwiedzaniem obiektéw dawnego gérnictwa (Géry i Po-
gorze Izerskie, Gory i Pogorze Kaczawskie, Karkonosze, Rudawy Janowickie,
Gory Walbrzyskie, Gory Kamienne, Masyw Snieznika, Gory Ztote i Rychlebskie,
Gory Opawskie).

S.Jaskinie Sudetéw — obejmujace udostepnione turystycznie jaskinie po obu
stronach granicy.

Propozycja ta po odpowiednim przygotowaniu i zaangazowaniu lokalnej
spolecznosci moze zosta¢ zrealizowana w postaci sieciowego produktu geotu-
rystycznego stanowiacego ,zespol produktéw przedstawianych i promowanych
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jako elementy wigkszej calosci” (Migon 2012: 134). Dzieki kompleksowej in-
wentaryzacji i ocenie waloréw oraz rozpoznaniu potrzeb i motywacji potencjal-
nych odbiorcéw mozliwe jest stworzenie konkretnej oferty produktowej. Nato-
miast wspolne tworzenie produktu sieciowego wymaga nawiazania kontaktéw
miedzy wytworcami dobr i ustug, instytucjami naukowymi oraz samorzadem
lokalnym, co przyczyni si¢ do budowy unikatowego na skale miedzynarodowa
klastra geoturystycznego. Obecnie widoczne sa poczatki formalizacji wspotpracy
(m.in. Partnerstwo Kaczawskie), w ktére zaangazowane s3 wladze samorzado-
we oraz instytucje naukowe i edukacyjne. Dalsze rozszerzenie wspolpracy, przy
wykorzystaniu $rodkéw unijnych w nowej perspektywie finansowej 2014-2020,
przyczyni sie¢ do udoskonalenia istniejacych produktéw turystycznych, rozpo-
znania aktualnych trendéw, zbadania poziomu zadowolenia klientéw i stworze-
nia na tej podstawie nowych produktéw. Da to szanse rozwoju subregionom Su-
detéw o stabo rozpoznanej marce i nieutrwalonej jeszcze pozycji turystycznej,
a takze przygotowania transgranicznego markowego produktu geoturystycznego
ze spojna kampania promocyjna.
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Geotourist products
of the Sudetes Mountains
as unique offers of the international region

Abstract. Geotourism is a new form of tourism associated with geovalues and aesthetic experi-
ence. The Sudetes Mountain region has a large geotourist potential because of being the most
disparate geological structure in Poland. It is essential to realize a complete diagnosis of the geo-
tourist potential within this region. Different kinds of operations were created in the region: asso-
ciations, educational footpaths, underground paths, maps, guides, educational centres, and geop-
arks. The aim of this paper is to present the development of geotourism in the Sudetes Mountains
and the initiatives which can bring an international cluster of tourist products along the Polish-
Czech borderland.

Keywords: geotourism, geoturist product, geoturism region, Sudetes Mts.
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Uwarunkowania oferty

gospodarstw agroturystycznych Wielkopolski
w zakresie bazy noclegowej

i przestrzeni rekreacyjnej

Streszczenie. Artykul ma charakter empiryczny i dotyczy wybranych uwarunkowan w turystyce
wiejskiej i dziatalnosci agroturystycznej. Podjeto w nim prébe uporzadkowania struktury i roz-
woju wiejskiej bazy noclegowej w Wielkopolsce w ostatnich latach. Przedstawiono analize struk-
tury ilo$ciowej i rozmieszczenia gospodarstw w wojewddztwie oraz analize znaczenia warunkow
$rodowiskowych i spolecznych dla rozwoju agroturystyki, dokonang wedlug zmodyfikowanego
wskaznika wiejskiej przestrzeni rekreacyjnej. Prezentowane analizy stanowia wstep, oparty na
analizach danych wtérnych, do poglebionej analizy uwarunkowan rozwoju i funkcji agrotury-
stycznej w Wielkopolsce oraz do wnioskéw opartych na wynikach badan wlasnych.

Stowa kluczowe: agroturystyka, turystyka wiejska, baza agroturystyczna, gospodarstwo agrotu-
rystyczne, wiejska przestrzen rekreacyjna

1. Wprowadzenie

Badaniami objeto obszar administracyjny wojewddztwa wielkopolskiego. Wiel-
kopolska stanowi bowiem atrakcyjny teren pod wzgledem rozwoju turystyki,
w tym turystyki na terenach wiejskich i agroturystyki. Obszar ten nie jest jednak
do konica okreslony marketingowo, brakuje w nim wyraznej marki produktow
agroturystycznych. Nie ma za$§ badan naukowych dotyczacych uwarunkowan
i rozwoju tej dzialalno$ci, szczegélnie w dziedzinie nauk o kulturze fizyczne;j.
W zwiazku z tym dokonano analizy struktury ilosciowej i rozmieszczenia gospo-
darstw w wojewddztwie, a takze analizy znaczenia warunkéw srodowiskowych
i spolecznych dla rozwoju agroturystyki wedlug zmodyfikowanego wskaznika

* Akademia Wychowania Fizycznego w Poznaniu, Wydzial Turystyki i Rekreacji, Katedra Geo-
ekologii Turystyki i Rekreacji, e-mail: olgasmolenska@gazeta.pl, tel. 535 520 880.



110 Olga Smolenska

wiejskiej przestrzeni rekreacyjnej. Celem artykulu jest przedstawienie charakte-
ru i struktury dotychczasowego rozwoju bazy agroturystycznej w wojewddztwie
wielkopolskim oraz oceny podstawowych warunkéw do jej rozwoju. Wyniki tych
analiz stanowia wstep do dalszych badan (m.in. analizy SWOT i funkcji agrotu-
rystycznej wedtug wskaznika agregatowego Hellwiga), w tym analiz danych pier-
wotnych uzyskanych z badan wlasnych.

2. Rozwéj agroturystyki
i wiejskiej bazy noclegowej w Wielkopolsce

Pod wzgledem atrakcyjnosci turystycznej wojewodztwo wielkopolskie przedsta-
wia sie stosunkowo dobrze, ale nie wyrézniajaco na tle innych regionéw Polski.
Gléwna marka turystyczng regionu jest miasto Poznan i aktualnie obowigzujaca
strategia marki know-how oraz pozostale duze osrodki miejskie o historycznych
tradycjach, jak Gniezno czy Kalisz. Okres rozwoju przedsiebiorczo$ci agrotury-
stycznej jest tu znacznie krétszy niz w pozostalych regionach (poczatek datuje sig
nalata 90.).

Ze wzgledu na duze tradycje oraz uwarunkowania geograficzne region ten
jest wciaz w znacznej mierze utozsamiany z rolnictwem. Jednak ze wzgledu na
strukture i poziom rozwoju rolnictwa oraz stopien przeobrazenia krajobrazu na-
turalnego, a takze odleglo$¢ od duzych miast, korzystne warunki dla agroturysty-
ki s3 tylko na okre$lonych terenach wojewédztwa wielkopolskiego (co prezentu-
je mapa oceny zasobéw turystycznych wojewddztwa).

Pomimo niewyrdzniajacych warunkéw turystyka wiejska, obok biznesowej
i kulturowej, stanowi jedna z galezi rozwoju wielkopolskiego przemystu tury-
stycznego. Podkreslaja to takie dokumenty, jak Strategia Rozwoju Turystyki
w Wojewddztwie Wielkopolskim na lata 2007-2013, projekty przyszlych strategii
czy Strategia Rozwoju Wojewddztwa Wielkopolskiego do roku 2020.

W polityce dotyczacej rozwoju rolnictwa i obszaréw wiejskich turystyke oce-
nia si¢ jako jedng z gléwnych szans zmniejszenia bezrobocia na wsi, a strategia
produktéw turystycznych dla regionu traktuje agroturystyke wraz z zasobami
turystycznymi wsi wielkopolskiej jako jeden z podstawowych (markowych) pro-
duktéw regionu. W Wielkopolskim Regionalnym Programie Operacyjnym na
lata 2007-2013 réwniez rynek agroturystyczny okresla sie jako rozwojowy i dy-
namiczny, jednak wymagajacy nakladéw kapitatowych (Wielkopolski Regional-
ny Program 2008). Priorytet IV tego dokumentu zaklada koniecznos¢ rozwoju
lokalnych i regionalnych produktéw turystycznych. Specyfika wojewddztwa jest
takze rozwdj turystyki na obszarach wiejskich niezwigzany z pobytami w gospo-
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B brak warunkéw niezbednych do rozwoju (4)

[] stabe warunki do rozwoju na szersza skale,
zasoby rangi lokalnej (13)

[] dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi
ponadlokalnej lub regionalnej (14)

B bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi
krajowej lub miedzynarodowej (4)

wagrowiecki

6 o
ostrzeszowski

Mapa 1. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego dla rozwoju agroturystyki

Zrédlo: Strategia Rozwoju Turystyki, 2007: 85.

darstwach rolnych, lecz wynikajacy z obecnosci pewnych unikatowych waloréw
(np. Park Agroekologiczny im. Dezyderego Chlapowskiego).

Wiréd podmiotéw zajmujacych sie turystyka wiejska i agroturystyka na ob-
szarze wojewddztwa nalezy przede wszystkim wymieni¢ Wielkopolski Osrodek
Doradztwa Rolniczego oraz kilkanascie stowarzyszen agroturystycznych. Po-
nadto od kilku lat na obszarze wojewddztwa dziata kilkanascie organizacji poza-
rzadowych (NGO), takich jak lokalne grupy dzialania czy lokalne partnerstwa,
w ktorych sektor agroturystyki jest réwniez wspierany (np. Miedzygminny Zwig-
zek Turystyczny Wielkopolska Goscinna).

Pod wzgledem zasobow bazy noclegowej indywidualnego zakwaterowania
Wielkopolska cechuje sie¢ dynamika wzrostows, cho¢ nie znajduje sie w czoldéwce
kraju. Dane na ten temat s3 jednak zréznicowane ze wzgledu na rézne podmioty
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Tabela 1. Prywatna baza noclegowa (agroturystyka) w Polsce wedlug wojewddztw

E 5 E 9 Q 0
3 4% | 45 | 5% | 58E| 2%
Wojewodztwo s 5 8 - E\ g E g gﬁ g %E\
25 | 22| 28| 22 |29 | 228
8% | B2 | BS | B% | BBE| BT
— O — O — % — — g O — 2 »
Malopolskie 1590 1230 360 17927 14233 3694
Podkarpackie 1074 807 267 8288 6592 1696
Warminsko-mazurskie 869 597 272 8164 5432 2732
Pomorskie 770 542 228 7565 5227 2338
Podlaskie 629 447 182 5751 3998 1753
Dolnoslaskie 592 562 30 6475 6178 297
Zachodniopomorskie 491 343 148 5616 3862 1754
Wielkopolskie 474 369 105 4703 3702 1001
Lubelskie 408 294 114 3445 2463 982
Slaskie 384 321 63 5296 4439 857
Mazowieckie 378 273 10S 3322 2561 761
Swigtokrzyskie 355 274 81 2896 2354 542
Kujawsko-pomorskie 333 246 87 3544 2575 969
Eodzkie 167 116 S1 1427 1035 392
Lubuskie 164 123 41 1615 1199 416
Opolskie 112 84 28 1110 858 252

Zrédlo: opracowanie wlasne.

zajmujace sie statystykami oraz réznorodne klasyfikacje obiektéw. Jednym z bar-
dziej doktadnych Zrédel w tym zakresie sa materialy o$rodkéw doradztwa rol-
niczego, w tym osrodka wielkopolskiego, wedlug ktérych gospodarstwa zostaly
dobrane do badan. W latach 2008-2010 w bazie WODR' byto zarejestrowanych
39S kwater, a w 2012 r. ich liczba wyniosta 578. Nie mniej znaczace zrédlo sta-
nowia dane Instytutu Turystyki (Jagusiewicz, Legienis 2007), wedlug ktérego
liczba kwater w Wielkopolsce stanowila w 2007 r. znacznie wiecej, bo 474 gospo-
darstwa®. W poréwnaniu do pozostatych wojew6dztw Wielkopolska ma przeciet-
ny poziom liczby obiektéw prywatnej bazy noclegowej, pod wzgledem ktérych
dominuje Malopolska i Podkarpacie (tab. 1).

! www.wodr.poznan.pl [1.09.2010, 1.06.2012].

* Dane z tego roku stanowia najbardziej aktualne zestawienie bazy I'T, prowadzone do momentu
przejecia tworzenia tej bazy przez GUS, dlatego bedzie to najczesciej przywolywana statystyka w za-
kresie analiz wstepnych, jednak ze wzgledu na konieczno$¢ pozyskiwania bardziej szczegotowych da-
nych do badan kwestionariuszowych w badaniach gléwnych ujeto dane zlat 2010-2012 przedstawiane
przez WODR w Poznaniu.
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Tabela 2. Gospodarstwa specjalizujace sie w przyjmowaniu poszczegélnych
segmentow gosci wedlug wojewddztw

=) ° o~ | 5 |g i
E 5 § § é & 'é’ § Z <
Wojewoddztwo E 2 = 3 -‘3 8 2 a 5 g g

£ 2| 5| B (2828 5 |5E| 2

2l 8| = | = |38c|=5| X |22| §

~ o A A O3 R A&l = | =8| &
Dolnoslaskie 1 0 0 0 1 0 1 0 3
Kujawsko-pomorskie 1 0 1 2 0 0 2 0 6
Lubelskie 0 0 4 1 1 0 1 0 7
Lubuskie 0 2 0 1 0 0 0 0 3
Lodzkie 1 0 0 1 0 1 1 0 4
Malopolskie 4 0 0 0 3 0 4 2 13
Mazowieckie 0 0 1 0 0 0 3 1 S
Opolskie 0 0 0 0 0 0 3 0 3
Podkarpackie 0 0 1 0 0 0 0 0 1
Podlaskie 0 0 2 0 0 0 0 0 2
Pomorskie 3 0 1 1 0 0 2 0 7
Slaskie 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Swigtokrzyskie 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Warmirisko-mazurskie 2 3 0 1 2 2 1 2 13
Wielkopolskie 1 0 0 0 0 0 1 0 2
Zachodniopomorskie 1 1 0 0 0 1 0 0 3
Razem 14 6 10 7 7 4 19 S 72

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Liczby dotyczace kwater mozna poréwna¢ z danymi pozyskiwanymi w reje-
strach samorzadéw gminnych lub innymi danymi publikowanymi w rocznikach
statystycznych, sa one jednak mniej precyzyjne ze wzgledu na réznice definicyj-
ne i prawne, a takze sposob ich pozyskiwania.

Wedlug danych Polskiej Federacji Turystyki Wiejskiej Gospodarstwa Go-
$cinne’ zaledwie 34 kwatery z Wielkopolski byly do tej pory skategoryzowane,
z czego zadna nie posiada certyfikatu ekologicznego, a tylko dwie byly gospo-
darstwami specjalizacyjnymi. W pozostalych wojewddztwach ich liczba nie byta
znaczaco wigksza (w calej Polsce zanotowano wéweczas tylko 72 gospodarstwa
wyspecjalizowane), jednak Wielkopolska wypada na ich tle bardzo stabo (tab. 2).

Warto doda¢, ze powyzsze dane nie s3 dokladne ze wzgledu na dobrowolnos¢
i odplatno$¢ kategoryzacji wiejskiej bazy noclegowej, jej duze znaczenie marke-

3

www.agroturystyka.pl [28.10.2010].
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tingowe (che¢ znalezienia si¢ w katalogu promocyjnym) oraz wstepne i niepre-
cyzyjne jak dotad przygotowanie kategoryzacji w ramach specjalizacji oferty
gospodarstw agroturystycznych. Ponadto system kategoryzacji WBN zmienil sie
od 1 stycznia 2013 r. i gospodarstwa agroturystyczne s3 obecnie klasyfikowane
glownie wedlug dwoch podkategorii: wypoczynek na wsiiwypoczynek u rolnika.

3. Analiza rozmieszczenia
wiejskiej bazy agroturystycznej w Wielkopolsce

Wojewddztwo wielkopolskie nie ma dlugich tradycji w rozwijaniu przedsigbior-
czo$ci agroturystycznej ani dominujacej atrakcyjnosci turystycznej w skali kraju.
Mimo to dotychczasowe dane na ten temat s3 zadowalajace i pozwalaja stwier-
dzi¢, ze istnieje kilka czynnikéw sprzyjajacych dalszemu rozwijaniu tej dzialal-
nosci. Kwatery turystyki wiejskiej, w tym gospodarstwa agroturystyczne, zaczely
powstawaé w Wielkopolsce na poczatku lat 90. Wedlug danych prezentowanych
przez Joanne Kosmaczewska (2007) i Lucyne Przezbérska (2004), wzrost ich
liczby byl w zasadzie staly (tab. 3)*.

Z analizy ilo$ciowej powiatéw wielkopolskich® wynika, ze najwiecej kwater
rozwija si¢ w péinocnej Wielkopolsce (powiat miedzychodzki, czarnkowsko-
-trzcianecki i gnieznienski), a najmniej w poludniowo-wschodniej (powiat kro-
toszynski i kepiriski) (tab. 4).

Jak mozna zauwazy¢, liczba kwater koresponduje z zatozeniami warunkéw
rozwoju agroturystyki w poszczegdlnych powiatach, zaprezentowanymi wcze-
$niej na mapie oceny zasobéw turystycznych Wielkopolski. Dwa powiaty do-
minujace w tabeli oceniono jako najlepiej przygotowane do rozwoju tej formy
turystyki (miedzychodzki i czarnkowsko-trzcianecki), za§ pozostale dwa, ktére
réwniez oceniono wysoko (zlotowski i wolsztyniski), znajduja si¢ w pierwszej po-
lowie tabeli.

* Dane z lat 1990-1999 pochodza z opracowania Restrukturyzacja rolnictwa i obszaréw wiejskich
w wojewddztwie wielkopolskim WODR Sielinko; dane dla 2000 r. pochodza z opracowania Dzialania
w zakresie agroturystyki i turystyki wiejskiej Departamentu Rozwoju Wsi MRiRW, ARMiR Warszawa;
dane z lat 2001-2003 z WODR Poznan oraz GUS Warszawa, dane z lat 2005, 2006 i 2007 z opraco-
wan Zasoby bazy noclegowej indywidualnego zakwaterowania w Polsce Instytutu Turystyki (2006, 2007),
niektdre dane z lat 2000-2011 z danych szacunkowych WODR Poznan przedstawionych w opracowa-
niu Rozwdj agroturystyki i turystyki wiejskiej w wojewddztwie wielkopolskim. Danych z lat 2008-2012 nie
mozna uzyskac ze wzgledu na brak instytucji zajmujacych sie szczegotowo taka statystyka, czedciowe
dane zawieraja tylko opracowania ODR oraz roczniki i opracowania GUS.

* Liczba ogdlna rézni si¢ od danych uzytych do badan wilasciwych ze wzgledu na rézne Zrédta
danych.
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Tabela 3. Liczba gospodarstw agroturystycznych i miejsc noclegowych
w Wielkopolsce w latach 1990-2012

Liczba Liczba miejsc
Lata gospodarstw noclegowych
1990 14 80
1991 14 80
1992 20 171
1993 38 330
1994 61 476
1995 91 730
1996 117 1007
1997 163 1297
1998 206 1793
1999 207 1887
2000 249/65 2168
2001 358/154 3353
2002 438 4234
2003 420 4401
2004 438 4720
2005 373/450 3456/4772
2006 432/458 3915/4812
2007 474/0k. 500 4703/0k. 5100
2008 b.d. b.d.
2009 562 b.d.
2010 578 6464
2011 614 7276
2012 ok. 6301* ok. 7300

* 591 wedtug Turystyka wiejska, 2012.

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Dane dotyczace liczby kwater mozna takze odnie$¢ do liczby miejsc nocle-
gowych w gospodarstwach agroturystycznych, w tym miejsc catorocznych i se-
zonowych, mimo ze relatywnie liczby te s nieco wigksze. Nie zmienia to jednak
hierarchii poszczegdlnych powiatéw. W dalszym ciaggu dominuja powiaty: mie-
dzychodzki, czarnkowsko-trzcianecki i gnieznienski, cho¢ trzeci z nich przejawia
wigksza sezonowos¢ (tab. S).

Dane na temat powiatéw zostaly poddane analizie statystycznej obejmujacej:

— udzialy procentowe liczby gospodarstw i miejsc noclegowych wraz z ich
koncentracja,

— wskaznik liczby miejsc noclegowych na 100 km?,

— $rednig liczbe miejsc noclegowych w gospodarstwie.
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Tabela 4. Uklad hierarchiczny powiatéw wojewddztwa wielkopolskiego
pod wzgledem liczby gospodarstw agroturystycznych

Lp. Powiat Liczba gospodarstw
1. | miedzychodzki 43
2. | czarnkowsko-trzcianecki 29
3. | gnieZznienski 26
4. | szamotulski 23
S. | poznanski 22
6. | ostrzeszowski 19
7. | ko$cianiski 17
8. | wolsztynski 16
9. | nowotomyski 15

10. |leszczyniski 14

11. | rawicki 14

12. | shupecki 13

13. | pilski 12

14. |kaliski 12

15. | kolski 11

16. | ostrowski 11

17. | $redzki 10

18. | wrzesinski 10

19. | zlotowski 10

20. |jarocinski 10

21. | wagrowiecki 9

22. | pleszewski 9

23. | obornicki 8

24. |koninski 8

25. | chodzieski 6

26. | grodziski S

27. | gostynski S

28. |turecki 4

29. |$remski 2

30. | kepiriski 2

31. |krotoszynski 0

Suma 395

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Na podstawie analizy mozna przedstawi¢ odsetek gospodarstw agrotury-
stycznych i miejsc noclegowych wedtug powiatéw wojewoddztwa (wykresy 1i2).
Z przedstawionych wykreséw wynika, ze na obszarze wojewddztwa wielko-
polskiego najwyzszy odsetek gospodarstw agroturystycznych i miejsc noclego-
wych maja trzy powiaty: miedzychodzki, czarnkowsko-trzcianecki i gnieznien-
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Tabela 5. Powiaty z podzialem na miejsca noclegowe catoroczne i sezonowe

Li . Liczba miejsc Liczba miejsc
Lp. Powiat iczba miejsc noclegowych noclegowych
p noclegowych gowy gowy
calorocznych sezonowych
1. | miedzychodzki 479 441 38
2. | czarnkowsko-trzcianecki 432 350 82
3. | gnieZznienski 396 84 312
4. | koninski 298 250 48
S. | stupecki 298 256 42
6. | ostrzeszowski 285 212 73
7. | wolsztynski 247 155 92
8. | szamotulski 240 204 36
9. | poznanski 225 203 22
10. | ztotowski 193 136 57
11. | kolski 171 133 38
12. | nowotomyski 165 165 0
13. | koscianski 139 139 0
14. | leszczynski 127 82 45
1S. | pilski 120 85 35
16. | wrzesinski 105 94 11
17. | pleszewski 95 91 4
18. | rawicki 94 86 8
19. | wagrowiecki 86 65 21
20. | obornicki 85 80 S
21. | kaliski 83 68 0
22. | $redzki 70 70 0
23. | jarocinski 69 69 0
24. | sremski 57 57 0
25. | chodzieski 44 38 6
26. | turecki 40 34 6
27. | ostrowski 31 31 0
28. | grodziski 19 19 0
29. | krotoszynski 10 S S
30. | gostynski 0 0 0
31. | kepinski 0 0 0
Suma 4703 3702 986

Zrédlo: opracowanie wlasne.

ski. Poza powiatami, w ktérych gospodarstw nie odnotowano w ogdle, najstabsze
wyniki w tej mierze ma powiat krotoszyniski®.

¢ Wedtug danych WODR na rok 2010 powiat ten nie prowadzi obecnie zadnej dzialalnosci agro-
turystycznej na swoim terenie, jego rozwdj zostal wiec jeszcze bardziej zahamowany niz wezeéniej.
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Wykres 1. Odsetek gospodarstw agroturystycznych w wojewoédztwie wielkopolskim

wedlug powiatow
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Wykres 2. Odsetek miejsc noclegowych w wojewddztwie wielkopolskim
12

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Zrédto: opracowanie wlasne.
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Wykres 3. Liczba miejsc noclegowych w gospodarstwach agroturystycznych

na 100 km*wedlug powiatow
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres 4. Srednia liczba miejsc noclegowych w gospodarstwie agroturystycznym

Wielkopolski wedlug powiatéw (alfabetycznie)
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Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Analizowane jednostki maja jednak r6zna powierzchnie, a na jedno gospo-
darstwo przypada rézna liczba miejsc noclegowych. Dla poréwnania danych wy-
znaczono zatem dodatkowo wskaznik liczby miejsc noclegowych przypadajacych
na 100 km? powierzchni oraz $rednia liczbe miejsc noclegowych przypadajacych
najedno gospodarstwo (wykresy 3i4).

W pierwszej analizie to powiat miedzychodzki wyraznie wyrdznia si¢ spo-
$réd pozostatych (ze wzgledu na swa stosunkowo niewielka powierzchnig), na-
tomiast odwraca si¢ kolejno$¢ w nastepujacych po nim powiatach, gdyz takie
powiaty, jak: ostrzeszowski, wolsztynski i stupecki, osiagaja lepsze wyniki w sto-
sunku do poprzednio wymienionych. W wojewddztwie $rednia liczba miejsc
noclegowych przypadajacych na jedno gospodarstwo wynosi 9,92. Wéréd po-
wiatéw najlepiej wypadaja w tej mierze: ostrzeszowski, poznanski i zZlotowski (po
12 miejsc), a najstabiej grodziski.

4. Analiza zmodyfikowanego wskaznika
wiejskiej przestrzeni rekreacyjnej

Jedna z podstawowych metod waloryzacji wiejskiej przestrzeni, aczkolwiek nie
do korica dostosowana do wspoélczesnych realiéw i zmian zachodzacych w prze-
strzeni wiejskiej, jest wskaznik wiejskiej przestrzeni rekreacyjnej (Drzewiecki
1992), zaktualizowany nieznacznie przez Michala Sznajdera i Lucyne Przezbér-
ska (2006). Za mankament wspdlczynnika WPR uznaje sie $cisly zwiazek ba-
danej przestrzeni z rolniczym charakterem terenéw wiejskich, bowiem obecnie
elementy te nie s3 juz tak bardzo skorelowane ze soba. Ponadto jego wyznaczenie
nie daje precyzyjnych ocen, a pozwala tylko szacowa¢ przydatno$¢ danego terenu
pod wzgledem preferowanych wartosci na podstawie takich elementéw, jak:

— gesto$¢ zaludnienia na 1 km?* uzytkéw rolnych (nie wieksza niz 80 0s6b/km?),

— udziat rolniczej gospodarki nieuspolecznionej (obecnie raczej malohekta-
rowych gospodarstw indywidualnych’) w powierzchni uzytkéw rolnych (powy-
2ej 60%),

— udziat I3k i pastwisk w powierzchni uzytkéw rolnych (wigkszy niz 30%),

— udziat laséw w powierzchni catkowitej gminy (pomiedzy 30-60%),

7 Wedlug GUS gospodarstwo o powierzchni uzytkéw rolnych od 0,1 ha, bedace wlasnoscia lub
znajdujace sie w uzytkowaniu osoby fizycznej lub grupy osob oraz gospodarstwo rolne osoby niepo-
siadajacej uzytkéw rolnych lub posiadajacej uzytki rolne o powierzchni mniejszej niz 0,10 ha, ktora
ma co najmniej: 1 sztuke bydta lub/i S sztuk trzody chlewnej albo 1 loche lub/i 3 sztuki owiec lub/i
koéz lub/i 1 konia lub/i 30 sztuk drobiu lub/i 1 strusia lub/i S sztuk samic krolikdow lub/i § sztuk samic
pozostalych zwierzat futerkowych lub/i 3 sztuki pozostalych zwierzat utrzymywanych na rzez lub/i
1 pien pszczeli.
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Tabela 6. Szacowanie pozadanych warto$ci wskaznika WPR dla powiatéw Wielkopolski

8 3 .
£ 2 gl 38| =i E:
R S &E = : § £ g
=5 g &0 S 5 o o o0
<= = " = R [Z R Qv
. o 3 23 = =Y < 8 ==
Powiat 2 _5 5 — 8 3 =S = - g
x| Se€ | S8 528 52
oge | BeY¥ | 528 | 5% 5%
warto$¢ pozadana
< 800s./km? > 60% > 30% 30-60% > 5%
Chodzieski T T N T N
Czarnkowsko-trzcianecki T T T T N
GnieZznienski N T N N N
Gostynski N T N N N
Grodziski T T N N N
arocinski N T N N N
J
Kaliski T T N N N
Kepinski N T N N N
Kolski N T N N N
Koninski T T N N N
Koscianski N T N N N
Krotoszyniski N T N N N
Leszczynski T T N N N
Miedzychodzki T N N T N
Nowotomyski T T N T N
Obornicki T T N T N
Ostrowski N T N N N
Ostrzeszowski T T N T N
Pilski N T N N N
Pleszewski N T N N N
Poznanski N T N N N
Rawicki N T N N N
Stupecki T T N N N
Szamotulski T T N T N
Sredzki N T N N N
Sremski N T N N N
Turecki N T N N N
Wagrowiecki T T N N N
Wolsztynski N T N T N
Wrzesinski N T N N N
Ztotowski T T N T N

T — warto$¢ spelniajaca norme, N — warto$¢ niespelniajaca normy.

Zrédlo: opracowanie wlasne.



122 Olga Smolenska

~ udzial wéd w powierzchni catkowitej gminy (co najmniej $%),

~ typy osadnictwa wiejskiego (niekorzystne zbytnio rozproszone),

— udziat 0séb utrzymujacych sie ze zrédet pozarolniczych (powyzej 60%).

Ze wzgledu na brak dostepu do innych oszacowan przeprowadzono oblicze-
nia wartosci WPR dla powiatéw Wielkopolski, zastrzegajac, ze maja one jedynie
charakter poznawczy i poréwnawczy. W toku prac postanowiono stosowaé za-
miennie kilka z wyznaczonych skladowych, np. udzial 0séb utrzymujacych sie
z nieistniejacej juz w sprawozdawczosci gospodarki nieuspolecznionej na wsi
z udzialem uzytkéw gospodarstw indywidualnych w uzytkach rolnych ogétem,
oraz odrzuci¢ niektére zmienne, np. udziat 0os6b utrzymujacych sie ze zrédet po-
zarolniczych oraz typ osadnictwa wiejskiego, ze wzgledu na ograniczenie analiz
do czynnikéw pozaekonomicznych i trudnos$¢ w pozyskaniu statystyk dla powia-
téw (Machnik 2008). Wyniki analizy warto$ci skladowych zmodyfikowanego
wskaznika WPR dla powiatéw Wielkopolski przedstawia tabela 6°.

W wyniku przeprowadzonych analiz mozna stwierdzi¢, ze wiekszo$¢ wskaz-
nikéw analizowanych powiatéw przedstawia niekorzystne wartoéci badanych
cech. Tylko niektore z nich maja wartosci spelniajace wskazane normy, a jeden
wypada w tej ocenie pozytywnie (pod wzgledem az czterech kryteriéw) — powiat
czarnkowsko-trzcianecki. Stosunkowo dobrze wypadaja tez powiaty: chodzie-
ski, nowotomyski, obornicki, ostrzeszowski, szamotulski i ztotowski. Analizujac
wartoéci czynnikdéw, mozna stwierdzi¢, ze zaden powiat Wielkopolski nie spel-
nia kryterium minimum jeziornoéci. Bardzo stabo wypada réwniez procentowy
udzial Iak i pastwisk w powierzchni uzytkéw rolnych. Wyraznie w strukturze
Wielkopolski zaznacza sie jednak udzial gospodarstw indywidualnych w prze-

strzeni rolniczej i do$¢ rownomierna gestos¢ zaludnienia badanych obszaréw.

5. Podsumowanie

Na podstawie przedstawionych analiz stwierdzono, ze wiejska baza noclegowa
w Wielkopolsce ma tendencje rozwojowe, a warunki do jej rozwoju sa wzglednie
dobre. Wedlug wynikéw wskaznika wiejskiej przestrzeni rekreacyjnej nie s to
jednak warunki wystarczajace, by okresli¢ je mianem wyjatkowych do rozwoju tej
formy turystyki. Mimo to wojewddztwo ma duzy potencjal, poparty tradycja i hi-
storia, a takze formalnymi strategiami rozwoju, do inwestowania i promowania
tej formy turystyki. Najwiekszym atutem w rozwoju wiejskiej bazy noclegowej
Wielkopolski jest jej rozwojowa i rOwnomierna struktura, cho¢ wyrézniajace sie

¥ Poszczegdlne wartosci liczbowe podanych sktadnikéw WPR zostaly przedstawione w dysterta-
¢ji doktorskiej i w Drzewiecki, 1992.
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pod tym wzgledem s3 jej poinocno-zachodnie powiaty. Wéréd najwazniejszych
czynnikéw $rodowiskowo-spolecznych najwigksze znaczenie wydaje si¢ mie¢
zindywidualizowany charakter rolnictwa, niewielka gesto$¢ zaludnienia i prze-
wazajaca ponad innymi zasobami przyrodniczymi lesisto$¢. Dominujacym ob-
szarem pod wzgledem wigkszosci badanych czynnikéw rozwojowych jest powiat

miedzychodzki.

Literatura

Drzewiecki M. (1992), Wigjska przestrzen rekreacyjna, Warszawa: Instytut Turystyki.

Jagusiewicz A., Legienis H. (2007), Zasoby bazy noclegowej indywidualnego zakwatero-
wania w Polsce w roku 2007. Zestawienie tabelaryczne, Warszawa: Instytut Turystyki.

Kosmaczewska J. (2007), Wplyw agroturystyki na rozwdj ekonomiczno-spoleczny gminy,
Poznan: Wielkopolska Wyzsza Szkola Turystyki i Zarzadzania w Poznaniu, Bogucki
Wyd. Naukowe.

Machnik A. (2008), Rozwdj dzialalnosci agroturystycznej w gospodarstwach rolnych, Po-
znan: Stowarzyszenie Doliny Welny.

Przezbérska L. (2004), Przemiany gospodarstw agroturystycznych Wielkopolski w la-
tach 1990-2003, Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agro-
biznesu, t. VI, z. 1.

Smolenska O. (2014), Uwarunkowania rozwoju oferty gospodarstw agroturystycznych
Wielkopolski w aspekcie rekreacji ruchowej, rozprawa doktorska (maszynopis), Poznan:
Akademia Wychowania Fizycznego w Poznaniu.

Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Wielkopolskim 2007-2013 (2007), Poznan.

Sznajder M., Przezbérska L. (2006), Agroturystyka, Warszawa: PWE.

Turystyka wiejska w Wielkopolsce (2012), katalog gospodarstw goscinnych, Warszawa:
Polska Federacja Turystki Wiejskiej.

Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 (2008), Poznan: Zarzad
Wojewodztwa Wielkopolskiego.

www.agroturystyka.pl [28.10.2010].

www.intur.com.pl [1.06.2012].

www.wodr.poznan.pl [1.09.2010, 1.06.2012].

Factors of the development
of agrotourism farms in the Wielkopolska region
in terms of accommodation and recreational space

Abstract. This article has an empirical character. It presents research for selected conditions in
rural tourism and agritourism activity, which are presented in more details in this PhD thesis.
The author attempts to organize the structure and development of rural accommodations in the
Wielkopolska region over the last few years. A quantitative analysis of structure and location of
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agritourism farms in this region is presented. Then, the article also presents an analysis of the
social and environmental conditions for the development of agrotourism, by the way of the modi-
fied Ratio of Rural and Recreational Space. The research is based on secondary data and is an
introduction to an in-depth analysis of conditions for the development and agrotourism function
in the Wielkopolska region. The whole research is also based on results of the author’s own data
collection and is presented in the rest of PhD thesis.

Keywords: agritourism, rural tourism, rural tourism accommodation, rural recreation space, to-
urism farm
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Samorzad lokalny

jako podmiot tworzgcy warunki
do rozwoju przedsiebiorczosci
w opinii przedstawicieli

branzy turystyczno-rekreacyjne;j
w wojewoddztwie wielkopolskim

Streszczenie. Celem artykulu jest przedstawienie roli samorzadu lokalnego w rozwoju przed-
siebiorczosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem sektora sportowo-rekreacyjnego i turystycznego,
wraz z charakterystyka instrumentéw oddziatywania na rozwdj przedsiebiorstw na terenie gminy.
Czeé¢ teoretyczng zilustrowano wynikami badan dotyczacych aktywno$ci samorzadu gminne-
go w tworzeniu warunkéw do rozwoju przedsiebiorczosci. Aby zbada¢ opinig przedsigbiorcow,
przeprowadzono sondaz diagnostyczny z 208 przedstawicielami branzy turystycznej i rekreacyj-
nej w 49 gminach wojewédztwa wielkopolskiego, a wyniki badan zestawiono z opiniami samo-
rzadéw gminnych. Przyjeto hipoteze, ze samorzady gminne wykorzystuja rézne instrumenty, by
stymulowa¢ rozwdj przedsiebiorczoéci na swoim obszarze, dominujg jednak wsrdéd nich instru-
menty ekonomiczno-finansowe, ktére w réwnym stopniu sa stosowane przez samorzady gminne
w réznych typach gmin. W pracy potwierdzono przyjeta hipoteze i wykazano istotne statystycz-
nie réznice w zakresie stosowanych narzedzi w réznych gminach wojewddztwa wielkopolskiego.

Stowa kluczowe: interwencjonizm samorzadowy, przedsiebiorczo$¢, turystyka, rekreacja, in-
strumenty oddzialywania, samorzad gminny

1. Wprowadzenie

Tworzenie warunkow sprzyjajacych rozwojowi lokalnej przedsigbiorczosci to
wazny obszar aktywnosci samorzadu gminnego. Przyjazna polityka wladz lokal-
nych w tym zakresie prowadzi bowiem do wzrostu zatrudnienia na terenie gmi-
ny, rozwoju infrastruktury, poprawy jakosci srodowiska przyrodniczego i kultu-
rowego, a takze do oferowania nowych débr i uslug, z ktérych moga korzystaé

* Wyzsza Szkota Bankowa w Poznaniu, Wydzial Finanséw i Bankowo$ci, Instytut Nauk Ekono-
micznych, e-mail: agata.basinska-zych@wsb.poznan.pl, tel. 61 655 33 30.
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zaréwno mieszkancy, jak i tury$ci. Wspieranie przedsiebiorczoéci przez jednostki
samorzadu terytorialnego (JST) przyczynia sie takze do wzrostu wiedzy i naby-
wania nowych umiejetnosci i kompetencji przez spolecznos¢ lokalng. Wazne dla
rozwoju lokalnego jest tez podnoszenie atrakcyjnosci inwestycyjnej regionu.

W najwazniejszym w Polsce akcie prawnym, czyli Konstytucji Rzeczypospo-
litej Polskiej, nie ma bezposredniego odwotania do obowiazku wspierania przed-
siebiorczosci przez jednostki samorzadu terytorialnego. Jednakze ustawa zasad-
nicza uznaje zasade wolnosci dzialalnosci gospodarczej i wlasno$¢ prywatna za
podstawy ustroju gospodarczego RP (art. 20 Konstytucji; Dziemianowicz i in.
2000: 19). Méwi tez o wspieraniu przedsigbiorczosci i dzialaniach na rzecz roz-
woju aktywnosci gospodarczej, faczac te zadania gléwnie z dziataniem na rzecz
zwalczania bezrobocia i traktujac roboty publiczne oraz prace interwencyjne jako
instrumenty temu stuzace (art. 65 Konstytuciji).

Od 1 stycznia 1999 r. obowiazuje w Polsce tréjszczeblowa struktura samo-
rzadu terytorialnego: samorzad gminny, samorzad powiatowy i samorzad woje-
wodztwa. Zwiegkszeniu ulegla odpowiedzialno$¢ wladz samorzadowych za szero-
ko pojety rozwoj lokalny, a takze kompetencje do samodzielnego podejmowania
decyzji i ksztaltowania polityki finansowej (Stomiriska 2007: 19). Zadaniem
wiadz lokalnych stato si¢ m.in. stworzenie odpowiednich warunkéw do rozwoju
gospodarczego danej jednostki terytorialnej, czyli klimatu sprzyjajacego przed-
sicbiorcom (Grodzka 2008: 112-113). Jednostki samorzadu terytorialnego,
zwlaszcza samorzady gminne, w swojej dziatalno$ci moga korzysta¢ z wielu in-
strumentéw wspierania przedsiebiorczosci. Biorac jednak pod uwage ograniczo-
ne zasoby gminy oraz jej mozliwosci organizacyjne, samorzady gminne powinny
koncentrowa¢ swoje dzialania na instrumentach przynoszacych im najwigksze
korzysci w zakresie rozwoju gospodarczego (Skica 2008: 43).

Artykut sklada sie z dwdch czesci: teoretycznej i empirycznej. W pierwszej
czesci pracy ukazano role samorzadu lokalnego w rozwoju przedsigbiorczosci, ze
szczegdlnym uwzglednieniem sektora sportowo-rekreacyjnego i turystycznego
wraz z charakterystyka instrumentéw oddzialywania na rozwdj przedsiebiorstw
na terenie gminy. W drugiej czesci przedstawiono za$§ wyniki badan dotyczacych
aktywnosci samorzadu gminnego w tworzeniu warunkéw do rozwoju przedsie-
biorczoéci. Aby zbada¢ opinie przedsigbiorcéw, przeprowadzono sondaz diagno-
styczny z wybranymi przedstawicielami branzy turystycznej i rekreacyjnej w wo-
jewddztwie wielkopolskim, a wyniki badan zestawiono z opiniami samorzadéw
gminnych.

Postawiono hipotezg, ze samorzady gminne wykorzystuja rézne instrumenty,
by stymulowa¢ rozwdj przedsigbiorczosci na swoim obszarze, dominuja jednak
wérdd nich instrumenty ekonomiczno-finansowe, ktére w réwnym stopniu sa
stosowane przez samorzady gminne w réznych typach gmin.
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2. Instrumenty oddziatywania
samorzadu gminnego
na rozwaj przedsiebiorczosci lokalnej

Wedlug Komisji Europejskiej pojecie ,przedsiebiorczos¢” mozna utozsamiac ze
sklonnoscia do zaktadania nowych przedsigbiorstw, podejmowania nowych in-
westycji i tworzenia nowych miejsc pracy (pkt 7 Wytycznych w sprawie krajowej
pomocy regionalnej na lata 2007-2013, za: Postuta 2008). Natomiast instrumen-
ty wspierania przedsigbiorczoséci przez JST mozna zdefiniowaé za Andrzejem
Sztando jako kazda informacje, dzialanie lub zaniechanie dziatania gminy majace
wplyw na rozw¢j lokalnych podmiotéw gospodarczych lub na dzialania instytu-
cji, organdw, obiektéw materialnych i niematerialnych, a takze oséb oddzialuja-
cych na te podmioty. Instrumentami sa rowniez dzialania i informacje niezbedne
do konstrukeji, wdrazania i weryfikacji prawidtowosci stosowania okreslonych
wyzej instrumentéw (Sztando 1999: 79-80). Jezeli wplyw, ktéry instrumenty te
wywieraja na podmioty prowadzace lub rozpoczynajace dzialalno$¢ gospodar-
cza, jest pozytywny, to powinien przyczynia¢ si¢ do rozwoju przedsiebiorczosci
(Flieger 2009). Mozna wtedy méwi¢ o stymulowaniu rozwoju przedsigbiorczo-
$ci przez JST.

Problematyka wspierania rozwoju przedsiebiorczo$ci przez panstwo, zwlasz-
cza przez samorzad terytorialny po reformie administracji samorzadowej, byla
tematem wielu prac teoretycznych i empirycznych w Polsce (Studia Biura Analiz
Sejmowych 2008). Najczgsciej badania tego typu byly wykonywane na poziomie
gminy i koncentrowaly sie na wybranych regionach kraju. W gminach wojewo6dz-
twa zachodniopomorskiego Magdalena Kogut-Jaworska (2008) badala wplyw
instrumentow polityki dochodowej na lokalny rozwdj gospodarczy'. Wigkszos¢
ankietowanych bylo zdania, ze najwigksze efekty przynosi realizacja polityki do-
chodowej sprzyjajacej przedsiebiorcom. Natomiast w gminach wojewddztwa
podkarpackiego prowadzone byly badania przez Tomasza Skice (2008)% w re-
zultacie ktérych stwierdzono, ze zakres i charakter stosowanych instrumentéw
wspierania przedsigbiorczo$ci uwarunkowany byl zaréwno rodzajem gminy
(gmina miejska, miejsko-wiejska i wiejska), jak i jej wielkoscia, a ich skuteczno$¢
zalezy przede wszystkim od specyfiki zastosowanych form wsparcia. Badania na
probie ogdlnopolskiej 311 gmin przeprowadzono w 2000 r. w Instytucie Badan
nad Gospodarka Rynkows i mialy one charakter kompleksowego studium em-

! Badaniem ankietowym objeto 114 gmin (uzyskano 82% odpowiedzi).
* Naprobe sktadalo sie 7 gmin miejskich, 11 gmin miejsko-wiejskich oraz 43 gminy wiejskie.
Dla analizy zakresu stosowanych instrumentdw oraz ich efektywnosci przyjeto lata 1999-2002.
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pirycznego dotyczacego wspierania lokalnej przedsigbiorczoéci oraz oceny jej
instrumentéw® (Dziemianowicz i in. 2000).

Réwnie rozbudowang analize, ktéra objeta 100 urzedéw gmin z 11 woje-
wodztw, przeprowadzil w 2008 r. Instytut Rynku Wewnetrznego i Konsump-
cji (IRWiK) (Stominska 2007). Badanie dotyczylo uwarunkowan i przejawéw
przedsigbiorczosci na lokalnych rynkach oraz dzialan i instrumentéw wykorzy-
stywanych przez gminy do stymulowania rozwoju tych rynkoéw.

Istnieje wiele podzialéw i typologii narzedzi interwencjonizmu samorzado-
wego ukierunkowanych na rozwdj lokalny. Obok klasycznego podzialu na bez-
posrednie i poérednie, a takze finansowe i pozafinansowe instrumenty polityki
lokalnej, najwiecej waloréw poznawczych zdaje si¢ mie¢ typologia narzedzi sty-
mulowania rozwoju lokalnej gospodarki wedlug formy oddzialywania. W ramach
tej klasyfikacji wyrdzniono nastepujace podgrupy narzedzi: instrumenty przy-
musu administracyjnego, poznawcze, oddzialywania ekonomiczno-rynkowego,
oddzialywania bezposredniego, pobudzenia infrastrukturalnego, informacyjne,
edukacyjne, koncepcyjno-organizacyjne i pozostate (Stomirska 2007).

Popularnym podzialem narzedzi oddzialywania samorzadu na rozwoj lokal-
ny jest takze podzial na narzedzia: planistyczne, organizacyjne i instytucjonalne
(w tym szkoleniowo-doradcze), administracyjno-prawne, informacyjne i pro-
mocyjne, ekonomiczno-finansowe (w tym pobudzania infrastrukturalnego).
Instrumenty te laczone sg w rozmaite konfiguracje lub przedstawiane oddziel-
nie. Wydaje sig, ze ten uniwersalny podziat znajduje takze zastosowanie w sty-
mulowaniu lokalnej przedsigbiorczo$ci. Ponadto klasyfikacja ta ma jeszcze jedna
istotng zalete, a mianowicie zawiera informacje o funkgji, jaka poszczegélne na-
rzedzia moga pelni¢ w zakresie oddzialywania na sektor biznesu przez JST (Ba-
sifiska-Zych 2012a). Syntetyczne zestawienie instrumentéw, za pomoca ktérych
samorzad gminny moze stymulowac rozw6j przedsigbiorczo$ci w podziale na ich
najwazniejsze grupy, przedstawia tabela 1.

Samorzad gminny moze stymulowaé rozwoj przedsiebiorstw, korzystajac
z réznych instrumentéw. Niezwykle wazng grupe narzedzi wykorzystywanych
zaréwno na poczatkowym etapie rozwoju spoleczno-gospodarczym, jak i w p6z-
niejszych jej etapach stanowig instrumenty planistyczne. Obejmuja one syner-
giczne dzialania pomiedzy procesami zagospodarowania przestrzeni gminnej,
urbanizacja, stopa bezrobocia lokalnej spotecznoéci i jako$cia ich zycia, planowa-
nymi inwestycjami a okre§lonym poziomem budzetu. Wiaza si¢ one z przyjeciem
przez gminy dlugofalowych rozwiazan strategicznych w zakresie rozwoju lokal-
nego (strategia rozwoju gminy) , W tym zwiazanych z zarzadzaniem przestrzenia
i rodowiskiem (dokumenty ksztaltowania fadu przestrzennego w gminie), inwe-
stycjami (wieloletnie plany inwestycyjne), finansami (wieloletnie plany finanso-

* Na ankiety odpowiedziato 116 gmin, co stanowi 4,7% wszystkich gmin w Polsce.
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Tabela 1. Rodzaje instrumentdw stymulowania przedsiebiorczoéci
przez samorzad lokalny

Grupa instrumentow Poszczegdlne instrumenty

Planistyczne - studium uwarunkowar i kierunkéw zagospodarowania przestrzenne-
go gminy

— miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego, prognoza oddzia-
lywania na $rodowisko projektu miejscowego planu zagospodarowa-
nia przestrzennego

- ekofizjografia

— program ochrony $rodowiska, plan gospodarki odpadami

— strategia rozwoju lokalnego (gminy)

— strategie i programy sektorowe: program rozwoju przedsiebiorczosci

— wieloletni plan inwestycyjny

— wieloletni plan finansowy

— wieloletni plan wspolpracy z organizacjami pozarzadowymi

Organizacyjno- Poza zabezpieczeniem w strukturach UG stanowiska ds. przedsiebior-
-instytucjonalne czo$ci lub punktu obstugi przedsigbiorcy, samorzady gminne moga two-
rzy¢ specjalne podmioty wspierajace przedsiebiorcow:

a) bezposrednio:

- w formie jednostek budzetowych

- gospodarstw pomocniczych jednostki budzetowej

- zakladu budzetowego

- jednoosobowej spotki JST

- jednostki pomocniczej gminy

b) posrednio:

— tworzenie mieszanych spétek lokalnych z udziatem JST (spétki
prawa handlowego: spolki z o.0., akcyjne, komandytowe, koman-
dytowo-akcyjne)

- zakladanie spéldzielni

— zlecanie zadai organizacjom pozarzadowym (gléwnie stowarzy-
szeniom i fundacjom)

— zlecanie zadan przedsigbiorstwom prywatnym

- realizacja zadan w formule partnerstwa publiczno-prywatnego

- zawiazywanie wspdlpracy miedzy samorzadami w formie: porozu-
mieniakomunalnego, zwigzkumiedzygminnego, stowarzyszenia JST

- zakladanie agencji rozwoju, osrodkéw szkoleniowo-doradczych,
inkubatoréw przedsiebiorczosci

— tworzenie specjalnych stref ekonomicznych, przygotowywanie
gruntéw pod aktywizacje gospodarcza

— organizacja roznego rodzaju szkoleri dla mieszkancow, firm

- doradztwo obsluga inwestycyjna przedsigbiorstw

— wspOlpraca z o$rodkami naukowo-badawczymi oraz placéwkami
o$wiatowymi w celu poprawy poziomu wyksztalcenia i §wiadomo-
éci swoich obywateli (bezrobotnych)

— lokalne i regionalne organizacje turystyczne, lokalne grupy dziata-
nia i lokalne grupy rybackie (powstale w ramach Programu Roz-
woju Obszaréw Wiejskich)

— wprowadzenie systemdw zarzadzania jako$cig
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cd. tabeli 1
Grupa instrumentéw Poszczegélne instrumenty
Administracyjno- a) akty prawa miejscowego:
-prawne — wykonawcze (uchwaly Rady Gminy, zezwolenia, zakazy, nakazy,
zarzadzenia wojta)

— strukturalno-organizacyjne (statuty i regulaminy jednostek orga-
nizacyjnych, przeksztalcenia i organizacja jednostek organizacyj-
nych, zasady zarzadu mieniem gminy, zasady oraz tryb korzystania
z obiektéw i urzadzen uzytecznosci publicznej itp.)

b) decyzje administracyjne — wydawane przez organy gminy

Informacyjno- - dokumenty planistyczne

-promocyjne — tworzenie banku danych o kwalifikacjach 0s6b bezrobotnych

— ocena wiarygodno$ci kredytowej (ocena ratingowa dot. duzych JST)
— tworzenie punktéw informacji gospodarczej

— tworzenie punktéw informacji turystycznej

dzialania samorzadéw kierowane do wewnatrz (mieszkaricy, podmioty
gospodarcze i spoleczne) i na zewnatrz (potencjalni inwestorzy i tury-
éci) oparte s3 na marketingowych instrumentach promociji, czyli:
a) reklamie (prasowej, radiowej, telewizyjnej, wydawniczej, interneto-
wej)
b) public relations
c) sponsoringu
d) promocji dodatkowej — tworzenie pozytywnego wizerunku gminy
(gminne konkursy, szkolenia, spotkania) stosowane zaréwno w mi-
kro-, jak i makrootoczeniu. W szczegdélnos$ci moze obejmowacé dzia-
fania z zakresu:
— opracowania strategii/planu promocji gminy
- opracowywania i publikowania materialéw promocyjnych
- zapewnienia bezplatnej reklamy w materiatach promocyjnych
- prowadzenia strony internetowej
— promocji internetowej za pomoca portali spotecznosciowych (np.
Facebooka)
~ wydawania lokalnej prasy (np. biuletyn gminny)
— organizacji study tour dla potencjalnych inwestoréw
— przygotowania filmu promocyjnego, teledysku
- udzialu w imprezach targowych

- lobbingu
Ekonomiczo- a) instrumenty polityki dochodowej:
-finansowe — instrumenty polityki fiskalnej (podatki i oplaty lokalne: podatek od
(w tym pobudzania nieruchomofdci, podatek od $rodkéw transportowych, podatek rol-
infrastrukturalnego) ny, le$ny, zryczaltowany podatek w formie karty podatkowej, oplata

targowa, administracyjna, miejscowa, uzdrowiskowa;

- instrumenty o charakterze powszechnym: uchwalanie stawek niz-
szych od ustawowych, zwolnienia ustawowe, ulgi ustawowe, wpro-
wadzanie zwolnien i ulg: w formie zaniechania poboru, odroczenia,
rozlozenia na raty zaleglogci fiskalnej i odsetek)

- instrumenty zw. ze zbyciem lub oddaniem do uzytkowania sktadni-
kéw mienia (np. wplywy ze sprzedazy gruntéw, nieruchomosci, lo-
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cd. tabeli 1

Grupa instrumentéw Poszczegdlne instrumenty

kali lub innych sktadnikéw mienia, wplywy z najmu lub dzierzawy,
oplaty z tytulu zarzadu lub uzytkowania nieruchomosci, dochody
z tytulu sprzedazy akeji lub udzialéw w spotkach stanowiacych
wlasnos¢ gminy)

— instrumenty polityki cenowej: ceny (oplaty) za wode i scieki; ceny
(oplaty) za centralne ogrzewanie i ciepla wode; ceny (oplaty) za
bilety komunikacji zbiorowej; ceny (oplaty) za korzystanie z wy-
sypisk $mieci

- instrumenty zw. z gospodarczym korzystaniem $rodowiska i kary
z tytulu zanieczyszczenia $rodowiska: oplaty za korzystanie ze $ro-
dowiska; kary za przekraczanie norm

b) instrumenty polityki wydatkowej:

— instrumenty zw. z wydatkami inwestycyjnymi (wydatki na: budo-
we i utrzymanie drég, budowe i utrzymanie sieci wodociagowych
izaopatrzenia w wode, budowe i utrzymanie infrastruktury energe-
tycznej, na inwestycje w zakresie transportu zbiorowego, dotyczace
infrastruktury mieszkaniowej, na budowe i utrzymanie obiektow
kultury fizycznej, budowe i utrzymanie infrastruktury oczyszczania
$ciekow, na inwestycje w zakresie czysto$ci w gminie)

— instrumenty zw. z wydatkami na wsparcie instytucji rozwoju gospo-
darczego: finansowanie (dokapitalizowanie) inkubatoréw przedsie-
biorczoéci, centrum wspierania przedsigbiorczosci, parkéw prze-
mystowych, technologicznych, agencji rozwoju lokalnego, osrod-
kéw doradczo-szkoleniowych, funduszy poreczen kredytowych

- instrumenty zw. z wydatkami na cele informacyjno-promocyjne: fi-
nansowanie dziatalno$ci informacyjnej dotyczacej zakladania dzia-
talno$ci gospodarczej, partneréw gospodarczych, instytucji $wiad-
czacych ustugi biznesowe; finansowanie dziatalnosci promocyjnej

- instrumenty zw. z wydatkami w zakresie pomocy publicznej: do-
tacje dla przedsiebiorcéw, dokapitalizowanie przedsiebiorcéw na
warunkach korzystniejszych od oferowanych na rynku, pozyczki,
kredyty udzielane przedsiebiorcom na warunkach korzystniej-
szych od oferowanych na rynku, poreczenia i gwarancje kredytowe
udzielane za zobowiazania przedsigbiorcéw na warunkach korzyst-
niejszych od oferowanych na rynku

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Kogut-Jaworska 2008; Majewska 2008; Sztando 1999.

we), oraz planowania $redniookresowego (plany rozwoju lokalnego, programy
rewitalizacji, programy rozwoju przedsigbiorczoéci) (Majewska 2008: 99). War-
to podkresli¢ szczegdlne znaczenie studium uwarunkowan i kierunkéw zagospo-
darowania przestrzennego gminy wraz z miejscowym planem zagospodarowania
przestrzennego w procesie tworzenia przestrzeni przeznaczonej na aktywizacje
gospodarcza na terenie gminy. Niezbednym elementem dzialai na rzecz rozwo-
ju gospodarczego jest tworzenie programéw rozwoju przedsiebiorczoéci, w celu
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wykorzystania potencjatu i skoordynowania wspélpracy JST z innymi podmio-
tami spolecznymi. Praktyka pokazuje jednak, ze niezwykle rzadko nastepuje
opracowanie lokalnego programu rozwoju przedsigbiorczosci jako odrebnego
dokumentu strategicznego i najczeéciej jest on elementem strategii rozwoju gmi-
ny (Szot-Gabrys 2013: 156).

Kolejng grupe instrumentéw, za pomoca ktérych samorzad gminny moze
aktywnie oddzialywa¢ na rozwoj przedsiebiorczosci, stanowia narzedzia orga-
nizacyjno-instytucjonalne. Gminy w tym wzgledzie cechuje dos¢ duza samo-
dzielnoé¢. Jednym z jej przejawdw jest prawo wyboru modelu wykonywania za-
dan wlasnych oraz form organizacyjno-prawnych podmiotéw je realizujacych.
W zwiazku z tym mozna wyrézni¢ dwa rodzaje wykonywania zadan publicznych
przez samorzady gminne: bezposrednie i posrednie (Ciepiela 2004: 266). W ra-
mach struktury urzedu samorzady gminne moga tworzy¢ specjalne stanowiska
urzednicze ds. przedsigbiorczoéci lub punkty obslugi przedsiebiorcéw, pomaga-
jace w zakladaniu dzialalnosci gospodarczej lub zapewniajace wsparcie firmom
prowadzacym juz dziatalno$¢ na terenie gminy. Z kolei wsréd posrednich form
stymulowania rozwoju przedsiebiorczoéci jest powolywanie instytucji wsparcia
biznesu, takich jak: inkubatory przedsigbiorczosci, agencje rozwoju i o$rodki do-
radczo-szkoleniowe. Istotne dla rozwoju lokalnego jest takze podnoszenie atrak-
cyjnosci inwestycyjnej regionu. Gmina moze stymulowa¢ rozwéj gospodarczy,
tworzac przestrzen na prowadzenie dzialalnosci gospodarczej. Strefy aktywnosci
gospodarczej mozna tworzy¢ réwniez przez adaptowanie niewykorzystywanych
budynkéw poprzemystowych i powojskowych (Raport BFKK 2010). Narzg-
dziami organizacyjnymi o charakterze szkoleniowo-doradczym s tez szkolenia
i kursy, uslugi doradztwa oraz wspieranie podmiotéw naukowych, badawczych
i o$wiatowych. Samorzad gminny powinien pelni¢ raczej w tym zakresie role ko-
ordynatora niz bezposredniego organizatora ustug edukacyjnych.

Czeéciowo powigzanymi z omOéwiong grupg narzadzi interwencji wladz sa-
morzadowych w zakresie przedsiebiorczosci s3 instrumenty administracyj-
no-prawne. Tworza je zaréwno normy powszechnie obowigzujace w gminie,
przyjmujace postaé aktow prawa miejscowego, jak i decyzje administracyjne wy-
dawane przez poszczegélne organy gminy (Pawlusinski 2005: 32). Akty prawa
miejscowego moga mie¢ charakter wykonawczy lub strukturalno-organizacyjny.
Na podstawie dokumentéw wykonawczych (uchwaly Rady Gminy, zezwolenia,
zakazy, nakazy) w sposéb posredni lub bezposredni wiadze samorzadu lokalnego
wplywaja na podejmowanie dzialan sprzyjajacych (badz niesprzyjajacych) roz-
wojowi lokalnej przedsiebiorczosci.

Instrumenty informacyjne, w tym w szczeg6lnosci narzedzia o charakterze
promocyjnym, s szeroko wykorzystywane przez jednostki samorzadu lokalnego
do oddzialywania na rozwoéj przedsiebiorczosci. Waznym narzedziem stuzacym
z jednej strony mieszkaricom gminy, a z drugiej przedsigbiorcom jest tworzenie
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banku danych o kwalifikacjach 0s6b bezrobotnych. Informacje te moga by¢ wyko-
rzystane przez gminy do opracowywania programoéw szkolen czy kurséw dosto-
sowujacych kwalifikacje mieszkaricéw do wymagan wspélczesnego rynku (Ro-
lewicz 1999: 32) badz do tworzenia projektéw z zakresu aktywizacji zawodowej
dofinansowywanych z Unii Europejskiej. Instrumentem informacyjnym samo-
rzadow lokalnych sg takze punkty informacji gospodarczej, ktére czesto powstaja
przy samorzadowych biurach promocji. Natomiast w przypadku duzych jedno-
stek samorzadu terytorialnego, gléwnie duzych miast, niezwykle cenna dla przy-
szlych inwestoréw jest ocena wiarygodnosci kredytowej, czyli ocena ratingowa.

Wiréd dzialan promocyjnych gminy skierowanych do wewnatrz (promocja
wewnetrzna) mozna wskaza¢ m.in. propagowanie dziatalnosci gospodarczej po-
przez organizowanie konkurséw dla przedsigbiorcéw, szkolen i kurséw czy ustug
doradztwa. Z kolei dzialania promocyjne skierowane na zewnatrz maja na celu
tworzenie i umacnianie pozytywnego wizerunku gminy jako miejsca atrakcyj-
nego dla przedsigbiorcéw czy nowych inwestoréw (Majewska 2008: 111-112).
Wedlug Wiadystawa Gaworeckiego (2010: 332) aktywno$¢ samorzadu tery-
torialnego w zakresie wspomagania powstawania na swoim obszarze nowych
przedsigbiorstw jest tak samo wazna jak dbalo$¢ o to, aby juz istniejace podmioty
mogly sie prawidtowo rozwijaé. Stad istotnym kierunkiem dziatari wladz gmin-
nych jest tworzenie korzystnego klimatu inwestycyjnego, tj. odpowiednich wa-
runkéw do inwestowania w gminie, np. preferencyjnych warunkéw podatkowych
czy lokalizacyjnych. Waznym narzedziem wykorzystywanym w tym zakresie
moze tez by¢ lobbing.

Duza rola w oddzialywaniu samorzadu lokalnego na rozwdj przedsiebiorczo-
$ci gminy przypada instrumentom ekonomiczno-finansowym. Instrumenty te
s $cidle zwiazane z polityka budzetows, gdyz dotycza ksztaltowania dochodéw
i wydatkéw gminy. Zasadniczo, najwazniejszym narzedziem finansowym shuza-
cym realizacji polityki rozwoju gminy jest budzet (Barczak 2001). Jest to jedyny
plan, w ktérym zawarte s3 wytyczne co do realizacji i finansowania zadan gmi-
ny. Jest on ustalany na okres jednego roku, jednak w swoim ksztalcie powinien
odzwierciedla¢ zapisy zawarte w strategii rozwoju gminy. Wéréd dochodow bu-
dzetowych samorzadu lokalnego wyraznie zalezne od woli i decyzji decydentow
gminnych sg dochody wlasne, ktére pochodza z terenu danej gminy i wptywaja do
jej budzetu w caloéci. Znaczny ich udzial stanowia podatki i oplaty lokalne. Poli-
tyka fiskalna gminy polega na okre$laniu wysokosci stawek tych podatkéw i oplat
lokalnych, ktére moga by¢ nizsze od ustalonych przez ministra finanséw stawek
maksymalnych. Gminy mogga ponadto okre$la¢ warunki ulg, odroczen, umorzen,
zwolniefi i zaniechania poboru tych podatkéw (Konewczyriska 2004: 148). Od-
powiednie dzialanie zakladajace obnizke lub zwolnienia z tego podatku moze
przyczyni¢ si¢ do naptywu nowych inwestycji oraz obnizenia kosztéw funkcjono-
wania podmiotéw lokalnej gospodarki. W podobny sposéb wladze samorzado-
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we moga postepowaé w kwestii wyznaczania wysokosci $wiadczen pobieranych
z tytulu sprzedazy, dzierzawy i wynajmu gruntéw oraz pomieszczen zaliczanych
do mienia komunalnego. Ta szeroko pojeta forma pomocy byta i nadal jest jedna
z bardziej popularnych i stosowanych przez wigkszo$¢ samorzadow form oddzia-
lywania na funkcjonowanie i rozwéj przedsigbiorstw (Kogut-Jaworska 2008: 86).

Z kolei instrumenty polityki wydatkowej przyjmuja posta¢ dzialan czynnych
nastawionych na aktywne przeksztalcanie przez samorzady lokalnego otoczenia
w celu dostosowywania go do potrzeb spolecznych i gospodarczych (Dziemiano-
wicz iin. 2001: 61). Polegaja one przede wszystkim na tworzeniu infrastruktury
technicznej i spolecznej lub uczestniczeniu samorzadu gminnego w przedsie-
wzigciach gospodarczych. Wydatki budzetowe przeznaczane na wsparcie przed-
siewzig¢ i finansowanie instytucji sluzacych rozwojowi gospodarczemu moga
przybierad rozne formy, np. tworzenie funduszy poreczen pozyczkowych, posia-
danie przez lokalne samorzady udzialéw w agencji rozwoju lokalnego, udzielanie
wsparcia centrom biznesu czy osrodkom wspierania przedsiebiorczosci.

Liczba instrumentéw interwencjonizmu samorzadowego wykorzystywa-
nych do stymulowania przedsiebiorczosci przez samorzad lokalny oraz sifa ich
oddzialywania zaleza od wielu czynnikéw. Decydujace sa jednak te, ktore zwiaza-
ne s3 z samorzadno$cia i jej kompetencjami, prawem do ustanawiania i wprowa-
dzania nowych instrumentéw, odpowiedzialno$cia, jaka uklady lokalne ponosza
za rozw0j gospodarki lokalnej, oraz samodzielnoscig finansowa wtadz lokalnych
(Bagdziniski 1994: 91). Przedstawiona charakterystyka instrumentéw dowodzi,
iz samorzady gminne dysponuja duzymi mozliwos$ciami stymulowania przedsie-
biorczosci w $rodowisku lokalnym. Warto przyjrze¢ si¢, w jakim stopniu samo-
rzady faktycznie korzystaja z tych narzedzi oraz jak oceniaja ich przydatnosé.

3. Zatozenia metodologiczne badan

Chcac odpowiedzie¢ na pytania badawcze postawione w artykule, dotyczace naj-
czedciej stosowanych instrumentéw wsparcia dla przedsigbiorcéw przez samo-
rzady gminne w woj. wielkopolskim oraz jak oceniaja te dzialania samorzado-
we przedstawiciele branzy turystycznej i rekreacyjnej, przeprowadzono badania
sondazowe w 49 gminach wojew6dztwa wielkopolskiego*.

* Badania s3 fragmentem prac empirycznych prowadzonych w latach 2005-2011 na potrzeby
rozprawy doktorskiej pt. ,Rola samorzadu terytorialnego w rozwoju rekreacji ruchowej i turystyki”.
Wepieranie rozwoju lokalnej przedsiebiorczoéci bylo jednym z sze$ciu ocenianych obszaréw polityki
lokalnej (Basiriska-Zych 2012b). Teren badan zostal wyloniony w nastepstwie wieloetapowego po-
stepowania badawczego z wykorzystaniem metod statystyki opisowej (analiza wielowymiarowa:
analiza skupien, metoda Warda). W celu oszacowania reprezentatywnej préby gmin zastosowano
zlozona procedure wielostopniowego doboru zespolowego (grupowego). Préba objela nieco po-
nad 21% populacji ogélnej gmin wojewddztwa wielkopolskiego.
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Badania zrealizowano w okresie 2009-2011 wéréd dwdch typéw responden-
tow: 49 samorzadéw gminnych (23 gminy miejsko-wiejskie, 19 gmin wiejskich,
7 gmin miejskich) oraz 208 przedstawicieli branzy turystycznej i rekreacyjne;j,
prowadzacych dzialalnos¢ na terenie badanych 49 gmin. Celem badan bylo uzy-
skanie wiarygodnego obrazu sytuacji lokalnych przedsiebiorcéw sektora sporto-
wo-rekreacyjnego i turystycznego w gminach miejskich, wiejskich i miejsko-wiej-
skich wojewddztwa wielkopolskiego z perspektywy samych przedsiebiorcéw oraz
samorzadu lokalnego.

Pierwsza grupe respondentéw stanowili przedstawiciele urzedéw gmin:
wojt, burmistrz, prezydent lub inny wytypowany przez nich pracownik urzedu
z uwagi na zakres pelnionych obowigzkéw. W latach 2009-2011 przeprowadzo-
no wywiady, wykorzystujac autorski kwestionariusz standaryzowanego wywia-
du. Druga grupe respondentéw tworzyly instytucje lokalnego otoczenia wladz
samorzadowych, ktéra stanowili przedstawiciele branzy rekreacyjnej i turystycz-
nej, czyli przedsiebiorstwa prywatne, organizacje pozarzadowe oraz inne insty-
tucje prowadzace dzialalno$¢ w obszarze czasu wolnego, wypoczynku i turysty-
ki. Dla tych podmiotéw przygotowano autorski kwestionariusz ankiety. Wérod
badanych jednostek dominowaly organizacje pozarzadowe, czyli stowarzyszenia
rejestrowane, fundacje prowadzace dziatania w zakresie kultury fizycznej, sportu
i turystyki. Podmioty te stanowily razem 49% badanych instytucji.

W pordéwnaniu z organizacjami spolecznymi nieco mniej liczng grupa byly
przedsiebiorstwa prywatne (47%), wéréd ktérych przewazaly podmioty $wiad-
czace ustugi noclegowo-gastronomiczne: hotele, motele, pensjonaty, osrodki wy-
poczynkowo-szkoleniowe, kwatery prywatne lub agroturystyczne (51%) i biura
podrézy (17%). Natomiast prawie 30% podmiotéw prywatnych funkcjonowato
w sektorze ustug rekreacyjno-sportowych. Byly to gléwnie obiekty rekreacyjno-
-sportowe, takie jak: centra rekreacyjne, fitness kluby, sitownie oraz przedsie-
biorstwa §wiadczace ustugi rekreacyjno-szkoleniowe. Najmniejszy odsetek (ok.
4%) stanowily instytucje otoczenia lokalnego samorzadu posiadajace inny sta-
tus, w tym gospodarstwa rolne $wiadczace ustugi turystyczne, ale nieprowadzace
dziatalno$ci gospodarczej lub gospodarstwa lesne PGL Laséw Paristwowych.

4. Wspieranie rozwoju
lokalnej przedsiebiorczosci przez samorzad gminny
w wojewodztwie wielkopolskim - wyniki badan

Analizie zostaly poddane dziatania samorzadéw gminnych wojewddztwa wiel-
kopolskiego w zakresie form wspierania przedsigbiorczo$ci lokalnej i tworzenia
korzystnego PR dla realizacji inwestycji na terenie gminy. Nieco ponad 75% ba-
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danych przedstawicieli administracji samorzadowej deklarowato wsparcie dla
przedsigbiorcéw na swoim terenie. Najwiekszy odsetek samorzadéw miejsko-
-wiejskich (91,3%) i miejskich (85,7%) zapewnial o podejmowaniu korzystnych
dziatani na rzecz przedsigbiorcéw turystyczno-rekreacyjnych. Rzadziej w gmi-
nach wiejskich wskazywano na dziatalno$¢ w zakresie tworzenia korzystnego kli-
matu dla inwestycji i wspierania przedsiebiorczosci (57,9%).

Warto przeanalizowa¢ instrumenty, ktére wladze gminy wykorzystuja do sty-
mulowaniu przedsiebiorczosci lokalnej oraz zachecania potencjalnych inwesto-
row krajowych i zagranicznych do lokowania swoich firm na terenie gminy. Naj-
czeéciej stosowang metoda zachecania potencjalnych inwestordw jest tworzenie
pozytywnego wizerunku gminy (wykres 1). Wszystkie badane samorzady miej-
skie deklarowaly tego typu dzialania. Blisko 96% gmin miejsko-wiejskich oraz
89% gmin wiejskich réwniez wskazato t¢ odpowiedz. Korzystanie z wielu na-
rzedzi polityki proinwestycyjnej w wiekszym stopniu deklarowali reprezentanci
gmin miejskich i miejsko-wiejskich wojewddztwa wielkopolskiego niz wiejskich.
Narzedziem stosowanym w niemal réwnym stopniu we wszystkich gminach byly
ulgi podatkowe. Prawie 74% samorzadow miejsko-wiejskich oraz 71% miejskich
stosowalo je w celu przyciagniecia nowych inwestycji na obszar gminy. W gmi-
nach wiejskich uchwalano je nieco rzadziej (58%).

Wrykres 1. Instrumenty wspierania lokalnej przedsiebiorczoéci w opinii przedstawicieli
wladz lokalnych (N = 49)
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badar.
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Trzecim wedlug popularnosci instrumentem deklarowanym przez wladze
samorzadowe bylo przyspieszenie decyzji planistyczno-budowlanych. Te forme
wspierania przedsiebiorczosci preferowano w co drugiej gminie miejskiej i miej-
sko-wiejskiej oraz w co trzeciej gminie wiejskiej (wykres 1). Innym instrumen-
tem stymulowania lokalnej przedsigbiorczoéci turystyczno-rekreacyjnej byly
ulatwienia w nabywaniu gruntéw i nieruchomosci. Byly one stosowane przez
wladze lokalne w ok. 40% badanych gmin wojewddztwa wielkopolskiego. Zde-
cydowanie mniejsze znaczenie na obszarach wiejskich ma tworzenie specjalnych
stref ekonomicznych (16%). Czgéciej na te forme zachecania potencjalnych in-
westoréw wskazywali reprezentanci gmin miejskich (29%) i miejsko-wiejskich
(26%).

Wiladze samorzadowe korzystaja rowniez z innych narzedzi wspierajacych
pozyskiwanie inwestycji. Inne formy wsparcia inwestoréw deklarowano w co
drugiej badanej gminie wojewddztwa wielkopolskiego. Wybierano spo$réd nich
przede wszystkim bank ofert inwestycyjnych (wykres 2) oraz przygotowanie
uzbrojonych terenéw pod aktywizacje gospodarcza i portal internetowy dla in-
westora. Lacznie az 86% gmin miejskich deklarowalo stosowanie tego rodzaju
narzedzi. Prawie co druga badana gmina miejsko-wiejska oraz co trzecia wiejska
deklarujaca inne formy wsparcia korzystata z tej formy aktywizowania lokalnej
przedsiebiorczoéci. Warto dodag, ze samorzady wiejskie i miejsko-wiejskie stoso-
waly wiecej narzedzi z tej grupy. W gminach miejsko-wiejskich poza przygotowy-

Wrykres 2. Inne instrumenty wspierania inwestoréw w opinii przedstawicieli wladz
lokalnych (N =25)
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waniem banku ofert inwestycyjnych (100%) dos¢ czesto tworzony byt portal in-
ternetowy dla inwestora (33%), rzadziej za$ przygotowywano grunty uzbrojone
pod aktywizacje gospodarcza (17%) oraz organizowano w strukturach UG Biuro
Obstugi Inwestora (17%). Gminy wiejskie preferowaly raczej przygotowywanie
terenéw pod aktywizacje gospodarcza (86%) oraz portal internetowy dla inwe-
storow (43%).

Podobne pytanie zadano w trakcie badan ankietowych przedstawicielom
branzy sportowo-rekreacyjnej i turystycznej funkcjonujacym na terenie bada-
nych gmin wojewddztwa wielkopolskiego. Organizacje pozarzadowe, przed-
siebiorcy lokalni oraz wlasciciele gospodarstw rolnych prowadzacy dzialalnos¢
agroturystyczna, ktorzy brali udzial w badaniach ankietowych, w 60% przyzna-
li, iz wladze gminy zachecaja potencjalnych inwestoréw do realizacji inwestycji
sportowo-rekreacyjnych i turystycznych w gminie. Opinie respondentdw insty-
tucji otoczenia lokalnego réznily si¢ ze wzgledu na obszar funkcjonowania. Ponad
77% ankietowanych przedstawicieli branzy sportowo-rekreacyjnej i turystycznej
z obszaréw wiejskich twierdzito, ze wladze zachecajq inwestoréw. Taka samg opi-
ni¢ prezentowalo 60,8% organizacji w gminach miejsko-wiejskich, natomiast tyl-
ko 37,5% respondentéw z miast byla tego samego zdania. Typ gminy okazal sie
by¢ tutaj czynnikiem istotnie statystycznie réznicujacym opini¢ respondentdéw
(p=0,0004).

Ponadto przedstawiciele sektora spolecznego, prywatnego oraz gospodarstw
agroturystycznych mieli r6zne opinie na temat zachecania przez wtadze lokalne
potencjalnych inwestoréw do realizacji inwestycji. Nieco ponad 69% organizacji
trzeciego sektora o profilu sportowo-rekreacyjnym i turystycznym twierdzilo, ze
wladze prowadza polityke proinwestycyjna. Ale juz tylko co drugi badany przed-
siebiorca byl tego samego zdania. Najbardziej krytyczni byli rolnicy prowadzacy
dziatalno$¢ agroturystyczna na terenie badanych gmin. Co drugi rolnik byl zda-
nia, ze wladze lokalne nie zachecaja inwestoréw. Pomiedzy statusem instytucji
otoczenia lokalnego a opinig na temat polityki proinwestycyjnej stwierdzono za-
lezno$¢ istotna statystycznie (p =0,0250).

Respondenci wskazywali takze formy zachet stosowane przez wladze gminne
(wykres 3). Podobnie jak w przypadku opinii wladz lokalnych, przedstawiciele
organizacji o profilu sportowo-rekreacyjnym i turystycznym podkreslali two-
rzenie pozytywnego wizerunku gminy (66,7%) oraz ulgi podatkowe (42%) jako
najczeséciej stosowane narzedzia polityki proinwestycyjnej samorzadu gminnego
w obszarze rekreacji i turystyki.

Ponadto $rednio co trzeci badany przedstawiciel branzy turystycznej i re-
kreacyjnej wskazywal ulatwienia w nabywaniu gruntéw i nieruchomosci (34%)
oraz tworzenie specjalnych stref ekonomicznych (28,6%) jako formy wpierania
przedsigbiorczoéci. W poréwnaniu do wladz lokalnych branza w najmniejszym
stopniu wskazywala przyspieszenie decyzji planistyczno-budowalnych jako for-
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Wrykres 3. Wspieranie sektora lokalnej przedsiebiorczosci i inwestycji
w opinii przedstawicieli branzy sportowo-rekreacyjnej i turystycznej (N = 208)
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badar.

me zachety do pozyskiwania inwestycji sportowo-rekreacyjnych i turystycznych
w badanych gminach. wojew6dztwa wielkopolskiego.

Uwzgledniajac zréznicowanie odpowiedzi ze wzgledu na typ gminy, stwier-
dzono, ze bardziej przychylne opinie dotyczace wsparcia przedsiebiorcéw przez
samorzady lokalne przedstawialy podmioty sportowo-rekreacyjne i turystyczne
w gminach wiejskich (58,5%). Na koniec zapytano przedstawicieli branzy spor-
towo-rekreacyjnej i turystycznej prowadzacych dzialalno$¢ na terenie wytypo-
wanych gmin wojewodztwa wielkopolskiego, czy wladze gminy wspieraja przed-
stawicieli sektora prywatnego. Nieco ponad 48% ankietowanych przyznalo, ze
samorzad gminny nie wspiera dzialalno$ci podmiotéw prywatnych, natomiast
39% byla przeciwnego zdania. Co ciekawe, najbardziej krytyczni byli responden-
ci reprezentujacy podmioty prowadzace dzialalnos¢ gospodarczy oraz dzialal-
no$¢ rolnicza — prawie 60% z nich twierdzilo, ze samorzady lokalne nie wspieraja
ich dzialalnoéci (wykres 4).

Najbardziej krytyczne podejscie prezentowali natomiast reprezentanci bran-
zy sportowo-rekreacyjnej prowadzacy dzialalno$¢ na obszarach miejskich — nie-
co ponad 62% z nich twierdzilo, ze samorzad gminny nie wspiera przedstawicieli
sektora biznesu w obszarze rekreacji i turystyki. Zalezno$¢ miedzy tymi opiniami
atypem gminy, na terenie ktérej organizacja funkcjonuje, okazala si¢ istotna staty-
stycznie (p=0,0011), podobnie jak w przypadku statusu instytucji (p = 0,0250).

Dokonujac podsumowania aktywnosci badanych samorzadéw gminnych
wojewddztwa wielkopolskiego, warto podkresli¢ zréznicowanie w zakresie wy-
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Wrykres 4. Wspieranie lokalnej przedsiebiorczosci przez samorzad gminny w opinii
przedstawicieli branzy turystyczno-rekreacyjnej wedlug statusu podmiotu (N = 208)

100
90
80 39,6
70 56,2 55,6
60
= S0
40 41,6
30 36,7 385
20
P . RN
0 [71 ]
przedsiebiorstwo organizacja inny podmiot
pozarzadowa

B nie wiem [] tak [] nie

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badar.

korzystywanych przez samorzady miejskie, wiejskie i miejsko-wiejskie instru-
mentéw stymulowania lokalnej przedsiebiorczosci i polityki proinwestycyjnej.
Zaréwno przedstawiciele wladz lokalnych, jak i instytucji otoczenia lokalnego
przyznaja, ze wladze lokalne podejmuja dzialania wspierajace pozyskiwanie in-
westorow w zakresie rekreacji i turystyki. Najpopularniejsza forma zachecania
potencjalnych inwestoréw jest tworzenie pozytywnego wizerunku gminy oraz
ulgi podatkowe. O ile tworzenie pozytywnego wizerunku moze mie¢ charakter
marketingowy, o tyle ulgi podatkowe sa konkretnym narzedziem wspierania roz-
woju przedsiebiorstw na terenie gminy. W tabeli 2 dokonano zestawienia instru-
mentéw podatkowych wraz z charakteryzytyka ich wplywu na przedsigbiorcow
prowadzacych dzialalno$¢ na terenie gminy. Dodatkowo ukazano mozliwosci
decyzyjne samorzadow gminnych w zakresie aktywnego ksztaltowania tych na-
rzedzi polityki fiskalne;.

Przeprowadzone badania sondazowe w 49 gminach wojewddztwa wielko-
polskiego dowodzg, ze mozliwosci stosowania réznych stawek podatkowych oraz
zwolnien i ulg maja bardzo zréznicowana forme. Najczesciej wladze samorzado-
we stosuja obnizenia stawek podatkowych (90% badanych gmin) oraz zwolnienia
i ulgi w podatku od nieruchomosci (60%), w dalszej kolejnosci w podatkach od
srodkéw transportowych (10%) i od posiadania pséw. Znacznie rzadziej stosowa-
ne s3 zachety w podatku rolnym i w karcie podatkowej. Wyniki badant w gminach
wojewddztwa wielkopolskiego potwierdzaja ogélnopolskie analizy empiryczne
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Wojciecha Dziemianowicza i zespotu (2001: 103-105). Na podstawie analizy
mozna wiec stwierdzi¢, ze typ gminy jest tu czynnikiem réznicujacym. Zaleznos¢
ta zostala potwierdzona statystycznie (p=0,0250). W gminach wiejskich stoso-
wano nizsza stawke podatkéw od nieruchomosci od stawek maksymalnych. Na
przyklad w polowie analizowanych gmin miejsko-wiejskich i w niemal wszyst-
kich gminach wiejskich wladze samorzadowe stosowaly nizsze stawki podatko-
we. Z kolei gminy wiejskie najczesciej stosuja obnizone stawki w podatku rolnym
i lesnym. Inaczej rozkladaja si¢ odpowiedzi na pytanie o uchwalone przez rade
gminy ulgi i zwolnienia dla lokalnych przedsigbiorcéw. Prawie 60% badanych
gmin uchwalilo tego typu zachety w zakresie podatku od nieruchomosci. Wyniki
dowodzg, Ze gminy miejskie ogétem czesciej stosujq ulgi i zwolnienia w podatku
od nieruchomosci niz gminy wiejskie.

Wéréd tego typu instrumentéw gminy najchetniej stosuja obnizenie stawek
podatku od nieruchomosci — we wszystkich badanych gminach w okresie 2005-
-2011 stawki podatku od nieruchomosci byly obnizone. Drugim narze¢dziem po-
lityki fiskalnej byly zwolnienia podatkowe dla nowo powstalych przedsiebiorstw
na terenie gminy. W 70% badanych gmin wojewddztwa wielkopolskiego samo-
rzady oferowaly taka mozliwo$¢ przedsigbiorcom prowadzacym dzialalnos¢ go-
spodarcza na ich terenie.

Pozostale instrumenty polityki finansowej w réznym stopniu wykorzystywa-
ne s przez samorzady miejskie, wiejskie i miejsko-wiejskie. Wida¢ zréznicowa-
nie w tym wzgledzie pomig¢dzy gminami o réznym statusie. Na podstawie opinii
przedstawicieli branzy rekreacyjnej i turystycznej o wspieraniu lokalnej przed-
sigbiorczosci oraz zachgcaniu potencjalnych inwestoréw przez samorzad gmin-
ny stwierdzono istotnie statystyczne rdznice pomiedzy opiniami respondentéw
a statusem instytucji oraz typem gminy”.

5. Instrumenty stymulowania
rozwoju przedsiebiorczosci

w ocenie samorzgdow gminnych
wojewddztwa wielkopolskiego

Wladze lokalne w rézny sposéb oddzialuja na rozwoéj przedsigbiorczo$ci w gmi-
nie, dlatego zostaly instytucjonalnie wyposazone w wiele instrumentéw, ktore
w réznym stopniu sa wykorzystywane. W celu przeanalizowania czy instytucjo-

5 ‘Wyniki badan dotyczacych oddzialywania samorzadéw gminnych na rozwoj przedsiebior-
czosci w obszarze rekreacji ruchowej i turystyki potwierdzajg takze przeprowadzone wczesniej
analizy w zakresie dynamiki liczby obiektéw sportowo-rekreacyjnych oraz bazy materialnej tury-
styki na terenie badanych gmin w okresie 2005-2011.
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nalne narzedzia realizacji polityki wspierania przedsiebiorcéw, ktérymi dysponu-
je samorzad gminny, sa spojne, kompletne i dostosowane do mozliwosci samo-
rzaddw terytorialnych, poproszono przedstawicieli administracji samorzadowej
o ich ocene. W pierwszej kolejnosci jednak zbadano, ktére grupy narzedzi sa naj-
chetniej stosowane przez wladze lokalne.

Lokalni decydenci samorzadowi w badanych gminach miejskich, wiejskich
oraz miejsko-wiejskich wojewoddztwa wielkopolskiego byli zgodni co do znacze-
nia dwoch grup narzedzi: prawno-administracyjnych oraz ekonomiczno-finan-

sowych (wykres S).

Wykres S. Znaczenie grup instrumentdw polityki przedsigbiorczosci
wedlug czestotliwosci ich stosowania w opinii badanych wladz samorzadowych (N = 49)

Hierarchia znaczenia instrumentow realizacji polityki rekreacyjnej Wiadze lokalne gmin wiejskich
i turystycznej wedtug czestotliwoscei ich stosowania A
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Objaénienia: 49.al — instrumenty prawno-administracyjne, 49.b1 — instrumenty ekonomiczno-finansowe, 49.c1 -
instrumenty planistyczne, 49.d1 — instrument organizacyjne, 49.el — instrumenty promocyjno-informacyjne.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badar.
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W opinii respondentéw najwigksze znaczenie dla rozwoju przedsigbiorczosci
na obszarze gminy maja czynniki ekonomiczno-finansowe, stad tez sg najczeéciej
stosowane przez samorzady gminne. Blisko 50% przedstawicieli wladz lokalnych
przyznala im pierwsza range pod wzgledem czestotliwosci stosowania (media-
na = 1). Na drugim miejscu w hierarchii waznosci i czestotliwoéci wykorzystywa-
nia znalazla sie grupa instrumentéw prawno-administracyjnych. Polowa respon-
dentéw przyporzadkowala im druga range (mediana = 2).

Pozostale grupy narzedzi mialy inne znaczenie dla wladz lokalnych gmin
o réznym statusie. Na przyklad w gminach wiejskich 50% respondentéw dekla-
rowalo czeste stosowanie instrumentéw planistycznych (mediana = 2), podczas
gdy w gminach miejskich i wiejskich ich przydatno$¢ byla oceniana jako $rednia
(mediana = 3). Ponadto wladze gmin miejskich nizej niz w pozostatych gminach
ocenialy przydatno$¢ narzedzi organizacyjnych w rozwoju przedsiebiorczosci
(mediana = 4) niz w gminach miejsko-wiejskich oraz wiejskich (mediana =3).
Réznice pomiedzy czestotliwoécia stosowania narzedzi w réznych gminach nie
okazaly sie jednak istotne statystycznie (na podstawie wynikéw testu istotnosci
réznic Kruskala-Wallisa).

Poza oceng znaczenia przedstawiciele administracji samorzadowej okreslali
wady i zalety poszczegélnych grup narzedzi pod katem ich wykorzystania do pro-
mowania przedsigbiorczoéci gminy (tab. 3).

Na koniec respondenci dokonali calo$ciowej oceny narzedzi stymulowania
przedsiebiorczosci pod wzgledem ich waloréw instytucjonalnych. Okazuje sie,
ze ocena poszczegOlnych grup narzedzi réznita sie w zaleznosci od statusu jed-
nostki samorzadowej (wykres 6).

Generalnie przedstawiciele miejskich wtadz lokalnych wojewddztwa wielko-
polskiego bardziej przychylnie niz w pozostatych gminach oceniali instrumenta-
rium gminne. W opinii ok. 60% przedstawicieli administracji samorzadowej do-
stepne narzedzia sg spdjne i kompletne, $rednio 47% respondentéw w gminach
wiejskich oraz 39% w gminach miejsko-wiejskich bylo tego samego zdania. Do$¢
duza rozbiezno$¢ ocen zaobserwowano w kwestii dostosowania do ustawowych
kompetencji gmin. W tym zakresie decydenci lokalni nie byli zgodni, bowiem
nieco ponad 71% reprezentantéw wladz miejskich ocenialo ten aspekt pozytyw-
nie. Natomiast tego samego zdania bylo juz tylko 56,5% wlodarzy gmin miejsko-
-wiejskich oraz 47,4% z gmin wiejskich.

Wedlug wiekszosci badanych samorzadéw gminnych narzedzia wspierania
przedsiebiorczosci dostepne dla samorzadéw gminnych sa niewystarczajace. Co
ciekawe, dla wladz lokalnych gmin miejskich dostepne instrumentarium w za-
kresie tworzenia warunkéw dla przedsigbiorcéw jest elastyczne. Innego zdania
byli przedstawiciele gmin wiejskich oraz miejsko-wiejskich. Niewatpliwie wsréd
reprezentantéw badanych gmin wojewddztwa wielkopolskiego panowata zgod-
nos¢ co do dostosowania tych narzedzi do mozliwosci finansowych gmin.
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Tabela 3. Wady i zalety stosowania instrumentéw rozwoju przedsiebiorczoéci
w ocenie badanych wladz lokalnych wojewddztwa wielkopolskiego

Grupa instrumentow

Wady stosowania

Zalety stosowania

planowanych przedsiewzie¢
inwestycyjnych

— brak elastycznosci

— czesto zmieniajace sie regula-
Cje prawne

- zbyt wiele obowiazkéw wyni-
kajacych z uchwalania wielu
dokumentéw w gminie o cha-
rakterze obowigzkowym

Prawno- — wysoki poziom sformalizowa- | - transparentno$¢ procedur
-administracyjne nia procedur administracyj- — porzadkowanie rzeczywistosci
nych administracyjnej
— spowolnienie realizacji zadan
Ekonomiczno- - nieadekwatna wysoko$¢ §rod- | — bezposredni wplyw na rozwdj
-finansowe koéw finansowych do potrzeb rekreacji i turystyki
— rozbudowane procedury przy |- duza przejrzysto$¢ planowania
pozyskiwaniu dodatkowych $rodkéw finansowych
$rodkéw - mozliwoé¢ uczestnictwa w re-
- znaczne obwarowania prawne kreacji i turystyce wiekszej
(kazda zmiana w wydatkach spolecznosci lokalnej
budzetowych wymaga uchwa-
ly rady gminy)
Planistyczne - ograniczenie realizacji nieza- | — mozliwo$¢ planowania zaspo-

kajania potrzeb mieszkancéw
w dluzszej perspektywie czasu
- mozliwos¢ kompleksowego
planowania i programowania
rozwoju turystyki i rekreacji
- mozliwos¢ tworzenia ladu
przestrzennego w gminie

Z zakresu organizacji

— ograniczenie realizacji innych

- mozliwo§¢ systematycznego

— trudno okregli¢ adresata dzia-
tari i efekty realizacji promocji

izarzadzania zadan i zorganizowanego podzialu
- mala elastyczno$¢, obowigzkéw i zadan
- zreguly jednorazowo tworzo- |- tworzenie struktury organiza-
ne z mysla o spelnieniu kryte- cyjnej funkcjonujacej o dele-
riéw przy pozyskiwaniu $rod- gowanie zadan do wlasciwych
kéw UE komorek organizacyjnych
- mozliwo$¢ wdrazania bardziej
efektywnych metod zarzadza-
nia w administracji
Informacyjno- - czasochlonne — mozliwo$¢ dotarcia do okre-
-edukacyjne — maja ograniczony zasieg $lonych grup odbiorcéw w za-

leznosci od uzytego medium

— duzy zasieg dzialan promocyj-
nych

— poprawa $wiadomosci i wiedzy
mieszkacow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie informacji zawartych w kwestionariuszach wywiadéw

(N=49).
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Wrykres 6. Instytucjonalne narzedzia wspierania przedsiebiorczo$ci w dyspozycji
samorzadéw gminnych w ocenie badanych wladz wojewddztwa wielkopolskiego (N = 49)

spojne i kompletne

2N
N

dostosowane
do ustawowych
kompetencji gmin

dostosowane
do mozliwosci
finansowych gmin

elastyczne

wystarczajace

gminy miejskie

spojne i kompletne

dostosowane

do mozliwosci
finansowych gmin

elastyczne

dostosowane
do ustawowych

gminy kompetencji gmin
miejsko-wiejskie

wystarczajace

spojne i kompletne

60

/X

gminy wiejskie

dostosowane
elastyczne

wystarczajace do ustawowych

kompetencji gmin

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badar.
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6. Podsumowanie

Samorzad gminny odgrywa wazna role w stymulowaniu przedsiebiorczosci na
swoim terenie. Z wynikéw badan przeprowadzonych w wybranych 49 gminach
wojewddztwa wielkopolskiego wynika, ze we wspieraniu rozwoju przedsigbior-
coéw oraz przyciaganiu inwestoréw o profilu turystycznym i rekreacyjnym badane
wladze lokalne wykorzystaja podobne instrumenty, lecz z r6zng czestotliwoscia.

Nieco ponad 75% badanych przedstawicieli administracji samorzadowej de-
klarowalo wsparcie dla przedsiebiorcéw na swoim terenie. Najwigkszy odsetek
samorzadéw miejsko-wiejskich (91,3%) i miejskich (85,7%) zapewnial o po-
dejmowaniu korzystnych dzialani na rzecz przedsigbiorcéw turystyczno-rekre-
acyjnych. Z kolei ok. 40% przedstawicieli branzy sportowo-rekreacyjnej i tury-
stycznej potwierdza dzialania wspierajace rozwoj inwestycji i przedsiebiorstw na
terenie gminy.

Opinie na temat wspierania rozwoju przedsigbiorstw sa rézne wéréd przed-
stawicieli urzedéw gmin i przedstawicieli branzy sportowo-turystycznej. Wiek-
szo$¢ ankietowanych przedstawicieli branzy rekreacyjnej i turystycznej prowa-
dzacych dzialalno$¢ w gminach miejskich byta zdania, iz samorzad nie wspiera
przedstawicieli sektora biznesu. Staba odczuwalno$¢ przez przedsiebiorcéw dzia-
tant samorzadowych w zakresie wsparcia przedsiebiorczosci potwierdzaja tez ba-
dania IRWiKI, ktére obejmowaly opinie przedsiebiorcéw na ten temat. W bada-
niu przeprowadzonym w 2005 r. ok. 51,6% respondentéw stwierdzilo bowiem,
ze zainteresowanie wladz lokalnych rozwojem przedsiebiorczosci jest raczej nie-
dostateczne badz niedostateczne, za$ tylko 9,7% przedsiebiorcéw ocenito je jako
dostateczne, a 24% jako raczej dostateczne.

Jak wskazuja wyniki badan sondazowych, najpopularniejszymi narzedziami
oddzialywania na branze sportowo-rekreacyjng i turystyczna przez samorzad
gminny s3: kreowanie klimatu inwestycyjnego oraz ulgi podatkowe. Potwierdza-
ja to takze prace empiryczne innych badaczy: Michata Fliegera (2009), Tomasza
Skicy (2008, 2009, 2014) i Tomasza Wolowca (2007). Autorzy ci twierdza, iz
najskuteczniejszymi narzedziami s3 ulgi oraz zwolnienia podatkowe (pod warun-
kiem wkomponowania ich w systemy wsparcia dla przedsigbiorcéw) i inwestycje
infrastrukturalne (takze wpisane w katalog dzialan na rzecz stymulowania przed-
siebiorczosci).

Ponadto badania sondazowe wykazaly, ze samorzady miejskie w wiekszym
stopniu wykorzystuja inne formy oddzialywania na przedsiebiorcéw, takie jak:
tworzenie banku ofert inwestycyjnych, biura obslugi inwestora i portalu inter-
netowego dla inwestoréw. Do podobnych konkluzji doszedl zespét badawczy
W. Dziemianowicza (2000). Konsekwentne i prowadzone w sposéb ciagly dzia-
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tania na rzecz pobudzenia dzialalno$ci gospodarczej i ozywienia rynku lokalnego
podejmuje wlasciwie jedna tylko grupa jednostek samorzadu terytorialnego —
duze i érednie miasta.
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Local government as an entity supporting

the development of entrepreneurship

in the opinion of the representatives of the tourist
and leisure industry in the Wielkopolska Province

Abstract. The paper focuses on the importance of local government in enterprise development,
with particular emphasis on the opinions of the tourism and leisure industry. The main theoreti-
cal objective of the paper is to create an extensive analysis of municipal tools supporting entrepre-
neurship at the local level. The theoretical part of the article is illustrated by results of an empirical
study concerning the evaluation of the local government'’s activity in the enterprise development
at the local level. To examine the entrepreneur’s opinions about how the local government is sup-
porting entrepreneurship, the author conducted 208 diagnostic surveys with representatives of
tourist and leisure business who, in majority, were leaders of non-governmental organizations and
private enterprises. The rresearch was carried out between the years 2010 and 2011, in the area
of 49 communes in the Wielkopolska Province, including 7 of the municipal type, 19 of the rural
type, and 23 of the mixed type. Moreover, the results in the study were compared with the results
of surveys that included 49 interviews with representatives of local authorities. On the basis of the
analysis, two statements were made: 1) local authorities use different municipal tools supporting
entrepreneurship on the local area; and 2) economic tools seem to have a dominant influence on
the effective accomplishment of a local government’s activity in the field of enterprise develop-
ment in the different types of communes. The article confirmed the above mentioned hypothesis
and demonstrated statistically significant differentiation in the use of municipal tools supporting
entrepreneurship by municipal, rural, and mixed communes in the Wielkopolska Province.

Keywords: self-government interventionism, enterprise development, tourism, leisure, munici-
pal tools supporting entrepreneurship, local government
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Streszczenie. Ekosystemy jeziorne dostarczaja systemowi spoleczno-gospodarczemu wielu
$wiadczen, w tym $wiadczen rekreacyjnych. Wiele uwarunkowan wplywa na mozliwos¢ wykorzy-
stania tych $wiadczen przez spoleczenstwo. Wyrdznia sie wréd nich uwarunkowania naturalne
iantropogeniczne. Wsparcie naturalnych uwarunkowan dzialaniami ze strony systemu spoleczno-
-gospodarczego ksztattuje wielko$¢ i strukture popytu na analizowane $wiadczenia rekreacyjne.
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1. Wprowadzenie

Tworzenie warunkéw do rekreacji to jeden z rodzajéw $wiadczen dostarczanych
systemowi spotecznemu przez ekosystemy. Swiadczenie to wyrdzniane jest przez
wszystkie najbardziej znane typologie. Wskazuja na nie Robert Costanza i in.
(1997) oraz Gretchen C. Daily (1999: 254). Brane byly po uwage w projekcie
Millenium Ecosystem Assessment (2005: 41-45). Wspomina o nich réwniez ra-
port przygotowany dla Europejskiej Agencji Srodowiskowej przez Roya Haine-
sa-Younga i Marion Potshin (2013).

Aby mowi¢ o $wiadczeniach danego ekosystemu, konieczne jest stwierdze-
nie interakcji zachodzacej miedzy nim a systemem spoleczno-gospodarczym. Na
podaz produktéw i ustug dostarczanych przez srodowisko naturalne musi istnie¢
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zapotrzebowanie ze strony czlowieka. W przypadku jego braku mozna moéwi¢
jedynie o funkcjach ekosystemu, a nie o $wiadczeniach.

Popyt na dostarczane przez ekosystem $wiadczenie w postaci tworzenia
warunkéw do rekreacji jest zmienny zaréwno w przestrzeni, jak i w czasie. Na
zmienno$¢ przestrzenng wplywaja takie czynniki, jak: subiektywnie oceniana ja-
ko$¢ danego ekosystemu, jego odleglo$¢ od miejsca zamieszkania czy charakter
terenéw (miejski lub wiejski), na ktérych dany ekosystem sig znajduje. Zmien-
no$¢ czasowa ujawnia si¢ przede wszystkim w sezonowym i dobowym zrézni-
cowaniu popytu. Inaczej ksztaltuje si¢ w sezonie jesienno-zimowym, a inaczej
w wiosenno-letnim. Réwniez okres urlopowo-wakacyjny jest czasem wzmozo-
nego popytu na tego rodzaju $wiadczenia.

Gléwnym celem artykutu jest okreslenie czynnikéw determinujacych wiel-
ko$¢ popytu spoleczenstwa na $wiadczenia rekreacyjne dostarczane przez eko-
systemy jeziorne miasta Gniezna'. Cele szczegétowe zmierzajg do identyfikacji
rozmiaréw popytu zglaszanego na $wiadczenia tych ekosysteméw oraz okresle-
nia ich zmiennoéci sezonowej i dobowej. Przeprowadzona zostanie réwniez ana-
liza poréwnawcza czynnikéw determinujacych wielko$¢ popytu na $wiadczenia
ekosysteméw dwoch ekosystemoéw jeziornych miasta Gniezna — jeziora Jelonek
ijeziora Winiary.

2. Swiadczenia ekosysteméw wodnych

System zieleni miejskiej stanowi umowna jednostke konceptualng obejmujaca
tereny zieleni w miescie, tworzace pewien uklad organizacyjny, zazwyczaj na-
wiazujacy do kompozycji urbanistycznej. Zielen miejska ma swoje przedluzenie
w obszarach otwartych strefy podmiejskiej, a nastepnie wchodzi w sktad sieci
powigzan ekologicznych w skali ponadlokalnej (Bozetka 2008: 50). Do ziele-
ni miejskiej nalezg takie obiekty, jak: parki, jeziora, lasy, zielenice, trawniki czy
drzewa przyuliczne. Kazdy z elementéw zieleni miejskiej dostarcza systemowi
spoleczno-gospodarczemu wielu $wiadczen wplywajacych na jako$¢ zycia miesz-
kanicow (Kronenberg 2012: 15). Swiadczenia te klasyfikowane sa w czterech ka-
tegoriach: zasobowe, regulacyjne, kulturowe i wspierajace (tab. 1) (Millenium
Ecosystem Assessment 2005). W kazdej z nich mozna odnale7¢ §wiadczenia do-
starczane przez ekosystemy wodne.

Do $wiadczen zasobowych mozna zaliczy¢ dostarczanie podstawowego dla
funkcjonowania systemu spoleczno-gospodarczego zasobu, jakim jest woda.

' Ekosystem jeziorny jest tu rozumiany jako obszar misy jeziornej oraz bezpo$redniej zlewni
z wystepujacymi na jej terenie biocenozami. Obszar ekosystemu ograniczony jest naniesieniami antro-
pogenicznymi, np. budynkami, drogami.
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Tabela 1. Swiadczenia ekosysteméw wedlug Millenium Ecosystsem Assessment

Lp. }(aﬁegonar Swiadczenie Podkategoria
$wiadczen
1. |$wiadczenia |zywno$c uprawy roélinne
2. | zasobowe hodowla zwierzat
3. polowy
4. hodowle wodne
S. zasoby dostarczane przez ,dzikie”
ekosystemy
6. widkna drewno
7. bawelna, konopie, jedwab
8. drewno opatowe
9. zasoby genetyczne -
10. substancje lecznicze
11. zasoby stuzace zdobnictwu
12. woda
13. | $wiadczenia |jako$¢ powietrza -
14. | regulacyjne | regulacja klimatu w wymiarze globalnym
15. w wymiarze lokalnym
i regionalnym
16. regulacja poziomu wod -
17. kontrola proceséw erozyjnych
18. samooczyszczanie wod
19. kontrola rozprzestrzeniania sie
chordb zakaznych
20. kontrola rozprzestrzeniania sie
szkodnikéw
21. zapylanie
22. regulacja zagrozen naturalnych
23. | $wiadczenia | réznorodno$¢ kulturowa -
24. | kulturowe warto$ci duchowe i religijne
28. wiedza
26. edukacja
27. inspiracja tworcza
28. wartos$ci estetyczne
29. relacje spoteczne
30. poczucie tozsamosci
31. dziedzictwo kulturowe
32. turystyka i rekreacja
33. | $wiadczenia |procesy glebotwdrcze -
34. | wspierajace |fotosynteza
3S. produkcja pierwotna
36. obieg pierwiastkéw (biogenéw)
37. cykl hydrologiczny

Zrédto: Millennium Ecosystem Assessment 2005: 41-45.
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Drugim zasobem, istotnym zwlaszcza w wymiarze rekreacyjnym, sa ryby. Moz-
na wymieni¢ réwniez inne zasoby dostarczane przez analizowane ekosystemy,
ale w przypadku akwenéw zlokalizowanych na terenach miast ich znaczenie jest
mniejsze.

Swiadczenia regulacyjne dostarczane przez ekosystemy wodne zwiazane s3
przede wszystkim z retencja wod. Regulacja poziomu wody jest istotnym czyn-
nikiem zachowania bezpieczenistwa powodziowego. Mozna wskaza¢ takze na
udzial ekosysteméw wodnych w regulacji jakosci powietrza czy kontroli proce-
séw erozyjnych oraz samooczyszczanie si¢ wod, odbywajace si¢ dzieki zachodza-
cym w wodach procesom biologicznym i chemicznym.

Ekosystemy wodne realizuja wiekszos¢ ustug ujetych w kategorii $wiadczen
kulturowych. Sa przedmiotem badan naukowych i dziatani edukacyjnych. Licz-
ne obiekty wodne stanowily inspiracje tworcza dla malarzy, poetéw czy pisarzy.
Skladajq si¢ one na dziedzictwo kulturowe ksztaltujace poczucie tozsamodci. Jako
przykltad mozna poda¢ Jezioro Lednickie, zwigzane z wieloma wydarzeniami
z poczatkéw polskiej panstwowosci, w szczegodlnosci z chrztem Polski.

Przede wszystkim jednak w kategorii $wiadczen kulturowych nalezy wskaza¢
rekreacyjne znaczenie ekosysteméw wodnych. Obiekty te umozliwiajg miesz-
karicom wypoczynek w stosunkowo nieduzej odleglosci od miejsca zamieszka-
nia. W ten sposob wplywaja na jako$¢ zycia w danym miejscu.

3. Ekosystemy jeziorne miasta Gniezna

Gniezno lezy w wojewddztwie wielkopolskim, w powiecie gnieznienskim. Zaj-
muje obszar 41 km?, ktéry zamieszkuje ponad 70 tys. mieszkaricéw (Bank da-
nych regionalnych 2014). Stanowi jedno z nielicznych miast, ktére w obrebie gra-
nic administracyjnych posiada zlokalizowane az trzy jeziora. W samym centrum
znajduje sie jezioro Jelonek. W poétnocnej czesci Gniezna umiejscowione sg za$
jeziora Winiary i Swietokrzyskie (fot. 1). Dwa pierwsze posiadaja istotne znacze-
nie rekreacyjne, natomiast ostatnie tylko w niewielkim stopniu wykorzystywane
jest w ten sposob.

Jezioro Jelonek znajduje si¢ w centrum miasta. Zbiornik ma powierzchnie
14 ha, a pojemnos¢ ok. 170 tys. m*. Maksymalna glebokos¢ jeziora wynosi 2,4 m,
za$ $rednia — 1,2 m. Jezioro zaliczane jest do zbiornikéw polimiktycznych, charak-
teryzujacych si¢ wielokrotnym mieszaniem wod w misie jeziornej w ciggu roku.
Linia brzegowa cechuje si¢ nieregularnym ksztaltem. Lokalizacja jeziora oraz
jego parametry fizyko-chemiczne skutkuja szczegélnymi predyspozycjami do
nadmiernej eutrofizacji. W efekcie przyjmowania sptywéw powierzchniowych
oraz $ciekéw z niezidentyfikowanych zrddel jezioro przed rekultywacja wykazy-
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Fot. 1. Pélnocna czgé¢ miasta Gniezna — jezioro Winiary i Jezioro Swigtokrzyskie
(fot. P. Mudrak)

walo wszelkie symptomy przezyznienia, co skutkowalo intensywnymi zakwitami
sinicowymi i zanikiem makrofitéw (Berle¢iin. 2013: 3).

Do obszaru jeziora Jelonek przylega Park Piastowski, ktory powstal na tere-
nach dawnych po6l uprawnych szpitala ,Dziekanka”. Na terenie parku wybudowa-
no nieistniejacy juz amfiteatr na ok. 1200 oséb. Jezioro w owym czasie spelnia-
to réwniez funkcje kapieliska. W latach 70. w bezposrednim sasiedztwie jeziora
wybudowano obiekty I Liceum Ogodlnoksztalcacego oraz Muzeum Poczatkéw
Panstwa Polskiego. W poludniowej czesci do jeziora przylega stadion sportowy
klubu Mieszko (Encyklopedia Gniezna 2011: 456). Wokét jeziora poprowadzona
jest o$wietlona promenada (fot. 2). Umozliwia ona rézne formy rekreacji, w tym
spacery, jazde na rolkach, jazde na rowerze, nordic walking i bieganie. Dodatkowo
obszar przy jeziorze czesto jest wykorzystywany jako miejsce zaje¢ wychowania
fizycznego dla uczniéw pobliskiego liceum. Obszar wokél jeziora laczy centrum
Gniezna z jego peryferyjnymi obszarami, dzieki czemu stanowi element ciagu
komunikacji pieszej.

Najwigkszym jeziorem w miescie jest jezioro Winiary, polozone na pdinoc-
ny wschod od $rédmiescia pomiedzy dwoma najwigkszymi skupiskami zabu-
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Fot. 2. Promenada wokol jeziora Jelonek (fot. P. Mudrak)

dowy mieszkaniowej: osiedlem Tysiaclecia i osiedlem Winiary. Jezioro Winiary
ma powierzchnie 19 ha, $rednig gleboko$¢ 3-4 m. Pojemno$¢ jeziora wynosi za$
670 tys. m*. Zbiornik Winiary jest polaczony kanatem z matym jeziorem Koszyk
ilezacym na granicy miasta Jeziorem Welnickim.

Poludniowy brzeg jeziora otoczony jest Parkiem XXV-lecia o powierzchni
17,82 ha (Program ochrony srodowiska 2010). Pélnocno-wschodni brzeg gra-
niczy z Rodzinnymi Ogrédkami Dzialkowymi im. ,Grodu Lecha”. Od péinocnej
strony jeziora ciagnie si¢ droga krajowa nr 15. Nad akwenem znajduja sie liczne
ujecia wod podziemnych, ktdére zaopatruja ludnos$¢ w wode. Wokot calego akwe-
nu poprowadzona jest ciezka, ktora sprzyja bieganiu, jezdzie na rowerze i space-
rom. Kazdego lata na zbiorniku Winiary tworzone jest kapielisko (fot. 3).

Jezioro Winiary zaliczane jest do fowisk Polskiego Zwigzku Wedkarskiego,
a opiekunem akwenu jest Kolo PZW nr 8 ,Miasto Gniezno”. Jest to towisko ogol-
nodostepne. Polawiane s3 tu takie gatunki ryb, jak: karpie, amury, okonie, szczu-
paki, sandacze, liny i wegorze. Na terenie lowiska czesto odbywaja sie zawody
wedkarskie (Jezioro Winiary 2014).
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Fot. 3. Plaza nad jeziorem Winiary (fot. P. Mudrak)

4. Ludnos¢ korzystajgca
z ekosystemow jeziornych Gniezna

Badanie popytu na $wiadczenia dostarczane przez ekosystemy jeziorne przepro-
wadzone zostaly w 2013 r. Badaniem objeto dwa jeziora: Winiary i Jelonek. Jego
celem bylo okreslenie liczby osob korzystajacych ze $wiadczen rekreacyjnych
analizowanych zbiornikéw. Liczenie oséb korzystajacych z obydwu ekosyste-
mow przeprowadzano w kazdej porze roku, o réznych porach dnia. Do badan
wybrano miesigce: luty, maj, lipiec i pazdziernik. W kazdym miesiacu losowo wy-
brano 11 dni obserwacyjnych, z czego 3 stanowily dni weekendowe, a 8 — dni
powszednie. Kazdego dnia przeprowadzano trzy obserwacje: poranng (w godzi-
nach 9.00-11.00), popotudniows (13.00-15.00) i wieczorna (17.00-19.00). Kaz-
da z os6b klasyfikowano do jednej z kategorii aktywnosci: na plazy — osoby lezace
nad jeziorem oraz przebywajace w wodzie, wedkarze; sport — osoby uprawiajace
jogging, nordic walking oraz jezdzace na rolkach i na rowerach; spacery — w tym
osoby siedzace na tawkach.
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Nad jeziorem Winiary najwiecej osob korzysta z dostarczanych $wiadczen
rekreacyjnych w okresie letnim. Zbiornik kazdego lata oddawany jest do uzytku
jako kapielisko, dlatego wiekszos¢ przebywajacych tam w tym czasie 0s6b to pla-
zowicze ($rednia dzienna liczba 0s6b wynosi 76). Réwnie liczng grupe w okresie
letnim stanowia spacerowicze (35 0s6b). Srednia liczba wedkarzy takze latem jest
liczniejsza niz w pozostalych porach roku (8 oséb). Wiosne i lato charakteryzuje
taka sama $rednia liczba 0s6b uprawiajacych sport na obszarze ekosystemu jezio-
ra Winiary. W okresie letnim liczba 0séb przebywajacych nad jeziorem w kazdym
z wyrdznionych celéw byla wigksza anizeli w pozostatych porach roku. Sezon zi-
mowy nad jeziorem ogranicza si¢ do spaceréw (11 0séb) i sportu (6 oséb). Z do-
starczanych $wiadczen rekreacyjnych korzystaja zwlaszcza osoby uprawiajace

nordic walking (wykres 1).

Wykres 1. Srednia liczba 0s6b korzystajacych ze $wiadczen rekreacyjnych
jeziora Winiary

807 76
70 -

60 -
50 -
40 -
30 -

35
21 22
20 4 :
1
10{ |8 28 6 .
0 0 0 o.‘l 0

lato jesien zima wiosna

$rednia liczba oséb

[0 naplazy [ wedkarze [ sport [l spacery

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W ujeciu dobowym najmniejsza liczba 0s6b przebywajacych nad jeziorem
Winiary cechuja si¢ godziny poranne. Tendencja ta jest zauwazalna w kazdej
porze roku. Latem plazowiczéw najwiecej jest w godzinach popoludniowych,
a spacerowiczéw w porze wieczornej. Wysokie temperatury popotudniowe zde-
cydowanie bardziej sprzyjaja opalaniu sie i korzystaniu z kapieliska. Im pézniej-
sza pora dnia, a co za tym idzie — nizsza temperatura, tym nad jeziorem przebywa
wigcej spacerowiczow i sportowcdw, zas liczba plazowiczéw sie zmniejsza. Poza
okresem letnim najwiecej os6b spacerujacych jest w godzinach popotudniowych.
Sa to bardzo czesto rodzice i dziadkowie spacerujacy z matymi dzie¢mi oraz oso-
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by wychodzace na spacery ze swoimi psami. Osoby uprawiajace sport z dostar-
czanych swiadczen korzystaja najczesciej w godzinach wieczornych. Najmniejsza
liczbe 0s6b uprawiajacych sport mozna spotkaé w godzinach porannych. Powyz-
sza zasada nie dotyczy jedynie okresu zimowego, kiedy to najwigksza liczba spor-
towcow pojawia si¢ w godzinach porannych, a najmniejsza w porze wieczornej.
Wokotjeziora brakuje o$wietlenia, dlatego tylko nieliczni korzystaja w tym czasie
ze $wiadczen rekreacyjnych ekosystemu jeziora Winiary. Liczba wedkarzy wio-
sna i jesieniy jest stala w ciagu calego dnia. Latem natomiast ich liczba zwigksza
sie godzinach wieczornych (wykres 2).

Wykres 2. Srednia liczba 0s6b korzystajacych z ze §wiadczen rekreacyjnych
jeziora Winiary w poszczegolnych porach dnia i porach roku
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Ze $wiadczen rekreacyjnych jeziora Jelonek najwiecej os6b korzysta w okre-
sie wiosennym (dziennie $rednio 69 o0séb). Zblizone wartoéci mozna réwniez
zaobserwowa¢ latem (S8 0séb). W kazdej porze roku zdecydowanie dominuja
spacerowicze. Ekosystem jeziora czesto jest wykorzystywany jako ciag komu-
nikacyjny prowadzacy do i z centrum miasta. W szczegdlny sposéb korzystaja
z niego uczniowie szkoly, ktéra graniczy z obszarem ekosystemu zbiornika. Spa-
cerowaniu sprzyja szeroka, oswietlona promenada, dlatego liczba os6éb korzysta-
jacych jest do$¢ duza przez caly rok. Znaczny udzial oséb uprawiajacych sport
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mozna zauwazy¢ wiosng (20 oséb) i latem (17 oséb). Jest to spowodowane tym,
ze te dwie pory roku najbardziej sprzyjaja ruchowi na §wiezym powietrzu. Se-
zon zimowy nad zbiornikiem, tak jak w przypadku jeziora Winiary, ogranicza sie
glownie do spaceréw i uprawiania sportu. W pierwszym celu nad jeziorem kazde-
go dnia przebywa $rednio 17 oséb, a w drugim — 5 0oséb. Na wigkszy zakres wyko-
rzystania $wiadczen rekreacyjnych jeziora Jelonek w stosunku do jeziora Winiary
wplywa kilka czynnikéw. Naleza do nich: blisko$¢ zabudowy rezydencjonalnej,
a zatem wigksza dostepno$¢ jeziora, krétsza linia brzegowa jeziora (krétszy dy-
stans do pokonania) oraz wyzszy poziom bezpieczeristwa (o$wietlony teren, bli-
sko$¢ zabudowan i ulic).

Jezioro Jelonek nie jest traktowane jako fowisko i nie znajduje si¢ pod opieka
zadnego z K6l Polskiego Zwiagzku Wedkarskiego. Mimo to nad jeziorem mozna
spotka¢ wedkarzy (latem i jesienia, $rednio 2 osoby dziennie, wiosng — 6 0sdb).
Bardzo czgsto jest to mlodziez, ktéra dopiero uczy si¢ wedkowania. Czas, jaki
osoby te poswiecaja wedkowaniu, jest znacznie krétszy niz czas spedzany przez
doswiadczonych wedkarzy nad jeziorem Winiary.

Nad jeziorem Jelonek nie ma formalnie utworzonej plazy, jednak na niewiel-
kim pélwyspie w zachodniej czesci jeziora czesto mozna spotkaé plazujace osoby

(wykres 3).

Wykres 3. Srednia liczba 0s6b korzystajacych ze $wiadczen rekreacyjnych
jeziora Jelonek
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Zrédlo: opracowanie wlasne.
Nad jeziorem Jelonek o kazdej porze dnia i w kazdej porze roku wéréd oséb

korzystajacych ze $wiadczen rekreacyjnych tego ekosystemu dominuja spacero-
wicze. Nastepna grupe pod wzgledem ilosciowym tworza sportowcy. Zdecydo-
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Wykres 4. Srednia liczba 0s6b korzystajacych z ze §wiadczen rekreacyjnych
jeziora Jelonek w poszczegdlnych porach dnia i porach roku
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

wanie mniejsza jest liczba wedkarzy i plazowiczéw. W okresie letnim liczba 0s6b
spacerujacych i uprawiajacych sport nad jeziorem zwigksza sie w ciagu kolejnych
godzin. Najwigkszy wzrost notowany jest w godzinach wieczornych. Podobny
trend zauwazalny jest wiosng (jedynie w przypadku spacerowiczéw nastepuje
spadek ich liczebnosci w godzinach wieczornych). Z kolei jesienig i zima najwie-
cej 0sob korzysta z dostarczanych $wiadczen rekreacyjnych w godzinach popo-
tudniowych. W przypadku sportowcéw jesienia wystepuje odwrotna tendencja
anizeli wiosna i latem — ich liczba systematycznie spada w kolejnych porach dnia.
Osoby przebywajace na prowizorycznej plazy mozna spotkaé wylacznie latem
w godzinach popoludniowych i wieczornych. Wedkarze nad jeziorem Jelonek
pojawiajg sie zawsze w porze popoludniowej (wykres 4).

5. Podsumowanie

Jeziora Jelonek i Winiary zlokalizowane sa w granicach miasta, w bliskim sasiedz-
twie terenéw rezydencjonalnych. Dostarczaja podobnych $wiadczen, jednakze
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popyt na nie jest odmienny. Jest to spowodowane zaréwno uwarunkowaniami
naturalnymi, jak i antropogenicznymi. Do uwarunkowan naturalnych nalezy za-
liczy¢ uksztattowanie i dlugos¢ linii brzegowej oraz jako$¢ wody w danym zbior-
niku (zdolno$¢ samooczyszczania si¢). Wéréd uwarunkowan antropogenicznych
nalezy wymieni¢ lokalizacje w ukladzie przestrzennym miasta i zwigzang z tym
dostepnos¢ przestrzenng ekosysteméw (blisko$¢ zabudowy mieszkaniowej, ele-
ment ciggu komunikacyjnego) oraz sposéb zagospodarowania i infrastrukture
naniesiong na teren danego ekosystemu (jako$¢ chodnikéw, o$wietlenie, plaza,
mala architektura). Kazdy z tych czynnikéw wplywa na mozliwosci i checi korzy-
stania przez spoleczenistwo z dostarczanych przez ekosystemy $wiadczen.

Omawiane jeziora posiadaja rézna dtugos¢ linii brzegowej. Osoby przybywa-
jace nad jezioro w celach sportowych lub spacerowych wyrazaja najczeéciej ched
okrazenia (przynajmniej jednokrotnego) danego zbiornika. Diuzsza linia brzego-
wa moze stanowic bariere dla 0os6b mniej sprawnych fizycznie badz tez wigksze
wyzwanie dla 0s6b o wyzszej sprawnosci. Moze to by¢ jednym z czynnikéw spra-
wiajacych, iz nad jeziorem Jelonek, posiadajacym krotsza linie brzegows, spotka¢
mozna wiekszg liczbe 0s6b spacerujacych niz nad jeziorem Winiary.

Jako$¢ wéd decyduje o mozliwosci kapieli w danym zbiorniku. W tym przy-
padku dominuje jezioro Winiary posiadajace wody dopuszczone do tej formy
wykorzystania. Wody jeziora Jelonek nie maja parametréw pozwalajacych na ten
rodzaj rekreacyjnego wykorzystania, totez liczba plazowiczéw jest tam zdecydo-
wanie mniejsza.

Dla gotowosci spoleczenistwa do korzystania z dostarczanych $wiadczen
istotne s czynniki antropogeniczne. Mozna wsrdd nich wymieni¢ lokalizacje
danego ekosystemu w strukturze przestrzennej miasta. Jezioro Jelonek zlokalizo-
wane jest w centrum miasta. W bezposredniej bliskos$ci jego wschodniego brzegu
znajduje si¢ zabudowa rezydencjonalna. Dla 0séb tam mieszkajacych dostanie
si¢ nad jezioro zajmuje okolo 1-2 minut. Ponadto jezioro lezy w ciagu komunika-
cyjnym laczacym centrum miasta z jego peryferyjnymi, zachodnimi osiedlami.
Tereny ekosystemu jeziornego stanowia takze ciag komunikacyjny dla uczniéw
liceum ogolnoksztalcacego zlokalizowanego po zachodniej stronie jeziora. Tym-
czasem jezioro Winiary zlokalizowane jest co prawda pomiedzy dwoma wielo-
tysiecznymi osiedlami mieszkaniowymi, ale polozone jest w nieco wigkszej od-
leglosci. W tym przypadku dostepnos$¢ przestrzenna nalezaloby oszacowaé na
5-10 minut. W poréwnaniu z jeziorem Jelonek jest to kilkakrotnie dluzszy czas.
Ekosystemu jeziora Winiary nie przecina zaden wazny cigg komunikacyjny. Co
prawda przez jego obszar mozna przedosta¢ sie z jednego otaczajacego osiedla na
drugie, jednak jest to do$¢ duza odlegto$¢. Czynniki te moga réwniez ttumaczy¢
wigkszy popyt mieszkaricéw Gniezna na $wiadczenia rekreacyjne jeziora Jelonek
niz jeziora Winiary, przynajmniej w zakresie spacerdéw i uprawiania sportu.
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Kolejnym czynnikiem decydujacym o mozliwosci wykorzystania $wiadczen
ekosystemowych jest zagospodarowanie infrastrukturalne. Obydwa ekosystemy
posiadaja podobng infrastrukture: ich linia brzegowa otoczona jest utwardzona
promenada, przy ktérej umieszczono liczne elementy matej architektury. Znacz-
na przewage ma jednak jezioro Jelonek dzieki temu, Ze teren wokdl promenady
zostal o$wietlony. Istotnie podnosi to poziom bezpieczenstwa i wydtuza, przynaj-
mniej potencjalnie, czas pobytu nad jeziorem. Z kolei atrybutem jeziora Winiary
jest plaza utworzona na jego poludniowym brzegu.

Jak wskazuja przeprowadzone badania, popyt na $wiadczenia rekreacyjne
dostarczane przez ekosystemy zalezy od istniejacych uwarunkowan naturalnych
i antropogenicznych. Wsparcie tych pierwszych dzialaniami podejmowanymi
przez system spoleczno-gospodarczy ksztaltuje zaréwno wielko$¢, jak i strukture
analizowanego popytu.
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Factors determining
the demand for recreation services
in the lake ecosystems of Gniezno

Abstract. Lake ecosystems provide a number of services for socio-economic systems; recreation-
al services are among them. Many different conditions affect the ability to use these services by
society, which can be distinguished as natural or anthropogenic conditions. Supporting natural
conditions through actions taken by a socio-economic system shapes the size and structure of the
demand for the provision of recreational services.

Keywords: ecosystem services, recreation, lake demand
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Wykorzystanie nowoczesnych technologii
w wybranych grach
i zabawach rekreacyjnych

Streszczenie. Celem artykulu jest prezentacja wybranych gier i zabaw rekreacyjnych opartych
na nowoczesnych technologiach, ktére moga znalez¢ zastosowanie jako alternatywne formy re-
kreacji plenerowej i by¢ wykorzystywane w dziataniach edukacyjnych promujacych ten obszar
aktywnosci rekreacyjnej we wspolczesnej kulturze fizycznej. Ponadto starano sie okredli¢, czy
uzytkownikom urzadzen wyposazonych w modul GPS znane sg gry i zabawy wykorzystujace sys-
temy geolokalizacji, takie jak: Geocaching, Shutterspot, Geodashing Golf, GeoVexilla. Badania
przeprowadzono na grupie 80 respondentéw uczacych sie lub studiujacych w wieku od 16 do 50
lat. W badaniach wykorzystano metode sondazu diagnostycznego w formie ankiety audytoryjnej.

Stowa kluczowe: gry i zabawy terenowe, rekreacja na $wiezym powietrzu, wychowanie plenero-
we, nowoczesne technologie, nawigacja satelitarna

1. Wprowadzenie

Otoczenie, w ktérym mieszkamy i pracujemy, poddawane jest ciaglej zmianie
zwigzanej z rozwojem nowych technologii. Pafistwa z innowacyjna i nowoczesna
gospodarka odnotowuja szybszy rozwoj niz kraje o tradycyjnej strukturze prze-
myshu opartego na wydobyciu i sprzedazy swoich bogactw naturalnych'. Dlatego

* Uniwersytet Szczecinski, Wydzial Kultury Fizycznej i Promocji Zdrowia, Zaktad Turystyki
i Rekreacji, e-mail: jaroslaw.nadobnik@univ.szczecin.pl, tel. 91 444 27 49.
** Uniwersytet Szczeciniski, Wydziat Kultury Fizycznej i Promocji Zdrowia, Zakltad Turystyki
i Rekreacji, e-mail: wioletta.lubkowska@univ.szczecin.pl, tel. 91 444 27 49.
' 50 Most Innovative Countries by Bloomberg Rankings, 1.02.2013, http://www.bloomberg.com/
slideshow/2013-02-01/50-most-innovative-countries.html#slide1 [ 30.04.2015].
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cyfrowa rewolucja trwa i nie wydaje sie, aby cos§ moglo ja w najblizszych latach
zatrzymac. Nowoczesne technologie odgrywaja wazng role w zyciu poszczegél-
nych ludzi. Otacza ich bowiem $wiat wszechobecnej elektroniki i ustug z nia
zwigzanych, np. Internetu. Poza zaletami wynikajacymi z nowoczesnego stylu
zycia mozna réwniez dostrzec jego negatywne oddzialywanie, ktére moze prze-
jawia¢ sie rozluznieniem wiezi spolecznych, brakiem potrzeb interpersonalnych
lub trudnoéciami w utrzymaniu kontaktéw pozazawodowych. Innym proble-
mem jest przenoszenie relacji spolecznych w $wiat wirtualny, do — jak si¢ je prze-
wrotnie nazywa — ,portali spolecznosciowych” Na negatywny wplyw rozwoju
techniki szczegdlnie narazone jest mlode pokolenie, ktére wyrastalo w otoczeniu
komputer6w, telefondéw komdrkowych i Internetu. Niebezpieczenistwa nie kryja
si¢ jednak w samych osiagnieciach technologicznych, ale w nieumiejetnym lub
nadmiernym korzystaniu z nich. Chodzi tu o takie zachowania dzieci i mlodziezy,
ktére wynikaja z dominacji gier komputerowych nad rekreacj fizyczna, portali
spoleczno$ciowych nad rozmowa z rodzicami, a nielegalnego kopiowania filméw
z Internetu nad wyjscie do kina.

W zwiazku z tym istotna okazala si¢ odpowiedZ na pytanie, czy nowoczesne
technologie — tu ograniczone do telefonéw komérkowych (smartfonéw) i table-
tow bedacych w powszechnym uzytku — s3 wykorzystywane w grach i zabawach
rekreacyjnych w plenerze oraz jakie dzialania edukacyjne moglyby promowac te
sfere ludzkiej aktywno$ci, taczac czynny wypoczynek z elementami wspolczesnej
techniki. Ponizej przedstawiono wybrane gry i zabawy rekreacyjne oparte na no-
woczesnych technologiach, ktére moga znalez¢ zastosowanie jako alternatywne
formy rekreacji plenerowej i by¢ wykorzystywane w dziataniach edukacyjnych
promujacych ten obszar aktywnosci rekreacyjnej we wspodlczesnej kulturze fi-
zycznej.

Istotnym zagadnieniem w przeprowadzonym badaniu byty preferencje oséb
co do liczebnosci grupy w czasie zaje¢ rekreacyjnych. Wiele oséb preferuje bo-
wiem turystyke indywidualng nastawiona na poznawanie historii i kultury tere-
nu, na obcowanie z przyroda. W przypadku wielu form rekreacji w terenie mozna
zastosowacl rozwigzania satysfakcjonujace zaréwno poszukujacych spokoju i sa-
motnosci, jak i lubigcych towarzystwo kilku najblizszych oséb lub chetnie uczest-
niczacych w imprezach masowych.

2. Formy aktywnosci rekreacyjnej
z wykorzystaniem nowoczesnych technologii

Do precyzyjnego okreslenia wspolrzednych geograficznych i polozenia na Ziemi
wystarczy posiada¢ urzadzenie, ktére interpretuje sygnal satelitarny dostarcza-
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ny przez jedna z zagranicznych agencji, np. amerykanski system GPS, rosyjski
GLONASS, chiniski BEIDOU-2 czy europejski Galileo. Miniaturyzacja elektro-
niki, rosnaca moc obliczeniowa urzadzen oraz spadek cen zwiazany z masowa
produkcja powoduja duza podaz na rynku sprzetu elektronicznego, a takze za-
potrzebowanie na aplikacje (Kaleciriska 2013). Turystyka, rekreacja i sport to
wybrane formy aktywnosci, w ktérych moduly GPS wraz z niezbednym oprogra-
mowaniem znajduja zastosowanie. Pomimo réznych systeméw i platform progra-
mowych wystepujacych w smartfonach i tabletach istnieje wiele aplikacji stuza-
cych do obslugi systeméw geolokacyjnych na urzadzenia wyposazone w system
Android, Windows Phone, I0S (iPhone, iPod), BlackBerry i Linux. Wigkszos¢
programow jest przy tym nieodplatnie udostepniana na stronach internetowych
grup dyskusyjnych poswigconych danemu rodzajowi sprzetu.

Do najpopularniejszych form aktywnoéci rekreacyjnej z wykorzystaniem no-
woczesnych technologii mozna zaliczy¢:

— Geocaching - gra polega na odnalezieniu ,skarbu” ukrytego przez innego
uczestnika na podstawie wskazanych wspoétrzednych GPS. Dany przedmiot jest
czesto dobrze ukryty, ale dzieki precyzji i determinacji uczestnikéw mozliwe jest
jego odnalezienie. Osoba, ktdrej uda sie go zidentyfikowa¢ , zobowiazana jest do
odnotowania swojego sukcesu w specjalnym dzienniku, a znaleziony przedmiot
moze zatrzymaé pod warunkiem umieszczenia w skrytce (cache) innego o po-
dobnej warto$ci?;

— Shutterspot — gra, w ktdrej uczestnicy maja za zadanie znaleZ¢ miejsce,
w ktérym zostalo zrobione przestane im zdjecie. Zawodnicy znaja tylko wspol-
rzgdne GPS podane przez fotografa;

— Geodashing Golf — gra, w ktdrej uczestnicy uzywaja odbiornikéw GPS
do nawigacji w terenie w celu znalezienia 18 losowo umieszczonych punktéw —
miejsc (waypointéw) lub 9 w wersji minigolfa. Wynik zalezy od tego, jak blisko
dana osoba dotarta do kazdego z punktéw — im blizej, tym nizszy wynik. Wygry-
wa uczestnik z najnizszym wynikiem. Takim ,polem golfowym” moze by¢ nawet
centrum miasta, a niekoniecznie przystrzyzony trawnik;

— GeoVexilla - zabawa polega na zdobywaniu wirtualnych flag, ktére losowo
pojawiaja sie na elektronicznej mapie. Za dotarcie na miejsce, gdzie dana flaga sie
znajduje, otrzymuje sie punkt. Wygrywa osoba, ktéra zdobedzie najwigcej punk-
téw (flag).

Wszystkie wymienione gry i zabawy rekreacyjne z nawigacja satelitarng moga
wystepowa¢ w réznych odmianach i wersjach dopasowanych do warunkéw te-
renowych, wieku uczestnikéw, posiadanego sprzetu itd. Interesujace wydaje sie

> ‘W zabawie tej uczestniczy ponad 10 mln zarejestrowanych graczy, z tego ponad 800 tys. w USA,
ponad 275 tys. w Niemczech i ponad 160 tys. w Kanadzie, https://www.geocaching.com/press/faq.
aspx [15.03.2015].
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wiec znalezienie odpowiedzi na pytanie, w jakim zakresie nowoczesne technolo-
gie, a w szczeg6lnosci moduly nawigacji, sa wykorzystywane do aktywnej rekre-
acji w warunkach naszego kraju.

3. Materiat i metody

Badanie zostato przeprowadzone w styczniu 2015 r. z udzialem 80 oséb w wie-
ku od 16 do 50 lat, w tym uczniéw I Spolecznego Liceum Ogolnoksztalcacego
w Gorzowie Wlkp., studentéw II roku kierunku Zdrowie Publiczne na Wydziale
Kultury Fizycznej i Promocji Zdrowia Uniwersytetu Szczecinskiego oraz studen-
tow studiow niestacjonarnych kierunku Zarzadzanie z Wyzszej Szkoly Biznesu
w Gorzowie Wlkp. O wyborze grupy zdecydowaty mozliwo$ci poréwnania opinii
respondentéw w réznym wieku oraz ukonczenie przez badanych w procesie edu-
kacyjnym obowiazkowych zaje¢ z technologii informacyjnych lub informatyki.
Celem badania bylo znalezienie odpowiedzi na pytanie, czy na zajeciach eduka-
cyjnych (w szkole, na uczelni) badane osoby zdobyly wiedzg na temat mozliwo-
$ci wykorzystania wspolczesnej techniki w réznych formach rekreacji fizyczne;.

W badaniu wykorzystano metode sondazu diagnostycznego w formie ankie-
ty audytoryjnej ze stuprocentowa zwrotnoscia, przeprowadzonej w sali przed
wykladami (studenci) lub lekcjami szkolnymi (licealisci).

Kwestionariusz ankiety zawieral pytania na temat preferencji dotyczacych
charakteru i formy aktywnego wypoczynku w aglomeracjach miejskich i poza
nimi, a takze posiadania i korzystania z urzadzen wyposazonych w modut GPS
w ramach aktywnej rekreacji. Respondenci zostali ponadto poproszeni o odpo-
wiedZ na pytanie, czy i (jesli tak) w jakim stopniu znaja reguly wybranych gier
i zabaw, w ktorych wykorzystanie technik elektronicznej lokalizacji jest gléwnym
warunkiem aktywnego uczestnictwa w nich.

4. Wyniki badan

Analiza odpowiedzi zawartych w kwestionariuszach pozwala stwierdzi¢, ze 82%
respondentow preferuje aktywny wypoczynek w grupie ograniczonej do kilku
0s6b, w tym 100% badanych z grupy wiekowej 15-18 lat, 68% — z grupy wiekowej
19-25 lat oraz 78% — z grupy wiekowej 26-50 lat. Udzial w imprezach rekreacyj-
nych o charakterze masowym wybiera 8% badanych. Prawie 87% respondentéw
posiada telefon komérkowy z funkcja okreglania pozycji GPS (wykres 1), ale
77% nie korzysta lub korzysta rzadko z mozliwosci geolokalizacji przy uzyciu
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posiadanego sprzetu. Nalezy zaznaczy¢, ze wszystkie telefony bedace w posiada-
niu mlodziezy licealnej s3 wyposazone w te funkcje, lecz 70% ucznidw z niej nie
korzysta. W najstarszej grupie wiekowej (26-50 lat) telefonami z modutami GSP
dysponuje 89% respondentdw, z ktorych 37% wykorzystuje mozliwosci, jakie
daje nawigacja.

Wykres 1. Posiadanie telefonu komérkowego wyposazonego w modul nawigacji
satelitarnej w poszczegdlnych grupach wiekowych (N = 80%
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wrykres 2. Znajomos¢ regul gier i zabaw rekreacyjnych z wykorzystaniem modutu
nawigacji satelitarnej w poszczegélnych grupach wiekowych (N = 80)
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Zadeklarowane przez badanych wykorzystywanie funkcji geolokacyjnych
dotyczy gtéwnie mozliwosci nawigacyjnych zwiazanych z dotarciem samocho-
dem pod wskazany adres. Na pytanie dotyczace znajomosci zasad obowiazuja-
cych wwybranych grach i zabawach rekreacyjnych, w ktérych mozliwosci modu-
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léw do okreglania pozycji w terenie s niezbedne, odpowiedzi ksztaltowaly sie na
poziomie: 5% wéréd mlodziezy w wieku 15-18 lat, 4% wéréd oséb w wieku 26-50
lat oraz 16% wéréd mlodziezy w wieku 19-25 lat (wykres 2). Sredni wynik dla
wszystkich badanych oséb wynidst 5,4%.

5. Dyskusja

Tempo zmian w otaczajacym nas §wiecie spowodowane rozwojem nowoczesnej
techniki i technologii wplywa na rézne aspekty zycia czlowieka. Przejawy pono-
woczesnosci, konsumpcyjnego stylu zycia i fascynacji technika w dluzszej per-
spektywie moga by¢ niebezpieczne. Wladystaw Pariczyk (2012), propagator ak-
tywnodci fizycznej w plenerze, wéréd zagrozen zdrowotnych we wspoélczesnych
spoteczenistwach konsumpcyjnych wymienia: powszechna pasywnos¢ fizyczna,
izolacje od natury — ucieczke do kryptoklimatycznych warunkéw zamknietych
pomieszczen, instrumentalne traktowanie ciala, zachowania azdrowotne, dege-
neracje organizméw ludzkich oraz postepujaca utrate sprawnosci adaptacyjne;.

Badacze przedmiotu dostrzegaja zastgpowanie aktywnosci fizycznej aktyw-
noécia wirtualng, ktéra silnie angazujac emocje uczestnika gry, wplywa nieko-
rzystnie na psychike cztowieka, zwlaszcza mlodego i niedojrzalego. Obecnie
aktywno$¢ wirtualnej postaci widocznej na ekranie monitora w coraz wigkszym
stopniu wypiera i zastepuje tradycyjne sposoby rekreacji (Wolkowski 2008: 155).

Za jeszcze bardziej niebezpieczny uznawany jest wplyw konsumpcyjnego
stylu zycia na zdrowie psychiczne czlowieka. ,Kultura fizyczna, a szczeg6lnie
aktywno$¢ fizyczna w terenie [...], winna te niedobre trendy fagodzi¢” (Pariczyk
2012:27).

Ryszard Przeweda (2012) uwaza, ze negatywne, zagrazajace zdrowiu skutki
konsumpcyjnego stylu zycia mozna zwalcza¢ aktywnos$cia ruchowg na $wiezym
powietrzu w kazdej fazie ontogenezy. Niestety, coraz czesciej ludzie sa negatyw-
nie nastawieni do rekreacji i aktywnego sposobu spedzania wolnego czasu. Typo-
wym przykladem takiej postawy jest bierny odpoczynek, np. przed telewizorem
lub komputerem (Spitzer 2012: 15). Z naduzywaniem nowoczesnych technolo-
gii moga wiazad sie takze takie zagrozenia, jak uzaleznienie od Internetu, izolacja
spofeczna i przemoc, a w przypadku sieciowych gier komputerowych patologicz-
ne sklonno$ci nawet niewielkiej liczby ich uczestnikéw moga nieé$¢ zagrozenie
zwlaszcza dla dzieci (Szeja 2008: 148).

Czlowiek dla zachowania zdrowia, réwnowagi psychicznej i dobrego samo-
poczucia powinien podejmowa¢ aktywno$¢ fizyczng w takich formach, jak zaba-
wy i gry ruchowe na powietrzu, spacery, wycieczki turystyczne, lub uczestniczy¢
w imprezach sportowo-rekreacyjnych (Siwinski 2007).
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Beata Pluta (2012), analizujac trendy obserwowane w rekreacji plenerowej,
Zwraca uwage na coraz czestsze uprawianie jej w srodowisku przyrodniczym,
w kontakcie z natura, ktéra zdaniem Wiadystawa Mynarskiego (2008) jest cen-
nym zrédlem bodzcéw relaksujacych, estetycznych i poznawczych, wzmacniaja-
cych efektywno$¢ aktywnosci rekreacyjnej. Istnieje zatem pilna potrzeba uswia-
domienia spoteczenstwu, ze dla pelnego rozwoju i zdrowia mlodego pokolenia,
wychowywanego w zamknietych pomieszczeniach, konieczny jest czesty udzial
w plenerowej aktywnosci fizycznej (Pariczyk 2012).

W polskojezycznej literaturze przedmiotu coraz czesciej eksplorowane jest
zagadnienie rekreacji plenerowej z wykorzystaniem nowoczesnych technologii.
W Poznaniu $rodowisko naukowe badaczy spotecznych z Uniwersytetu im. Ada-
ma Mickiewicza powolalo Polskie Towarzystwo Badania Gier. Obszary badan
zwiazane z ludologia sa wciaz rozszerzane, analizowane i opisywane, bo — jak do-
wodza wyniki badan — znajomo$¢ gier opartych na geolokacji jest wérdd respon-
dentéw niska. Geocaching, podobnie jak inne formy rekreacji z wykorzystaniem
nowoczesnych technologii, nie jest wykorzystywany w procesie edukacyjnym
dzieci i mlodziezy i tak jak np. Outdoor Education, Adventure Education, Expe-
riental Education czy Enviromental Education wymaga szerszego propagowania.
Polski czytelnik moze spotka¢ si¢ z wymiennie stosowanymi pojeciami: pedago-
giki przygody, pedagogiki przezy¢, edukacji przygodowej, edukacji srodowisko-
wej, wychowania plenerowego czy edukacji przygodowej (Palamer-Kabaciriska,
Leény 2012). Idee systemu edukacji opartej na wykorzystaniu aktywnosci o cha-
rakterze przygodowym oraz fenomen przygody plenerowej zarysowal Wactaw
Sonelski (2012).

Warto wspomnie¢, ze w krajach zachodnich metody plenerowo-przygodowe
uwazane s3 za cenne metody wychowawcze i edukacyjne. Sa one réwniez wyko-
rzystywane w profilaktyce spolecznej, resocjalizacji i readaptacji spotecznej, gdyz
umozliwiajg ksztaltowanie aktywnej postawy zyciowej, niweluja bierno$¢ w zyciu
spolecznym i zawodowym oraz przeciwdziataja marginalizacji i wykluczeniu spo-
lecznemu (Paczyniska-Jedrycka, Frackowiak, Eubkowska 2014). Ich niewatpliwa
zaletg jest ksztaltowanie odpowiednich cech charakteru, umiejetno$¢ wspoltpracy
z szeroko rozumianym $rodowiskiem (innymi ludZmi, ale i natura), jak réwniez
tworzenie wartosci (Paczynska-Jedrycka, Eubkowska 2013).

Gry i zabawy sg coraz bardziej powszechne nie tylko wéréd dzieci i mlodzie-
zy, ale takze wérod dorostych. Wzbogaca sig je o coraz to nowe trendy, wykorzy-
stujac m.in. ice-breakersy, energizery czy zabawy team buildingowe (Paczyniska-
-Jedrycka, Frackowiak, Eubkowska 2014).

Gry i zabawy rekreacyjne wykorzystujace nowoczesne technologie moga
wystepowa¢ w wielu odmianach i wersjach dopasowanych do warunkéw te-
renowych, wieku uczestnikéw, posiadanego sprzetu. Wszystkie te formy laczy
wspdlna cecha — ruch w plenerze. Nie ma znaczenia, czy uczestnicy poruszajg sie
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pieszo, na rowerze czy w inny sposéb. Wazna cechg tej aktywnosci rekreacyjnej
jest to, Ze mozna w niej uczestniczy¢ indywidualnie lub w grupie. Jest to dobry
sposob na aktywny wypoczynek w duzym miescie. Zabawy takie tacza potrzebe
ruchu i wysitku fizycznego z satysfakcja osiagniecia sukcesu. Wpisuja sie w sub-
dyscypline pedagogiki — pedagogike zabawy, ktora staje si¢ ostatnio coraz po-
pularniejsza, gdyz odgrywa istotna role w zyciu kazdego cztowieka. Wynika to
m.in. z potrzeb jednostki, jak réwniez z rozwoju ontogenetycznego czlowieka,
zaréwno pod wzgledem motorycznym, jak i psychicznym (Paczyniska-Jedrycka,
Frackowiak, Eubkowska 2014).

Zabawy, ktore facza potrzebe ruchu i wysitku fizycznego z satysfakcja z osia-
gniecia sukcesu, s3 atrakcyjne niezaleznie od wieku, mozliwosci motorycznych
uczestnikéw czy warunkéw terenowych. Ekspansja nowoczesnej techniki i jej
obecnos¢ we wszystkich sferach zycia czlowieka nie musi ogranicza¢ jego ak-
tywnofdci fizycznej. Gry i zabawy wykorzystujace np. smartfony i tablety z modu-
tami GPS z pewnoscia warte s3 promowania jako alternatywne formy rekreacji
lub stanowiace uzupelnienie innych aktywnosci ruchowych realizowanych np.
na zajeciach wychowania fizycznego, obozach harcerskich, koloniach, zielonych
szkolach. Powinny one takze znalez¢ si¢ w programie dydaktycznym i wycho-
wawczym obozéw letnich studentéw kierunku Wychowanie fizyczne oraz Tury-
styka i rekreacja na Wydziale Kultury Fizycznej i Promocji Zdrowia Uniwersyte-
tu Szczecinskiego (Eubkowska 2014).

Przedstawiony sposob wykorzystania powszechnie dostepnych technologii
moze sprzyja¢ szerszemu zainteresowaniu roznymi formami ruchu. ,Potrzeba
ruchu, aktywnosci i dazenie do autonomicznych, kreatywnych dziatan [...] [sa
bowiem] naturalng forma funkcjonowania i uczenia si¢ [czlowieka]” (Zylif-
ska 2013: 45). W miare zwigkszania si¢ iloéci wolnego czasu konieczne bedzie
propagowanie nowoczesnych form aktywnosci ruchowej, opracowania nowych
strategii i metod dziatari majacych na celu organizacje aktywnego wypoczynku
w nowych, zmieniajacych sie warunkach (Nadobnik 2010: 136).

6. Podsumowanie

Na podstawie wynikow badait mozna sformutowa¢ nastepujace wnioski:

1. Prawie 87% respondentéw posiada telefon komérkowy z funkeja okresla-
nia pozycji GPS, ale 77% z nich nie uzywa lub rzadko uzywa tej funkgji.

2. Aktywny wypoczynek w grupie ograniczonej do kilku oséb preferuje 82%
respondentow.

3. Udzial w imprezach rekreacyjnych o charakterze masowym wybiera tylko
8% badanych.
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4. Istnieje wiele gier i zabaw rekreacyjnych, np. Geocaching, Shutterspot,
Geodashing Golf, GeoVexilla, ktore wykorzystuja nowoczesne techniki informa-
tyczne, a w ktérych urzadzenie z modutem GPS ma praktyczne zastosowanie.

S. Tylko 5,4% respondentéw zna zasady przynajmniej jednej gry i zabawy
z wykorzystaniem modulu GPS.

6. Gry terenowe i zabawy rekreacyjne oparte na nowoczesnych technolo-
giach moga znalez¢ zastosowanie jako alternatywne formy rekreacji plenerowe;
i by¢ wykorzystywane w dziataniach edukacyjnych promujacych ten obszar ak-
tywnodci rekreacyjnej we wspolczesnej kulturze fizyczne;.
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The use of modern technology
in selected recreational games and activities

Abstract. The purpose of this research is to present some recreational games and activities that
use modern technologies. They can be used as alternative forms of outdoor recreation and edu-
cational activities, in order to promote this area of recreational activity in the modern physical
culture. The authors attempted to determine whether people with mobile phones equipped with
GPS know of the games and activities possible with it. The most popular games and outdoor
games with a GPS module and modern computer technology are: Geocaching, Shutterspot,
Geodashing Golf, and GeoVexilla. The study was performed on an arbitrarily selected group of
80 people aged 16 to 50 years old. An interview and diagnostic survey method was used to per-
form this research.

Keywords: outdoor games, outdoor recreation, outdoor education, modern technologies, satel-
lite navigation
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terytorialnego (JST)

e liczby do 4 cyfr — bez spacji i kropek (5000, a nie: 5.000
czy 5 000), a powyzej 5 cyfr — ze spacjami co 3 cyfry, liczac
od prawej (5 000 000, a nie: 5.000.000)

o w liczbach dziesigetnych — przecinek, nie kropka (z wyjat-
kiem tekstow angielskich)

Cytaty

* poprzedzone wprowadzeniem (np. Jak zauwaza Jan Ko-
walski...)

¢ ujete w cudzystowie, bez kursywy, doktadnie przytoczone,
¢ opuszczenia fragmentu cytowanego tekstu — zaznaczone
za pomocg nawiasu kwadratowego: [...]

e wtracenia wiasne w cytatach — opatrzone inicjatami au-
tora: [moje — X.Y.]

Przypisy bibliograficzne
e umieszczone w tekscie w nawiasach potokragtych: na-
zwisko autora/redaktora, rok, strony:
(Meyer 2010, s. 31-40)
o jesli autorow jest wiecej niz trzech, nalezy podac tylko
nazwisko pierwszego z nich, a po nim:iin.:
(Kaczmarek i in. 2005, s. 56-67)
o jedli brak nazwiska autora/redaktora, nalezy podac kilka
pierwszych stéw tytutu ksigzki/dokumentu:
(Zmiana studium uwarunkowan 2008)
® w przypisie mozna zawrze¢ dodatkowe informacje, np.:
(por. Hadzik 2009, s. 38) lub: (cyt. za Szromek 2010, s. 52)
o jedli autor wydat w danym roku wiecej niz jedng publika-
cje, to po dacie nalezy dodac kolejne litery alfabetu, np.
(Nowak 2014a; 2014b)

Przypisy tekstowe, uzupetniajace tekst gtéwny (niebedace
przywotaniem publikacji) oraz zawierajace tytuty aktow

prawnych i adresy stron WWW — numerowane kolejno
i umieszczone u dotu strony, czcionka 10 pkt, interlinia po-
jedyncza

Bibliografia

® pozbawiona numeracji

» uporzadkowana alfabetycznie wedtug nazwisk autoréw/
redaktoréw i tytutdw prac niemajacych autora/redaktora
e artykut w czasopismie — nazwisko autora, inicjat imie-
nia, rok w nawiasie, tytut artykutu (prosto), tytut czasopi-

sma (kursywa), nr tomu, nr czasopisma:
Koziot L., Muszynski Z. (2009), Atrakcyjnos¢ rewirdw lesnych ja-
ko obszaréw recepcji turystycznej, Zeszyty Naukowe MWSE,
nr 2(13), s. 317-327.
* pozycja ksigzkowa — nazwisko autora/redaktora, inicjat
imienia, tytut ksigzki (kursywa), miejsce wydania: wydaw-
nictwo:
Nocna A. (2009), Ciechocinek. Tydzien w czarujgcym miescie,
Ciechocinek: Herold Book.
Seficzuk W. red. (2005), Toksykologia, Warszawa: Wyd. Lekarskie
PZWL
¢ rozdziat pracy zbiorowej — nazwisko autora rozdziatu,
inicjat imienia, tytut rozdziatu (prosto), w: nazwisko redak-
tora, inicjat imienia + (red.), tytut pracy zbiorowej (kursy-
w3), miejsce wydania: wydawnictwo:
Jacyszyn K. (2005), Czynniki warunkujace toksyczno$¢, w: Seficzuk
W. (red.), Toksykologia, Warszawa: Wyd. Lekarskie PZWL.
® akty prawne
Ustawa z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym, t.j. Dz.U.
22001 r., nr 142, poz. 1591.
Ustawa z dnia 19 listopada 1999 r. Prawo dziatalnosci gospodar-
czej, Dz.U. nr 101, poz. 1178 z p6ézn. zm.

* materialy z Internetu (w nawiasie petna data korzysta-
nia ze strony WWW):
www.ciechocinek.bipst.pl [28.05.2012].

llustracje

¢ edytowalne, wytgcznie czarno-biate,

e rysunki, wykresy i schematy — w plikach Zrédtowych
(*.xIs lub *.cdr)

e zdjecia — w plikach Zrédtowych (najlepiej *.tif), rozdziel-
czo$¢ min. 300 dpi

® opatrzone numerem i zrédtem (np. opracowanie wtasne)
® pozbawione napisow: potgrubych, wersalikami, biatych na
czarnym tle, czarnych wypetnien, dodatkowych ramek

¢ z odwotaniem w tekscie (np. zob. rys. 1, a nie: zob. rysu-
nek ponizej/powyzej)

® z objasnieniem uzytych skrétow

® z pisemng zgodga na przeniesienie praw autorskich

Tabele

® ponumerowane, opatrzone tytutem oraz zrédtem (np.
opracowanie wtasne)

» z odwotaniem w tekscie (np. zob. tab. 1, a nie: zob. tabe-
la ponizej/powyzej)

¢ kazda rubryka wypetniona trescig

o skréty uzyte w tabeli — objasnione pod nig

Wzory matematyczne

® przygotowane w programie Microsoft Equation 3.0
® poprawnie zapisane potegii indeksy

* zmienne — kursywg, liczby i cyfry — pismem prostym
¢ znak mnozenia to: - lub x (nie gwiazdka czy ,,iks”)

¢ pisownia jednostek — wedtug uktadu SI

¢ symbole objasnione pod wzorem






